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Resumen
· Durante el tercer trimestre del año 2006 se presentó un incremento en ventas reales de 17,48% en comparación con el mismo trimestre del año anterior. 

· En el tercer trimestre del año 2006, los catorce grupos de mercancías presentaron variaciones positivas en ventas reales con respecto al mismo período del 2005.

· En lo corrido del año hasta el tercer trimestre del 2006, se presentó un incremento en ventas reales de 15,01% en comparación con el mismo periodo del 2005.

· El empleo registró durante el tercer trimestre del año 2006, un incremento de 5,81% con respecto al mismo período del año anterior.

· Durante los primeros tres trimestres de 2006, el empleo registró un incremento de 5,35% con respecto al mismo periodo del año anterior.

· En el tercer trimestre del año 2006, los inventarios reales presentaron un incremento de 17,63%, comparados con el mismo trimestre de 2005.

· El tercer trimestre del año 2006 presentó un incremento en ventas reales de vehículos de 31,04% en comparación con el mismo trimestre del año anterior.

· Las ventas reales de vehículos, durante lo corrido del año, registraron un crecimiento de 23,38% comparadas con el mismo periodo del año anterior. 
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RESULTADOS GENERALES
En el tercer trimestre de 2006, las ventas reales minoristas de los grandes almacenes aumentaron 17,48% frente al mismo trimestre de 2005.

Gráfico 1
Ventas reales en grandes almacenes minoristas e hipermercados
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Fuente: DANE

En el tercer trimestre de 2006, el 86,10% ($ 3 794 526 millones) de las ventas nominales se realizaron en los almacenes no especializados.

Gráfico 2
Ventas reales en grandes almacenes e hipermercados por tipo de almacén
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(2002 – 2006) 
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Fuente: DANE
En el tercer trimestre de 2006, las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohólicas, presentaron un crecimiento de 9,70% respecto al mismo período del año anterior.
Gráfico 3
Variación anual de las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohólicas en grandes almacenes minoristas e hipermercados 
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Fuente: DANE

El empleo asociado al comercio de los grandes almacenes e hipermercados minoristas aumentó 5,81% en el período de análisis.

Gráfico 4

Personal ocupado por los grandes almacenes minoristas e hipermercados
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Fuente: DANE

En el tercer trimestre de 2006, el 64,01% del personal que ocuparon los grandes almacenes minoristas e hipermercados era permanente y el 35,98% temporal, (directo 19,06% y de agencia 16,92%). 

Gráfico 5
Distribución del personal ocupado, por tipo de contratación
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2006 (III trimestre)
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Fuente: DANE

Por su parte, en este trimestre, las ventas reales de vehículos aumentaron en 31,04% respecto al mismo trimestre de 2005.

Gráfico 6

Ventas reales trimestrales de vehículos automotores
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(2000 - 2006)
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Fuente: DANE

En el tercer trimestre de 2006, el 59,29% (37 955 unidades) de las ventas de vehículos fueron de origen nacional y el 40,71% (26 061 unidades) fueron importados.

Gráfico 7
Distribución porcentual del número de vehículos por origen
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Fuente: DANE

Primera parte: Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

1. Ventas 

1.1   2006/2005 (III trimestre)
En el tercer trimestre de 2006, los grandes almacenes e hipermercados minoristas vendieron en el país $ 4 407 miles de millones, cifra que en términos reales significó un aumento en las ventas del sector de 17,48% respecto al mismo trimestre de 2005. 

Cuadro No 1

Ventas en los grandes almacenes e hipermercados minoristasP
2000-2006  ( III trimestre)

Total nacional                                                                                                                                           Miles de millones     
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Ventas              

$
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anual

Variación año 

corrido

Ventas              

$

Variación 

anual

Variación 

año corrido

2000  2 267 15,42 15,26  1 574 4,87 4,70

2001  2 524 11,34 12,55  1 630 3,55 4,60

2002  2 759 9,31 8,41  1 674 2,73 1,77

2003  2 922 5,89 5,79  1 653 -1,26 -1,89

2004  3 186 9,06 9,52  1 715 3,78 3,95

2005  3 642 14,29 13,31  1 900 10,74 9,58

2006  4 407 21,02 17,57  2 232 17,48 15,01


Fuente: DANE

P: datos preliminares
Gráfico 8
Ventas trimestrales en grandes almacenes e hipermercados minoristasP 

Total nacional

(2003 - 2006) 
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Fuente: DANE

P: datos preliminares
Durante el tercer trimestre de 2006, los catorce grupos de mercancías realizaron aportes positivos al crecimiento del comercio, destacándose: alimentos y bebidas no alcohólicas (3,51 puntos); productos textiles y prendas de vestir (2,84 puntos); y muebles y electrodomésticos (2,45 puntos).

Gráfico 9

Contribución a la variación anual de las ventas reales totales por grupos de mercancías

Total nacional

2006-2005 (III trimestre)
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Fuente: DANE
Al analizar el tipo de actividad comercial (CIIU Rev.3 A.C.), el conjunto de empresas no especializadas realizaron un aporte positivo a la variación real de las ventas del período de 14,56 puntos, mientras el conjunto de empresas especializadas realizaron un aporte positivo de 2,92 puntos. Dentro de este último grupo de empresas, se destacan por presentar los mayores aportes positivos, aquellas dedicadas al comercio de textiles, vestuario y calzado 1,28 puntos; farmacéuticos 0,71 puntos y electrodomésticos, en establecimientos especializados 0,40 puntos.

Gráfico 10

Contribución a la variación anual de las ventas reales totales por actividad comercial

Total nacional

2006-2005 (III trimestre) 
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Fuente: DANE

1.2  2006/2005 (I-III trimestre)

En lo corrido del año 2006, se presentó un incremento en ventas reales de 15,01%. Los catorce grupos de mercancías presentaron variaciones positivas en sus ventas reales, los principales fueron: muebles y electrodomésticos (3,25 puntos), alimentos y bebidas no alcohólicas (2,92 puntos), y productos textiles y prendas de vestir (2,03 puntos). 

Gráfico 11

Contribución a la variación año corrido de las ventas reales totales por grupos de mercancías

Total nacional

2006/2005 (I-III trimestre)
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Fuente: DANE

1.3 Análisis por grupos de mercancías 

1.3.1  2006/2005 (III trimestre)
En el tercer trimestre de 2006, el 74,56% de las ventas nominales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas se concentraron en cinco grupos de mercancías: alimentos y bebidas no alcohólicas (37,90%); textiles y prendas de vestir (9,81%); productos farmacéuticos (9,31%); muebles y electrodomésticos (8,68%); y productos de aseo personal (7,54%).

Los grupos de mercancías con menor participación en el total de las ventas durante este período fueron: calzado y artículos de cuero (0,99%); repuestos y accesorios de vehículos (2,26%); y artículos de ferretería (2,50%).  

Cuadro No 2

Ventas nominales por grupos de mercancías

Total nacional

2005/2006 III trimestre                                                                                                                   Millones de pesos
[image: image13.wmf]III trimestre 2005

III trimestre 2006

Grupo de mercancías

Ventas

Distribución

Ventas

Distribución

Alimentos y bebidas no alcohólicas

1 434 778

39,40

1 670 237

37,90

Licores y tabaco

 106 163

2,92

 120 812

2,74

Productos textiles y prendas de vestir

 361 901

9,94

 432 409

9,81

Calzado y artículo de cuero

 34 946

0,96

 43 481

0,99

Productos farmacéuticos

 345 332

9,48

 410 247

9,31

Aseo personal

 286 867

7,88

 332 351

7,54

Muebles y electrodomésticos

 303 002

8,32

 382 644

8,68

Artículos uso doméstico

 128 072

3,52

 160 585

3,64

Aseo hogar

 130 001

3,57

 155 246

3,52

Muebles y equipos de oficina

 77 976

2,14

 146 593

3,33

Libros papelería y revistas

 132 854

3,65

 149 311

3,39

Artículos de ferretería

 70 008

1,92

 110 109

2,50

Repuestos y accesorios de vehículos

 78 922

2,17

 99 543

2,26

Otras mercancías

 150 920

4,14

 193 683

4,39

Total ventas

3 641 743

100,00

4 407 253

100,00


Fuente: DANE

Cuadro No 3
Ventas reales por grupos de mercancías

Total nacional

2005/2006 III trimestre                                                                                                           Millones de pesos de 1997

[image: image14.wmf]III trimestre 2005

III trimestre 2006

III trim 2006 / III trim 2005

Grupo de mercancías

Ventas

Distribución

Ventas

Distribución

Var. %

Contribución 

total (puntos 

porcentuales)

Alimentos y bebidas no alcohólicas

 687 319

36,18

 753 989

33,79

9,70

3,51

Licores y tabaco

 40 857

2,15

 45 540

2,04

11,46

0,25

Productos textiles y prendas de vestir

 273 732

14,41

 327 607

14,68

19,68

2,84

Calzado y artículo de cuero

 30 152

1,59

 37 892

1,70

25,67

0,41

Productos farmacéuticos

 120 932

6,37

 139 227

6,24

15,13

0,96

Aseo personal

 146 683

7,72

 166 801

7,47

13,72

1,06

Muebles y electrodomésticos

 201 264

10,59

 247 859

11,11

23,15

2,45

Artículos uso doméstico

 72 810

3,83

 88 819

3,98

21,99

0,84

Aseo hogar

 69 205

3,64

 79 785

3,58

15,29

0,56

Muebles y equipos de oficina

 43 581

2,29

 80 834

3,62

85,48

1,96

Libros papelería y revistas

 59 737

3,14

 63 675

2,85

6,59

0,21

Artículos de ferretería

 31 547

1,66

 46 599

2,09

47,71

0,79

Repuestos y accesorios de vehículos

 44 551

2,35

 58 015

2,60

30,22

0,71

Otras mercancías

 77 272

4,07

 94 966

4,26

22,90

0,93

Total ventas

1 899 640

100,00

2 231 610

100,00

17,48

17,48


Fuente: DANE

Gráfico 12

Variación anual de las ventas reales por grupos de mercancías

Total nacional

2006/2005 (III trimestre) 
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Fuente: DANE

Durante el tercer trimestre de 2006, los grupos de mercancías que evidenciaron los principales crecimientos en ventas reales fueron: muebles y equipos para oficina (85,48%); artículos de ferretería (47,71%); y repuestos y accesorios para vehículos (30,22%).

Gráfico 13

Distribución de las ventas nominales de los grandes almacenes por grupos de mercancías

Total nacional

2006/2005 (III trimestre) 
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Fuente: DANE

1.3.2 2006/2005 (I-III trimestre)
En lo corrido del 2006, los catorce grupos de mercancías incrementaron sus niveles de ventas reales, de los cuales siete crecieron por encima de 15,01%. Se destacaron las contribuciones a la variación de muebles y electrodomésticos (3,25 puntos porcentuales); alimentos y bebidas no alcohólicas (2,92 puntos porcentuales); y productos textiles y prendas de vestir (2,03 puntos porcentuales).

Gráfico 14

Contribución año corrido de las ventas reales por grupos de mercancías

Total nacional

2006/2005 (I- III trimestre) 
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Fuente: DANE
1.4 Análisis por actividad comercial  

1.4.1 2006/2005 (III trimestre)
Según la actividad comercial (CIIU Rev,3) desarrollada por los grandes almacenes e hipermercados minoristas investigados, el 86,10% de las ventas nominales totales del sector se concentraron en almacenes no especializados, de los cuales, aquellos con surtido compuesto principalmente por alimentos (víveres en general), bebidas y tabaco respondieron por 79,21%. 

A su vez, el comercio especializado concentró el 13,90% de las ventas totales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas, destacándose aquellos que comercializan productos farmacéuticos 5,59%; y productos textiles, prendas de vestir y calzado 3,56%.

Gráfico 15

Distribución de las ventas nominales por actividad comercial

Total nacional

III trimestre 2006
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Fuente: DANE

Gráfico 16

Ventas reales por actividad comercial

Total nacional

2006/2005 (III trimestre)
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Fuente: DANE

Cuadro No 4

Ventas reales por actividad comercial

Total nacional

2006/2005 (III trimestre)                                                                                             Millones de pesos de 1997
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Actividad comercial

Variación 

%

Contribución 

anual                    

(puntos 

porcentuales)

Autopartes

 32 459

 37 964

16,96

0,29

No espec. (alimentos)

1 498 478

1 744 056

16,39

12,93

No espec. (no alimentos)

 130 818

 161 712

23,62

1,63

Farmacias

 78 147

 91 696

17,34

0,71

Textiles, vestuario y calzado

 95 709

 120 026

25,41

1,28

Electrodom. y muebles  hogar

 30 176

 37 739

25,06

0,40

Resto de actividades*

 6 963

 8 772

25,98

0,10

Papelerías

 26 890

 29 644

10,24

0,15

Total 

1 899 640

2 231 610

17,48

17,48

Ventas


Fuente: DANE

*Resto de actividades incluye comercio al por menor de equipo y artículos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo fotográfico en establecimientos especializados y equipo óptico y de precisión.
Gráfico 17

Variación anual de las ventas reales por actividad comercial

Total nacional

2006/2005 (III trimestre)
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Fuente: DANE

*Resto de actividades incluye comercio al por menor de equipo y artículos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo fotográfico en establecimientos especializados y equipo óptico y de precisión. 

Dentro del comercio especializado, se destacan los crecimientos en las ventas reales de las llamadas resto de actividades (25,98%); y textiles, vestuario y calzado (25,41%). Por su parte, dentro del comercio no especializado, aquellas empresas que comercializan principalmente productos diferentes de alimentos (23,62%), evidenciaron el mayor incremento.

2. Empleo
En el tercer trimestre de 2006, el conjunto de los grandes almacenes e hipermercados minoristas vincularon laboralmente en  promedio, 82 990 personas, cifra que significó un incremento en el empleo de 5,81%, si se compara con el personal ocupado en el tercer trimestre de 2005.  

En este trimestre las categorías que presentaron mayor crecimiento fueron: personal permanente (10,41%) y personal contratado a través de agencias (3,13%). 
Cuadro No 5
Personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados

Total nacional

2005 - 2006 

[image: image22.emf]Número de  Variación Variación Variación

 III  Trimestre

empleados anual año corrido doce meses

2005  78 436 3,79 3,75 3,36

2006  82 990 5,81 5,35 5,56

2005  48 111 1,41 0,90 -0,25

2006  53 121 10,41 9,08 7,96

2005  16 698 10,34 10,18 9,81

2006  15 816 -5,28 -5,78 -3,07

2005  13 617 4,86 6,97 9,64

2006  14 043 3,13 5,61 7,51

2005   10 0,00 66,67 0,00

2006   10 0,00 0,00 0,00

Total empleo

Personal permanente

Personal temporal directo

Personal de agencias, empleo temporal

Socios, propietarios y familiares


Fuente: DANE

Gráfico 18
Personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados

Total nacional

 (2003 – 2006)
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Fuente: DANE

Gráfico 19

Ventas reales y empleo en los grandes almacenes e hipermercados minoristas

Total nacional

III trimestre (2001-2006)
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Fuente: DANE

2.1 Por tipo de contratación

2.1.1 2006/2005 (III trimestre)
De acuerdo con el tipo de contratación laboral, de los grandes almacenes e hipermercados minoristas, en este trimestre el 64,01% correspondió a personal permanente, el 35,98% a temporal (directo y contratado a través de agencias), y el 0,01% a socios,  propietarios y familiares no remunerados.

Gráfico 20

Distribución del personal ocupado por los grandes almacenes minoristas 

Total nacional

III trimestre 2006
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Fuente: DANE

2.1.2  2006/2005 (I-III trimestre)
En lo corrido del año 2006 el empleo total de los grandes almacenes e hipermercados minoristas se incrementó en 5,35%. Tres de las cuatro categorías de contratación presentaron variaciones positivas, destacándose el personal permanente con un incremento de 9,08%. 

Gráfico 21

Distribución del personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados minoristas 

Total nacional

(I-II) trimestre 2006/2005
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Fuente: DANE

2.2 Análisis por actividad comercial
2.2.1 2006/2005 (III trimestre)
De acuerdo con la CIIU Rev. 3 A.C, el incremento en el empleo de los grandes almacenes e hipermercados minoristas en el tercer trimestre de 2006, respecto al mismo período de 2005, fue explicado principalmente por la mayor contratación realizada por empresas no especializadas con surtido compuesto principalmente por alimentos, la cual contribuyó con 4,71 puntos porcentuales. Por otro lado, las empresas especializadas contribuyeron en conjunto con 0,34 puntos porcentuales a la variación total.
Gráfico 22

Personal ocupado por actividad comercial 

Total nacional

III trimestre 2006
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Fuente: DANE

Gráfico 23

Distribución porcentual del personal ocupado por actividad comercial 

Total nacional

III trimestre 2006
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Fuente: DANE

3. INVENTARIOS FINALES

3.1 Resultados generales
En el tercer trimestre de 2006, los inventarios finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas ascendieron a $2.37 billones, lo que en términos reales representó un incremento en las existencias de 17,63% respecto al mismo trimestre de 2005. 

Los mayores incrementos en acumulaciones de inventarios reales en el comercio especializado se presentaron en aquellas empresas que comercializan electrodomésticos (32,93%), sin embargo, la mayor contribución a la variación total del comercio especializado estuvo a cargo de textiles, prendas de vestir y calzado con (1,33 puntos porcentuales).

Sin embargo, cabe destacar que la mayor contribución a la variación de las existencias estuvo a cargo del comercio no especializado, cuyo surtido se encuentra compuesto principalmente de alimentos, (12,00 puntos porcentuales). 

Gráfico 24

Inventarios reales finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas

Total nacional

2003-2006
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Fuente: DANE

Cuadro No 6

Inventarios finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas

Total nacional

2000-2006 (III trimestre)                                                                                                                      Millones de pesos
[image: image30.emf]III Trimestre

Inventarios 

finales

Variación 

trimestral

Variación 

anual 

Inventarios 

finales

Variación 

trimestral

Variación 

anual 

2000 1 138 291 12,57  795 924 11,41

2001 1 365 102 7,73 19,93  888 576 6,55 11,64

2002 1 576 553 8,79 15,49  964 039 7,70 8,49

2003 1 629 624 9,48 3,37  934 101 9,39 -3,11

2004 1 738 065 9,75 6,65  947 187 9,46 1,40

2005 1 958 636 10,50 12,69 1 035 051 10,42 9,28

2006 2 371 889 10,78 21,10 1 217 497 9,20 17,63

A precios corrientes A precios constantes de 1997



Fuente: DANE

Gráfico 25

Inventarios finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas

Total nacional

2003-2006
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Fuente: DANE
Gráfico 26

Variación anual de los Inventarios finales de los grandes almacenes minoristas

Total nacional

2003-2006
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Fuente: DANE

3.2  Análisis por actividad comercial

En el tercer trimestre de 2006, el comercio no especializado concentró el 81,50% del total de las existencias de los grandes almacenes e hipermercados minoristas, mientras que el restante 18,50% estuvo a cargo del comercio especializado. 

Aquellos no especializados cuyo surtido se encuentra compuesto principalmente por alimentos (víveres en general), bebidas y tabaco, respondieron por el 72,18% de los inventarios del total del comercio. 

Por otra parte, en el sector especializado, las empresas dedicadas a la comercialización de: productos farmacéuticos; y productos textiles, prendas de vestir y calzado concentraron respectivamente el 6,15% y 5,56% de los inventarios de este sector.

Cuadro No 7

Inventarios finales de los grandes almacenes minoristas

A precios corrientes

Total nacional  

2006 (III trimestre)                                                                                                    Millones de pesos
[image: image33.emf]Actividad  III - 2006

Variación 

Contribución 

anual

comercial

Inventarios Participación %

(puntos 

porcentuales)

Autopartes

 62 164 2,62 12,46 0,35

No espec. (alimentos)

1 712 064 72,18 20,65 14,96

No espec. (no alimentos)

 221 004 9,32 28,75 2,52

Farmacias

 145 920 6,15 20,19 1,25

Textiles, vestuario y calzado

 131 971 5,56 15,28 0,89

Electrodom. y muebles  hogar

 38 511 1,62 36,31 0,52

Resto de actividades*

 6 387 0,27 -8,05 -0,03

Papelerías

 53 866 2,27 29,37 0,62

Total  2 371 889 100,00 21,10 21,10


Fuente: DANE

Gráfico 27

Inventarios finales nominales de los grandes almacenes minoristas

Total nacional

2006 (III trimestre)
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Fuente: DANE

La variación más importante en acumulación de inventarios reales, en el sector especializado, estuvo a cargo de las empresas dedicadas al comercio de electrodomésticos  (32,93%).

Por su parte, del conjunto de almacenes no especializados con surtido compuesto principalmente de productos diferentes a alimentos incrementó sus inventarios reales (23,02%); mientras que el conjunto de almacenes no especializados con surtido compuesto principalmente por alimentos, aumentó sus inventarios reales en (16,93%) con respecto al mismo trimestre del año 2005. 

Cuadro No 8

Inventarios finales reales de los grandes almacenes minoristas

Total nacional

2006 (III trimestre)                                                                                                                  Millones de pesos
[image: image35.emf]Actividad  III - 2006

Variación 

Contribución 

anual

comercial

Inventarios Participación %

(puntos 

porcentuales)

Autopartes

 35 988 2,96 16,25 0,49

No espec. (alimentos)

 857 834 70,46 16,93 12,00

No espec. (no alimentos)

 117 015 9,61 23,02 2,12

Farmacias

 54 475 4,47 15,74 0,72

Textiles, vestuario y calzado

 100 747 8,27 15,82 1,33

Electrodom. y muebles  hogar

 24 946 2,05 32,93 0,60

Resto de actividades*

 3 280 0,27 -11,38 -0,04

Papelerías

 23 213 1,91 23,23 0,42

Total  1 217 497 100,00 17,63 17,63


Fuente: DANE

La actividad comercial que contribuyó negativamente a la variación de inventarios  fue  la  llamada  resto  de actividades  (-0,04 puntos porcentuales). 

Gráfico 28

Variación anual real de las ventas e inventarios reales  de los grandes almacenes e hipermercados 

Total nacional

2005- 2006 (III trimestre)

[image: image36.wmf]17,48

5,81

17,63

25,98

-27,20

-11,38

17,34

2,31

15,74

25,41

2,91

15,82

16,96

5,41

16,25

16,39

6,68

16,93

23,62

11,56

23,02

10,24

9,20

23,23

25,06

1,95

32,93

-40

-20

0

20

40

Variación  %

Muebles y

electrodomésticos

Papelerías

No espec. (no alimentos)

No espec. (alimentos)

Autopartes

Textiles, vestuario y

calzado.

Farmacias

Resto de actividades

Total 

Ventas

Empleo 

Inventarios

 


Fuente: DANE

4. AREA DE VENTAS1

4.1 Resultados generales

En el tercer trimestre de 2006, los grandes almacenes e hipermercados minoristas reportaron un área de ventas disponible al público de    1 862 miles de m2, cifra que comparada con el mismo período de 2005, registró un aumento de 9,71%. 

Cuadro No 9

Área de ventas de los grandes almacenes e hipermercados minoristas

Total nacional

2002-2006  
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I-02 1.239.046 229.319 1.468.365

II-02 1.228.170 186.601 1.414.771

III-02 1.244.943 186.116 1.431.059

IV-02 1.268.169 185.547 1.453.716

I-03 1.258.462 186.451 1.444.913 -1,60

II-03 1.260.835 187.471 1.448.306 2,37

III-03 1.273.059 187.962 1.461.021 2,09

IV-03 1.316.663 189.042 1.505.705 3,58

I-04 1.354.828 189.407 1.544.235 6,87

II-04 1.357.966 191.235 1.549.201 6,97

III-04 1.370.341 192.179 1.562.520 6,95

IV-04 1.419.080 196.186 1.615.266 7,28

I-05 1.475.379 200.262 1.675.641 8,51

II-05 1.467.803 202.071 1.669.874 7,79

III-05 1.493.927 203.617 1.697.544 8,64

IV-05 1.533.044 207.885 1.740.929 7,78

I-06 1.562.244 209.744 1.771.988 5,75

II-06 1.585.081 214.815 1.799.896 7,79

III-06 1.645.110 217.265 1.862.375 9,71


Fuente: DANE

Por otra parte, en el tercer trimestre de 2006, el comercio no especializado participó con el 88,33% del total de esta área, mientras que el comercio especializado lo hacía con el 11,67%. Al comparar esta estructura con la que se evidenció en el tercer trimestre de 2005, se observa que los almacenes no especializados incrementaron 0,32 puntos porcentuales su participación en el total del área de ventas (de 88,01% en 2005 a 88,33% en 2006)

III trimestre 2005                                                               III trimestre 2006
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Fuente: DANE

 Para algunas empresas con comercio minorista especializado este indicador no aplica.
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