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CONCEPTO O
VARIABLE

DESCRIPCION

NOMBRE DE LA
INVESTIGACION

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

SIGLADE LA |
INVESTIGACION

IPC

ANTECEDENTES

Algunos ejercicios no oficiales sobre IPC, datan desde 1917.
Posteriormente la contraloria de la republica realiza algunos
ejercicios sobre precios al por menor. Oficialmente desde los afios
50, a partir de la recomendacion de las misiones econémicas para
consolidacion del sistema de planificacién se consolida el DANE y
en concreto la produccién de estos indicadores. Desde 1954 se
han incluido cuatro revisiones de fondo en la produccion del
indicador, es decir con actualizacion de ponderaciones, aumento
de la cobertura geografica y seleccibn de canasta para
seguimiento de precios, son ellas el IPC-20, IPC-40, IPC-60 e
IPC-98: Es la revisibn que incluye mas cambios que los
anteriores, destacandose: la captura descentralizada de
informacion, el cambio en el sistema de produccion y difusién del
indice (incluyendo un nivel fijo y otro flexible) y la utilizacién de
modelos para ajuste de calidad implicitos.

IPC-08: Incorpora la més reciente revision del indice, comprende
una actualizacion de la canasta familiar y las ponderaciones de
calculo, asi como el aumento de la cobertura geografica del
indicador a 24 ciudades, sobre la base de la encuesta de ingresos
y gastos mas reciente 2006-2007. Incluye ademas, la division del
grupo Transporte y comunicaciones y una restructuracion en el
namero de gastos bésicos y de articulos para seguimiento de
precios.

OBJETIVO
GENERAL

Acumular y presentar, a partir de un mes base, la variacion
promedio mensual de precios de una canasta de bienes y
servicios representativa del consumo de los hogares del pais.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

e Medir la evolucién de precios de los bienes y servicios de
consumo de los hogares para determinar el comportamiento de
los mismos en la economia (inflacién o deflacion).

e Suministrar numeros indices para ejercicios técnicos de
deflactacion e indexacion de valores monetarios, relacionados
con el consumo final de los hogares.
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gig'lgféONES e Nimero indice: expresibn numérica que acumula las
variaciones porcentuales observadas. Variaciones porcentuales:
crecimiento porcentual del nimero indice, entre dos periodos de
tiempo.
e Contribuciones porcentuales: aporte en puntos porcentuales
de las variaciones individuales a la variacién de un agregado.
ALCANCE Informacién sobre articulos y precios enmarcados en el campo del
TEMATICO consumo final de los hogares.*
VARIABLES E e Variables de clasificacién: Grupo, subgrupo, clase de gasto,
INDICADORES e )
gasto basico y articulo.
e Clasificacién internacional COICOP: division , grupos, Clases
y subclase de gasto, Niveles de ingreso y ciudades
e Variables de anélisis: Precio y variacion de los precios de los
bienes y servicios de consumo final.
e Variable calculada: Promedio geométrico de la variacion de los
precios y promedio ponderado de numeros indices.
PARAMETROS A | Promedio geométrico de la variacién de los precios y promedio
ESTIMAR ponderado de nimeros indices.
UNIVERSO DE Todos los establecimientos en los cuales el consumidor adquiere
ESTUDIO bienes o0 servicios para ser consumidos. Esto incluye
establecimientos de comercio al por menor, vivienda en
arrendamiento, colegios, empresas de servicios publicos, EPS,
etc.
POBLACION Todos los establecimientos en los cuales el consumidor adquiere
OBJETIVO bienes o servicios para ser consumidos ubicados en las areas
urbanas de veinticuatro ciudades capitales de departamento,
esto incluye establecimientos de comercio al por menor, vivienda
arrendamiento, colegios, empresas de servicios publicos, EPS,
etc.
UNIDADES e Las unidades de muestreo y observacion son: los
ESTADISTICAS - . : )
DE establecimientos donde el consumidor adquiere bienes vy
OBSERVACION, Servicios para su consumo.
mggiT'\ARAES'ONY e Las unidades de anélisis son: los precios de los bienes y
ANALISIS servicios adquiridos por los consumidores.
PRECISION 10% de error relativo en el nivel maximo de desagregacion de la
REQUERIDA

informacion; gasto basico por ciudad y nivel de ingreso.

Los bienes y servicios objeto de analisis para el IPC, son aquellos que resultan en estricto sentido de una transaccién

de mercado.

En segundo lugar, la adquisicién del bien o servicio debe ser fruto de la decisién soberana del consumidor.
Lo anterior determina que el campo del consumo del IPC, esta constituido por los gastos de consumo final de los
hogares, excluyendo impuestos, seguros y contribuciones a la seguridad social, gastos de inversién y ahorro.
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INDICADORES DE

Indicador de calidad de proceso en la recoleccién, analisis de la

CALIDAD informacion, Tasas de no respuesta y Tasas sobre el uso de
novedades técnicas.

ggggg&i?& e Veinticuatro ciudades capitales de departamento: Bogota,
Cali, Medellin, Barranquilla, Bucaramanga, Manizales, Pasto,
Pereira, Cartagena, Monteria, Villavicencio, Cucuta, Neiva,
Riohacha, San Andrés, Valledupar, Santa Marta, Quibdo,
Popayan, Armenia, Tunja, Ibagué, Sincelejo y Florencia.

PERIODO DE Mes actual

REFERENCIA

PERIODO DE Mes actual

RECOLECCION

PERIODICIDAD
DE LA
RECOLECCION

En funcion de la frecuencia con la cual cambia el precio de cada
bien o servicio. Mensual, bimensual, trimestral, cuatrimestral,
semestral y anual.

FRECUENCIA DE
ENTREGA DE
RESULTADOS

Mensual, el quinto dia de cada mes siguiente al de referencia

DESAGREGACIO
N DE

e Tematica: indices, variaciones y contribuciones para el total
nacional y ciudades, grupo. A nivel de subgrupo, clase de gasto

RESULTADOS
y gastos béasicos por nivel de ingreso, la informacién se publica
para las 13 principales ciudades

e Geografica: total agregado de 24 ciudades y para cada una de
las ciudades que conforman la cobertura geogréafica del indice.

METODO DE Entrevista directa con el formulario Unico de recoleccién en medio

RECOLECCION

fisico o magnético




