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Para el abordaje de la encuesta, es indispensable saber el
desarrollo teméatico y estadistico que en la materia se ha tenido
en Colombia como en otros paises, a fin de establecer una linea
de trabajo concreta, saber qué areas tematicas vincular al
trabajo investigativo, asi como identificar puntos en comun y
distancias entre unas y otras.

Aln cuando los retos en materia de informacion sobre el campo
cultural del pais son enormes, es importante reconocer los
esfuerzos que diferentes entidades y grupos vienen haciendo, a
fin de obtener informacion que facilite el conocimiento como la
comprension de la dimensién cultural del pais. En ese sentido,
se subrayan las siguientes investigaciones que han tenido como
tel6n de fondo el consumo cultural:

v' La elaboracion del estado del arte del conocimiento
Antecedentes producido sobre jévenes en Colombia, estudio cualitativo
realizado en el 2004 por el Departamento de
Investigaciones de la Universidad Central en el marco de
la alianza constituida entre el Programa Presidencial
Colombia Joven, la Cooperacion Técnica Alemana —GTZ-
y UNICEF Colombia’.

v' El Diagnéstico de la Cultura Ciudadana en Pereira?,
realizado por su administracion municipal en el 2005 con
el objetivo de obtener informacién que le permitiera
adecuar y mejorar el programa “Pereira ConVida”.

v' En Bogotéa se destacan la Encuesta Bienal de Cultura, el
Observatorio Permanente de Cultura Ciudadana -que
articula lo cultural, lo politico, lo social y lo econdémico-, y
el Informe Final sobre el Inventario de la Infraestructura
Cultural en Bogota (1999)° -el cual se presenta como

! PROGRAMA PRESIDENCIAL COLOMBIA JOVEN, GTZ, UNICEF Y EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACIONES
UNIVERSIDAD CENTRAL. Estado del arte del conocimiento producido sobre jovenes en Colombia. RAES. Departamento
de Investigaciones Universidad Central, Colombia.

% Trabajo desarrollado en el marco del Programa Pereira con Vida - Cultura Ciudadana, por el Centro de Estudios Sociales
de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de Colombia.

En: http://www.pereira.gov.co/portal/page?_pageid=33,201324&_dad=portal& schema=PORTAL

% En: http://www.culturarecreacionydeporte.gov.co/investigacion/observatorio_de_culturas/sicapt/sicapt.htm
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mapeo Yy caracterizacion inicial de los escenarios
culturales y establecimientos que proveen servicios
culturales en la ciudad.

v La Encuesta Nacional de Cultura realizada en el 2002*
por el Ministerio de Cultura a través del Centro Nacional
de Consultoria, la cual expone informacion importante
sobre conceptos, actividades y tendencias culturales en
el territorio nacional.

v El Estudio General de Medios —EGM- realizado
semestralmente por la Asociacién Colombiana para la
Investigacion de Medios —ACIM->, con el propoésito
evaluar de manera simultanea el consumo y habito de
consumo de los principales medios de comunicacién en
el pais (radio, revistas, televisién, cine, Internet y prensa).
Esta encuesta tiene como operadores de campo
Operadores de campo el Centro Nacional de Consultoria
y YanHaas S.A.

v Finalmente, sefialamos las encuestas sobre consumo de
television y medios desarrolladas por el DANE. En 1993
la entidad introdujo el capitulo de television de la
Encuesta de Calidad de Vida en coordinacion con la
Comision Nacional de Television y el Centro de
Investigaciones para el Desarrollo. En el 2005 incluy6 un
mo&dulo sobre television en la Encuesta Continua de
Hogares. En el mismo afio, también con la colaboracion
de la Comision Nacional de Television, publicé el Anuario
Estadistico 2005°, con base en una muestra de 126.152
personas, un numero bastante significativo con respecto
a otras de encuestas hasta ahora realizadas.

v/ Otra de las importantes encuestas desarrolladas desde el
ambito del DANE, es la encuesta de Habitos de Lectura,
la cual tuvo su primera version en el afio 2000. Para el
aflo 2005 se realiz6 un nuevo convenio en el que
participaron el Ministerio de Cultura, el Ministerio de

* REY, German; RINCON, Omar; MEDINA, Efraim; FACIOLINCE, Héctor Abad (2002). Cuadernos de Nacién - Culturas
Simultaneas. Lecturas de la Encuesta Nacional de Cultura. Ministerio de Cultura, Colombia.

En: http://www.mincultura.gov.co/eContent/library/documents/DocNewsNo119DocumentNo459.PDF

® Datos y fichas técnicas. En: http://www.acimcolombia.com/estudios/ficha_egm_jul2005.pdf

6 COMISION NACIONAL DE TELEVISION (2006). Anuario Estadistico 2005 de la Television en Colombia. Documento
digital. http://www.cntv.org.co/cntv_bop/estudios/anuario.pdf. 124 paginas.

" FUNDALECTURA, MINISTERIO DE CULTURA, MINISTERIO DE EDUCACION, DANE, CERLALC, CAMARA
COLOMBIANA DEL LIBRO, INSTITUTO DISTRITAL DE CULTURA Y TURISMO (2006). Habitos de lectura, asistencia a
bibliotecas y consumo de libros en Colombia. Fundalectura, Colombia.

® DANE (2007). Metodologia de la Cuenta Satélite de Cultura. P4g. 6.

9 En: http://www.ine.cl/canales/chile_estadistico/estadisticas_sociales_culturales/cultura/cultura.php
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Educacion Nacional, el entonces Instituto Distrital de
Cultura y Turismo, la Camara Colombiana del Libro,
Fundalectura y el DANE con el apoyo del Centro
Regional para el Fomento del Libro en América Latina y
el Caribe, pacto que tenia como fin el desarrollo de un
médulo sobre habitos de lectura y consumo de libros’ en
el cuarto trimestre de la Encuesta Continua de Hogares.

La Cuenta Satélite de la Cultura del DANE la cual
mediante l6gicas de comparabilidad internacional y los
estandares de medicion del marco central de las cuentas
nacionales, vincula los aspectos econdémicos del sector
cultural y sus sub-sectores que comprende las cuentas
de bienes y servicios, los agregados macroecondmicos y
los indicadores relacionados. Con este ejercicio se ha
logrado identificar y adscribir las actividades culturales a
las cuentas nacionales®.

En este marco, ademas de

los estudios nacionales ya

sefalados, otros ejemplos a resaltar son:

v La Encuesta sobre consumo cultural y tiempo libre

desarrollada en Chile en dos etapas entre el 2004 y en el
2005°, la primera con el fin de indagar en la obtencién de
equipamientos culturales, las frecuencias de consumo
desagregadas en horas, tipologias y/o géneros, los
circuitos de adquisicion y las actividades, tiempos y
razones asociadas al uso del tiempo libre. La segunda
orientada especialmente a la exploracion de las razones
de consumo y la participacién en ciertas actividades de
caracter nacional.

La encuesta nacional de practicas y consumo culturales
2004 realizada en México para definir los bienes y
servicios que consumen los mexicanos en términos de
frecuencias, motivaciones y tipologias de acceso
(bibliotecas, géneros audiovisuales, etc.) e indagar por la
percepcion y valoracion de los encuestados sobre la
infraestructura cultural del pais (especialmente la publica)
y el papel de la familia en el desarrollo de gustos
culturales.

Obijetivo General

Colombia de 5 afios y mas.

Caracterizar las practicas culturales asociadas al consumo
cultural y al uso del tiempo libre de la poblacion residente en

Objetivos Especificos
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= Determinar los usos, preferencias y gastos que respecto
a bienes, servicios y espacios culturales hacen los
residentes en Colombia de 5 afios y mas.

= |dentificar las razones de no asistencia y uso de bienes,
servicios y espacios culturales.

= Conocer las principales actividades realizadas en el
tiempo libre.

= |dentificar algunas practicas culturales que hacen los
ciudadanos asociadas a la realizacion de actividades
culturales y a la formacién en las areas relacionadas.

* Producir informacion oficial sobre el tema cultural para la
gestion publica.

Definiciones basicas

Acceso a bienes y servicios culturales: en la sociedad
circulan diversos bienes y servicios culturales producidos por
entidades tanto publicas como privadas que constituyen una
oferta cultural para los ciudadanos, en ese sentido el acceso
hace referencia a la consecucion u obtencibn de estas
producciones sea de forma gratuita o paga por parte los
ciudadanos.

Actividades de tiempo libre: aquellas actividades, tanto
individuales como colectivas, que expresan una forma de vida
cotidiana, y una manera especifica de organizar el tiempo que
resta de las actividades consideradas como obligatorias. Se
considera que este tiempo es usado para el descanso, el ocio, el
entretenimiento y la produccién de placer.

Actividades participativas:  acciones desarrolladas en el marco
de una organizacion o colectivo, con el propésito de influir en
alguin evento, situacidon o proceso que afecta la realidad de la
comunidad a la cual pertenece. Un ejemplo de ellas son
reuniones de vecinos, grupos de oracion, tertulias culturales o
jornadas de ayuda a adultos mayores. Estas actividades también
se consideran de tiempo libre en la medida que no representan
remuneracién alguna para la persona que las realiza.

Aficiones y juegos: actividades no obligatorias que se realizan
individualmente o en grupo por algun interés personal
permanente o por entretenimiento. Aqui se incluyen pasatiempos
o hobbies y algunos ejemplos como la filatelia, la numismatica
(todo lo que implica coleccionar), los rompecabezas, los juegos
de mesa o los crucigramas. También se incluyen las practicas
creativas culturales, es decir, aquellas actividades que se hacen
para producir o crear bienes y productos culturales, pero que no
implican remuneracién de algin tipo o que no se consideran
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como oficio u profesién especifica.

Artes escénicas: relnen cuerpo, voz, gestos, palabras,
vestuario, escenografia y luces para expresar diversas historias.
Entre ellas se encuentran la danza (ballet, danza
contemporanea, danza folclérica), el teatro, la 6pera, la zarzuela,
la cuenteria, la pantomima, los titeres.

Artes plasticas y visuales: formas de expresion que usan
diversos medios, tecnologias y materiales, potencian la
experimentaciéon con formas, colores o sonidos para narrar
ideas, emociones 0 experiencias. Algunos ejemplos son el
videoarte, la pintura, la escultura, el grabado, las instalaciones, la
ceramica o la fotografia.

Artesanias: bienes y articulos elaborados de manera individual
mediante el uso de herramientas o maquinas relativamente
simples, muy relacionadas con el contexto, la comunidad y los
procesos histéricos en el que se desarrollan. Algunas practicas
asociadas son la alfareria, ebanisteria, cesteria, macramé,
marroquineria, orfebreria y tapiceria.

Audiovisuales: medios y lenguajes que integran imagenes y/o
sonidos para generar experiencias y percepciones en la
audiencia que pueden ser simultaneamente auditivas y visuales.
Bajo esta categoria estan el cine, la television, el video, la radio y
los videojuegos.

Bienes y servicios culturales: producciones culturales
diferentes, ya que mientras los primeros son duraderos
(permanecen en el tiempo) y posibilitan su adquisicion como
propiedad por quien los consume, los segundos sélo pueden
apropiarse en su momento de ejecucion (no permanecen en el
tiempo) y, en consecuencia, no pueden ser propiedad de quien
los consume. Entre los bienes se encuentran, por ejemplo, los
libros, los periddicos, la radio y la muasica grabada. Como
servicios culturales estan el teatro (entendido como puesta en
escena en vivo), la asistencia a cine o un taller de artes
plasticas.

Coeficiente de variacion: error muestral, es el grado de
precision que tiene una estadistica respecto a la esperanza de
su valor calculado.

Cuadro de salida: formato en el que se presenta de forma
resumida, clara y concisa los resultados numéricos que se
obtienen en una encuesta, desagregados para los diferentes
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dominios de estudio establecidos. Los cuadros de salida
permiten hacer consultas directas y rapidas de los resultados
numéricos de la encuesta sin que sea necesario leer todo el
informe final de la misma.

Deporte, recreacion y actividad fisica: son actividades
especificas de la conducta humana caracterizadas por su
caracter ladico y competitivo, caracterizadas por requerir
ejercicios fisicos y mentales. Buscan mejorar las condiciones
corporales y emocionales de quienes los practican.

Educacion informal:  todo conocimiento no estructurado que se
adquiere de forma libre y espontanea a través de la interaccion
con otras personas, entidades, medios masivos de comunicacion
0 grupos sociales. En esta modalidad se encuentran los cursos
particulares que las personas toman en su hogar y las clases de
corta duraciébn o no, que no estan integradas a curriculos
especificos.

Espacios culturales: construcciones fisicas o0 espacios
naturales que tienen como principal objetivo servir de escenario
para el desarrollo de multiples actividades y practicas culturales,
facilitando el acceso a diversos bienes y servicios culturales por
parte de la poblacién en general. Algunos de ellos son las
bibliotecas, las casas de la cultura, los museos, las galerias de
arte y salas de exposicién, centros histdricos.

Lectura: poner en practica la accién de leer. Es una actividad
compleja que necesita la capacidad del lector para dominar en
un determinado grado el mecanismo de lectura con el fin de
comprender e interpretar el mensaje del texto escrito. En este
caso se hace referencia a la lectura de textos escritos que estén
en version digital o electrénica.

Motivos de no consumo (uso y asistencia) cultural: razones
por las cuales no se consumen los bienes y servicios culturales
que circulan en la sociedad, asi como los argumentos de no
asistencia a espacios culturales.

Musica en vivo: presentacion en directo de una propuesta o
producto musical ante un publico que esta en un espacio
determinado, lo cual implica para el espectador su
desplazamiento para escucharlo. Esta categoria NO incluye para
la encuesta, por ejemplo, las serenatas 0 las presentaciones
realizadas en los buses de transporte publico.

Ocio pasivo: conjunto de actividades voluntarias cuyo desarrollo
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implica un reducido gasto de energia mental o fisica. También se
incluyen periodos de tiempo en los que sin hacer otra actividad,
se espera la ejecucion de otra. Por ejemplo: esperar a alguien o
a que pase el tiempo pero sin realizar alguna accion especifica.

Practicas de consumo cultural:  practicas ligadas a procesos
de circulacion y apropiacion de bienes y servicios culturales
(oferta cultural), donde los ciudadanos de alguna manera
reciben, reinterpretan y re-significan los sentidos y mensajes que
se materializan en bienes y servicios culturales.

Preferencias de consumo cultural: sexos o tipologias de
bienes y servicios culturales que se consumen (cuales) y las
frecuencias en las esto se realiza (cada cuanto). En el caso del
cine, se refiere a cada cuanto se asiste (cada tres meses, una
vez al mes) y qué sexo de cine se observa cuando se va a cine:
erético, de suspenso, drama, animado, de accion y aventura.

Presentaciones y espectaculos culturales: actividades
realizadas por individuos, grupos y/o entidades tanto publicas
como privadas, con el propdsito de promover la circulacién de
propuestas y producciones vinculadas con una o varias practicas
culturales. En este grupo se incluyen las ferias y exposiciones de
articulos y bienes como cuadros, artesanias, esculturas,
instalaciones.

Publicaciones: medios o0 canales de informacién vy
comunicacion para circular entre un grupo de personas o publico
ideas, historias o experiencias que se estructuran y expresan a
través de palabras e imagenes. En esta categoria se encuentran
los libros, las revistas y los periédicos en formato fisico o digital.

Tiempo libre: aquel tiempo en que las acciones que se realizan
no obedecen a una necesidad externa que las impulse o0 a una
obligacién, lo que lo diferencia del tiempo psicobiol6gico
(ocupado en conductas impulsadas por necesidades psiquicas y
biolégicas), del tiempo socioeconémico (consistente en
actividades laborales y productoras de bienes y servicios) y del
tiempo sociocultural (que implica los compromisos establecidos
por la sociedad y con el grupo al que se pertenece).

Vida social y diversion: se consideran en este grupo aquellas
acciones encaminadas a generar, consolidar o reforzar la
sociabilidad de las personas con otros como sus familiares y
amigos. En este punto se incluyen cumpleafios, matrimonios,
grados, entre otras.
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Utilidad del proyecto

= Entregar datos actualizados y confiables que pueden
alimentar los sistemas de informacion que monitorean el
desarrollo tanto del sector cultural como de los sub-
sectores asociados, a partir de los bienes, servicios y
espacios culturales vinculados en la encuesta, asi como
de algunas actividades caracteristicas del tiempo libre.

= A partir del conocimiento de las demandas y consumos
actuales de los ciudadanos, entregarle a la
institucionalidad publica cultural una herramienta que
permita conocer algunos alcances en relacion a temas
prioritarios de las politicas publicas culturales como el
acceso y uso de bienes y servicios culturales, el
aprovechamiento de la infraestructura cultural y las
actividades realizadas en el marco del tiempo libre.

= Ser herramienta para la revision y el analisis de las
politicas publicas macro como el Plan Decenal de Cultura
2001-2010, Visibn 2019 “Forjar una cultura de
convivencia” y el Plan Nacional de Desarrollo “Estado
Comunitario: Desarrollo para Todos”.

= El conocimiento de los circuitos de flujo e intercambio de
productos culturales tanto pagos como gratuitos, que
permita establecer mapas de flujo y consecucién de
bienes y servicios culturales.

= Ofrecer informacién para el andlisis del fenémeno cultural
por parte de diferentes entidades, centros y grupos de
investigacion.

» Facilitar la construccion de indicadores monetarios y no
monetarios que nutran la medicibn macroeconémica de la
cultura en las cuentas nacionales.

Médulos de la encuesta

Médulo A. Identificacién

Determinar la ubicacion, la localizacién y las caracteristicas
generales de los hogares a encuestar para determinar su nivel
socioecondémico y la estructura familiar.

Total de preguntas: siete (7)

Maodulo B. Control de calidad de la encuesta

Establecer el estado de la encuesta y proporcionar informacién
sobre el trabajo de campo realizado.

Total de preguntas: (estado)

Médulo C. Caracteristicas generales de las personas
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Conocer las caracteristicas basicas de los encuestados para
obtener perfiles sociodemograficos sobre los residentes en
Colombia. En este punto se adquiere informacion relacionada
con sexo, edad, estado civil, origen étnico, nivel socioeconémico,
actividad principal y nivel de ingresos mensuales.

Total de preguntas: nueve (9)

Médulo D. Tiempo libre

Identificar la cantidad de tiempo y las actividades que realizan
las personas en su tiempo libre en una semana (lunes a viernes /
sdbado a domingo).

Total de preguntas: tres (3)

Médulo E. Asistencia a presentaciones y espectaculo s
culturales

Caracterizar asistencia, gasto y razones de no asistencia a
presentaciones y espectaculos culturales.

Total de preguntas: trece (13)

Médulo F. Publicaciones y audiovisuales

Indagar por la asistencia (servicios) y uso (bienes), frecuencias,
tipos de acceso y razones de no uso/asistencia de bienes y
servicios culturales.

Total de preguntas: cuarenta y dos (42)

Mddulo G. Espacios Culturales

Determinar asistencia, frecuencia y motivos de no asistencia a
espacios culturales.

Total de preguntas: trece (13)

Médulo H. Practica y formacién cultural

Conocer las preferencias relacionadas con el acceso a ofertas
educativas culturales y artisticas no escolarizadas, asi como con
la realizacion de una practica cultural en sectores culturales
especificos.

Total de preguntas: cuatro (4)

Variables de estudio

Tiempo libre
Preferencias: prioridades en la inversion del tiempo general y el
tipo de actividades desarrolladas en el tiempo libre.

Consumo de bienes culturales — videojuegos y televi sion
Uso: cada cuanto (frecuencias)

Consumo de bienes culturales — videos, libros, musi ca
grabada, revistas, radio y periddicos
Uso y preferencia: cada cuanto (frecuencias), cudles (tipologias)
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Acceso: modalidad (gratuito/pago)

Motivos: porqué no se consumen/usan

En el caso de libros: cantidad de libros leidos y motivacién de
lectura

Para radio: tipo de emisoras escuchadas.

Consumo de servicios culturales - presentaciones y
espectaculos

Artes escénicas, visuales y plasticas, muisica en vi vo,
exposiciones y muestras artesanales y cine. Otras
actividades culturales anuales

Uso y preferencia: cada cuanto (frecuencias)

Acceso: modalidad (gratuito/pago)

Motivos: porqué no se asiste

En cine colombiano: nimero peliculas, medios de consecucion

Consumo de servicios culturales — educacion informa [
Uso y preferencia: cuales (tipologias)

Realizacion de practicas culturales
Preferencia: cuales (tipologias) — actividades lddicas
(frecuencias)

Uso de espacios culturales — bibliotecas, casas de la
cultura, museos, galerias y salas de exposicion, ce  ntros
culturales, monumentos histéricos, sitios arqueolég icos,

monumentos nacionales y centros historicos:

Uso: cada cuanto (frecuencias)

Motivos: porqué no se asiste

En el caso de bibliotecas: se indaga por el tipo de bibliotecas.

Las personas de 5 afios y mas residentes en los hogares
particulares que habitan en las viviendas seleccionadas en la
muestra, en las cabeceras de los municipios del territorio
nacional.

Poblacion objetivo

Tipo de investigacién Encuesta por muestreo probabilistico.

Cuantitativos:

Parametros a estimar
» Totales (valores absolutos)

» Proporciones: expresadas en porcentajes

Unidad de informacion Personas de 12 afios y mas

Las personas de 5 afilos y mas, residentes en los hogares
particulares de las cabeceras de los municipios del Territorio

Unidad de analisis .
Nacional.
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FICHA METODOLOGICA CODIGO:
ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL 08
DANE -ECC- FECHA: 08-07-08
CONCEPTO O
VARIABLE DESCRIPCION

*Primera etapa de muestreo — seleccién de municipios
*Segunda etapa de muestreo — seleccion de conglomerados
*Tercera etapa de muestreo - seleccién de hogares

NOTA: Un conglomerado es un conjunto de manzanas que
pertenecen a una misma seccion cartografica y que agrupan una
cantidad determinada de hogares, estos conglomerados se
conformaron tomando como base el total de hogares en cada
manzana cartografica, segin censo 2005, dependiendo el
estrato del municipio la cantidad de hogares en el conglomerado
era diferente de tal forma que:

Unidad de muestreo

Para las ciudades de Bogota, Cali, Medellin y Barranquilla cada
conglomerado tiene en promedio 200 hogares. Para los otros
municipios la cantidad aproximada de hogares en cada
conglomerados es:

Estrato 1: 120 Hogares Estrato 4: 60 Hogares
Estrato 2: 100 Hogares Estrato 5: 60 Hogares
Estrato 3: 90 Hogares Estrato 6: 40 Hogares

Para la primera y segunda etapa se utilizé la base cartogréfica
del DANE, en la primera etapa a nivel de municipio con
informacién auxiliar del total de personas en cada municipio
segun Censo 2005 y para la segunda etapa a nivel de manzana
con la cantidad de hogares en cada manzana.

Marco muestral
Para la tercera y cuarta etapa el marco de muestreo se conformé
realizando el enlistamiento de hogares y personas de 18 afios y
mas en cada uno de los conglomerados que fueron
seleccionadas en la etapa dos.

PROBABILISTICO, DE TRES ETAPAS Y ESTRATIFICADO EN
LA PRIMERA ETAPA. ESTMAS3

*Probabilistico ya que en todas las etapas la seleccién de
muestra se realiza a través de un algoritmo que obedece a un
modelo de probabilidad a partir de un marco muestral.

Disefio muestral *Trietapico:
Primera etapa de muestreo — seleccién de municipios
Segunda etapa de muestreo — seleccién de conglomerados
Tercera etapa de muestreo - seleccién de hogares

*Estratificado en la primera etapa: para la seleccion de
municipios se estratifico el marco muestral de acuerdo con el
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tamafo del municipio formando seis estratos. Los limites de
estos estratos fueron establecidos mediante el algoritmo de
Lavalle- Hidriroglou

METODO DE SELECCION ESTMAS3

La seleccién de unidades en cada una de las etapas del disefio
se realizd por Muestreo Aleatorio Simple utilizando el algoritmo
“Coordinado negativo”

Tamafo de muestra

» Primera etapa de muestreo — se seleccionaron 68
municipios

» Segunda etapa de muestreo — se seleccionaron 725
conglomerados

» Tercera etapa de muestreo - seleccion de hogares
12.761

» Tamafio de muestra final esperado 12.118 hogares.

La Encuesta de Consumo Cultural se aplicé en 12.031 hogares
en 68 municipios de 26 departamentos del pais, asi:

Apartad6, Bello, Envigado, Itagti, Medellin, Barranquilla,
Soledad, Bogota D.C., Cartagena, Tunja, Manizales, Florencia,
Popayan, Valledupar, Monteria, Soacha, Neiva, Riohacha, Santa
Marta, Villavicencio, Pasto, Cucuta, Armenia, Dosquebradas,
Pereira, Barrancabermeja, Bucaramanga, Floridablanca, Girén,
Sincelejo, Ibagué, Buenaventura, Cali, Cartago, Palmira, Tulua,
Turbaco, Cereté, Facatativd, Fusagasuga, Girardot, Quibdo,
Pitalito, Maicao, Villa Del Rosario, Santa Rosa De Cabal, Yopal,
Villamaria, Santander De Quilichao, Sibaté, El Banco, Sampués,
Flandes, Aguazul, San José Del Guaviare, Candelaria, Usiacuri,
Guaduas, San Juan Del Cesar, Chibolo, San Pedro, Victoria, El
Tambo, Pital, La Tola, Ortega, San Juanito y Suaita.

Indicadores de calidad

- Coeficiente de variacion estimado para cada una de las
estimaciones realizadas.

- Tasa de cobertura.

- Tasa de encuestas completas.

Niveles de
desagregacion

Geografica :Total nacional y regional
Tematica: Por sexo, rangos de edad y nivel educativo

Cobertura geografica

Las cabeceras de los municipios del Territorio Nacional.

No se incluyen en la muestra los lugares especiales de
alojamiento como carceles o centros de rehabilitacion
penitenciarios, orfanatos o0 albergues infantiles, hogares
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geriatricos o asilos de ancianos, etc.

Periodo de referencia

Ultimos doce meses: de septiembre de 2007 a septiembre de
2008.

Periodo de recoleccion

19 de agosto al 31 de octubre de 2008

Periodicidad de la
recoleccion

Cada afio

Método de recoleccion

Entrevista a informante directo para las personas de 12 afios y
mas. La informacion sobre los menores de 5 a 11 afos es
suministrada por padres o acudientes (informante idéneo).

Método de captura 'y
disefio del operativo

Dispositivo mévil de captura

Frecuencia entrega de
resultados

Cada tres afos

ARos y periodos
disponibles

Primer ejercicio 2007.
Segundo ejercicio 2008.

Medios de difusion

Péagina WEB DANE

Sistema informatico:
herramienta de
desarrollo

Software para captura movil de datos. SysSurvey, Microsoft
Visual Fox. Procesamiento en SAS.
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