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Introducciéon @@

La Encuesta de Cultura (EC) es una operacion estadistica
que el DANE realiza desde 2007, y tiene por objetivo
caracterizar percepciones y formas de comportamiento que
expresan practicas culturales de la poblacién de 12 afios y
mas que reside en las cabeceras municipales del territorio
colombiano.

Desde entonces, la encuesta ha investigado las préacticas de
las personas asociadas con el consumo cultural de bienes y
servicios ofertados por el sector cultura.

En su version del afio 2007 la representatividad era para
cabeceras municipales del territorio nacional. En los afos
2008 y 2010 se incluy6 en la encuesta la representatividad
para total regiones en el area urbana. Para el afio 2010 las
regiones son Bogot4, Atlantica, Oriental, Central, Oriental y
Orinoquia/Amazonia.

Las principales variables que incluye la encuesta son:
asistencia a presentaciones y especticulos culturales asi
como a espacios culturales, la asistencia a proyecciones de
cine, la realizacién de practicas culturales por parte de las
personas, la asistencia a talleres en &reas artisticas y
culturales, las tasas de lectura de publicaciones como libros,
revistas y periodicos, asi como el consumo de audiovisuales:
videos, television, radio y muasica grabada.

Ol periodo de aplicacién de la Encuesta de Cultura fue del 20 de octubre al 30 de noviembre de 2010.

@ Todos los datos son expandidos con proyecciones de poblacién, con base en los resultados del Censo de Poblacién 2005.
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PRINCIPALES RESULTADOS
1. Asistencia a presentaciones y espectaculos culturales
Tabla 1. Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas segln asistencia a

presentaciones y espectaculos culturales en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales

Presentaciones y espectaculos Si No
Ferias y exposiciones artesanales 35,0 65,0
Conciertos, recitales, presentaciones de musica 33,2 66,8
Teatro, danza y Opera 20,1 79,9

Exposiciones, ferias y muestras de fotografia, pintura, grabado,

dibujo, escultura y artes gréficas
Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

16,6 83,4

En el afio 2010, los eventos culturales a los que mas asistieron las personas de 12 afios y mas
fueron las ferias y exposiciones artesanales con 35,0% (Tabla 1).

Graficos1-2-3-4
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segln asistencia a presentaciones y
espectaculos culturales, por rangos de edad, en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

De la poblacién de 12 afios y mas que asistié a presentaciones y espectaculos culturales, el grupo de
12 a 25 afios presentd el mayor porcentaje de asistencia a presentaciones y espectaculos. El 45,1%
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de este grupo fue a conciertos, recitales, presentaciones de musica en espacios abiertos y cerrados, el
39,6% asistié a ferias y exposiciones artesanales, y el 27,9% fue a obras de teatro, danza y Opera
(Gréficos 1, 2y 3).

Graficos5-6-7-8
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que asistieron a presentaciones y
espectaculos culturales, segln frecuencia de asistencia en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales

Gréfico 5 - Teatro, danzay 6pera
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Grafico 7 - Exposiciones, ferias y muestras de
fotografia, pintura, grabado, dibujo, escultura y artes
gréficas
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Gréfico 8- Ferias y exposiciones artesanales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

En cuanto a la frecuencia de asistencia de la poblacion a actividades culturales, de las personas de 12
afios y mas que fueron a obras de teatro, danza y 6pera, el 32,1% asistieron una vez al afio, el 27,6%
una vez cada seis meses y el 20,9% una vez cada tres meses. Con relacion a los conciertos, recitales
y presentaciones de musica en espacios abiertos y cerrados, el 42,2% de la poblacion asistié una vez
al afio, el 29,4% una vez cada seis meses, y el 19,4% una vez cada tres meses (Graficos 5y 6).

Con respecto las personas que si asistieron a exposiciones, ferias y muestras fotografia, pintura,
grabado, dibujo, escultura y artes graficas, el 45,4% de las personas de 12 afios y mas asistieron una
vez al afio, el 25,7% de los que asistieron lo hicieron una vez cada seis meses, y el 17,1% de los que
fueron lo hicieron una vez cada tres meses (Grafico 7).
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En el caso de la asistencia a ferias y exposiciones artesanales, el 52,3% de los que asistieron fueron
una vez al afo, el 26,4% una vez cada seis meses y el 14,5% de los que fueron a este tipo de
presentaciones, lo hicieron una vez cada tres meses (Grafico 8).

Grafico 9
Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no asistieron a teatro, danzay 6pera, segin motivos
de no asistencia en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010
Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes. Se debe considerar en este caso que el 79,9% no
asisti6 a teatro, danza y 6pera.

Al observar los motivos de las personas de 12 afios y mas que no asistieron a teatro, danza y 6pera,
se destaca que el 56,3% de la poblacion argumenté no participar en estas actividades debido al
desinterés y el no gusto por este tipo de artes escénicas; el 39,0% justifico la falta de tiempo, el 36,1%
expuso la falta de dinero, y el 17,9% argumento estar lejos de las salas y espacios donde se efectlan
estas presentaciones (Gréfico 9).
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Graficos 10-11-12-13
Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no asistieron a teatro, danzay Opera, por rangos de
edad, seglin motivos de no asistencia en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010
Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes.

En los motivos de no asistencia a teatro, danza y 6pera se encuentra que el motivo mas reportado fue
el desinterés y el no gusto por este tipo de artes escénicas, para todos los rangos de edad. En el caso
de la poblacion de 26 a 40 afios, se destaca que el 48,7% dijo no asistir a teatro, danza y épera por
falta de tiempo. Este también fue el segundo motivo reportado por el 42,4% de la poblacion de 41 a 64
afos. En el caso de las personas de 65 y mas, el segundo motivo de no asistencia reportado fue la
falta de dinero con 29,2% y luego la falta de tiempo con 19,2% (Gréficos 10 - 11 — 12 — 13).

Tabla 2. Distribucién porcentual de personas 12 afios y mas segln asistencia a actividades
culturales en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales

Actividades culturales Si No
Fiestas municipales o departamentales 36,0 64,0
Carnavales, fiestas y/o eventos nacionales 21,5 78,5
Titeres o escucho6 cuenteros 17,6 82,4
Circo 145 85,5

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

En cuanto a los datos sobre asistencia a otras actividades culturales en los Gltimos 12 meses, el
36,0% de la poblacion de 12 afios y mas participé en fiestas municipales o departamentales, el 21,5%
asisti6 a carnavales, fiestas y/o eventos nacionales, el 17,6% vio titeres o escuchd cuenteros y el
14,5% fue al circo (Tabla 2).
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Gréficos 14 — 15- 16 - 17
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun asistencia a actividades culturales,
por rangos de edad en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Gréfico 16. Titeres o escuché cuenteros Grafico 17. Circo
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

En cuanto a la asistencia de la poblacién a actividades culturales, se destaca que las personas de 12 a
25 afios tuvieron un mayor porcentaje de asistencia en todos los casos, mientras que la poblacién de
65 afios y mas fue la que present6 los menores porcentajes de asistencia a festivales municipales o
departamentales; carnavales, fiestas y/o eventos nacionales; titeres o escucha de cuenteros y circo
(Graficos 14 — 15- 16 - 17).
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Graficos 18-19-20-21
Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas segln asistencia a actividades
culturales, por regiones en los Gltimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Al analizar los resultados de la asistencia a actividades culturales en los Udltimos 12 meses por
regiones, se observd que el 57,4% de la poblacion de 12 afios y mas de la Region
Amazonia/Orinoquia presentdé el mayor porcentaje de asistencia a fiestas municipales o
departamentales. Se resalta también la asistencia a carnavales, fiestas y/o eventos nacionales de la
poblacion de la regién Atlantica (40,4%), la cual fue mayor respecto a las demas regiones (Graficos 18
y 19).

En cuanto a la asistencia a las presentaciones de titeres y cuenteros, Bogotd como regién presento el
mayor porcentaje con 24,1%. En el caso de la asistencia al circo, la regién Amazonia/Orinoquia
expuso el mas alto porcentaje con 24,8% (Graficos 20 y 21).
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2. Asistencia a espacios culturales

Tabla 3. Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas seguln asistencia a espacios

culturales en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales

Espacios culturales Si No
Bibliotecas 24,5 75,5
Monumentos historicos, sitios arqueolégicos, monumentos nacionales y centros 20.8 79.2
histéricos ' ’
Museos 15,7 84,3
Centros culturales 15,6 84,4

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

El mayor porcentaje de asistencia a espacios culturales fue para las bibliotecas con 24,5%, seguido
por monumentos historicos, sitios arqueolégicos con 20,8%, y la asistencia a museos con 15,7%

(Tabla 3).

Gréficos 22 - 23-24-25

Distribucion porcentual de personas de 12 afios y méas segln asistencia a espacios culturales,

por rangos de edad en los Gltimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

En cuanto a la asistencia a espacios culturales por rangos de edad, se destaca que el 48,3% de la
poblacion de 12 a 25 afios asistié a bibliotecas en los Ultimos 12 meses, en cuanto a la asistencia a
monumentos histdricos y sitios arqueoldgicos se observa que el mayor porcentaje asistencia lo tuvo el
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grupo de personas de 12 a 25 afios con 24,2% y el menor porcentaje de asistencia a este espacio
cultural lo tuvieron las personas de 65 afios y mas con 11,4%. (Gréficos 22 — 23 - 24- 25).

Gréficos 26 — 27 — 28 - 29
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que asistieron a espacios culturales,
segun frecuencia de asistencia en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Grafico 28 - Museos
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010
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Gréfico 29 - Centros culturales
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Del total de personas que afirmé asistir a bibliotecas en los Gltimos 12 meses, el 28,7% asistié una vez
al mes, el 22,4% una vez a la semana y el 19,3% lo hizo varias veces a la semana.

Respecto a la asistencia a los monumentos historicos, sitios arqueolégicos, monumentos nacionales y
centros histéricos, del total de personas de 12 afios y mas que afirmaron asistir, el 54,1% fue a este
tipo de espacios una vez al afo, el 24,8% una vez cada seis meses y el 11,9% fue una vez cada tres
meses.

Frente a los museos, de la poblacion de 12 afios y mas que afirmé asistir, el 51,9% lo hizo una vez al
afo, el 28,8% una vez cada seis meses y el 13,0% una vez cada tres meses.

Sobre la asistencia a los centros culturales de la poblacién de 12 afios y mas, el 33,9% asistié una vez
al afio, el 24,4% una vez cada seis meses y el 20,1% visit6 estos escenarios una vez cada tres meses
(Gréficos 26 — 27 — 28 — 29).
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010
Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes. Se debe considerar en este caso que el 75,5% no
asisti6 a bibliotecas.

Porcentaje

80,0

Gréfico 30
Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no asistieron a bibliotecas, segin motivos de no
asistencia, en los ultimos 12 meses
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Sobre los motivos de no asistencia a bibliotecas, se destaca que el 78,9% de la poblacion de 12 afios y
mas no lo hizo por desinterés y/o no gusto, el 36,9% por falta de tiempo, y el 20,7% porque consideran
que las bibliotecas estan muy lejos (Grafico 30).
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Gréfico 31. Personas de 12 a 25 afios
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Graficos 31-32-33-34

Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no asistieron a bibliotecas, segin motivos de no
asistencia, en los ultimos 12 meses
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Gréfico 33. Personas de 41 a 64 afios
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Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes.

9
Para mayor informacion: www.dane.gov.co




Bogota D. C., diciembre 1 de 2011

Segun los motivos de no asistencia a bibliotecas por rangos de edad, se observa que en todos los
casos el desinterés y/o no gusto por este tipo de escenarios tiene el mas alto porcentaje de
participacion; seguido por la falta de tiempo en todos los rangos de edad, menos en las personas de
65 afios y mas (Graficos 31 — 32 — 33 - 34).

3. Asistenciaacine

Porcentaje

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Grafico 35
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segln asistencia a cine, por rangos de

edad en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Del total de la poblacion de 12 afios y mas el 29,0% asistié a cine en los Ultimos 12 meses. En la
asistencia a cine por rangos de edad, se destaca que el mayor porcentaje de asistencia lo tuvo la
poblacion de 12 a 25 afios (40,9%), seguida por el grupo de 26 a 40 afios (33,4%) y el de 41 a 64 afios

(18,9%) (Gréfico 35).

Gréafico 36

Distribucion porcentual de personas de 12 aflos y mas segun asistencia a cine, por regiones en
los Gltimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Al observar los resultados por regiones, la poblacion de Bogotd presentd el mayor porcentaje de
asistencia a cine (47,3%), seguida por la poblacién de la regién Pacifica (28,8%) y la regién Oriental

(26,8%) (Gréfico 36).

Gréfico 37

Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que asistieron a cine, segun frecuencia
de asistencia en los ultimos 12 meses
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

30,7%

Del total de personas que afirmo asistir a cine en los Ultimos 12 meses, el 30,7% fue una vez cada tres
meses, el 26,1% asistio una vez al mes, el 22,6% fue una vez cada seis meses y 14,3% lo hizo una

vez al afio (Gréfico 37).

Gréafico 38

Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no asistieron a cine, segiin motivos de no
asistencia, en los ultimos 12 meses
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Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes. Se debe considerar en este caso que el 71,0% de la

poblacién no asisti6 a cine.

Con relacién a las personas que no asistieron a cine en los ultimos 12 meses, el 55,4% no fue porque
vio las peliculas por television, el 42,2% prefirié ver las peliculas en video en diferentes soportes, el
40,7% de la poblacion demostr6 desinterés y/o no le gusta, y el 37,4% por falta de dinero (Gréfico 38).
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Gréaficos 39 -40-41 - 42
Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no asistieron a cine segun rangos de edad, por
motivos de no asistencia en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales

Grafico 39. Personas de 12 a 25 afios

60,0 55,7
-% 50,0 45,9 45,0
g 40,0
5 30,0
20,0 T T T
Porquevelas  Prefierever Faltade dinero Desinterés/no le
peliculas por  peliculas en gusta
television video ensu
DVD, VHS...
Gréafico 41. Personas de 41 a 64 afios
60,0 56,8
(9]
'§‘ 50,0 47,2
c
g , 41,1
g 00 . 33,9
30,0 T . |
Porque velas Desinterés/no le Prefierever Faltade dinero
peliculas por gusta peliculas en
television video ensu
DVD, VHS...

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Porcentaje

Porcentaje

Grafico 40. Personas de 26 a 40 afios
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Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes.

En los motivos de la no asistencia a cine se destaca el grupo de 26 a 40 afios con 57,9% que prefiere
ver las peliculas por television, seguido por el grupo de 41 a 64 afios con 56,8% Yy la poblacion de 65y
mas con 56,2% (Graficos 39 — 40 — 41 - 42).

4. Asistencia a cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales y realizacion de practicas

culturales

Grafico 43
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segln asistencia a cursos y/o talleres en
areas artisticas y culturales, por rangos de edad, en los ultimos 12 meses
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Para mayor informacién: www.dane.gov.co




Bogota, D. C., diciembre de 2011

En la asistencia a cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales la poblacion de 12 a 25 afios
represento el 16,0%, el grupo entre los 26 y 40 afios el 6,8% y el 6,6% la poblacion de 41 a 64 afios
(Gréfico 43).

Grafico 44
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segln asistencia a cursos y/o talleres en
areas artisticas y culturales, por regiones, en los tltimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Bogoté presentd el mayor porcentaje en asistencia a cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales
(11,4%), mientras que la regién Atlantica presentd el menor porcentaje en asistencia a este tipo de
cursos (6,5%) (Grafico 44).

Grafico 45
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun realizacion de practicas culturales,
por rangos de edad, en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

En la realizacién de las practicas culturales en los ultimos 12 meses se destaca el 20,7% de la
poblacion de 12 a 25 afos, seguido del 10,6% de la poblacion de 26 a 40 afios y el 9,0% del grupo de
41 a 64 anos (Grafico 45).
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Gréafico 46

Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun realizacion de practicas culturales,

por regiones, en los Gltimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Al desagregar los datos por regiones, se encuentra que Bogotd presentd el mayor porcentaje de
personas que realiza practicas culturales con 17,6%, seguida por la region Amazonia/Orinoquia con

14,8% vy la regién Pacifica con 14,4% (Grafico 46).

5. Lecturade publicaciones®

En este capitulo se presentan los datos concernientes a las practicas culturales asociadas a la lectura
de publicaciones impresas o digitales, especificamente, libros, revistas y/o periddicos.

Tabla 4. Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas segun lectura de libros y

revistas en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales

Lectura de libros y revistas Si No
Libros 55,3 44,7
Revistas 54,1 459

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

3 . . - ~ . ) -
En este mddulo sélo se le hicieron las preguntas a las personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y escribir.
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5.1. Lectura de libros

Grafico 47
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun lectura de libros, por rangos de
edad, en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

De acuerdo con los resultados, el 55,3% de la poblacion de 12 afios y mas ley0 libros en los Ultimos 12
meses. Al observar los datos por rangos de edad se destaca que el mayor porcentaje de lectura libros
lo present6 la poblacién de 12 a 25 afios (68,5%), seguido por el grupo de 26 a 40 afios con 50,8% y
la poblacion de 41 a 64 afos con 48,1% (Grafico 47).

Grafico 48
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que leyeron libros, segun frecuencia de
lectura en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010
De la poblacion de 12 afios y mas que leyo libros en los ultimos 12 meses, el 30,1% lo hizo varias

veces a la semana, el 19,4% leyo todos los dias y el 19,2% leyé este tipo de publicaciones una vez a
la semana (Gréfico 48).
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Gréaficos 49 — 50 - 51 - 52
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que leyeron libros, segln rangos de edad por
frecuencia de lectura en los Ultimos 12 meses

Cabeceras municipales

Gréfico 49. Personas de 12 a 25 afios

Gréfico 50. Personas de 26 a 40 afios
Porlo menos

Porlo menos
unavezal Unavez cada unavezal
Todoslos afo, 6,0% tresmeoses, Todoslos afio,7,7%
dias, 14,5% / 11,2% dias, 17 4% Unavescada
tresmeses,

10,6%

Unavezal
Unavezal
mes, 16,3% mes, 14,7%
Varias veces -
alasemana, Unavezala Varias veces Unavezala
32,1% semana, ala sen';ana, semana,
19,9% 30.8% 18,8%
Grafico 51. Personas de 41 a 64 afios Grafico 52. Personas de 65y mas
Porlo menos Porlo menos
unavezal |
Unavez cada unavezal u
afi0,5.9% = o navezcada
d‘::::ozsslzzn o tresmeses, Todoslos ano.|4,2 % tresmeses,
e , dias, 35,6% 7.4%

mes, 13,3%

Unavezal
mes, 8,3%

Unavezala
semana,
16,6%

Variasveces
alasemana,
26,9%

Unavezala
semana,
19,1%

Varias veces
alasemana,
27,9%

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Del total de personas de 12 afios y mas que afirmaron leer libros, el 35,6% de poblacién de 65 afios y
mas leyé libros todos los dias, seguida por la poblacion de 41 a 64 afios que presenté un 25,6% vy el
grupo entre los 26 y 40 afios con 17,4%. Al observar la frecuencia de lectura de varias veces a la
semana, se resalta que la poblacion de 12 a 25 afios present6 el mayor porcentaje con 32,1%, luego la
poblacion de 26 a 40 afios con 30,8% y el grupo de personas de 65 y mas con 27,9% (Graficos 49 —
50 — 51 - 52).

Grafico 53
Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no leyeron libros, segun motivos de no lectura en los
ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010
Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes. Se debe considerar en este caso que el 44,7% no ley6
libros en los Gltimos 12 meses.
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Con relacion a las razones de no lectura de libros, el 66,5% de la poblacion afirmé que no lo hizo por
desinterés y/o no le gusta, el 42,6% argumenté falta de tiempo y el 23,0% dijo preferir la lectura de

revistas y periédicos (Grafico 53).

Gréaficos 54 — 55 - 56 - 57
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que no leyeron libros, por rangos de
edad, seglin motivos de no lectura en los Gltimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Nota: Los porcentajes de los motivos no asistencia no suman 100%, porque son respuestas incluyentes.

Al analizar la informacién por rangos de edad, se encuentra que el desinterés y/o no gusto por este
tipo de publicaciones es el argumento con mayor porcentaje en todos los grupos de edad. Se destaca
que en el caso del grupo de 26 a 40 afios, el 53,5% afirmé no hacer este tipo de lecturas por falta de

tiempo (Graficos 54 — 55 — 56 - 57).
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5.2. Lectura de revistas

Grafico 58
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun lectura de revistas, por rangos de
edad en los Gltimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Respecto a la lectura de revistas, el 54,1% ley6 este tipo de publicacién en los Ultimos 12 meses. En
cuanto a la desagregacion de la informacion por rangos de edad, se observa que la poblacion entre
los 26 y 40 afios de edad presentd la mayor tasa de lectura (60,0%), seguida por la poblacién de 41
a 64 afos con 54,2% y el grupo poblacional de 12 a 25 afios con 52,4% (Grafico 58).

Grafico 59
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que leyeron revistas, segun frecuencia
de lectura en los ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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En cuanto a la frecuencia de lectura, del total de la poblacion de 12 afios y mas que leyd revistas en

los dltimos 12 meses, el 31,4% ley6 estas publicaciones una vez al mes, el 30,8% lo hizo una vez a la
semana, y el 21,5% lo realiz6 varias veces a la semana (Grafico 59).
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Graficos 60 —61 — 62 - 63

Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que leyeron revistas, segun rangos de edad,

por frecuencia de lectura en los Ultimos 12 meses
Cabeceras municipales
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Del total de la poblacién de 12 afios y mas que leyd revistas por rangos de edad, el 10,0% de la
poblacion de 65 y mas afirmd leer todos los dias, seguido por el 6,2% de la poblacién de 41 a 64 afios
y el 5,1% del grupo de 26 a 40 afios. En cuanto a la lectura de revistas varias veces a la semana, el
23,0% de la poblacién de 65 y mas lo efectud, seguido por el 22,0% del grupo entre 26 y 40 afios y el
21,4% de las personas entre 12 y 25 afios (Graficos 60 — 61 — 62 — 63).

5.3. Lecturade periédicos
Gréfico 64
Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas segun lectura de periédicos, por rangos
de edad en el ultimo mes
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Para mayor informacién: www.dane.gov.co




Bogota, D. C., diciembre de 2011

Respecto a la lectura de periddicos, el 64,2% del total de la poblacion de 12 afios y mas leyd estas
publicaciones en el Gltimo mes. El mayor porcentaje de lectura de periddicos en el dltimo mes lo tuvo la
poblacion de 26 a 40 afos (70,3%), seguido por las personas de 41 a 64 afos (69,0%) y la poblacion
de 12 a 25 afios (57,1%) (Grafico 64).

Gréfico 65
Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas que leyeron periddicos seglin frecuencia
de lectura en el tltimo mes
Cabeceras municipales
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Del total de personas de 12 afios y mas que leyeron periddicos, se observé que el 32,2% leyé una vez
a la semana, el 30,1% lo hizo varias veces a la semanay el 24,9% lo hizo todos los dias (Gréfico 65).

Gréficos 66 — 67 — 68 - 69
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que leyeron periddicos, segln rangos de
edad por frecuencia de lectura en el Ultimo mes
Cabeceras municipales
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Con relacién a la frecuencia en la lectura de periodicos, del total de la poblacion de 12 afios y mas que
afirmo leer periddicos en el Ultimo mes, se destaca que el 34,0% de la poblacion de 65 y mas lo hace
todos los dias, seguida por el 29,1% del grupo entre los 41 y 64 afios y el 25,4% de la poblacién de 26
a 40 afos (Gréficos 66 — 67 — 68 - 69).

6. Consumo de videos y practica con videojuegos

Gréfico 70
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segln consumo de videos, por rangos
de edad en el Gltimo mes
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

El 58,4% de la poblacion de 12 afios y més consumio videos en el ultimo mes. De acuerdo con los
resultados, se destaca que el mayor consumo de videos lo realizd la poblacién de 12 a 25 afios
(73,9%), seguido por la poblacién de 26 a 40 afos (65,1%) (Gréafico 70).

Grafico 71
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segln consumo de videos, por regiones
en el ultimo mes
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Al observar los datos por regiones resalta que la region de Bogota presentd el mayor porcentaje de
consumo con 66,4%, seguida por la poblacibn de la regiéon Pacifica con 63,0% y la
Amazonia/Orinoquia con 57,2% (Gréfico 71).

Grafico 72
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que consumieron videos, segun
frecuencia de consumo en el Gltimo mes
Cabeceras municipales
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Del total de la poblacién de 12 afios y mas que consumio videos en el Gltimo mes, el 34,1% lo hizo una
vez a la semana, el 26,8% lo efectud varias veces a la semana y el 17,3% lo hizo una vez al mes
(Gréfico 72).

Gréficos 73-74-75-76
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que consumieron videos, segln rangos
de edad por frecuencia de consumo en el Ultimo mes
Cabeceras municipales
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Gréfico 75. Personas de 41 a 64 afios
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Gréafico 76. Personas de 65y mas
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Con relacién a la frecuencia en el consumo de videos, se destaca que es la poblacién de 12 a 25 afios
quienes los consumen varias veces a la semana (30,5%). Para el caso de la poblacién de 26 a 40
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afos, la frecuencia mas alta es una vez a la semana (36,8%), al igual que la poblacién de 41 a 64 afos
(40,3%) y la de 65 afios y mas (36,9%) (Graficos 73 — 74 — 75 - 76).

Gréfico 77

Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun practica con videojuegos, por
rangos de edad en el Gltimo mes
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

En la practica con videojuegos se destaca que el 18,7% de la poblacion de 12 afios y mas realiz6
estas actividades. En cuanto a los datos por rangos de edad, la poblacién de 12 a 25 afios representd
el porcentaje mas alto de consumo con 40,8%, seguida por la poblacién de 26 a 40 afios con 15,4%

(Gréfico 77).

Gréafico 78

Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun practica con videojuegos, por
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Al desagregar los datos por regiones, se encuentra que la region Bogota presentd el mas alto
porcentaje de consumo (23,2%), luego la region Central con 20,1%, seguida por la Pacifica con 18,0%
(Gréfico 78).

Grafico 79
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas que practicaron con videojuegos, segun
frecuencia en el ultimo mes
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Segun la frecuencia de esta practica, de la poblacion de 12 afios y mas que afirmd practicar con
videojuegos, se destaca que el 30,0% lo hizo una vez a la semana, el 25,0% la ejecuto6 varias veces a
la semana y el 20,0% lo hizo una vez al mes (Grafico 79).

7. Consumo de televisién, escucha de radio y de musica grabada

Tabla 5.
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun consumo de television, escucha
de radio y mlsica grabada en la ultima semana
Cabeceras municipales

Audiovisuales Si No
Vio televisién 95,6 4,4
Escuch¢ radio 73,6 26,4
Escucho6 musica grabada 54,9 45,1

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

El consumo de televisién para el total de la poblacién de 12 afios y més en el pais fue de 95,6%, de
escucha de radio el 73,6% y de escucha de musica grabada el 54,9% (Tabla 5).
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Gréfico 80
Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas segun consumo de television, por
rangos de edad en la Ultima semana
Cabeceras municipales

100,0 1 -
80,0
60,0
40,0 -
20,0 -
0,0 T T T

12a25 26 a 40 41 a 64 65y mas

Porcentaje

" Si " No

Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Con relacién al consumo de television se destaca que el 96,6% de la poblacion de 12 a 25 afios realiz6
esta actividad en la dltima semana, asi como el 96,3% del grupo de 26 a 40 afios y el 95,9% de la
poblacion de 41 a 64 afios (Gréfico 80).

Grafico 81
Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas segun escucha de radio, por rangos de
edad en la ultima semana
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

Respecto a la escucha de radio en la Ultima semana, se destaca que el 77,0% de la poblacién de 41 a
64 afos escuchd este medio de comunicacion, seguido por el 75,2% del grupo de 26 a 40 afios y el
70,7% de la poblacion de 12 a 25 afios, mientras que del grupo de 65 afios y mas el 68,0% escuché
radio en la ultima semana (Grafico 81).
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Gréfico 82
Distribucion porcentual de personas de 12 aflos y mas segln musica grabada, por rangos de
edad en la ultima semana
Cabeceras municipales
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Fuente: DANE — Encuesta de Cultura 2010

En el rango de 12 a 25 afios se destaca que el 67,7% escuchd musica grabada, el 60,9% del grupo de
26 a 40 afos y el 45,5% de la poblacién de 41 a 64 afios. Mientras que de la poblacion de 65 afios y
mas el 22,1% escuché musica grabada (Grafico 82).
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FICHA METODOLOGICA

Objetivo general
Caracterizar percepciones y formas de comportamiento que expresen practicas culturales de la
poblacién de 5 afios y mas.

Objetivos especificos

- Determinar los usos y preferencias que respecto a bienes, servicios y espacios culturales hacen
los residentes en Colombia de 5 afios y mas.

- ldentificar las razones de no asistencia y uso de bienes, servicios y espacios culturales.

- Conocer las principales actividades realizadas en el marco del tiempo libre.

- Establecer el gasto total que hacen las personas de 12 afios y mas en algunos bienes y
servicios ofertados por el sector cultural.

- ldentificar algunas practicas culturales que hacen los ciudadanos asociadas a la realizacién de
actividades culturales y a la formacién en las areas relacionadas.

- Producir informacion oficial sobre el tema cultural para la gestién publica.

Tipo de investigacion
Encuesta por muestreo probabilistico

Disefio muestral

Teniendo en cuenta los objetivos de la encuesta, se optdé por tomar una submuestra de la muestra
maestra de Hogares. El disefio muestral es probabilistico, estratificado, multietdpico, de
conglomerados.

Cobertura geografica
Tiene un cubrimiento a nivel nacional de las cabeceras municipales.

Poblacién objetivo
Poblacion civil no institucional de 5 afios y mas residente en las cabeceras municipales del territorio
nacional.

Tamafio de la muestra
829 segmentos — 7.954 viviendas - 8.265 hogares — 26.725 personas.

Unidades estadisticas

Unidad de observacion: esta constituido por las viviendas, hogares y personas.

Unidad de muestreo: es la medida de tamafo o segmento, el cual es un area de aproximadamente 10
viviendas contiguas.

Unidad de analisis: son las personas de 5 afios y mas, residentes en los hogares particulares de las
cabeceras de los municipios del territorio nacional.
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GLOSARIO

Acceso a bienes y servicios culturales: en la sociedad circulan diversos bienes y servicios culturales
producidos por entidades tanto publicas como privadas que constituyen una oferta cultural para los
ciudadanos. En ese sentido el acceso hace referencia a la consecucion u obtencion de estas
producciones sea de forma gratuita o paga por parte las personas.

Actividades culturales: comprenden y plasman todo tipo de expresiones culturales
independientemente del hecho que tengan o no valor comercial. Las actividades culturales pueden
tener valor en si mismas o contribuir a la produccién de bienes y servicios culturales.

Asistencia cine: ‘Ir a cine’ es una practica que implica la asistencia a un espacio (la sala de cine), la
interpretacion de un lenguaje (el cinematografico), la interaccion con un medio (el cine) y, desde su uso
cotidiano, también la accién de ‘ver una pelicula’. En este caso, indica desplazamiento, salir de casa
para observar un producto cinematogréafico en un sitio acondicionado para ello. Esta actividad incluye
la visita de espacios publicos como privados, salas de cine y los auditorios de entidades publicas y
privadas de educacion superior, donde funcionan cineclubes y se hacen diversas proyecciones.

Audiovisuales: medios y lenguajes que integran imagenes y/o sonidos para generar experiencias y
percepciones en la audiencia que pueden ser simultaneamente auditivas y visuales. Bajo esta
categoria estadn el cine, la television, el video, la radio, los videojuegos y las nuevas formas de
expresion cultural accesibles en Internet o mediante computadoras.

Bienes y servicios culturales: Los bienes culturales proyectan ideas, simbolos y modos de vida,
algunos de los cuales pueden estar sujetos a derechos de autor. Entre estos bienes se encuentran los
monumentos de arquitectura, de arte o de historia, religiosos o seculares, los campos arqueoldgicos,
los grupos de construcciones que por su conjunto ofrezcan un gran interés historico o artistico, las
obras de arte, manuscritos, libros y otros objetos. Por su parte, los servicios culturales no representan
bienes culturales materiales en si mismos, aunque facilitan su produccion y distribucion.

Por ejemplo, entre los servicios culturales se incluyen las actividades de concesién de licencias y otros
servicios relacionados con la propiedad intelectual, las actividades de distribucion de productos
audiovisuales, la promocién de eventos culturales y artes escénicas, asi como los servicios de
informacion cultural y la preservacion de libros, grabaciones y artefactos (en bibliotecas, centros de
documentacién y museos). La mayoria de estos bienes y servicios estan sujetos a derechos de autor.

Carnavales, fiestas y eventos nacionales son celebraciones de importancia nacional, desarrolladas
en fechas y lugares definidos histéricamente, reconocidas por la mayoria de ciudadanos e identificadas
por entidades como el Ministerio de Cultura como celebraciones de importancia nacional, dado que
son considerados parte del patrimonio cultural inmaterial.

Consumo cultural: Como herencia de las denominaciones econémicas el consumo se asocia con el
uso de diversos tipos de productos y servicios. En referencia a lo cultural, esta categoria se refiere a
aquellas dindmicas que involucran tanto la circulacion como la apropiacién de mensajes y contenidos.
Ello implica no solo la produccién de éstos, sino el ejercicio activo de recepcion y resignificacion que
esta presente en quienes obtienen este tipo de producciones culturales®.

A diferencia de la perspectiva econdmica, esta circulaciéon no finiquita en la obtencion, sino que a partir
de ello se generan nuevas representaciones y sentidos, es decir, que el consumo se constituye asi en

* MARTIN BARBERO J. De los medios a las mediaciones. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2003, p. 296.
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un “conjunto de procesos de apropiacion y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece
sobre los valores de uso y de cambio, o donde al menos estos Ultimos se configuran subordinados a la
dimensién simbélica.”™

Ello indica que el valor de cambio del producto no es igual al valor simbdlico que los sujetos le
imprimen. Algunos servicios o bienes culturales pueden ser gratuitos 0 no pagos, pero estan cargados
de multiples sentidos para quienes hacen uso de ellos, situacion que esta condicionada a la frecuencia
de su uso, al tipo y/o género elegido, al gasto y a su forma de adquisicion, al rol social de quien lo
consume. Relaciones y hechos que hacen posible la visibilizacion de identidades, valores, costumbres,
practicas e imaginarios, a partir del estudio del consumo especifico de bienes, servicios y espacios
ofertados especialmente por el sector cultural.

Espacios culturales: construcciones fisicas o espacios naturales que tienen como principal objetivo
servir de escenario para el desarrollo de mdltiples actividades y practicas culturales, facilitando el
acceso a diversos bienes y servicios culturales por parte de la poblacion en general. Algunos de ellos
son las bibliotecas, las casas de la cultura, los museos, las galerias de arte y salas de exposicion,
centros histdricos, sitios arqueolégicos y monumentos histéricos.

Fiestas municipales o departamentales son celebraciones reconocidas por la comunidad como
parte de su memoria colectiva, y desarrolladas en fechas definidas tradicionalmente. Un ejemplo son
las fiestas de las fundaciones de los municipios, el nacimiento o muerte de algun précer, o festividades
relacionadas con articulos especificos, como en el caso de las festividades asociadas a ciertos
productos agricolas.

Lectura: poner en practica la accién de leer. Es una actividad compleja que necesita la capacidad del
lector para dominar en un determinado grado el mecanismo de lectura con el fin de comprender e
interpretar el mensaje del texto escrito. En este caso se hace referencia a la lectura de textos escritos
gue estén en version digital o electrénica.

Lectura de libros: para que un libro sea considerado como ‘leido’, la persona debié haber leido por lo
menos la mitad del mismo. Cuando se habla de libros se incluyen aquellos fisicos como digitales,
aquellos narrativos y de poesia, los ensayos, los libros de autoayuda y superacion, religion, los libros
de historia, politica y ciencias sociales; los de esoterismo, historietas, artes y aquellos de caracter
técnico-cientifico, los textos escolares y universitarios, asi como las guias y manuales producidas en el
marco del trabajo o el estudio.

Practicas de consumo cultural: practicas ligadas a procesos de circulacién y apropiacion de bienes y
servicios culturales (oferta cultural), donde los ciudadanos de alguna manera reciben, reinterpretan y
re-significan los sentidos y mensajes que se materializan en bienes y servicios culturales.

Preferencias de consumo cultural: géneros o tipologias de bienes y servicios culturales que se
consumen (cudles) y las frecuencias en las que estas acciones se realizan (cada cuanto). En el caso
del cine, se refiere a cada cuanto se asiste (cada tres meses, una vez al mes) y qué género de cine se
observa cuando se va a cine: erético, de suspenso, drama, animado, de accion y aventura.

Presentaciones y espectaculos culturales: actividades realizadas por individuos, grupos y/o
entidades tanto publicas como privadas, con el propésito de promover la circulacién de propuestas y

® GARCIA CANCLINI, Néstor. El consumo cultural: una propuesta teérica. En: SUNKEL, Guillermo. EI consumo cultural en América Latina.
Convenio Andrés Bello, Bogota. 2006. p. 89.
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producciones vinculadas con una o varias practicas culturales. En este grupo se incluyen las ferias y
exposiciones de articulos y bienes como cuadros, artesanias, esculturas, instalaciones.

Publicaciones: medios o canales de informacion y comunicacidn para circular entre un grupo de
personas o publico ideas, historias 0 experiencias que se estructuran y expresan a través de palabras
e imagenes. En esta categoria se encuentran los libros, las revistas y los periddicos en formato fisico o
digital.

ANEXOS
Cuadros de salida Encuesta de Cultura 2010

Anexos personas de 12 afios y mas

Presentaciones y espectaculos
Cuadro 1. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron
a presentaciones y espectaculos culturales, por sexo, en los ultimos 12 meses

Cuadro 2. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron
a presentaciones y espectaculos culturales, por rangos de edad, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 3. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron
a presentaciones y espectaculos culturales, por regiones, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 4. Colombia cabeceras municipales. Distribucién porcentual de personas de 12 afios y mas
gue asistieron a presentaciones y espectaculos culturales, segun frecuencia de asistencia en los
tltimos 12 meses

Cuadro 5. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
asistieron a teatro, danza y 6pera, por rangos de edad, segin motivos de no asistencia en los Ultimos
12 meses

Cuadro 6. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
asistieron a teatro, danza y Opera, por regiones, segin motivos de no asistencia en los Ultimos 12
meses

Cuadro 7. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron
a presentaciones y espectaculos culturales, segun participacion en eventos de entrada gratuita en los
tltimos 12 meses

Cuadro 8. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron
a actividades culturales, por sexo, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 9. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron
a actividades culturales, por rangos de edad, en los ultimos 12 meses

Cuadro 10. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a actividades culturales, por regiones, en los Ultimos 12 meses
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Espacios culturales
Cuadro 11. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a espacios culturales, por sexo, en los tltimos 12 meses

Cuadro 12. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a espacios culturales, por rangos de edad, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 13. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a espacios culturales, por regiones, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 14. Colombia cabeceras municipales. Distribuciéon porcentual de personas de 12 afios y mas
gue asistieron a espacios culturales, segun frecuencia de asistencia en los Ultimos 12 meses

Cuadro 15. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
asistieron a bibliotecas, por rangos de edad, segin motivos de no asistencia en los ultimos 12 meses

Cuadro 16. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
asistieron a bibliotecas, por regiones, segun motivos de no asistencia en los Ultimos 12 meses

Cuadro 17. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
asistieron a casas de la cultura, por rangos de edad, segin motivos de no asistencia en los Ultimos 12
meses

Cuadro 18. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
asistieron a casas de la cultura, por regiones, segin motivos de no asistencia en los ultimos 12 meses

Cine
Cuadro 19. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a cine, por sexo, en los ultimos 12 meses

Cuadro 20. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a cine, por rangos de edad, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 21. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a cine, por regiones, en los ultimos 12 meses

Cuadro 22. Colombia cabeceras municipales. Distribucidon porcentual de personas de 12 afios y mas
gue asistieron a cine, por sexo, segun frecuencia de asistencia en los Ultimos 12 meses

Cuadro 23. Colombia cabeceras municipales. Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas
gue asistieron a cine, segun frecuencia de asistencia en los ultimos 12 meses

Cuadro 24. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
fueron a cine, por rangos de edad, segun motivos de no asistencia en los ultimos 12 meses

Cuadro 25. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que no
fueron a cine, por regiones, segun motivos de no asistencia en los Ultimos 12 meses

Cuadro 26. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que

asistieron a cine, por rangos de edad, segun participacién en funciones de entrada gratuita en los
tltimos 12 meses
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Formacién y préctica

Cuadro 27. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales y realizaron practicas culturales, por
sexo, en los ultimos 12 meses

Cuadro 28. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
asistieron a cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales y realizaron practicas culturales, por
rangos de edad, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 29. Cuadro 29. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas
gue asistieron a cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales y realizaron practicas culturales, por
regiones, en los Ultimos 12 meses

Publicaciones
Cuadro 30. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y leyeron libros y revistas, por sexo, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 31. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y leyeron libros y revistas, por rangos de edad, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 32. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y leyeron libros y revistas, por regiones, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 33. Colombia cabeceras municipales. Distribucidon porcentual de personas de 12 afios y mas
gue afirmaron saber leer y escribir, por regiones, segun frecuencia de lectura de libros y revistas en los
altimos 12 meses

Cuadro 34. Colombia cabeceras municipales. Distribucidon porcentual de personas de 12 afios y mas
gue afirmaron saber leer y escribir, por rangos de edad, segln frecuencia de lectura de libros y revistas
en los Ultimos 12 meses

Cuadro 35. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y que no leyeron libros, por rangos de edad, segun motivos de no
lectura en los dltimos 12 meses

Cuadro 36. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y que no leyeron libros, por regiones, segin motivos de no lectura en los
altimos 12 meses

Cuadro 37. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y que leyeron libros, por sexo, segun cantidad de libros leidos en los
altimos 12 meses

Cuadro 38. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y que leyeron libros, por rangos de edad, segun cantidad de libros leidos
en los dltimos 12 meses

Cuadro 39. Colombia cabeceras municipales. Promedio de libros leidos por la poblacién de 12 afios y
mas en los Ultimos 12 meses
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Cuadro 40. Colombia cabeceras municipales. Promedio de libros leidos por la poblacién de 12 afios y
mas que afirmo saber leer y escribir y que leyd libros en los Gltimos 12 meses

Cuadro 41. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que
afirmaron saber leer y escribir y leyeron periédicos, por sexo, en el Ultimo mes

Cuadro 42. Colombia cabeceras municipales. Total de personas de 12 afios y mas que afirmaron
saber leer y escribir y leyeron periédicos, por rangos de edad, en el dltimo mes

Cuadro 43. Colombia cabeceras municipales. Distribuciéon porcentual de personas de 12 afios y mas
que afirmaron leer y escribir y que leyeron periddicos, por sexo, segun frecuencia de lectura en el
tltimo mes

Cuadro 44. Colombia cabeceras municipales. Distribucion porcentual de personas de 12 afios y mas
que afirmaron leer y escribir y que leyeron periédicos, por rangos de edad, segln frecuencia de lectura
en el Ultimo mes

Videos y videojuegos
Cuadro 45. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que vieron
videos y practicaron con videojuegos, por sexo, en el altimo mes

Cuadro 46. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que vieron
videos y practicaron con videojuegos, por rangos de edad, en el Ultimo mes

Cuadro 47. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que vieron
videos y practicaron con videojuegos, por regiones, en el Gltimo mes

Cuadro 48. Colombia cabeceras municipales. Distribucidon porcentual de personas de 12 afios y mas
gue vieron videos y practicaron con videojuegos, segun frecuencia de estas practicas en el Ultimo mes

Cuadro 49. Colombia cabeceras municipales. Distribucidon porcentual de personas de 12 afios y mas
gue vieron videos y practicaron con videojuegos, por regiones, segun frecuencia de estas practicas en
el altimo mes

Televisién, radio y musica grabada
Cuadro 50. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que vieron
televisioén, escucharon radio y mdsica grabada, por sexo, en la Ultima semana

Cuadro 51. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que vieron
television, escucharon radio y musica grabada, por rangos de edad, en la Ultima semana

Cuadro 52. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 12 afios y mas que vieron
television, escucharon radio y musica grabada, por regiones, en la Gltima semana

Cuadro 53. Colombia cabeceras municipales. Distribuciéon porcentual de personas de 12 afios y mas

gue vieron televisién, escucharon radio y musica grabada, por sexo, segun frecuencia de consumo en
la dltima semana
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Cuadro 54. Colombia cabeceras municipales. Distribucidon porcentual de personas de 12 afios y mas
gue consumieron televisién, radio y musica grabada, por rangos de edad, segun frecuencia de
consumo en la dltima semana

Anexos personas de 5 a 11 afios

Presentaciones y espectaculos
Cuadro 1. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
presentaciones y espectaculos culturales, por sexo, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 2. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
presentaciones y espectaculos culturales, por regiones, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 3. Colombia cabeceras municipales. Distribucion porcentual de personas de 5 a 11 afios que
asistieron a presentaciones y espectaculos culturales, por sexo, segun frecuencia de asistencia en los
altimos 12 meses

Cuadro 4. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
actividades culturales, por sexo, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 5. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
actividades culturales, por regiones, en los Ultimos 12 meses

Espacios culturales
Cuadro 6. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
espacios culturales, por sexo, en los ultimos 12 meses

Cuadro 7. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
espacios culturales, por regiones, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 8. Colombia cabeceras municipales. Distribucién porcentual de personas de 5 a 11 afios que
asistieron a espacios culturales, segun frecuencia de asistencia en los ultimos 12 meses

Cine
Cuadro 9. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
cine, por sexo, en los Ultimos 12 meses

Cuadro 10. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
cine, por regiones, en los dltimos 12 meses

Cuadro 11. Colombia cabeceras municipales. Distribucién porcentual de personas de 5 a 11 afios que
asistieron a cine, segun frecuencia de asistencia en los Ultimos 12 meses

Formacién vy practica

Cuadro 12. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que asistieron a
cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales y realizaron practicas culturales, por sexo, en los
tltimos 12 meses
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Cuadro 13. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afos que asistieron a
cursos y/o talleres en areas artisticas y culturales y realizaron practicas culturales, por regiones, en los
altimos 12 meses

Publicaciones
Cuadro 14. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que leyeron
libros y revistas, por sexo, en los Gltimos 12 meses

Cuadro 15. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que leyeron
libros y revistas, por regiones, en los ultimos 12 meses

Cuadro 16. Colombia cabeceras municipales. Distribucién porcentual de personas de 5 a 11 afios que
leyeron libros y revistas, segun frecuencia de lectura en los Ultimos 12 meses

Cuadro 17. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que leyeron
periddicos, por sexo, en el Gltimo mes

Cuadro 18. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que leyeron
periddicos, por regiones, en el Gltimo mes

Cuadro 19. Colombia cabeceras municipales. Distribucidén porcentual de personas de 5 a 11 afios que
leyeron periédicos, por sexo, segun frecuencia de lectura en el Gltimo mes

Videos y videojuegos
Cuadro 20. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que vieron
videos y practicaron con videojuegos, por sexo, en el altimo mes

Cuadro 21. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que vieron
videos y practicaron con videojuegos, por regiones, en el tltimo mes

Cuadro 22. Colombia cabeceras municipales. Distribucion porcentual de personas de 5 a 11 afios que
consumieron videos y practicaron con videojuegos, segun frecuencia de estas practicas en el Ultimo
mes

Televisién, radio y musica grabada
Cuadro 23. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que vieron
television, escucharon radio y musica grabada, por sexo, en la ultima semana

Cuadro 24. Colombia cabeceras municipales. Porcentaje de personas de 5 a 11 afios que vieron
television, escucharon radio y musica grabada, por regiones, en la Gltima semana

Cuadro 25. Colombia cabeceras municipales. Distribucion porcentual de personas de 5 a 11 afios que
vieron televisién, escucharon radio y musica grabada, segln frecuencia de consumo en la Ultima
semana

Vea los resultados completos de la encuesta en www.dane.gov.co.
Luego acceda al vinculo Sociales / Cultura/
Encuesta de Cultura (EC)
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