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Presentacion

El Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE), en funcion de
su papel como coordinador del Sistema
Estadistico Nacional (SEN) y en el
marco del proyecto de Planificacion y
Armonizacion Estadistica, trabaja para el
fortalecimiento y consolidacién del SEN,
mediante la produccion de estadisticas
estratégicas; la generacién, adaptacion,
adopcion y difusion de estandares; la
consolidacion y armonizacion de la infor-
macion estadistica; la articulacion de ins-
trumentos, actores; iniciativas y productos,
para mejorar la calidad de la informacion
estadistica estratégica, su disponibilidad,
oportunidad y accesibilidad, como res-
puesta a la demanda cada vez mayor de
informacion estadistica.

En este contexto y consciente de la ne-
cesidad y obligacion de brindar a los
usuarios los mejores productos, el DANE
desarrollé una guia estandar para la pre-
sentacion de metodologias que contribu-
ye a visibilizar y a entender el proceso
estadistico. Con este instrumento elaboré
y pone a disposicion de los usuarios es-
pecializados y del publico en general los
documentos metodolégicos de sus ope-
raciones e investigaciones estadisticas,
donde se presentan, de manera estandar,
completa y de facil lectura, las principales
caracteristicas técnicas de los procesos y
subprocesos de cada investigacion; esto
permite su analisis, control, replicabilidad
y evaluacion.

Metodologia Encuesta de Microestablecimientos - DANE



Presentacion

Esta serie de documentos favorece la  aprovechamiento de la informacion esta-
transparencia, confianza y credibilidad en  distica, producida en el contexto de los
la calidad técnica de la institucion para  principios de coherencia, comparabilidad,
un mejor entendimiento, comprensién y integralidad y calidad de las estadisticas.
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Introduccion

Desde el afo 2000, el Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica
(DANE) viene implementando la Encuesta
de Microestablecimientos de Comercio,
Servicios e Industria, midiendo la coyun-
tura y la estructura de las unidades que
tienen hasta nueve personas ocupadas’.
Colombia es uno de los dos paises de
Latinoamérica que realiza esta medicion,
al igual que México, que esta midiendo la
actividad de los micronegocios.

El sector microempresarial y las pequefias
empresas se han convertido en un factor
determinante en la composicion de la eco-
nomia colombiana y se constituye como
el mas amplio dentro del espectro econé-
mico en Colombia2. Dada su importancia,
es importante contar peridodicamente y
en forma continua con estadisticas a ni-
vel nacional, que permitan a las entidades
del Estado realizar el seguimiento, evolu-
cion, evaluacion y reformulacion de politi-
cas, programas y proyectos basados en el
analisis del comportamiento sectorial.

La metodologia adoptada para llevar a
cabo el proceso de medicion de la acti-
vidad econdmica de los microestableci-
mientos se realiza mediante marcos de
areas, debido a la gran dinamica existen-
te. La encuesta de microestablecimientos
permite, de esta manera, la construccion

" Anteriormente se median las unidades econémicas hasta con 10 personas
ocupadas.

2 De acuerdo con el censo econémico de 1990, el 96.4% de los estable-
cimientos del pais son micro-, pequefias o medianas empresas y partici-
pan con el 63.0% del empleo.

@)
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Introduccion

de un marco muestral para las investiga-
ciones econdmicas, ya que no existe un
marco completo y actualizado que permita
la medicién de estos establecimientos.

Esta metodologia también se utiliza en las
encuestas a hogares, por ejemplo, para
calidad de vida e ingresos y gastos. Los
costos de recoleccion son altos debido a la
seleccion de areas geograficas (segmen-
tos de muestreo) y su representatividad en
los sectores econdmicos, a la cobertura
nacional y a las variables principales de
los microestablecimientos.

Para tal fin, la operacién estadistica consta
de dos fases: la primera, el enlistamiento,
mediante el cual se identifican y registran
las unidades como establecimientos in-
dustriales, comerciales y de servicios que

van a ser objeto de entrevista. En la se-
gunda, se realiza la entrevista de los esta-
blecimientos previamente identificados y
seleccionados dentro de la muestra.

El presente documento describe el de-
sarrollo metodolégico de la Encuesta de
Microestablecimientos y se encuentra
estructurado de la siguiente manera: en
el primer capitulo se exponen los ante-
cedentes; en el segundo, el disefio esta-
distico; en el tercer capitulo se presentan
todos los aspectos relacionados con la
etapa de produccion estadistica; el cuar-
to capitulo muestra el analisis y la discu-
sion de los resultados obtenidos con la
implementacion de esta encuesta y por
ultimo se presentan los elementos de di-
fusiéon y la documentacion relacionada
con la misma.

Metodologia Encuesta de Microestablecimientos - DANE
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Antecedentes 1

El papel de la micro- y la pequefia empre-
sa en el desarrollo econémico de un pais,
en los ultimos afos, ha revelado su impor-
tancia; por ejemplo, en el Sudeste Asiatico
las empresas de menor tamafio han juga-
do un papel decisivo en el aumento de
las exportaciones, llegando a producir
hasta el 80% de las exportaciones de ma-
nufacturas de un pais como Taiwan. El
surgimiento de estas empresas significa
importantes aumentos del producto inter-
no y del empleo en esa region; ademas,
permite mejorar la distribucion del ingre-
so y el ahorro familiar, y actia como una
activa incubadora de nuevos empresarios.

El sector microempresarial y las peque-
Aas empresas se han convertido en un
factor determinante en la composicion
de la economia colombiana. De acuer-
do con el censo econémico de 1990, el
96.4% de los establecimientos del pais
son micro, pequefias 0 medianas empre-
sas y participan con el 63.0% del empleo?®.
Segun informacién del Censo Econdémico
de Cundinamarca, realizado en 1999, el
93.4% de las industrias, el 99.1% de los
comercios y el 93.6% de los servicios tie-
nen menos de 10 personas ocupadas®.

El término microempresa fue utilizado por
primera vez en el pais a finales de la déca-
da de los setenta; con él se busco designar

> Ministerio de Desarrollo Econémico. (2000). Promocién del desarrollo de
la micro, pequefia y mediana empresa colombiana. Bogota: Ministerio de
Desarrollo, p. 14.

4 DANE. (2000). Censo Econémico de Cundinamarca. Informe Final. Tomo
3. Bogota: DANE, p. 684.

1)
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1. Antecedentes

actividades econdmicas que, ademas de
su reducida escala, tenian caracteristicas
empresariales particulares que no permi-
tian asimilarlas a los conceptos tradicio-
nales de pequefia empresa. Este sector
ingresa a la economia como indispensa-
ble en la produccién de bienes y servicios
escasos en un momento dado.

Las actividades realizadas por estas em-
presas se han integrado con el resto de
actividades econdmicas, algunas proveen
una porcion importante de insumos in-
dustriales por reciclaje de papeles, vidrio,
metales, entre otras; diferentes microem-
presas confeccionan partes y piezas dis-
minuyendo costos de produccion indus-
trial; construyen, reconstruyen y reparan
activos fijos y maquinaria, disminuyen-
do exigencias de inversion en todo tipo
de empresas.

El sector microempresarial y, dentro de él,
las microempresas familiares, poseen em-
pleados por cuenta propia, produciendo
en pequefia escala, con tecnologias limita-
das y bajos niveles de productividad, que
abastecen principalmente determinados
segmentos de los mercados domésticos.
Sin embargo, los expertos indican que las
pequefas unidades empresariales cuen-
tan con una ventaja que les permite adap-
tarse a las condiciones cambiantes de los
mercados: la flexibilidad. En el sector del
comercio aparecen dinamicamente en la
venta de diversos productos de consumo
popular, en espacios combinados con vi-
vienda o en locales pequefos; el mismo
comportamiento se observa en el sector
de los servicios.

Durante los ultimos 20 afos se vie-
ne hablando de estas actividades y su
importancia, pero no se tiene mayor
informacionsobresurealimpactoenlaecono-
mia nacional.

Uno de los principales problemas ha sido
la definiciéon de tales empresas; algu-
nos tedricos las llaman sector informal.

Existen definiciones y conceptualizacio-
nes que parten de algunas caracteristicas
basicas del proceso de produccion y ges-
tion, establecidas en estudios, tales como
Microempresa y desarrollo, de Ernesto
Parra; La microempresa en Colombia, de
Jorge Enrique Vargas; Una misién impo-
sible: Politicas y programas de apoyo a
la microempresa en Colombia, de José
Ubernel Arboleda, y La microempresa ur-
bana, de Hernando Gémez Buendia.

Con la implementacion de la Ley Mipyme,
encaminada a la promocion del desarrollo
de la micro, pequefa y mediana empresa
colombiana, estas se definen como “toda
unidad de explotaciéon econdémica, realiza-
da por persona natural o juridica, en ac-
tividades empresariales, agropecuarias,
industriales, comerciales o de servicios,
rural o urbana™.

Ademas, define a la microempresa como
“Unidades econémicas con no mas de 10
trabajadores, cuyos activos totales no ex-
ceden los 501 salarios minimos mensua-
les legales vigentes. Pequeia empresa:
Unidades econdémicas entre 11 y 50 tra-
bajadores, cuyos activos totales deben
estar entre 501 y menos de 5 001 sala-
rios minimos mensuales legales vigentes.
Mediana empresa: Unidades econdmicas
que poseen entre 51 y 200 trabajadores,
cuyos activos totales se encuentran entre
5001 y 15 000 salarios minimos mensua-
les legales vigentes™.

Con esta nueva Ley, se busca dar impul-
so a estas unidades econdmicas que han
evidenciado a nivel general la creciente
importancia del sector microempresarial
en el ambito nacional, y que hasta prin-
cipios de la actual década habian estado
practicamente ausentes en las practicas
de medicidén estadistica a nivel sectorial
(industria, servicios y comercio).

5 Ley 905 de 2005. Articulo 2.
5 Ibid. Articulo 2.

Metodologia de Encuesta de Microestablecimientos - DANE



La encuesta de microestablecimientos
se justifica, ademas, en la construccién
de un marco muestral para las investiga-
ciones econémicas, ya que no existe un
marco completo y actualizado que permi-
ta la medicion de estos establecimientos.
Adicionalmente, los directorios tienen una
dificil actualizacion en estos estableci-
mientos, debido a la dinamica econdmica
de los sectores, manifestada en la crea-
cion y cierre de establecimientos y a la
carencia de registros administrativos ac-
tualizados y completos.

Una alternativa posible, implementada
en esta investigacion para obtener infor-
macion de los sectores econdémicos y de
estos establecimientos o empresas, es la
construccion de un marco dual, confor-
mado por el marco de lista (directorio) y el
marco econémico de areas.

El marco econdmico de areas esta cons-
tituido por la base cartografica del DANE,
con informacion de la densidad de estable-
cimientos econémicos (comercio, industria,
servicios) en cada una de las manzanas de
las cabeceras municipales del pais.

Para el afio 2004 se tenia el marco de 76
municipios del pais, construido entre 1995
y 1997, el que constituye aproximadamen-
te el 60% del total nacional, en donde se
concentra la actividad econdmica del pais.
De igual manera, se cuenta con el marco
economico de areas de los 116 munici-
pios del departamento de Cundinamarca
elaborado a partir del censo econdémico
realizado en 1999 y con los marcos ela-
borados a partir de esta investigacion.
La dltima actualizacion se realizé con la
informacion del Censo General 2005, en
el que se referencia referenciaron que las
unidades econémicas de comercio, servi-
cios e industria.

En el DANE se viene trabajando para
identificar la mejor forma de tener infor-
macion sobre las actividades econdmicas
que no rinden informacién econdmica;

1. Antecedentes

por ello se han presentado diversas pro-
puestas, entre las cuales se encuentra el
estudio sobre informalidad. La medicién
de este tipo de unidades econdémicas se
constituye, por lo tanto, en una forma de
contar con informacién mas completa que
permita conocer la evolucion y estructura
de la economia del pais y de sus principa-
les variables, ya que el sector microem-
presarial se constituye como el mas
amplio dentro del espectro econdmico
en Colombia.

La creciente preocupacion en el mundo
por conocer el tamano, caracteristicas y
funcionamiento del sector informal y de los
micronegocios motivdé a la Decimoquinta
Conferencia Internacional de Estadisticos
del Trabajo de 1993 (CIET_93) a adoptar
una resolucion en la que se suministraron
los primeros lineamientos técnicos para
que las estadisticas que al respecto pro-
duzcan los paises puedan ser compatibles
y comparables. Dicha resolucion incluye
entre otros aspectos la conceptualizacion
del sector informal, su definicién y opera-
cionalizacion estadistica y recomienda el
“sistema de recoleccion mixto a empresas
y hogares como método” para la obten-
cion de datos.

El DANE ha desarrollado los lineamien-
tos con la asesoria técnica de la OIT y de
expertos nacionales en el tema. Luego
de varias discusiones y sesiones de tra-
bajo, se llega a la conclusion de que es
necesario convertir la “Encuesta Mixta al
Sector Informal” en un sistema integral
que permita obtener informacion de aque-
llas unidades econémicas hasta ahora no
cubiertas por otras investigaciones.

En la justificacion sobre informalidad pre-
sentada al Seminario “Sector informal”,
realizado en Caracas (Venezuela), los
dias 28, 29 y 30 de junio de 2000, se dice:

“En Colombia existe un vacio de in-
formacion no solamente para las em-
presas informales, sino para todas las

Metodologia Encuesta de Microestablecimientos - DANE
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1. Antecedentes

pequefias unidades, incluyendo las
empresas de los hogares que por al-
gunas de sus caracteristicas se clasi-
fican como formales, y las sociedades
con el tamafo no superior a 10 traba-
jadores’. A obtener informacion direc-
ta para este porcentaje de unidades,
para unidades econdémicas moviles y
para actividades econdmicas desa-
rrolladas al interior de los hogares (no
visibles) que total o parcialmente es-
tan excluidas de otras encuestas esta
orientada la presente investigacion...

Para las empresas o sociedades for-
males (de menos de diez trabajadores),
no existe investigacion estadistica que
de manera sistematica proporcione
informacién, razon por la cual estas
empresas son tratadas en las Cuentas
Nacionales como empresas “sin infor-
macion”; similar caso sucede para las
empresas de los hogares formales e
informales™.

Como se observa, la preocupacion por te-
ner informacion mas completa sobre las
actividades econdémicas del pais es ahora

7 Segun los datos del Censo Econémico Multisectorial de 1990, cerca del
90% de las empresas tenia menos de 10 trabajadores.

8 Sector informal en Colombia, Ponencia preparada por Alvaro Suarez Ri-
vera. Seminario “Sector informal”; Caracas (Venezuela); 28, 29 y 30 de junio
de 2000.

mucho mayor; por ello, la presente investi-
gacion de medicion de la actividad de los
microestablecimientos establece una prio-
ridad, no solo para el Gobierno Nacional,
sino para los gremios empresariales.

La implementacion de la Encuesta Nacional
de Microestablecimientos se realizé a partir
del afio 2001, con la recoleccion de la in-
formacion referida a la estructura de estos
microestablecimientos para el afo 2000.
A partir del primer trimestre del 2002, se
realizd en forma continua para obtener in-
formacion de evolucion trimestral y, por su-
puesto, de estructura del afio 2001. En el
afo 2003, sélo se pudo realizar la etapa de
estructura referida al afio 2002, por proble-
mas presupuestales. En el aio 2004, se re-
tomo la recoleccion de informacion para los
cuatro trimestres y la etapa de estructura
para los afios 2003 y 2004, con cobertura
para las 14 principales areas metropolita-
nas del pais®. A partir de 2006, se reinicia
la medicién de los microestablecimientos
con cobertura nacional para la etapa de
estructura y desde el primer trimestre de
2007 se adelanta la medicion de coyuntura
o evolucion trimestral para el total nacional.

° Bogota-Soacha, Barranquilla-Soledad, Cali-Yumbo, Area metropolitana de
Medellin (Medellin, Barbosa, Bello, Caldas, Copacabana, Envigado, Girar-
dota, ltagiii, La Estrella, Sabaneta), Area metropolitana de Bucaramanga
(Floridablanca, Girén, Piedecuesta), Cucuta-Villa del Rosario-El Zulia
Cartagena, Monteria, Manizales-Villamaria, Pereira-Dosquebradas-La Vir-
ginia-Santa Rosa, Ibagué, Neiva, Pasto y Villavicencio.

(1®)
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Diseno

2.1 MARCO CONCEPTUAL

2.1.1 Objetivos

Objetivo general

Determinar la evolucion en el corto pla-
zo (trimestre) y la estructura en el me-
diano plazo (anual) de la actividad de los
microestablecimientos en los sectores
de industria, comercio y servicios a ni-
vel nacional.

Objetivos especificos

* Proveer periddicamente estadisticas e
indicadores que permitan monitorear la
evolucién del empleo, el valor de la pro-
duccidn, las ventas y los ingresos de los
microestablecimientos.

e Presentar anualmente estadistica
de estructura de la actividad de los
microestablecimientos.

» Complementar la informacion de los
sectores de comercio, servicios e indus-
tria que no es captada por la Encuesta
Anual Manufacturera, la Muestra
Mensual Manufacturera, la Encuesta
Anual de Comercio, la Muestra Mensual
de Comercio al por Menor, la Encuesta
trimestral de Grandes Almacenes e
Hipermercados y la Encuesta Anual
de Servicios.

DANE
oSS
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2. Diseno

» Complementar y actualizar los marcos
de lista y de areas para las investigacio-
nes econdémicas.

* Generar la informacion basica para
la promocién del desarrollo de la
Microempresa.

2.1.2 Marco de referencia

Base conceptual

El marco conceptual determinado para
la Encuesta de microestablecimientos se
basa en los conceptos que se manejan
en los sectores de comercio, servicios e
industria, las definiciones de las variables
que se investigan, las recomendaciones
internacionales, las adaptaciones que de
estas ha realizado el DANE para los cen-
S0s econdmicos, la experiencia de su apli-
cacion en la ejecucion de las encuestas
a este sector de la economia nacional y
la clasificacion de la actividad contenida
en la Clasificacion Industrial Internacional
Uniforme de todas las actividades econo-
micas, revision 3, adaptada para Colombia
(CllU Rev. 3 AC).

En este contexto, y con el fin de darle cla-
ridad a los conceptos antes mencionados,
se afirma que el comercio es la reventa
(compra y venta sin transformacién) de
mercancias o productos, ya sea que esta
se realice al por menor o al por mayor.
Incluye las actividades de los corredores,
agentes, subastadores y comisionistas,
dedicados a la compra y venta de mercan-
cias a nombre y por cuenta de terceros.
Los servicios son las ventas de bienes
intangibles sobre los cuales no recae
ninguna propiedad. La industria es toda
actividad de transformacién en produc-
tos nuevos.

Por su parte, la empresa se conoce como
toda unidad econdmica, o combinacion
de unidades econdmicas, propietaria o

administradora que, actuando bajo una
denominacion juridica unica, abarca vy
controla directa o indirectamente todas las
funciones y actividades necesarias para
el desarrollo y realizacion del objeto social
para el que fue creada. Asimismo, se le
reconoce como establecimiento a aque-
lla unidad mas pequena (una empresa o
parte de una empresa) que se dedica de
manera independiente, de forma exclu-
siva o predominantemente a un solo tipo
de actividad en un emplazamiento o zona
geografica. Presenta la mayor homoge-
neidad posible, tanto en términos de acti-
vidad como de ubicacién geografica, pero
al mismo tiempo los niveles mas bajos
de autonomia. Los establecimientos son
identificados desde el marco de areas.

Para concluir, y como referente importan-
te, se encuentra la Actividad CIIU Rev. 3
AC, la cual se define como la Clasificacion
Internacional Industrial Uniforme, revision
3, adaptada para Colombia que se utiliza
para establecer una estructura dentro de
la cual deben presentarse las estadisticas
de las actividades econdmicas de los di-
ferentes sectores productivos del pais. El
término actividad utilizado en este contex-
to se refiere a un proceso productivo, es
decir, a la combinacién de acciones que
conduce a la obtencion de un conjunto
dado de bienes y/o servicios.

Se define a los microestablecimientos como
unidades econdmicas con no mas de 9 traba-
jadores y que no tengan mas de tres sucur-
sales, incluida la principal. Estas ultimas son
medidas por las encuestas anuales de co-
mercio, servicios e industria, y, por tal razon
no se incluyen dentro de esta investigacion.

Contenido tematico

La investigacion permite contar con in-
formacion a nivel nacional de los esta-
blecimientos con 9 o menos personas
ocupadas de comercio al por mayor, el
comercio al por menor y venta de moto-
cicletas y sus accesorios y los talleres de
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mantenimiento y reparacion de vehiculos
automotores; todos los establecimientos
de servicios sin incluir los financieros, la
educacién publica y los establecimientos
del orden gubernamental y toda la mi-
croindustria segun la CIIlU Rev. 3 AC. Si
estas actividades se desarrollan dentro de
los hogares también son objeto de medi-
cion. No se incluyen los puestos moviles.

Coyunturalmente, se presenta informa-
cion trimestral sobre las variables de ac-
tividad econdmica, personal ocupado,
produccion (industria), ventas (comercio) o
ingresos (servicios), organizacion juridica,
tiempo de funcionamiento, entre otras.

Adicionalmente, permite contar con infor-
macion referente a la estructura anual de
los sectores econdmicos, a nivel de:

2. Diseino

- Produccién (industria), ventas (comer-
cio) 0 ingresos (servicios)

- Consumo intermedio

- Valor agregado

- Total de activos fijos

- Personal ocupado promedio
- Tipo de contratacion

- Sueldos y salarios,

sociales.

prestaciones

Variables e indicadores

La clasificacion utilizada para la identifica-
cion de variables de la investigacion es:

Tabla 1. Variables Encuesta Anual de Microestablecimientos

EVOLUCION

ESTRUCTURA

Valor total de produccién, ventas o ingresos
(mensual)

Personal ocupado y tipo de contratacion

Actividad econdmica

Valor total de produccion, ventas o ingresos (anual)

Gastos operacionales

- Salarios, sueldos y prestaciones sociales

Numero de establecimientos por actividad - Costo de las mercancias (comercio), materias primas,

economica
Tiempo de funcionamiento
Organizacion juridica

Tipo de emplazamiento

insumos y empaques (industria)
- Servicios publicos
- Arrendamientos

- Costo de venta de alimentacion y bebidas (servicios)

- Costos de produccion de bienes o servicios

- Gastos de comunicaciones

- Gastos en mantenimiento y reparacion
- Gastos en impuestos y otros

Valor de los activos

Area del establecimiento

Fuente: DANE.
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Referentes internacionales

La medicion de las unidades econdmi-
cas pequefias 0 micronegocios se reali-
za con los marcos de area, debido a que
los marcos de lista se desactualizan con
frecuencia. A este respecto, la Encuesta
de Microestablecimientos ha adoptado
las recomendaciones internacionales so-
bre la utilizacion de estos marcos con el
fin de mejorar el proceso de recoleccion
de informacion.

Igualmente, se aplican las recomendacio-
nes originadas en la Comunidad Andina de
Naciones (CAN) en temas relacionados con
la medicion de las micro-, pequenas y me-
dianas empresa (Mipymes), las recomen-
daciones de la Conferencia de las Naciones
Unidas sobre el comercio y el desarrollo
(UNCTAD) en materia de Tecnologias de
Informacion y Telecomunicaciones (TIC),
asi como las procedentes de la Comision
de Expertos Internacionales (CEIl), quienes
han evaluado el producto generado por
la investigacion.

Las recomendaciones presentan defini-
ciones, conceptos y pautas, ademas toca
temas referentes a la consistencia requeri-
da al generar informacion para los secto-
res de comercio, servicios e industria.

Se destaca la aplicacion de las siguientes
recomendaciones:

- Basada en estandares de calidad, sus
procesos se encuentran certificados
por la ISO 9001 — 2000, desde el 2004.

- La informacion se genera de mane-
ra imparcial y con altos estandares
de profesionalismo.

- Los conceptos, las definiciones, las
clasificaciones, los métodos, proce-
sos y procedimientos utilizados en la
generacion de las estadisticas se han

seleccionado de manera cientifica y son
transparentes para los usuarios.

- Se aplica el principio de la reserva es-
tadistica, evitando divulgar informacién
con un nivel de desagregacion que per-
mita identificar a los establecimientos
que rinden informacion.

- El uso de las estadisticas es exclusiva-
mente estadistico, no tiene fines fisca-
les ni de ninguna otra indole.

- Seimplementan la clasificaciones interna-
cionales como la Clasificacion Industrial
Internacional Uniforme CIIU, pero partien-
do de la adaptacion para Colombia. Ello
facilita la realizacion de comparaciones
internacionales. De aqui se desprenden
los criterios de clasificacion de los esta-
blecimientos, en cuanto a su actividad
principal, utilizados en la investigacion.

2.2 DISENO ESTADISTICO

2.2.1 Componentes basicos

Tipo de operacion estadistica

Para la realizacién de la Encuesta de
Microestablecimientos la operacién esta-
distica que se emplea es la de encuesta
por muestreo probabilistico, cada unidad
de la poblacion objetivo tiene una proba-
bilidad de seleccidén conocida y superior a
cero. Este tipo de disefio asegura poder
hacer inferencia.

Universo

Todos los establecimientos de industria,
comercio y servicios que tienen 9 o menos
personas ocupadas, ubicados en las cabe-
ceras municipales de todos los municipios
del pais. Se excluyen los puestos moviles

@
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Poblacidén objetivo

Todos los establecimientos de industria,
comercio y servicios que tienen 9 o me-
nos personas ocupadas, ubicados en las
cabeceras municipales de todos los mu-
nicipios del pais. Se excluyen los pues-
tos moviles.

Cobertura y desagregacion geografica

La cobertura de la investigacién es nacio-
nal urbana (total cabeceras municipales
del pais).

Unidades estadisticas

Incluye las unidades de observacion, ana-
lisis, muestreo, se escriben como un pa-
rrafo completo.

Unidad de observacion

Las unidades finales de las cuales se ob-
tendra informacién son los establecimien-
tos industriales, comerciales y de servicios
con 9 0 menos personas ocupadas.

Unidad de analisis

La unidad de analisis de esta inves-
tigacion son los microestablecimien-
tos econdmicos.

Unidad de muestreo

En la primera etapa de la investigacion la
unidad de muestreo es el municipio; para
el caso de las grandes ciudades, no se
habla de municipio seleccionado sino de
area metropolitana completa; por ejemplo,
en el caso de Medellin, al ser seleccio-
nada el area incluira ademas los munici-
pios de Bello, Envigado, Itagui, Copaca-
bana, La Estrella, Caldas, Girardota, Bar-
bosa y Sabaneta.

En la segunda etapa, la unidad de mues-
treo es la manzana cartogréfica o la sec-
cion, definida como conjunto de manzanas

2. Diseino

que pertenecen a una misma seccioén car-
tografica DANE, que tengan menos de 10
comercios y menos de 5 industrias y que
adicionalmente no pertenezcan a los de-
mas subestratos; esta unidad dependera
del subestrato en el cual se esté haciendo
la seleccidn.

Finalmente, en la tercera etapa la unidad
de muestreo es el establecimiento indus-
trial, comercial o de servicios.

Nomenclaturas
y clasificaciones utilizadas

Para la clasificacion de la actividad eco-
nomica se utiliza la Clasificacion Industrial
Internacional Uniforme de todas las acti-
vidades econdmicas, revision 3 adaptada
para Colombia.

Periodo de referencia

El periodo de referencia esta compuesto
de la siguiente manera:

* Mes anterior al operativo de campo para
evolucién

» Ano anterior al operativo para estructura
i’eriodo de recoleccién

El periodo de recoleccion es:

* Encuesta trimestral para evolucion

* Encuesta anual para estructura
2.2.2 Diseio de indicadores

Se han disefado indicadores de la acti-
vidad econdmica de los microestableci-
mientos, determinados por el promedio
de personal ocupado por establecimiento
y el promedio de produccion (industria),
ventas (comercio) o ingresos (servicios)
por establecimientos.
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Las formulas utilizadas son:

No. personas ocupadas

Promedio personal ocupado =

Total establecimientos activos

Promedio produccién, ventas o ingresos ocupado =

2.2.3 Diseino de instrumentos

Instrumentos de recoleccion
Enlistamiento
Es el proceso mediante el cual se iden-

tifican y registran las unidades como es-
tablecimientos industriales, comerciales y

No. personas ocupadas

Total establecimientos activos

de servicios que van a ser objeto de en-
trevista, en una manzana seleccionada
segun los parametros de la investigacion.
Para realizar el enlistamiento de las dife-
rentes unidades econdmicas, se diseid
un formato de enlistamiento (Anexo A).

Este formato contiene Ia
estructura:

siguiente

Tabla 2. Descripcion del formato de enlistamiento

TiTULO

DESCRIPCION

CABEZOTE

IDENTIFICACION CARTOGRAFICA

IDENTI,FICACION DEL ESTABLECIMIENTO
ECONOMICO

CUADRO RESUMEN

OBSERVACIONES

Relaciona la entidad responsable (DANE), el titulo
del formato y la confidencialidad de la informacion.

Contiene la informacion que identifica la ubicacion
cartografica. Para el DANE son variables importan-
tes: UM (Unidad de muestreo), Departamento, Mu-
nicipio, Sector, Secciéon y Manzana.

Contiene la informacion del establecimiento con las
variables que determinan su clasificacion.

Contiene un resumen de la informacién consolida-
da, con el objetivo de actualizar el marco de areas.

Espacio disponible para anotar cualquier observa-
cion realizada por el personal responsable de su
diligenciamiento; asimismo, identifica la informacién
de los responsables de la recoleccion (supervisor,
encuestador) y fecha de diligenciamiento.

Fuente: DANE.

(24)
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Entrevista

Para facilitar el proceso de recolec-
los diferentes

cion de informacién en

2. Diseino

establecimientos econdmicos identifica-
dos en el enlistamiento, se utiliza un for-
mulario unico (véase Anexo B) que cuenta
con la siguiente estructura:

Tabla 3. Descripcion del formulario Gnico de la micro

TiTULO

DESCRIPCION

CABEZOTE

IDENTIFICACION DEL CUES-
TIONARIO

IDENTIFICACION
GRAFICA

CARTO-

CODIGOS - VISITAS

OBSERVACIONES

IDENTIFICACION DEL ESTA-
BLECIMIENTO ECONOMICO

CARACTERISTICAS  GENE-
RALES DE LA ACTIVIDAD
ECONOMICA

EVOLUCION TRIMESTRAL

Relaciona la entidad responsable (DANE), el titulo de la investigacion
y la confidencialidad de la informacion.

Relaciona la informacién para el manejo interno de cada cuestionario,
sus variables son: mes, trimestre y el niumero del cuestionario.

Contiene la informacién que identifica la ubicacion cartografica. Para
el DANE, las variables son: USM (Unidad secundaria de muestreo),
departamento, municipio, sector, seccion, manzana.

Contiene informacién sobre cédigo de supervisor y encuestador, asi
como la fecha y hora de las visitas realizadas al establecimiento

En esta parte del formulario va un espacio para colocar las observa-
ciones a que haya lugar en cada una de las visitas al establecimiento.

Informacién del establecimiento con las variables que determinan su
identificacion: Nombre comercial, direccién, teléfono, razéon social,
CC o NIT; ademas de informacioén sobre caracteristicas del estable-
cimiento, registro mercantil, renovaciéon del mismo, tipo de empla-
zamiento, tipo de establecimiento (Unico, principal, sucursal, unidad
auxiliar), organizacion juridica, tiempo de funcionamiento del negocio,
contabilidad y la informacién sobre la gerencia general.

Aspectos generales sobre la identificacion de la actividad econémica
del establecimiento (comercio, servicios e industria).

Caracteriza al personal que labora en el establecimiento, segun tipo
de contratacion y género; la produccion, ventas o ingresos: Informa-
cion sobre el valor de la produccidn, ventas o ingresos del estableci-
miento.

ESTRUCTURA ANUAL

Recoge informacion sobre el personal ocupado; costos, gastos, ven-
tas, ingresos o produccion; activos fijos durante el afio y area del es-
tablecimiento.

FUENTE , CARGO, TELEFO-
NO, NOMBRE Y RESULTADO
DE LA ENTREVISTA

Identifica el estado final de la entrevista, asi como un espacio para la
fuente, cargo, teléfono y nombre.

OBSERVACIONES

Es el espacio en donde se anotan las observaciones a que haya lugar.

Fuente: DANE.
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2.2.4 Diseno muestral

Marco muestral

El marco de la investigacion es de areas
econdmicas, conformado por la base car-
tografica, a nivel manzana, de las cabece-
ras de los 1 116 municipios del pais.

El marco se encuentra en proceso de ac-
tualizacion a nivel muestral de Unidades
Primarias de Muestreo (UPM) y Unidades
Secundarias de Muestreo (USM). En el es-
trato 1 (24 principales municipios) se realizé
la respectiva homologacion cartografica de
2001 a 2004, quedando pendiente la actua-
lizacion de Bogota y del area metropolitana
de Medellin, que mantienen cartografia 1996
y 2001, respectivamente. En los demas es-
tratos, el proceso se esta realizando con la
informacion econdmica del Censo General
2005 y con las bases de homologaciones
que contienen la verificacion de codigo
DANE versus codigo censo y area geografi-
ca (AG), proporcionadas por la Direccion de
Geoestadistica (DIG) del DANE.

El marco muestral en principio se cons-
truyd a partir del marco econémico de
areas correspondiente a 184 municipios
del pais, referenciado en las investigacio-
nes “Construccion de marcos de areas
para las investigaciones econdmicas” y

el “Censo econdmico de Cundinamarca’,
realizadas por el DANE en 1996 y 1999,
respectivamente.

En general, los procesos de mantenimiento
requeridos se efectlan a nivel de unidades
y de informacion auxiliar. En el caso par-
ticular del marco de areas para las inves-
tigaciones econdmicas, por tratarse de
manzanas cartograficas que representan
areas geograficas, el mantenimiento a nivel
de unidad se refiere a la homologacién de
codigos de una a otra cartografia para las
manzanas existentes, la incorporacion de
nuevos desarrollos y la eliminacion de las
zonas demolidas o0 que ya no pertenecen
al area urbana de los municipios; también
contempla la eliminacion de aquellas zo-
nas que aparezcan repetidas en el marco
por problemas de codificacién. A nivel de
informacion auxiliar, el proceso de mante-
nimiento considera la actualizacion de la
informacioén correspondiente a cantidad de
establecimientos, la adecuacion de dicha
informacién para responder a las necesi-
dades de los distintos usuarios y, eventual-
mente, la inclusion de nuevas variables que
enriquezcan el marco.

El marco de areas para las investigacio-
nes econdmicas tiene como unidad la
manzana cartografica DANE. La identi-
ficacion de esta se hace a través de un
codigo de 22 digitos compuesto por la si-
guiente informacion:

Tabla 4. Identificacion de las areas para las investigaciones econémicas

Campo Posicion Descripcion
cod_dpto 1-2 Cddigo del Departamento en que se encuentra la manzana
cod_mun 3-5 Cadigo del Municipio en que se encuentra la manzana
Clase 6 Indicador de si la manzana pertenece al area urbana o rural de munici-
pio. Pararural =0y para urbano =1
sect_rural 7-9 Sector rural en que se encuentra la manzana. Para areas urbanas =000
Secc_rural 10-11 Seccioén rural en que se encuentra la manzana. Para areas urbanas = 00

)
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Tabla 4. Identificacion de las areas para las investigaciones econémicas

Conclusion
Campo Posicion Descripcion
cent_pob 12-14 Centro poblado al que pertenece la manzana. Para areas urbanas = 000
Sector 15-18 Sector urbano en que se encuentra la manzana
Seccién 19-20 Seccién urbana en que se encuentra la manzana
Manzana 21-22 Caédigo de la manzana
Fuente: DANE.

Este cdédigo es asignado especialmente
para el DANE por la DIG y, por lo gene-
ral, no coincide con los codigos asigna-
dos por otras entidades como Catastro
Distrital; esto hace que el DANE tenga
su propia cartografia y libertad para mo-
dificarla y actualizarla conforme a sus
posibilidades. En la medida en que se
producen cambios geograficos y fisicos
en las ciudades, la DIG se encarga de
actualizar su cartografia, con el fin de
garantizar la idoneidad del material que
permite a los grupos operativos de la en-
tidad movilizarse en campo. Una conjun-
ciéon importante de cambios hace que se
genere una nueva cartografia para deter-
minado municipio.

En este caso, para efectuar el proceso de
migracion de una a otra cartografia, la DIG
se encarga de elaborar una tabla de ho-
mologacion, esto es, un archivo magnéti-
co que contiene el codigo asignado a cada
una de las manzanas del municipio en la
antigua cartografia y el codigo o los cédi-
gos nuevos asignados. En el caso de los
nuevos desarrollos geograficos, esta tabla
los incorpora mediante la adicién de regis-
tros y la habilitacion de nuevos cédigos.

Para llevar a cabo el mantenimiento en
este aspecto, es necesario identificar la
base cartografica aprobada por la DIG mas
reciente en cada uno de los municipios per-
tenecientes al Marco de Areas. A la fecha,
Bogota tiene la cartografia 96 como la mas
reciente, el area metropolitana de Medellin
la cartografia 2001 y el resto de municipios
cuenta con la cartografia 2004. Lo ideal
es que la base cartografica del marco sea
siempre la mas reciente posible.

Una vez hecha esta identificacion, debe
solicitarse a la DIG las tablas de homologa-
cion correspondientes. Es importante efec-
tuar una revision de integridad a las tablas
de homologacién, previniendo la presencia
de celdas vacias y verificando la integridad
del cédigo que identifica cada manzana.

En las tablas de homologacion suminis-
tradas por la DIG, las novedades carto-
graficas tales como renumeracion, fusion,
division, creacion y eliminacion de manza-
nas pueden distinguirse como se muestra
a continuacién. Denétense COD 93 el co-
digo de manzana en la cartografia vieja y
COD_ XX el nuevo codigo asignado a esta
en la cartografia mas reciente:

Manzana sin novedad: existe un solo registro —fila— para ella y ambos c6digos coinciden.

CcODIGO 93
0500110000000004020512

CODIGO_XX

0500110000000004020512

Manzana renumerada: existe un solo registro —fila— para ella; ambos cédigos son dife-
rentes de cero, pero no coinciden en las dos cartografias.
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cODIGO 93

CODIGO_XX

0500110000000004020512

0500110000000004020518

Fusion de manzanas: un mismo cédigo de la cartografia nueva corresponde a mas de

un codigo de la cartografia vieja.

cODIGO_93

CODIGO_XX

0500110000000004020512
0500110000000004020513
0500110000000004020514

0500110000000004020519
0500110000000004020519
0500110000000004020519

Division de una manzana: un mismo codigo de la cartografia vieja corresponde a mas

de un cédigo de la cartografia nueva.

CODIGO_93

CODIGO_XX

0500110000000004020512
0500110000000004020512
0500110000000004020512

0500110000000004020520
0500110000000004020521
0500110000000004020522

Creacion de una manzana: como no existe en la cartografia antigua, el codigo corres-

pondiente a esta es 0.

CcODIGO_93

CODIGO_XX

00000000000000000000000

0500110000000004020525

Eliminacién de una manzana: como no existe en la cartografia nueva, el codigo corres-

pondiente a esta es 0.

CODIGO_93

CODIGO_XX

0500110000000004020512

00000000000000000000000

Notese que todas las manzanas perte-
necientes al marco deben estar presen-
tes en la tabla de homologacion. Si aun
existen, deben tener un codigo asignado
en la nueva cartografia, y si han sido de-
molidas, deben aparecer con cdodigo nue-
vo igual a O; es necesario llevar a cabo
esta verificacion antes de proceder con su
actualizacién. En el otro sentido, no todos
los cédigos en la cartografia nueva tienen
que estar presentes en el marco construi-
do sobre la cartografia 93.

Para efectuar la homologacion se recomien-
da tener en cuenta los siguientes puntos:

1. Crear una copia del marco y hacer las mo-
dificaciones sobre esta, no sobre el marco
original. Debe respetarse la integridad del
marco antiguo como referente historico.

2. Tratar simultaneamente las manzanas que
presentan una misma novedad cartografica
y tratar por separado las distintas noveda-
des. Esto permite que los procedimientos
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efectuados para la homologacion sean
adecuaciones de un estandar para respon-
der a situaciones particulares.

.Crear un archivo nuevo para adicio-
nar las manzanas paulatinamente,
conforme se resuelva cada una de
las novedades.

. Guardar una variable que indique qué
tipo de novedad presentd la manzana
en el momento de la homologacion. En
ocasiones, las tablas de homologacion
presentan errores que son detectados fa-
cilmente en campo, guardar la novedad
facilita el proceso de correccion de estos
errores en el marco y su reporte a la DIG.

.Ademas de la homologacién cartogra-
fica, es necesario incluir en el marco la
informacién existente que corresponde
a cantidad de establecimientos. En el
marco con que se cuenta, dicha infor-
macion tiene un identificador que per-
mite saber su procedencia y con ello,
la fecha de su actualizacion; es impor-
tante que esta variable se conserve.

. Lainformacién que se incluya en cantidad
de establecimientos depende de la nove-
dad cartograficaque lamanzana presente;
por esto es tan importante que la homolo-
gacion se haga en forma simultanea para
manzanas con la misma novedad y pau-
latinamente para las distintas novedades.
Para el tratamiento de cada una de ellas
se recomienda:

 Manzanas sin novedad: trasladar la
informacion de establecimientos y el

Caso 1.
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identificador de procedencia de un mar-
co al otro sin alteraciones.

* Manzanas reenumeradas: trasladarlain-
formacion de establecimientos y el iden-
tificador de procedencia de un marco
a su lugar correspondiente en el otro
sin alteraciones.

* Fusién de manzanas: sumar la informa-
cion correspondiente a las manzanas
que participan en la fusion y actualizar
como dato el total. Coloque como identi-
ficador de procedencia de la informacion
el que corresponda segun el mar-
co original.

* Division de manzanas: tomar la can-
tidad de establecimientos de la man-
zana en cuestion y dividirla en partes
iguales para asignarla a cada una
de las manzanas que resultan de la
divisiéon. Coloque como identifica-
dor de procedencia de la informacién
el correspondiente.

» Creacion de manzanas: colocar como
informacion de cantidad de estableci-
mientos valores 0. Como identificador
de procedencia colocar la letra N, sefa-
lando que la manzana es nuevay el 0 no
es un dato necesariamente cierto.

* Eliminacion de manzanas: simplemente
no se incluyen en el nuevo marco.

Adicionalmente a las novedades consi-
deradas, es posible encontrar mezcla de
ellas, por ejemplo, manzanas con caracte-
risticas de fusién y division:

CcODIGO_93

CODIGO_XX

0500110000000004020502
0500110000000004020503
0500110000000004020505
0500110000000004020505
0500110000000004020505

0500110000000004020505
0500110000000004020505
0500110000000004020506
0500110000000004020507
0500110000000004020508
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2. Diseno

En este caso, las manzanas 02 y 03 pro-
bablemente fueron demolidas para cons-
truir las manzanas 06, 07 y 08 en esa area
de terreno. Posiblemente la manzana 05
no aparezca en la cartografia 93 y no es
posible determinar cual o cuales manza-
nas nuevas se encuentran en el area que
correspondia a cada una de las manzanas
02y 03; por ello se piensa en esta novedad
como una fusién y divisiéon simultanea.

La inclusion de informacion para este tipo
de novedad debe dar prioridad a la fusién
y luego a la division; esto es, sumar pri-
mero la cantidad de establecimientos de
las manzanas presentes en la fusion y lue-
go dividir esta cantidad en partes iguales
para distribuirla entre las manzanas resul-
tantes de la division.

En el segundo caso, una parte de la man-
zana 08 se fusioné con la 10 y el trozo res-
tante fue dividido en dos manzanas: la 15
y la 16, inexistentes en la cartografia 93.
Para asignar la informacién correspon-
diente a cantidad de establecimientos, se
recomienda dar prioridad a la division de
la manzana 02 en tres partes, y luego a
la fusién de una de estas con la manzana
03, esto es, dividir la informacion reporta-
da por la 02 en tres partes iguales, asignar
una de ellas a la 15, otra a la 16 y la res-
tante, sumarla con la reportada porla 03y
asignarla a esta ultima.

Para solucionar inconvenientes con nove-
dades de este tipo, es util consultar a la
DIG una explicacién viable de esta nove-
dady, con base en esta, generar una distri-
bucion de la cantidad de establecimientos

Caso 2.

que respete, en lo posible, las areas geo-
graficas en cuestion. En todos estos ca-
sos, debe darse prioridad a las manzanas
con alto numero de establecimientos.

7. Finalmente, se recomienda homologar las
manzanas agrupandolas en el siguiente
orden: manzanas sin novedad, manzanas
renumeradas, fusiones, divisiones, man-
zanas nuevas, otras novedades.

8. Si existen manzanas en el marco que
han dejado de pertenecer a la zona urba-
na del municipio, deben ser eliminadas.

Una vez concluido el proceso de homo-
logacion cartografica y de inclusion de
la informacion auxiliar existente a nivel
de manzana, es conveniente adicionar la
informacién disponible a nivel de munici-
pio —entre ella, una variable que indique
a qué cartografia corresponde cada uno
luego de la homologacion—y estratificar
el marco tanto a nivel de municipio como
de manzana, conforme a los criterios
metodoldgicos de la Encuesta Nacional
de Microestablecimientos de Comercio,
Servicios e Industria.

De igual manera, para mantener la me-
moria historica del proceso y garantizar
su verificabilidad, deben guardarse en
un CD el marco antiguo, el marco nuevo,
las tablas de homologacion utilizadas y el
programa o los programas SAS utilizados
para efectuar la homologacién, debida-
mente documentados.

Como revisiéon de calidad al nuevo marco,
es util llevar a cabo un analisis estadistico

CcODIGO_93

CODIGO_XX

0500110000000004020508
0500110000000004020510
0500110000000004020508
0500110000000004020508

0500110000000004020510
0500110000000004020510
0500110000000004020515
0500110000000004020516

)
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sobre la presencia de novedades carto-
graficas por municipio, y comparar tanto
la estructura de estratificacién de ambos
marcos, como la distribucion por munici-
pio y, en general, de la informacion auxi-
liar contenida en él. Siempre y cuando
las modificaciones cartograficas no sean
muy drasticas, la distribucion de las va-
riables que corresponden a informacion
auxiliar a nivel de manzana no debe va-
riar sustancialmente.

Diseno de la muestra

El método de muestreo para este estudio
es probabilistico, multietapico y estratifica-
do de conglomerados para algunos estra-
tos y de elementos para otros.

Probabilistico: las unidades de muestreo
en cada una de las etapas (municipios/
areas metropolitanas, manzanas, sec-
ciones y establecimientos) tienen una

Diseio del registro

2. Diseino

probabilidad de seleccién conocida y su-
perior a cero de ser seleccionadas.

Multietapico: dado que no existe un marco
actualizado de todos los microestableci-
mientos econémicos del pais, es nece-
sario llegar a ellos a través de unidades
muestrales que los contengan, como
municipios o manzanas cartograficas.
Debido a los altos costos que implicaria la
seleccion directa de manzanas, el diseno
cubre las siguientes etapas:

* Primera etapa: seleccion de municipios
o areas metropolitanas (UPM).

» Segunda etapa: seleccion de manzanas
o secciones (USM), en las UPM selec-
cionadas en la etapa anterior.

» Tercera etapa: seleccion de estableci-
mientos econdmicos (UFM) dentro de
las USM.

Tabla 5. Especificacion variables de ubicacion e identificacién del marco muestral

Variable  Tamafio Clase Descripcion
Depmun 5 Identificacion y ubicacion  Cddigo del departamento y el municipio
Clase 1 Identificacion y ubicacion  Cddigo de area rural (0) o urbana (1)
Sect_rural 3 Identificacion y ubicacion  Cadigo del sector rural = 000
Secc_rural 2 Identificacion y ubicacion Cadigo de la seccion rural=00
Cent_pob 3 Identificacion y ubicacion  Cadigo del Centro poblado=000
Sector 4 Identificacion y ubicacion Cadigo del sector cartografico urbano
Seccién 2 Identificacion y ubicacion Cadigo de la seccidn cartografica urbana

Manzana 3 Identificacién y ubicacién

Industria 8 Auxiliar
Comercio 8 Auxiliar
Servicio 8 Auxiliar

Cddigo de la manzana cartografica urbana

Cantidad de establecimientos industriales por manzana

Cantidad de establecimientos comerciales por man-
zana

Cantidad de establecimientos de servicios por man-
zana

Fuente: DANE
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2. Diseno

Estratificado: se consideran particiones
poblacionales, definidas como conjuntos
de elementos cuya unién conforma el uni-
verso, que no se traslapan y donde todos
son diferentes de vacio, esto tratando de
lograr homogeneidad y heterogeneidad
en ellas.

En general, se estratifica por las siguien-
tes razones:

* Necesidad del usuario de contar con es-
timadores individuales para cada estrato.

» Diferencia de disponibilidad de in-
formacion auxiliar que permite apli-
car, en algunos estratos disefos pro-
porcionales al tamafo o estimadores
mas sofisticados.

* Diferencia de caracteristicas operativas,
vale decir costos, tasas y velocidad de
respuesta, distancias, aspecto de seguri-
dad, etc., que hacen que el disefio que es
eficiente en un estrato, no lo sea en otro.

» Concentracion y distribucion de la ca-
racteristica en estudio, que permite
reducir considerablemente la varianza
del estimador, al ampliar la muestra
en aquellos estratos en los que se ob-
tiene mayor ganancia en eficiencia y
reducirla en los que la pérdida no es
muy grande.

En este disefio en particular se estratifico
en la primera y segunda etapa. A conti-
nuacion se explica la construccion de la
estratificacion para cada etapa.

Primera etapa

En esta etapa las unidades son los muni-
cipios del pais.

Justificacion
Interés en tener cobertura geografica si-

milar para las diferentes investigaciones
econdmicas realizadas en el DANE.

Posibilita hacer mas eficiente el disefno
muestral, logrando disminucién en la va-
rianza de las variables de interés en el
estudio y, por ende, mejores CV (error es-
tandar relativo o coeficiente de variacion
estimado).

Otro punto muy importante en la decision
de estratificar los municipios es la optimi-
zacion de la utilizacion del recurso de lo-
gistica de campo, al poder disefiar mejor
las rutas y hacer mas eficiente el trabajo
de recoleccion.

Criterios: Se crearon cuatro estratos para
los municipios, asi:

Estrato 1: Incluye las 24 areas metropoli-
tanas cubiertas.

Estrato 2: Incluye los municipios restantes
para los cuales se levanto informacién du-
rante el estudio “Construccion de marco
de areas para las investigaciones econé-
micas”, con ICF'® mayor a 1 000.

Estrato 3: Municipios con indice de
Complejidad Funcional Urbana (ICF) en el
intervalo [150,1000].

Estrato 4: Municipios con ICF menor que 150.

En cada uno de los estratos conformados
en la primera etapa se construyo una es-
tratificacion diferente.

Estrato 1

Compuesto por las 24 areas metropolita-
nas, para la subestratificacion se conside-
raron los siguientes criterios:

Aumentar la eficiencia de los estimadores,
disminuyendo la variabilidad del total de
ventas y personal ocupado entre las USM.
Dado que existe alta correlacion entre es-
tos valores y la cantidad de establecimien-

0 |CF: indice de Complejidad Funcional urbana, construido con la informa-
cion del Censo econémico de 1990.

®@
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Tabla 6. Municipios incluidos en las areas metropolitanas del estrato 1

2. Diseino

Departamento Municipio
11001 Bogota D.C. Bogota D.C.
25754 Cundinamarca Soacha
05001 Antioquia Medellin
05079 Antioquia Barbosa
05088 Antioquia Bello
05129 Antioquia Caldas
05212 Antioquia Copacabana
05266 Antioquia Envigado
05308 Antioquia Girardota
05360 Antioquia Itagui
05380 Antioquia La Estrella
05631 Antioquia Sabaneta
08001 Atlantico Barranquilla
08758 Atlantico Soledad
13001 Bolivar Cartagena
15001 Boyaca Tunja
17001 Caldas Manizales
17873 Caldas Villamaria
18001 Caqueta Florencia
19001 Cauca Popayan
20001 Cesar Valledupar
23001 Cérdoba Monteria
27001 Choco Quibdo
41001 Huila Neiva
44001 La Guajira Riohacha
47001 Magdalena Santa Marta
50001 Meta Villavicencio
52001 Narifio Pasto
54001 Norte de Santander Cucuta
54405 Norte de Santander Los Patios
54874 Norte de Santander Villa del Rosario
63001 Quindio Armenia
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Tabla 6. Municipios incluidos en las areas metropolitanas del estrato 1

Conclusién
Depmun Departamento Municipio
66001 Risaralda Pereira
66170 Risaralda Desquebradas
66400 Risaralda La Virginia
66682 Risaralda Santa Rosa de Cabal
68001 Santander Bucaramanga
68276 Santander Floridablanca
68307 Santander Girén
68547 Santander Piedecuesta
73001 Tolima Ibagué
76001 Valle del Cauca Cali
76892 Valle del Cauca Yumbo
88001 Departamento A San Andrés
Fuente: DANE.

Segunda etapa

En cada uno de los estratos conformados
en la primera etapa se construy6 una es-
tratificacion diferente.

Estrato 1

Compuesto por las 24 areas metropolita-
nas; para la subestratificacion se conside-
raron los siguientes criterios:

» Aumentar la eficiencia de los estimado-
res, disminuyendo la variabilidad del to-
tal de ventas y personal ocupado entre
las USM. Dado que existe alta correla-
cion entre estos valores y la cantidad de
establecimientos (tamafo) por USM, se
homogenizé el tamano de las USM en
cada subestrato.

» Optimizar el trabajo de recoleccion de
informacién en campo, en términos de
tiempo y desplazamiento.

Utilizando la informacion auxiliar del marco
en este estrato, se realizaron varios ejerci-
cios para ver la distribuciéon de frecuencias

de los establecimientos, por manzana,
analizando la cantidad de establecimientos
industriales y comerciales, que finalmente
se utilizé como criterio de estratificacion.

Se decidié que algunos de los estratos para
los dos tipos de establecimientos (industria-
les y comerciales) fueran diferentes, debido
a que las densidades medias de comercio
e industria son complementarias; es decir,
donde hay mediana concentracion de indus-
trias hay pocos comercios y viceversa. Esta
situacion generaba que al tomarlos conjun-
tamente para realizar el calculo del tamafio
de muestra haciendo uso de una de las dos
variables (densidad de comercios o de in-
dustrias), se hiciera una sobreestimacion del
nuamero de industrias 0 una subestimacion
de los comercios, respectivamente. Por tal
razon, los estratos resultaron del cruce de
rangos de las densidades segun si eran al-
tas, medias o bajas.

Subestrato 1
Las unidades secundarias de muestreo

(USM) en este subestrato son las manzanas
cartograficas de alta densidad de comercio

(34)
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o industria, mas de 70 comercios o0 mas de
20 industrias, segun el marco de areas que
son comunes para la seleccion de muestra
de comercio, industria y servicios.

El muestreo aqui es de elementos, ya que
la unidad final de muestreo es el estableci-
miento comercial, industrial o de servicios.

Subestrato 2

Este subestrato es diferente en su cons-
truccidon para industria que para comercio
y servicios, debido a que es de concentra-
cion media de establecimientos (Cuadro 1).
Esta division se fundamenta en los grafi-
cos de asimetria de las densidades de co-
mercio e industria.

La USM aqui es la manzana cartografica.
Dado que la unidad final de muestreo son
los establecimientos, se dice que el mues-
treo es de elementos.

Subestrato 3

Al igual que el subestrato 1, este también
es comun para la seleccién muestral de
Comercio e Industria, debido a que es el
de mas bajas densidades de estableci-
mientos de los dos tipos.

La USM son secciones, segun la defini-
cion ya mencionada.

Este es un muestreo de conglomerados,
dado que las unidades finales son las
secciones y se hace censo de todos los

2. Diseino

establecimientos industriales, comerciales
y de servicios que existan en ella.

Subestrato 4

Este subestrato tiene construccion di-
ferente (limites) para comercio y para
industria (Cuadro 1); las USM son las
manzanas dentro de las cuales se hace
censo; por lo tanto, el muestreo es
de conglomerados.

Los limites de los estratos se representan
en el Cuadro 1, tanto para industria como
para comercio.

Estrato 2

En este estrato se encuentran 236 muni-
cipios del pais, entre ellos las capitales
de departamento que no pertenecen al
estrato 1 y algunos otros como Palmira,
Sogamoso y Girardot.

Se realizd subestratificacién basicamente
con la misma justificacién que en el estrato 1:

* Disminuir la variabilidad en las densida-
des de establecimientos por manzanas,
controlando los corredores comerciales
de los municipios y diferenciandolos cla-
ramente de las zonas residenciales.

» Optimizar el trabajo de recoleccion de
informacion en campo, al focalizar el
esfuerzo de los recolectores de acuer-
do a la importancia de cada estrato y
sus establecimientos.

Cuadro 1. Subestratos segun densidad de establecimientos

COMERCID

> 70 [11-70] =10

SERVICIOS =f0 @0 -70] <=40 =70

@0 _70] <= 4D =70 {0 -70] <= 40

=20 1 1 1 1

- Com y Ser

INDUSTRIA
=
s
=

2
- Industria

Fuente: DANE.
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Los criterios de subestratificacion se de-
terminaron con base en el analisis de la
informacion del marco de areas de los
municipios actualizado parcialmente con
el Censo General 2005.

En este estrato no se hara uso de doble
estratificacion para comercio e industria,
dado que la diferencia entre las densida-
des no es tan alta.

Subestrato de inclusion forzosa

Las USM son las manzanas de alta den-
sidad de comercios, servicios o industrias
(corredores comerciales). El muestreo apli-
cado es de elementos, ya que la unidad fi-
nal de muestreo son los establecimientos.

Subestrato de inclusién probabilistica

Las USM son las manzanas de baja den-
sidad de comercios, servicios o industrias
(residenciales). EI muestreo aplicado es
de conglomerados, ya que se hace censo
de todos los establecimientos industriales,
comerciales y de servicios, en las manza-
nas seleccionadas

Estrato 3

En este estrato se encuentran 835 munici-
pios del pais, entre ellos Yolombd, Apulo,
Anapoima, Santa Rosa de Viterbo.

En este estrato no hay subestratificacion
de las manzanas, ya que son municipios
muy pequenos y con poca actividad eco-
noémica, razon por lo cual se decidié reali-
zar censo de establecimientos.

Tamano de la muestra

Para el calculo del tamano de muestra,
tanto de comercio como de industria, se
determind un nivel de precision global de-
seado (error estandar relativo o coeficien-
te de variacion (CV)), entre el 5y el 10%
para las variables de interés: ventas, per-
sonal ocupado y total de establecimientos;

este CV permite presentar la informacion
a nivel estrato.

Al igual que los demas procedimientos
realizados en esta metodologia, el tamafo
de muestra se calcula por etapas: primero
municipios, luego manzanas o secciones
y, finalmente, establecimientos, que de-
penden del estrato y el subestrato en los
cuales se esté trabajando.

En general, la determinacién del tamano
de muestra se realiza por simulacién si-
guiendo la metodologia de Sarndal (1992),
en la cual se fija un CV y a partir de este se
halla el tamafo de muestra despejando n
de la formula de la varianza del estimador,
segun el disefio utilizado en cada caso.

Vi)

ty

Cr = *100

Como el diseno es estratificado, al fijar el ta-
marfio de muestra dentro de cada estrato se
busca que este permita alcanzar el CV fijado
para el estudio. La estructura de estratifica-
cion cumple los principios de independencia
e invarianza, por lo que en la formula para el
CV de este estudio, la varianza estimada del
estimador resulta de sumar las obtenidas en
cada estrato y con un procedimiento analo-
go se llega al estimador del total.

* Fuentes de informacién: Comercio,
servicio e industria.

Para el calculo del tamarno de muestra de
comercio, servicio e industria se hizo uso
de la informacion de ventas obtenida de
la Encuesta de microestablecimientos por
areas, realizada en los cuatro trimestres
del afio 2002.

Calculo del tamafno de muestra
Estrato 1

Para el calculo del tamano de muestra se
determind un intervalo de oscilacion del CV

)
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entre el 5y el 10, para las variables de inte-
rés. Enla primera etapa de la investigacion
se incluyeron las 24 areas metropolitanas
y dentro de cada una los subestratos ya
mencionados. En cada uno de estos sub-
estratos se ajustaron el total y su varianza,
estratificando la informacion disponible de
la Encuesta de microestablecimientos

En el caso de la varianza, el ajuste se hizo
teniendo en cuenta el tamano, en términos
de USM del subestrato en cada area me-
tropolitana; para el total se manej6 la mis-
ma idea de ajuste, por lo cual fue necesario
estimar el promedio de las variables de in-
terés en cada subestrato segun la USM,
luego se ponderé por el numero de USM
en el subestrato. El Unico criterio de ajuste
para el total de las variables de interés en
el area es que no exceda el del area inme-
diatamente anterior en importancia.

2. Diseino

Se decidio hacer el siguiente ejercicio para
poder determinar el tamafio de muestra:

* Bajo el supuesto de estratificar y apli-
car en cada estrato muestreo aleatorio
Simple (MAS), como alternativa para
observar el tamafo de muestra optimo,
se utilizé la asignacion de Neyman con
miras a distribuir en los subestratos el
tamafno de muestra determinado inicial-
mente. Las variables auxiliares fueron la
densidad de comercio mas servicio y la
densidad de industria por manzana, que
€s mas precisa para las 24 areas me-
tropolitanas, ya que la genera el marco
de areas.

En las Tablas 9, 10 y 11 se presentan los
tamafos de muestra definitivos para las
24 areas metropolitanas segun el subes-
trato y categoria.

Tabla 7. Tamafo de muestra para industria areas metropolitanas por USM

) INDUSTRIA
AREA
METROPOLITANA SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO
1 2 3 4
POBLACION 95 271 1269 382
Medellin
MUESTRA 95 28 25 20
POBLACION 45 53 785 292
B/quilla
MUESTRA 45 10 30 10
POBLACION 215 479 2863 2005
Bogota
MUESTRA 215 22 50 20
POBLACION 38 4 420 105
Cartagena
MUESTRA 38 4 30 16
POBLACION 5 1 102 55
Tunja
MUESTRA 5 1 15 10
POBLACION 17 47 235 92
Manizales
MUESTRA 17 4 30 14
POBLACION 2 0 83 33
Florencia
MUESTRA 2 0 15 20
POBLACION 3 0 151 65
Popayan
MUESTRA 3 0 15 12
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Tabla 7. Tamaio de muestra para industria areas metropolitanas por USM

Conclusion
. INDUSTRIA
AREA
METROPOLITANA SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO
1 2 3 4
POBLACION 4 1 192 51
Valledupar
MUESTRA 4 1 15 10
POBLACIOON 4 0 181 58
Monteria
MUESTRA 4 0 20 20
POBLACION 1 1 34 23
Quibdé
MUESTRA 1 1 12 10
POBLACION 10 0 234 68
Neiva
MUESTRA 10 0 25 10
POBLACION 14 0 88 551
Riohacha
MUESTRA 14 0 15 25
POBLACION 23 3 243 61
Santa Marta
MUESTRA 23 3 20 12
POBLACION 11 13 260 33
V/cencio
MUESTRA 11 13 25 15
POBLACION 16 22 160 139
Pasto
MUESTRA 16 10 18 14
POBLACION 14 8 203 113
Cucuta
MUESTRA 14 8 25 15
POBLACION 11 7 194 109
Armenia
MUESTRA 28 7 23 15
POBLACION 28 39 324 216
Pereira
MUESTRA 38 12 30 15
POBLACION 38 29 498 304
B/manga
MUESTRA 38 10 27 25
POBLACION 2 0 158 51
Sincelejo
MUESTRA 2 0 20 15
POBLACION 11 11 244 87
Ibagué
MUESTRA 11 11 20 17
c POBLACION 49 70 925 396
ali
MUESTRA 49 20 50 25
POBLACION 9 0 18 31
San Andrés
MUESTRA 9 0 12 10

Fuente: DANE.

)
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Tabla 8. Tamaifo de muestra para comercio mas servicios areas metropolitanas por USM

COMERCIO + SERVICIO

AREA
METROPOLITANA SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO
1 2 3 4
POBLACION 95 501 1269 152
Medellin
MUESTRA 95 18 30 20
POBLACION 45 329 785 16
Barranquilla
MUESTRA 45 20 40 8
POBLACION 215 2127 2663 357
Bogota
MUESTRA 215 20 50 20
POBLACION 38 106 420 3
Cartagena
MUESTRA 38 15 30 3
POBLACION 5 56 102 0
Tunja
MUESTRA 5 15 12 0
POBLACION 17 93 235 3
Manizales
MUESTRA 17 15 30 3
POBLACION 2 33 83 0
Florencia
MUESTRA 2 10 10 0
POBLACION 3 65 151 0
Popayan
MUESTRA 3 12 12 0
POBLACION 4 52 192 0
Valledupar
MUESTRA 4 10 12 0
POBLACION 4 58 181 0
Monteria
MUESTRA 4 13 23 0
POBLACION 1 24 34 0
Quibdo
MUESTRA 1 10 12 0
POBLACION 10 68 234 0
Neiva
MUESTRA 10 12 23 0
POBLACION 14 551 88 0
Riohacha
MUESTRA 14 25 13 0
POBLACION 23 63 243 1
Santa Marta
MUESTRA 23 17 18 1
POBLACION 11 109 260 3
Villavicencio
MUESTRA 11 20 30 3
POBLACION 16 158 160 3
Pasto
MUESTRA 16 15 18 3
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2. Diseno

Tabla 8. Tamaifo de muestra para comercio mas servicios areas metropolitanas por USM

Conclusion
i COMERCIO + SERVICIO
AREA
METROPOLITANA SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO SUBESTRATO
1 2 3 4

POBLACION 14 117 503 4
Cdcuta

MUESTRA 14 12 20 4

POBLACION 1 115 194 1
Armenia

MUESTRA 11 10 18 1

POBLACION 28 242 324 13
Pereira

MUESTRA 28 12 30 13

POBLACION 38 325 498 8
Bucaramanga

MUESTRA 38 20 25 4

POBLACION 2 51 158 0
Sincelejo

MUESTRA 2 10 12 0

POBLACION 11 94 244 4
Ibagué

MUESTRA 11 13 25 4
Cal POBLACION 49 415 925 51
ali

MUESTRA 49 25 50 10

POBLACION 9 31 18 0
San Andrés

MUESTRA 9 10 8 0

Fuente: DANE.

Tabla 9. Tamafo de muestra por subestrato y categoria para comercio, servicios
e industria areas metropolitanas por USM

Subes- Cate-

AREA n(manz) n(secc) AREA Subes-  Cate- n(manz) n(secc)

trato goria trato goria
1 1 95 4 1 2
2 2 18 4 2 10
2 3 28 4 3 0
Medellin 30 Florencia 15
3 1 375,6 4 1 222,45
4 2 20 4 2 0
4 3 20 4 3 20
4 1 45 4 1 3
4 2 20 4 2 12
4 3 10 4 3 0
B/quilla 40 Popayan 15
4 1 608,4 4 1 249,75
4 2 8 4 2 0
4 3 10 4 3 12
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2. Diseino

Tabla 9. Tamaifo de muestra por subestrato y categoria para comercio, servicios
e industria areas metropolitanas por USM

Continuacion

0 Subes- Cate- ‘ Subes- Cate-
AREA trato goria n(manz) n(secc) AREA trato goria n(manz) n(secc)
4 1 215 1 1 4
4 2 20 2 2 10
4 3 22 2 3 1
3 Valle-
Bogota 50 15
4 1 850 dupar 3 1 240
4 2 20 4 2 0
4 3 20 4 3 10
4 1 38 1 1 4
4 2 15 2 2 13
4 3 4 2 3 0
Cartage- 30 Monteria 23
na 4 1 480 3 1 414
4 2 3 4 2 0
4 3 16 4 3 20
4 1 5 1 1 1
4 2 15 2 2 10
4 3 1 2 3 1
Tunja 15 Quibdé 12
4 1 243,75 3 1 231,12
4 2 0 4 2 0
4 3 10 4 3 10
4 1 17 1 1 10
4 2 15 2 2 12
. 4 3 4 2 3 0
I'V'a”'za' 30 Neiva 25
es 4 1 4749 3 1 411,25
4 2 3 4 2 0
4 3 14 4 3 10
1 1 14 1 1 28
2 2 25 2 2 12
. 2 3 0 2 3 12 30
Rh' oha- 15 Pereira
cha 3 1 151,5 3 1 520,2
4 2 0 4 2 13
4 3 25 4 3 15
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2. Diseno

Tabla 9. Tamaifo de muestra por subestrato y categoria para comercio, servicios
e industria areas metropolitanas por USM

Conclusién
AREA Subestrato Categoria n AREA Subestrato Categoria n
(manz) (secc) (manz) (secc)
1 1 23 1 1 38
2 2 17 2 2 20
2 3 3 2 3 10
SI\;Ia.rt 20 B/manga 27
arta 3 1 309,8 3 1 378
4 2 1 4 2 4
4 3 12 4 3 25
1 1 11 1 1 2
2 2 20 2 2 10
2 3 13 2 3 0
V/cencio 30  Sincelejo 20
3 1 513,3 3 1 342,4
4 2 3 4 2 0
4 3 12 4 3 15
1 1 16 1 1 1
2 2 15 2 2 13
2 3 10 2 3 1
Pasto 18  Ibagué 25
3 1 298,8 3 1 425
4 2 3 4 2 4
4 3 14 4 3 17
1 1 14 1 1 49
2 2 12 2 2 25
2 3 8 2 3 20
Cucuta 25  Cali 50
3 1 377,75 3 1 900
4 2 4 4 2 10
4 3 15 4 3 25
1 1 11 1 1 9
2 2 10 2 2 10
2 3 7 2 3 0
Armenia iag . 12
3 1 325,22 ndres 3 1 201,6
4 2 1 4 2 0
4 3 15 4 3 10

Fuente: DANE.

Tamano Muestral Total: 11 203

(a2)
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Estrato 2

El trabajo realizado con los 236 munici-
pios que pertenecen a este estrato, para
el calculo de las varianzas y totales esti-
mados, se baso en la informacién dispo-
nible del Censo 2005 para 234 de ellos y
de los cuales se determiné el total de es-
tablecimientos. Posteriormente, la subes-
tratificacion se realizé mediante el método
de Hidroglou.

Teniendo estos valores, se procedié al
calculo del tamafo de muestra para las
UPM a partir de un disefio MAS.

El disefio por aplicar en este estrato sera
PPT (proporcional al tamano), pero el
tamafo de muestra se calculd asumien-
do MAS, buscando corregir una posible
sobreestimacion originada en la cons-
truccion misma del estrato y la poca dis-
ponibilidad de informacion.

Se determind tomar doce municipios que
permiten tener un CV: 12.5% para el total
de establecimientos.

Luego se procedié a calcular los ta-
mafos de muestra para las USM en el
subestrato de inclusién probabilistica.
Se determiné que el mayor peso a la
varianza total se encuentra en las UPM
con un aporte del 94%; por lo tanto, el
tamafio de muestra de las USM no in-
fluira en el CV. Se seleccionaran como
minimo 3 secciones para los municipios
con menos de 10 secciones y un maxi-
mo de 10 secciones para los municipios
con mas de 100 secciones.

2. Diseino

Estrato E2 Peso
Varianza UPM 4038329880 94,49%
Varianza USM 235706293 5,51%
Varianza Total 4274036173 100,00%
Ccv 12,88%

Estrato 3

En este estrato sélo se hace calculo de
tamafo para UPM debido a que dentro
de estas se realiza censo de estableci-
mientos. Para determinar los totales y
las varianzas, se utilizo al igual que en el
estrato anterior la informacion econémi-
ca del Censo General 2005 filtrando los
municipios que pertenecen a este estrato
para hacer las estimaciones. El tamario de
muestra final fue 15 municipios, con base
en criterios operativos; no se presentan
CV debido a que son mayores al 15%.

Debido a que no se puede determinar el
aporte de cada estrato al CV global, pues-
to que la variable utilizada para determinar
los tamafios de muestra en el estrato 1 fue
el total de ventas y para los estratos 2 y 3,
el total de establecimientos, se presentan
los CV solamente por estrato.

Precision de los resultados

Se determind un nivel de precision global
deseado (error estandar relativo o coefi-
ciente de variacion (CV)), entre el 5 y el
10% para las variables de interés: ventas,
personal ocupado y total de estableci-
mientos; este CV permite presentar la in-
formacion a nivel estrato.

TOTAL POR ESTRATO

Estrato E1
Varianza estimada 4,83342E+32

Cv 5,34%

E2 E3
4291555309 996293863
12,88% >15%

Metodologia Encuesta de Microestablecimientos - DANE
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2. Diseno

Estimadores y factores de expansion

Estimador: A continuacion se presenta-
ra los estimadores del total y sus varian-
zas estimadas; dado que la estructura de
estratificaciéon cumple los principios de
independencia e invarianza, la varianza
estimada del estimador resulta de sumar
las obtenidas en cada estrato y con un
procedimiento analogo se llega al estima-
dor del total.

Estrato 1

Los resultados se presentaran teniendo
en cuenta los subestratos existentes en
este estrato.

Subestrato 1

Estimador del total de la variable de interés:

ke

_2 ke Zykec

k=1 " e=i

Estimador de la varianza:
13

. N,
V(tpl) = Z heC (NkeC “Npec )Sikec

k=1 Mkec

donde

1 NgeC
2 _ ( . )2
Sykec - 1 YieC = Vie
keC —  e=l1

Subestrato 2

Estimador del total de la variable de interés:

U z Yk N Y

2 SE2 kC
tp2 - Ve

k=1| MXy Mo Jem

Estimador de la varianza:

1, - Zxk
9(t,,)=— 2 2~

m 1

2

Subestrato 3

Estimador del total de la variable de

interés:

z Zyjec

j=1 ] e=l
Estimador de la varianza:

N.
Q(fps):j(Nj_”_j)S;fc
J
donde
1 nj (
yJC 1 Yijc— yc

J Jj=1

Subestrato 4

Estimador del total de la variable de interés:

Nic
=3 S e
k=1 ny e=1

Estimador de la varianza:

" N
9(tp4): Tk(Nk —ny )Sikc
k

donde

1 <
S;kC = 712(3’1@ —Ye )2
e = L=

Total estrato 1:

Estimador del total:

. 24 4
Lps1 = Eztph

p=l h=l
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2. Diseino

Estimador de la varianza: Total estrato 2

Estimador del total:

Zx/ 2

P
fESZ:iZ 52 1%'f,  donde h:{
P PN i

24

4
‘;(?ESI ) = z Z ‘;(Aph )
p=l h=1 1 SEIF

2 SEIP

Estrato 2
Estimador de la varianza:

Q(fEsz ) = i iﬁ(fm )

Subestrato de inclusion forzosa

Estimador del total: I=1 =l
" N e Estrato 3
fy=) fic  donde e =D Viee
Zf L% Z‘ Estimador del total:
. . ] A N n
Estimador de la varianza: fros = 712%
5 n; 5
L > Estimador de la varianza:
v(fn)zf* z B2 Fe—in N
— A2 i 2
2 A el | IR V(ZES4):7(N,-_”1,-)SM
donde
Subestrato de inclusion probabilistica 1 2
2 —
sy, = (v, =)
Estimador del total: n,—173

Estimadores globales:

; 2 xj
s SEIP .
tlz = E _— yjc Total:
j:] mxj A A A

L, =g Tlggy Tl

donde y . es el total de la variable de inte-
rés en la seccion j Varianza:

Estimador de la varianza: ‘,}(fy ) _ \3(fESl )+ ﬁ(l?ESz )+ ‘;(f&% )

1 1 2 sz A continuacién se presentan las proba-

B(f,)=—* || £ - bilidades de seleccion para cada estrato
-1 je ot . fps

JZ 2 = X y cada etapa. Para facilitar el analisis se

presenta en la siguiente tabla:
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2. Diseno

Tabla 10. Probabilidades de seleccidn y de inclusion, segun estrato y etapa de muestreo

ESTRATO ET?PA ETAPA 2 ETAPA 3
SE1 SE2 SE3 SE4 SE1 SE2 SE3 SE4
1 1 1 C 1 n, n, C 1 (9 1 cljl1|c]l
X 5| N | N e ne | e ae TP
z‘xA zxk IS K K K
SE2 SE2
2 x; SEIF SEIP SEIF SEIP
N, 1 [+ 1 C 1 [+ 1
vl n, n, e s e "y
Vj N, Nic Ny Nie Nu
3 n, 1 1
Nl

Fuente: DANE.

Donde:

/

estrato 2/. =1,2,...,43

n;: Numero de municipios seleccionados en el estrato i.
N;:: Numero total de municipios en el estrato i.

i=203

i=203

X, Numero de establecimientos de comercio o de industria en la manzana k.

n;: Numero de secciones seleccionadas en el subestrato 3 o en estrato 2

N:: Numero total de secciones en el subestrato 3 o en el estrato 2

n,: Numero de manzanas en el subestrato que corresponda

N,: Numero total de manzanas en el subestrato que corresponda
N,c: Numero total de establecimientos enlistados de comercio y servicios en la manzana k
N.: Numero total de establecimientos enlistados de industria en la manzana K
N,c: Numero de establecimientos de comercio seleccionados en la manzana k
N,: Numero de establecimientos de industria seleccionados en la manzana k

C: Comercio; I: Industria; SE: Subestrato; SE/F: Subestrato de inclusion forzosa; SEIP:
Subestrato de inclusion probabilistica

Tabla 11. Factores de Expansion, segun estrato y etapa de muestreo

x': Total de establecimientos de comercio, servicios e industria en el municipio |, en el

i

nl

ETAPA ETAPA 2 ETAPA 3
ESTRATO 1
SE1 SE2 SE3 SE4 SE1 SE2 SE3
SE4
1 1 1 C | N; N, C | [+ cl|l1|C|1I
T e !
2 X 2 Xk Nic Ny Nie Nu 111111
SE2 SE2 e g e ny
mxk n’L’C‘
2 x, SEIF SEIP SEIF SEIP
EST2 1 [¢] | C 1 (o] 1
px; N; N; Nie Ny Nic Ny
T/ T, e g el My
4 N; 1 1

Fuente: DANE.

Notas:

N =[N XR]+1

n, =[N, xS]+1

(a6)
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[N, xR]+1

Estaecuaciondefineeltamafnodelamues-
tra por seleccionar (aproximado en todos
los casos por exceso), los corchetes cua-
drados hacen referencia a la funcion
parte entera.

Errores de muestreo

Cuando la magnitud de la variabilidad es
muy grande, los parametros estimados
pierden utilidad, pues el valor verdadero
del parametro en el universo puede estar
en un intervalo muy amplio, lo cual no pro-
porciona informacion util. Para tal objetivo,
es necesario definir el coeficiente de va-
riacion estimado.

Coeficiente de variacion estimado

La varianza del estimador esta dada en
unidades generalmente de dificil manejo

2. Diseino

y, por ello, se utiliza una medida relativa
con base en valores porcentuales, deno-
minada coeficiente de variacion estimado
(cve), cuya formula es:

Criterios para utilizar el coeficiente de
variacion estimado

Una estimacién se considera de bue-
na calidad si su CVE es menor del 5%;
practica, entre el 5 y el 10%; acepta-
blemente practica, si es mayor del 10
y menor del 15%, y de uso restringido,
si es mayor del 15%. Por cuanto con un
95% de probabilidad, el intervalo que
cubre el parametro desconocido esta
dado por

0=(1-1,96 cve 8), 1+1,96 cve (9))

Metodologia Encuesta de Microestablecimientos - DANE
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Produccion estadistica 3

Dentro de los procesos de desarrollo de
la investigacion de microestablecimientos,
produccion se encarga de preparar y veri-
ficar el proceso total del operativo de cam-
po para la recoleccion de la informacion.

Este proceso es fundamental para la ela-
boracion de los boletines informativos ex-
pedidos por el DANE para los medios de
comunicacion y los entes dedicados a fo-
mentar las pequenas empresas. Dentro de
las funciones de produccion esta la pre-
paracion del operativo de campo y el se-
guimiento de la informacion recolectada y
transmitida a las bases de datos, enviadas
por las territoriales y subsedes mes a mes.

El seguimiento tiene como mision ga-
rantizar la disponibilidad y calidad de la
informacién estadistica de los microes-
tablecimientos econémicos de industria,
comercio y servicios, para el desarrollo
social, econémico y politico del pais.

3.1. ACTIVIDADES
PREPARATORIAS

3.1.1 Sensibilizacion

Este proceso se realiza durante la eta-
pa de enlistamiento; el supervisor rea-
liza contactos con los administradores
de los centros comerciales, los lideres

Metodologia Encuesta de Microestablecimientos - DANE



3. Produccion estadistica

zonales, las alcaldias y verifica el es-
tado de orden publico de las zonas a
visitar, lo mismo que el acceso de las
vias. Se ubican los puntos estratégicos
de los barrios, como son las estaciones
de policia, las alcaldias, las juntas de
accion comunal, etc.

La funcién del encuestador durante la
etapa de enlistamiento es informar a los
gerentes, administradores o propietarios
de cada uno de los establecimientos que
visita, que se va a realizar una nueva visita
si el establecimiento es seleccionado en
la muestra de encuestas y dar a conocer
el objetivo de la investigacion.

3.1.2 Capacitacion

La efectia cada una de las direcciones te-
rritoriales y subsedes, en cabeza de los
coordinadores operativos, de conformidad
con la orientacién impartida desde DANE
central, para lo cual se envian los docu-
mentos necesarios para su realizacion.

3.1.3 Seleccidon del personal

La realiza cada una de las sedes y sub-
sedes de las direcciones territoriales, apli-
cando una evaluacién enviada desde el
DANE central. Los concursantes de los
mayores puntajes son los seleccionados
para realizar el operativo. Se requieren
analistas técnicos (técnico 3).

3.2. RECOLECCION DE
INFORMACION

3.21 Organigrama operativo

Como todas las investigaciones del Depar-
tamento Administrativo Nacional de Es-
tadistica (DANE), la Encuesta de Microes-
tablecimientos posee su estructura
administrativayoperativa,quepermitegaran-
tizar el desarrollo del proyecto y que en
forma general contempla las siguientes
actividades basicas.

Tabla 12. Actividades basicas investigacion Encuesta de Microestablecimientos

DEPENDENCIA EJECUTORA

ACTIVIDAD

Tematica econdmica - DIMPE
Directorios
Disefios muestrales

DIG
Sistemas

Logistica de Autodiligenciamiento y Re-
gistros

Direcciones Territoriales (sedes y subse-
des)

Logistica de Autodiligenciamiento y Re-
gistros empresas

Disefios muestrales

Coordinacion, contextualizacion y asistencia técnica
general de la investigacién

Actualiza marco de areas econémicas

Seleccion de muestra para las tres etapas del disefio
muestral

Generacién de productos cartograficos

Generacién de formularios electrénicos (GEA)

Coordinacion y control del operativo

Recoleccién de enlistamiento y formularios

Consolidacién y depuracion de la informacion

Garantizar el mantenimiento y la representatividad del
marco del areas.

Generar los factores de expansion y calcular los coefi-
cientes de variacion.

Generar los cuadros de salida.

=)
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3. Produccién estadistica

Tabla 12. Actividades basicas investigacion Encuesta de Microestablecimientos

Conclusion

DEPENDENCIA EJECUTORA

ACTIVIDAD

Tematica Econdmica

Mercadeo y ediciones

Banco de datos y prensa

Andlisis estadistico y econdmico de la informacién y de
la estructura del sector. Preparacion de publicaciones

Edicion e impresion de instrumentos de recoleccion y
de las publicaciones

Distribucion y divulgacion de resultados

Fuente: DANE.

3.2.2 Esquema operativo, método y
procesamiento para la recolecciéon

Todas las etapas del proyecto “Encuesta
de microestablecimientos” son muy im-
portantes; sin embargo, el proceso de re-
coleccion en cabeza del encuestador es
primordial, pues es en esta parte del ope-
rativo de campo donde se define la calidad
y cobertura de la informacion recolectada.

La recoleccion la hace el encuestador, bajo
la direccion de un supervisor, para lo cual
se organizan equipos de trabajo que per-
miten adelantar de la manera mas eficiente
el operativo de campo de la investigacion.

Los grupos estaran liderados por un
coordinador de campo, el cual a su

vez dirige a los supervisores, que son
los responsables de la calidad, opor-
tunidad y cobertura del trabajo de los
encuestadores.

En los municipios en los cuales la muestra
es muy pequeia y se necesitan menos de
cuatro encuestadores, lidera la investiga-
cién un apoyo operativo, el cual hace las
veces de supervisor y es el responsable
de la calidad, oportunidad y cobertura del
trabajo de los encuestadores.

La recoleccion de la informacion se reali-
za mediante entrevista personal, visitando
los establecimientos econdomicos selec-
cionados en el listado de establecimien-
tos y utilizando Dispositivos Mdéviles de
Captura (DMC) para el diligenciamiento
del cuestionario.

APOYO OPERATIVO

OORDINADOR OPERATIVQO

APOYO INFORMATICO

COORDINADOR DE CAMPO

p| =DNIC IS 1AW IS |

| =NNIC 1 TE=S 1 /N MBS = N

BN N IS WAV RTA =1 S0

 FNLIFSTAIN()RFS |
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3. Produccién estadistica

Este listado, que se encuentra en el DMC,
contiene la informacion de la USM, la
identificacion cartografica de los estable-
cimientos seleccionados para realizar la
entrevista: numero de cuestionario, nom-
bre comercial, direccion y teléfono.

El operativo de campo esta dividido en
dos etapas: la primera es de enlistamien-
to, en la cual se asignha a un encuestador
una manzana para que la recorra en su
totalidad y enliste los establecimientos de
industria, comercio y servicios. Es impor-
tante indagar en las viviendas, puesto que
probablemente se encuentre una vivienda
con actividad econdémica no visible, la car-
ga diaria de trabajo es de 100 estableci-
mientos en promedio por encuestador.

La siguiente etapa es la recoleccién de
las entrevistas; el supervisor asigna a
cada encuestador una carga de trabajo
diaria, en la que en promedio se deben
recolectar 12 encuestas cuando se esta

efectuando la recoleccion de estructura y
22 cuando se recolecta la etapa de evo-
lucion. Es necesario efectuar revisitas a
los establecimientos cerrados y rechazos
hasta obtener la informacién.

Se dejara notificacién a los establecimien-
tos en los cuales no sea posible ubicar al
informante idéneo; la notificacion debe dili-
genciarse con la fecha de la nueva visita.

La cartografia analoga y digital se utiliza
como elemento de ubicacion en el terreno
bajo un ordenamiento sencillo y adecuado
que permite delimitar claramente los seg-
mentos a trabajar.

* Mapa general: producto cartografico
con la distribucion total de la muestra
de cada trimestre, necesario en la pro-
gramacion del recorrido y cobertura del
municipio, con escalas que oscilan entre
5000 y 20 000, dependiendo del tamario
del mismo.

E| Attributes of Base_Muestra

oID | DPTO | MUH | SECT | SECC | MZ | com | SERV | IND | MES | USk

0/0s a47 oo a3 [ul=) 20
109 a47 oo a4 [uj] 11
2|09 a47 oo a4 11 15
309 a47 oo a7 [ulz) 2

u] 16
Record:ﬂj 16 ﬁﬂ Showe | &l Selected

|_ToTaL EST | AG | A

103 05547000111 36 | 085271
203 05547000211 36 |085285
103 05547000311 31 |035287
1103 05547000411 37085329 | v

Records {0 out of 52 Selected) Options

&
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En el grafico anterior se ubican las USM
cartograficamente y se hace la identifica-
cion que corresponde a la USM, en donde
se ubica sector, seccidén, manzana, AG,
entre otros.

Se especifican tres tipos de codificacion:

USM —que hace referencia a una
MANZANA DANE-y a una AG.

La manzana DANE se ubica por un sec-
tor, una seccién y un codigo de manzana.
Dicha manzana tiene una unica codifica-
cién a nivel de Area Geografica (AG), y a
su vez una codificacion a nivel de Unidad
Secundaria de Muestreo (USM), que se
asigna por investigacion.

La supervision y control del operativo de
recoleccion consisten en:

Verificar la realizacion del enlistamiento
de los establecimientos econdmicos en
las manzanas seleccionadas.

Verificar diariamente el buen desempefio de
las actividades de cada encuestador dentro
de los limites de su manzana, aclarando
las dudas sobre ubicacién de los estableci-
mientos econdmicos Y utilizacion del DMC.

Verificar la cobertura de establecimientos
econdmicos de cada encuestador; para
realizar esta labor debe tenerse en cuenta:

» Confrontar que la ubicacién de los es-
tablecimientos econdémicos visitados por
sus encuestadores corresponda con las
referenciadas en el formato listado de
establecimientos.

* Revisar los DMC con la informacion de
formatos y cuestionarios entregados a
diario, para observar su correcto diligen-
ciamiento y tomar las medidas tendien-
tes a mejorar su calidad.

* Realizar visitas de supervision de informa-
cion a los establecimientos seleccionados.

3. Produccién estadistica

Revisar detalladamente los formatos de
enlistamiento y cuestionarios diligencia-
dos por los encuestadores antes de cerrar
las respectivas USM en el DMC.

En el caso de centros comerciales, sanan-
dresitos, edificios, bloques de apartamen-
tos y similares, el supervisor previamente
habra hecho una visita a la respectiva
administracion para informar respecto del
trabajo que se va a realizar y pedir su au-
torizacion, si es necesario.

En cuanto a cobertura, el DANE cen-
tral se encarga de enviarla diariamente a
cada una de las sedes y subsedes de las
direcciones territoriales, con el avance de
la transmisién y se generan cuadros en
los que se reporta el rendimiento por en-
cuestadory por resultado de encuesta para
efectuar el control de calidad del operativo
y hacer seguimiento al trabajo desarrollado
en campo.

La recoleccion tanto de enlistamiento
como de encuestas se encuentra en el
sistema Generador de Encuestas Automa-
tico (GEA), cada una de las etapas posee
un numero de encuesta, para realizar los
procedimientos de cargue y descargue
de muestra, las tablas se visualizan en
Oracle y se tienen accesos restringidos
para los usuarios.

El procesamiento de codificacion y criti-
ca es automatico en el dispositivo movil
de captura (DMC), ya que se cuenta con
especificaciones de validacion y consis-
tencia de informacion y las tablas de refe-
rencia para la codificacion y clasificacion
ClIU, en ellas se concentran las activida-
des econdmicas y se hacen visibles se-
gun el flujo de la informacién que ingresa
al formulario. En el proceso de consisten-
cia se verifica esta clasificacion.

Forma de codificar

Se efectia de forma automatica por el
DMC, mediante los flujos del formulario
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arroja tablas de referencia para la clasifi-
cacion, segun las caracteristicas de la ac-
tividad. Para aquella informacion que no
sea recolectada, se codifica la no respues-
ta con el codigo 99 (No informa) para los
procedimientos de imputacion. Cabe des-
tacar que existen variables catalogadas
como requerimiento minimo, tales como
actividad econdémica codificada a clase
industrial, cuatro digitos de la ClIU, perso-
nal ocupado, meses de funcionamiento. Si
alguno de ellos no aparece diligenciado, el
formulario no cumple con las normas mi-
nimas de completitud, y es rechazado por
requerimiento minimo.

3.3 TRANSMISION Y
PROCESAMIENTO
DE DATOS

3.3.1 Transmision de datos a DANE
central

La captura de informacion se realiza en
el DMC durante la recoleccion de la in-
formacion y se guarda en una tarjeta de
memoria SD para su respectiva transmi-
sion por Internet. El supervisor de campo
hace el backup diario en su maquina y lo
transmite diariamente via Internet al siste-
ma GEA. El manual del sistema y el de
usuario se encuentran en el Sistema de
Gestion de Calidad del DANE.

Consolidacion de archivos

Los archivos se consolidan en las tablas
del sistema GEA segun el cddigo de la en-
cuesta, las tablas se visualizan en Oracle
con todas las variables de los formularios.
En el esquema DANE_MICRO se cargan
las tablas con la informacién de cada una
de las Direcciones Territoriales y subse-
des en:

Enlistamiento_inicial para la informa-
cién del enlistameinto trimestral

Formulario_inicial para la informacién de
la encuesta a las unidades econémicas

Formulario_final para la informacion
consistente y imputada.

Los archivos que se encuentran en la pla-
taforma del GEA se organizan para el pro-
cesamiento en Oracle.

En las diferentes tablas generadas por
GEA se preparan los datos, segun progra-
macion de cada una de las correcciones
realizadas. Si existe algun problema, se
puede reiniciar el proceso de adecuacion,
edicién y correccion de los datos.

3.3.2 Procesamiento de datos.
Verificacion de la consistencia
interna de los datos y ajustes

Al terminar el operativo de campo y veri-
ficada la cobertura total, se ejecutan los
programas de validacion y consistencia;
este arroja tablas de errores para corregir.
En el momento en que se efectuan dichas
correcciones, se ejecuta nuevamente este
procedimiento para verificar la correccion
y se procede a la imputacion en caliente.

Imputacion y/o ajustes de cobertura

Como se comenté anteriormente, el mé-
todo inicial de imputacion es de donantes
segun caracteristicas de las unidades de
informacion faltante que se programan
segun las variables a ser imputadas. Este
programa se encuentra en GEA para ser
ejecutado en cada una de las etapas, si
es necesario.

Si se identifican casos de falta de donantes
para la imputacién, se procede, segun la
experticia, a dar un valor valido a la variable
donde no aparece el dato correspondiente.

En cuanto a la imputacion de unidades de
observacion, para la no respuesta total se

(54)
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consideran las novedades encontradas en
el proceso operativo identificadas desde
el momento de la recoleccion. Estas no-
vedades son rechazos, cerrados, desocu-
pados y fuera de universo. Segun cada
una de las novedades se ajustan en los
factores de expansion.

En la encuesta de microestablecimientos
se aplican dos métodos de imputacién:

Imputacién en frio: consiste en usar valo-
res o reglas predeterminadas en los ca-
sos de ser necesario imputar el valor de
una variable. El valor se obtiene de una
encuesta anterior, de un experto en la
tematica, de un dato histérico y se trata
simplemente de encontrar el mejor valor
aproximado. Este método se puede apli-
car cuando los datos a imputar son muy
pocos y otros procedimientos de imputa-
cion no arrojan resultados satisfactorios.

Imputacion en caliente: consiste en una
serie de métodos que comparte el mis-
mo principio basico, el cual sefiala que un
dato por imputar se reemplaza por un dato
obtenido de los registros de la misma en-
cuesta. Para este tipo de imputacion, la
base de datos de la encuesta se divide en
dos partes: la primera contiene los regis-
tros con al menos un dato faltante, invalido
o inconsistente y que se llamara conjunto
de datos errados o de receptores. La se-
gunda parte contiene todos los registros
con datos absolutamente limpios y se de-
nomina el conjunto de donantes.

La idea en esta imputacion es que para
cada registro del conjunto de los recepto-
res se encuentre un donante muy similar
en el otro conjunto a fin de que el dato
faltante pueda ser reemplazado por el
mismo valor que tiene el donante para
esa variable.

En este proceso se debe tener en cuen-
ta la similitud entre los donantes y los re-
ceptores. Para determinar la similitud se
escogen variables que se correlacionan
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directamente con la variable que se va a
imputar y los donantes deben tener las
mismas caracteristicas.

Este proceso se hizo en tres formas: esta-
bleciendo con el valor del periodo anterior,
verificando que la actividad sea la misma
y que el numero de empleados no varie en
mas del 10%; o buscando un donante que
cumpliera con las mismas condiciones
anteriores; o finalmente en frio, determi-
nando el valor mas adecuado que pudiera
asumir el campo.

Por ejemplo, para el campo que corres-
ponde al género del personal ocupado
segun la tabla de consistencia, se debe
marcar para imputar. Las especificaciones
de imputacion indican que se debe bus-
car un conjunto de donantes que tengan
el mismo numero de personas ocupadas
y la misma actividad. Dentro de este sub-
conjunto se escoge un establecimiento
al azar y se asume el valor del campo.
Para cada uno de los campos a imputar,
en una tabla se sefialan las especificacio-
nes correspondientes.

Ponderadores

La necesidad de un ajuste en los factores
de expansion surge, basicamente, de la
no respuesta que puede presentarse en
cada una de las etapas del disefio mues-
tral. Existen otras formas de solucionar el
problema de pérdida de muestra, desta-
candose entre ellas la imputacion como
una importante alternativa. Sin embargo,
si no se cuenta con informacién para lle-
var a cabo una buena imputacion y los
porcentajes de pérdida de muestra se
mantienen bajos —por ejemplo, por deba-
jo del 5%— un ajuste puede subsanar el
inconveniente sin mayores repercusiones.

Es importante aclarar que una modifica-
cién en los factores de expansion usual-
mente genera sesgo en los estimadores
que se emplean para la generacion de ci-
fras. Los procedimientos de ajuste parten
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de suponer que el comportamiento de las
unidades para las que no se tiene informa-
cién es igual al de las unidades para las cua-
les si se tiene, supuesto no verificable. En
la medida en que el comportamiento real de
las unidades sin informacion difiera del que
se ha observado en las otras, las estimacio-
nes producidas se alejaran del verdadero
valor del parametro; adicionalmente, los es-
timadores que se utilizan en la encuesta son
insesgados o aproximadamente insesgados,
al modificar los factores de expansién es po-
sible que estas propiedades se pierdan.

Hay unos pocos casos particulares en que
es posible utilizar una herramienta alter-
nativa para subsanar el problema de pér-
dida de informacion que se presenta en la
encuesta. Cuando se recolecta informa-
cion de estructura (anual) y de evolucion
(mensual) y un establecimiento que puede
rendir para ambas contesta la de evolu-
cion y rechaza la de estructura; es posible
utilizar la informacién de evolucién para
imputar la correspondiente a estructura.
De igual manera, cuando se produce un
rechazo en bloque de los comerciantes
de alguna manzana de alta densidad que
es visitada todos los trimestres, es posible
utilizar su informacion anterior para hacer
una imputacién de la nueva, en lugar de
efectuar un ajuste de factores.

¢En qué casos se presenta la necesidad de
un ajuste? En la primera etapa, en la selec-
cion de municipios puede requerirse si por
problemas de orden publico es imposible
acceder a un municipio, hecho que sucede
con mayor frecuencia en los municipios de
estratos 3 y 4. En la segunda etapa, en la
seleccion de manzanas o secciones®, pue-
de ser necesario un ajuste si ha sido impo-
sible obtener informacion para algunas de
ellas, bien sea por problemas de seguridad,
imposibilidad de ubicarlas en cartografia o
rechazo en bloque de los comerciantes de
alguna manzana de alta densidad.

En cuanto a la ultima etapa, en la de selec-
cion de establecimientos se ha detectado

dos situaciones en las que se produce
pérdida de muestra; en primer lugar, por
motivos de organizacién y presupuesto, en
algunas ocasiones es imposible completar
el proceso de entrevista en las fuentes que
han sido seleccionadas, existe un cierto
nuamero de establecimientos que, pese a
pertenecer a la muestra, no tienen formu-
lario grabado en el archivo de formularios.
En segundo lugar, se produce pérdida de
muestra cuando, a pesar de la insistencia
del equipo de campo, el establecimiento
seleccionado rechaza la entrevista, o se
encuentra cerrado en todas las revisitas,
0 el emplazamiento aparece desocupado
aunque en el enlistamiento no lo estaba.
En estos casos, aparece grabado un for-
mulario en el mencionado archivo, con re-
sultado de encuesta rechazo (R), cerrado
(C) o desocupado (D), segun corresponda.

Con respecto a los establecimientos fuera
de universo en el momento de la entrevis-
ta y los considerados como nuevos, no
son evaluados como pérdida de muestra;
ninguno de ellos tiene que rendir informa-
cion para el periodo de referencia que es
de interés en la encuesta.

Por tanto, se puede definir en qué consiste
el ajuste. El procedimiento de ajuste aplica-
do en la encuesta de Microestablecimientos
de Comercio, Servicios e Industria consis-
te, fundamentalmente, en una distribucion
de los factores de expansiéon de los ele-
mentos que son considerados pérdida de
muestra, entre aquellos que no lo son. La
eleccién de cuales son los elementos que
se consideran pérdida de muestra se ha
detallado en los parrafos anteriores y la de
quiénes son aquellos que han de recibir
parte de ese factor depende de la etapa de
disefo en que se produzca el ajuste. En
todo caso, se procura que la distribucion
del factor de una unidad se haga entre las
unidades que participaron con ella en el
proceso de seleccion.

Dicho de otra manera, el ajuste de fac-
tores de un establecimiento enlistado

)
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como comercio, con resultado de encuesta
Rechazo, se efectia entre los demas es-
tablecimientos enlistados como comercio
dentro de esa manzana. El ajuste de facto-
res de una manzana que no fue encontrada
en cartografia se lleva a cabo distribuyen-
do su factor de expansion entre las demas
manzanas de su subestrato de disefio y
ciudad (en el caso de subestratos 1,2y 4y
entre las demas de su seccién* en el caso
del subestrato 3). El factor de expansién
de un municipio de estrato 4, perdido por
problemas de orden publico, se distribuye
entre los demas municipios seleccionados
como muestra en el estrato 4.

El ajuste de factores de expansion se lleva a
cabo de atras hacia adelante, es decir, de la
ultima etapa a la primera, obteniéndose un
factor para cada etapa Dicho factor puede
variar de estrato en estrato para la primera
etapa de seleccién, dentro de cada ciudad
y subestrato, por sector econdmico para la
segunda etapa y, dentro de cada manzana,
por sector econdmico, para la tercera etapa.

La razon por la cual el factor de ajuste para
la segunda etapa puede variar para cada
subestrato y ciudad, por sector economi-
Co, es que, si por ejemplo, en una manza-
na todos los establecimientos de comercio
entrevistados tienen resultado de encuesta
cerrado, rechazo o desocupado, no existe
un establecimiento para distribuir este fac-
tor. En este caso, la manzana puede figurar
como sin respuesta para el sector comercio,
pero no asi para servicio o para industria,
por eso es posible que requiera ser ajusta-
da solamente para esta actividad. Por esta
misma razoén es necesario efectuar el ajus-
te desde la ultima etapa hasta la primera,
para verificar los casos en que no hay una
unidad que pueda actuar como receptora de
los factores de las unidades sin informacién.

En cada etapa, para efectuar el ajuste, se
multiplica el factor de expansién original
de la unidad por un factor de ajuste por
pérdida de muestra que, para el caso de la
tercera etapa, corresponde a:
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ny — fu,

—red; —(n,; — form; )

faj3i'=
/ n; — fu,

con n; la cantidad de establecimientos se-
leccionada para la i-ésima actividad en la
Jj-ésima manzana, fu, la cantidad de esta-
blecimientos fuera del universo encontrada
en los formularios de la i-ésima actividad
en la j-ésima manzana, rcd; la cantidad
de formularios cerrados, rechazos o fuera
de universo para la i-ésima actividad en
la j-€sima manzana y form,;la cantidad de
formularios encontrados para la i-ésima
actividad en la j-ésima manzana.

Como puede observarse, el factor de ajus-
te de la tercera etapa puede cambiar de
manzana en manzana y dentro de una
misma manzana, de una actividad de en-
listamiento en otra.

Para el ajuste de la segunda etapa, el fac-
tor por el que se multiplica se convierte en

fajzikl =

ny

Ny —TVy — Pery

con n,, la cantidad de manzanas seleccio-
nadas en el k-ésimo subestrato de la /-ési-
ma ciudad, r, la cantidad de manzanas que
es necesario ajustar para todas las activi-
dades y la cantidad de manzanas que de-
ben ajustarse para la i-ésima actividad en
el k-ésimo subestrato de la /-ésima ciudad.

Como una de las causas del ajuste de
manzanas es que todos los formularios de
cierta actividad tienen como resultado de
encuesta cerrado, rechazo o desocupado;
el factor de ajuste de manzanas puede
cambiar no solo para distintas combina-
ciones de subestrato y ciudad, sino que,
ademas, dentro de un mismo subestra-
to y ciudad puede tomar tres valores di-
ferentes: uno para cada actividad de
enlistamiento.

En el estrato uno de municipios —Areas
metropolitanas— el ajuste se hace no
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dentro de cada ciudad —subestrato, sino den-
tro de cada combinacion Area Metropolitana
— subestrato. En los subestratos tres de los
estratos uno y dos, como la unidad de selec-
cién es la seccion® en lugar de la manzana,
se ajustan las manzanas en su seccion®. Si
llegase a perderse una seccion* completa
deberia ser ajustada por las demas seccio-
nes* del municipio o Area metropolitana se-
gun corresponda. Esto no es frecuente.

Finalmente, si se perdiera un municipio
por las causas anteriormente menciona-
das, el factor que corresponderia es

fajl,, =
nm _perm

con n_el numero de municipios seleccio-
nados y per, el numero de municipios que
no reportan informacién.

Solamente pueden ajustarse municipios
de estratos tres y cuatro, y en ningun caso
puede ajustarse mas del 10% del tama-
Ao de muestra seleccionado. Previsiones
similares deben tenerse en el ajuste de
cada una de las etapas.

Una vez construidos los factores de ajuste
para cada una de las etapas, se recomienda
efectuar las multiplicaciones correspondien-
tes con los factores de expansion basicos,
para trabajar con ellos en la etapa de pro-
cesamiento. Vale la pena resaltar que, uti-
lizando esta metodologia, los tamanos de
muestra y de universo ny N que ingresan a
la estimacion de varianza son los originales,
independientemente del ajuste efectuado.

Ahora, es necesario un paso adicional pre-
vio al proceso de estimacion de varianza.
Como se han ajustado los factores, se su-
pone que la estimacion que se efectua es
una estimacion por dominios, sobre el domi-
nio de los respondientes, por esta razén, es
necesario que en el archivo de formularios
que entra al procesamiento estén todos los
registros previstos conforme al esquema
de muestreo utilizado; es decir, no pueden

eliminarse los establecimientos con re-
sultado de encuesta Cerrado, Rechazo o
Desocupado, aunque hayan sido ajusta-
dos; deben ingresar como pertenecientes
al dominio de No Respondientes, con va-
lores 0 en las variables de procesamiento.

De igual manera, los formularios que no
se encuentran en el archivo pero debieran
estar, deben ser creados en las manzanas
correspondientes y con la actividad de
enlistamiento respectiva. También debe
adicionarse un registro por cada manzana
ajustada, para que ingrese a la estimacion
de varianza de la segunda etapa y en caso
de haber ajustado municipios, un registro
también por cada uno de ellos.

Es importante anotar que el ingreso de estos
denominados Registros Cero tiene un impac-
to menor en la estimacion de varianza, pero
no debe tener ningun efecto en el proceso de
estimacion de parametros. Como se efec-
tda una estimacion de dominios, los valores
cero de estos registros no suman en los to-
tales de las variables, pero tampoco entran
en los conteos; es decir, si por ejemplo se
esta procesando el valor promedio de ven-
tas por establecimiento, un cero de uno de
estos registros no sumara en el total de ven-
tas pero, por no pertenecer al dominio de los
respondientes, tampoco contara en el nime-
ro de establecimientos sobre el que se divi-
dira este total.

Generacion de cuadros de salida

En el sistema GEA se crean las bases de
datos correspondientes segun las varia-
bles a ser procesadas para la produccion
de los cuadros de salida de informacion,
de acuerdo con las especificaciones técni-
cas determinadas por el equipo de temati-
ca econdmica contenidas en el respectivo
documento. Los resultados presentados
corresponden a cada una de las etapas
de la investigacion: informacion trimestral
para la etapa de evolucién y anual para la
etapa de estructura. Los cuadros son ge-
nerados mediante programacion en SAS,

o
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luego de tener una base consolidada, y
son analizados posteriormente en su con-
sistencia interna y segun el contexto de la
investigacion. Los resultados son presen-
tados en los cuadros que se describen en
el Anexo C para cada una de las etapas
anteriormente mencionadas.

3.4 METODOS Y MECANISMOS
DE CONTROL DE
LA CALIDAD

Normas de validacion y consistencia

Para asegurar la correcta captura y trata-
miento de la informacién se implementan
tanto especificaciones de validacién como
de consistencia.

Las especificaciones de validacion hacen
referencia al tipo de informacion aceptada
por el aplicativo de captura en cada uno
de los campos, del cual hace parte su lon-
gitud y tipo de caracter (numérico, alfanu-
mérico o caracter), asi como los rangos
validos del campo.

Las especificaciones de consistencia con-
llevan revision de informacién entre varia-
bles relacionadas del formulario.

Estas especificaciones de consistencia
se encuentran en el TOAD; son aproxima-
damente 94 para la etapa de evolucién y
234 para la etapa de estructura (incluyen-
do la consistencia de la informacién eco-
nomica y la referente al modulo TIC); es-
tas involucran un proceso logico; se en-
cuentran continuamente en proceso de
actualizacién segun revision constante
por cambios producidos en el formulario
de recoleccion.

Instrumentos de control
para supervision

El proceso de recoleccién, que esta
a cargo del encuestador, es uno de
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los mas importantes debido a que du-
rante el operativo de campo se define
la calidad y cobertura de la informa-
cion recolectada.

La recoleccion la hace el encuestador,
bajo la direccion de un supervisor, para
lo cual se organizan equipos de traba-
jo que permiten adelantar de la manera
mas eficiente el operativo de campo de
la investigacion. En los municipios en los
cuales la muestra es muy pequefia y se
necesitan menos de cuatro encuesta-
dores, lidera la investigacién un apoyo
operativo, el cual hace las veces de su-
pervisor y es el responsable de la cali-
dad, oportunidad y cobertura del trabajo
de los encuestadores.

Los grupos estaran liderados por un coor-
dinador de campo, el cual a su vez dirige
a los supervisores, que son los responsa-
bles de la calidad, oportunidad y cobertu-
ra del trabajo de los encuestadores.

La recoleccidén, que se realiza en DMC,
permite adicionalmente, verificar algu-
nas de las variables mas relevantes para
la investigacion, al solicitar la confirma-
cién de datos, validacion, y consistencia
de la informacion suministrada por la
fuente. Ademas, durante el proceso de
recoleccion de informacion es necesario
efectuar revisitas a los establecimien-
tos cerrados y rechazos hasta obtener
la informacion.

Indicadores para el control de calidad
de los procesos de la investigacion

Durante el proceso de recoleccién de infor-
macion se realiza un seguimiento constante
de la cobertura de la muestra por estado del
formulario a través del TOAD, el que permi-
te saber ademas cual es el resultado de la
entrevista y las inconsistencias que se pue-
den presentar para su correccion en campo,
mientras se desarrolla el operativo. Dentro
de este seguimiento se hace especial énfa-
sis en la reduccion de novedades.
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41 ANALISIS ESTADISTICO

El analisis estadistico consta de diferen-
tes etapas. En primer lugar, el analisis
descriptivo ayuda a observar el comporta-
miento de la muestra en estudio, a través
de tablas, graficos, intervalos de confianza
y estadisticas de tendencia y dispersion.
Se analiza en la muestra la estructura de
los indicadores por dominios de estudio
a partir de la distribuciéon de frecuencias
y se detectan posibles inconsistencias y
valores atipicos. Se verifica la cobertura
a nivel de segmento, viviendas, hogares y
personas y se observa la distribucion de la
pérdida de muestra para realizar los res-
pectivos ajustes de la no respuesta.

Por su parte, el analisis inferencial tiene
como objetivo realizar la estimacion de la
muestra a la poblacion objetivo. En este
proceso se aplican los factores de expan-
sidn y se revisa la inferencia a la poblacién
objetivo establecida para los correspon-
dientes dominios de estudio.

Se verifica que los ajustes del factor de
expansion finales no generen sesgos en
las estimaciones y que sus errores mues-
trales sean aceptables de acuerdo con
los parametros establecidos por dominios
de estudio.

La coherencia de los resultados se rea-
liza mediante el analisis de la serie his-
térica por ciudad para cada etapa de

Q)
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4. Analisis y discusion de resultados

la encuesta, Estructura (serie anual) y
Evolucion (serie trimestral). El equipo de
Tematica y Muestras revisa los rangos
para los coeficientes de variacion, las va-
riaciones entre las variables principales, la
participacion de la variables, indicadores
de participacién, la consistencia con re-
sultados historicos cuando se presentan
comportamientos atipicos y determinar
su ajuste o justificacion. Finalizada la revi-
sion, se procede a la realizacién del bole-
tin de prensa.

Igualmente, se realiza el analisis de las
estadisticas producidas, se evalua con
el coeficiente de variacién (CV) o error
relativo estandar, que tanto para comer-
cio, servicio e industria se determina un
nivel de precision global deseado entre
el 5y el 10 por ciento para las variables
de interés.

4.2 ANALISIS DE CONTEXTO

En esta etapa se analizan los resultados a la
luz del comportamiento histérico de las se-
ries dentro de la investigacion y el registrado
en otros sectores, con relacion a informacion
obtenida dentro de la entidad, y haciendo re-
ferencia, ademas, a estudios coyunturales de
otras fuentes como entidades gubernamen-
tales, agremiaciones, organismos internacio-
nales, lo cual permite obtener consistencia
de las cifras en un ambito mas amplio. En
este sentido, se observa la informacion con
relacién a la evolucién al entorno macroeco-
nomico y se tiene en cuenta que uno de los
objetivos de la presente investigacion es
complementar la informacion econdmica de
sectores y/o franjas de ellos que no son cap-
tados por las encuestas anuales e infranua-
les de manufactura, comercio y servicios.

®@
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Difusion

51 ADMINISTRACION DE
REPOSITORIO DE DATOS

La administracion de los datos se realiza
mediante el sistema GEA, con transmision
de datos via Internet y la consolidacion in-
mediata al repositorio de datos ubicado en
un servidor del DANE central. Este reposi-
torio funciona bajo Oracle y agrupa las di-
ferentes tablas creadas para los procesos
de validacion, consistencia e imputacion.
Asi mismo, agrupa los cuadros de resulta-
dos o de salida de la informacion.

Cada uno de los procesos establecidos se
programa de manera tal que permita, si es
necesario, realizar todos los procesos de
correccion de los datos de nuevo.

5.2 PRODUCTOS E
INSTRUMENTOS
DE DIFUSION

EI DANE cumple la funcién de divulgacion
de la informacion a través de los bancos
de datos ubicados en las principales ciu-
dades del pais; esta informacion se pre-
senta en cuadros de salida (Anexo C).
Adicionalmente, se presenta un boletin y
un comunicado de prensa con los princi-
pales resultados de la investigaciéon para
cada una de sus fases, estructura anual y
evolucién, con los resultados trimestrales.

DANE
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5. Difusion

La informacion relacionada con la En-
cuesta de Microestablecimientos se puede
obtener por cualquiera de los siguien-
tes medios:

* Solicitud personal o escrita.

» Consulta de boletines de prensa: se
presentan los resultados anuales vy tri-
mestrales de la encuesta, con anexo
metodoldgico de las variables: nu-
mero de establecimientos, produc-
cion bruta, consumo intermedio, valor
agregado, sueldos y salarios, presta-
ciones, otros gastos laborales, personal

ocupado clasificado por escalas, es-
calas de produccion, para cada una de
las actividades.

* Informacion en la pagina de Internet
del DANE.

Una vez recibido el aval de publicacién por
parte del director del DANE, la Direccion
de Prensa envia los comunicados de
prensa y tematica, actualiza los datos en
los cuadros publicados en la pagina web
del DANE, en donde se encuentran las se-
ries de las principales variables para cada
una de las actividades.

(64)
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Documentacion

relacionada

La documentacion disponible de la inves-
tigacion es

Metodologia

La guia metodolégica de MICRO contiene
la metodologia de la investigacion, es de-
cir, describe los objetivos, la justificacion y
los procesos que se deben seguir desde
el diseno, hasta la difusion de resultados.

Recoleccion

Manual de recoleccion: el manual de re-
colecciéon se le entrega a cada recolec-
tor, donde se explica el procedimiento
de recoleccion y el llenado de la tarjeta
de control.

Sistemas

Manual del usuario: este manual le indi-
ca al usuario del sistema de captura, su
funcionamiento, las diferentes pantallas y
opciones que le brinda el programa.
Manual de especificaciones

Critica y procesamiento: explica el proce-
dimiento a realizar para la critica de la in-
formacion, en sus dos fases.

Validacion

Indica las caracteristicas que debe tener
la informacién para ser valida y que se lle-

DANE
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6. Documentacion relacionada

na en cada campo del sistema informatico
de captura.

Consistencia
Este documento es soporte para la cons-

truccion del sistema informatico de captu-
ra, en donde se explican las condiciones

que debe tener la informacion para que
sea consistente.

Cuadros de salida
Este documento explica como deben ser

los resultados del sistema informatico
de captura.

)
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Glosario

Actividad econémica: combinacién de
operaciones y recursos (humanos, téc-
nicos) para la produccién y/o comerciali-
zacion de bienes o servicios, tanto para
las personas como para las empresas. En
un sentido mas amplio, la actividad eco-
némica es toda accion de produccion y/o
comercializacion resultante de una inte-
raccion de medios (capital, mano de obra,
procesos, etc.) que lleva a la generacion
y/o mercado de un bien o a la prestacién
de un servicio.

Area amanzanada: en areas urbanas, las
zonas sin desarrollar y los asentamientos
subnormales sin trazado vial definido, se
asimilan a manzanas asignandoles un co6-
digo y delimitandolos con base en acci-
dentes geograficos o caminos.

Clasificacion Internacional Industrial
Uniforme, CllIU-Revision 3 Adaptada
para Colombia: agrupacion en divisiones
y grupos de las actividades econdémicas
teniendo en cuenta la forma como estan
organizadas dentro de la economia.

Cartografia: conjunto de procedimientos
que se ocupa de la representacion grafica
sobre el plano de la superficie terrestre.

Comercio: actividad de compra y venta,
al por mayor o al por menor de mercan-
cias (bienes que van al mercado) nuevas o
usadas no sometidas a transformaciones
en su naturaleza intrinseca durante las ac-
tividades inherentes a la comercializacion

G
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Glosario

(transporte, almacenaje, empaque, emba-
laje, etc.) y aquellas tendientes a adecuar,
presentar, exhibir o promocionar las mer-
cancias objeto de la venta.

Comercio al por menor: reventa (ven-
ta sin transformacion) de productos nue-
vos y usados a comerciantes minoristas,
a usuarios industriales o comerciales, a
instituciones, a profesionales, a otros ma-
yoristas o a las actividades de los agen-
tes que compran mercaderias para esas
personas o empresas o que las venden
a estas.

Comercio al por menor: reventa (venta
sin transformacion) de productos nuevos o
usados al publico en general para consu-
mo en hogares, uso personal o domeéstico,
tiendas, grandes almacenes, etc.

Escala: relacion entre una distancia me-
dida en el mapa y la distancia correspon-
diente medida sobre el terreno.

Edificaciéon: Es toda construcciéon in-
dependiente y separada. Independiente
quiere decir que tiene acceso desde la via
publica, y separada, que tiene paredes o
muros que permiten diferenciarla de otras
edificaciones. Las edificaciones pueden
tener una o varias unidades, ya sean de
vivienda o econémicas.

Enlistamiento: proceso mediante el cual
se identifican y registran las unidades eco-
nomicas como establecimientos industria-
les, comerciales y de servicios, que van a
ser objeto de entrevista, en una manzana
0 grupo de manzanas.

Establecimiento: espacio independiente
y separado donde se desarrolla una acti-
vidad econémica independiente, que no
interfiere con otras actividades econémi-
cas y separadas porque tiene elementos
que lo diferencian. Lugar dedicado exclu-
siva o predominantemente a un tipo de
actividad econdmica y funciona bajo una
sola direccion y control. En caso de ser

una plaza de mercado o una feria arte-
sanal, debe observarse la numeracion
de los puestos, ya que en algunos ca-
sos el espacio esta delimitado por lineas
0 mesas.

Establecimiento unico: cuando existe
exclusivamente una unidad econdmica
con la razoén social correspondiente.

Establecimiento comercial: unidad eco-
némica que bajo una sola direccién y con-
trol combina actividades y recursos para
dedicarse a la venta o reventa sin trans-
formacion al por mayor o al por menor, de
mercancias. Por ejemplo, tiendas, super-
mercados, puestos fijos en plazas de mer-
cados, ferias artesanales, reparacion o
mantenimiento de vehiculos automotores,
motocicletas, efectos personales, enseres
domésticos, computadores, etc.

Establecimiento industrial: combina-
cion de actividades y recursos que bajo
una sola forma juridica realiza una activi-
dad propietaria o administradora, para la
produccion del grupo mas homogéneo po-
sible de bienes manufacturados.

Establecimiento principal: unidad eco-
noémica considerada como la mas impor-
tante entre otras de la misma empresa. En
este caso, también debe preguntarse el
numero de sucursales.

Establecimiento de servicio: unidad
econdmica que bajo una sola direccidn
y control combina actividades y recursos
para dedicarse a la prestacién de servi-
cios. Por ejemplo, restaurantes, hoteles,
bares, consultorios, peluquerias y salas
de belleza, oficinas, fondos de emplea-
dos y cooperativas de empleados, edu-
cacion no formal, hogares de madres
comunitarias, juegos de azar, celulares
y accesorios, funerarias, casas de des-
plazados por la violencia, bafos publicos
con tarifa, administraciones de unidades
residenciales, prestamistas, alcohdlicos
anénimos, casa de rehabilitacion para

@
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drogadiccién, mensajeria y encomien-
das, eftc.

Establecimiento sucursal: unidad eco-
nomica que, situada en distinto lugar de
la central de la cual depende, realiza las
mismas actividades que esta. Como en el
caso anterior debe indagar por el numero
de sucursales.

Fuente de informacién: corresponde
a aquella persona que suministrara la
informacion, es decir, propietario, admi-
nistrador o aquella persona del estable-
cimiento economico que tenga conoci-
mientos acerca del personal, valor de las
ventas y, en general, de las operaciones
del establecimiento.

Industria: transformacion fisica o quimi-
ca de materiales o componentes en pro-
ductos nuevos, ya sea que el trabajo se
efecte con maquinas o a mano, en una
fabrica o a domicilio, o que los productos
se vendan al por mayor o al por menor;
exceptuando la actividad que sea propia
del sector de la construccion.

Listado de USM: Listado con las manza-
nas de muestra para cada una de las 24
areas metropolitanas con su correspon-
diente densidad de establecimientos de
comercio, servicios e industria.

Manzana: menor division censal carto-
grafica. Corresponde a un area delimitada
por calles, carreras, avenidas, transver-
sales, diagonales, etc., o por elementos
naturales como cafos, quebradas y rios,
entre otros, siempre y cuando sean de
caracter permanente. La manzana puede
corresponder a un lote de terreno, edifica-
do o sin edificar, pero delimitado por vias
de transito vehicular o peatonal. La man-
zana se identifica en el ambito cartografi-
co con un numero de dos digitos.

Micro: establecimientos uUnicos o esta-
blecimientos hasta con tres sucursales,

Glosario

incluida la principal, y con nueve 0 menos
trabajadores o personas ocupadas.

Nombre comercial: Es aquel con el cual
se identifica al publico del establecimiento
economico (aviso publicitario).

Otros servicios (de no interés): para esta
investigacion, los sectores que se excluyen
son: el sector de la banca (bancos, corpo-
raciones), la intermediacion financiera, se-
guros y fondos de pensiones y cesantias,
administracion publica, notarias, educaciéon
publica y colegios de educacion media y
universidades, organizaciones extraterrito-
riales, iglesias y juntas de accion comunal,
sedes de campafias politicas y organiza-
ciones sin animo de lucro, sector transporte
(aéreo, terrestre y acuatico), actividades re-
lacionadas con el sector de la construccion.

Perimetro urbano: La delimitacion legal
de las areas urbanas se define mediante
el establecimiento de perimetro urbano, el
cual corresponde a la linea divisoria entre
lo urbano y lo rural.

Periodo de referencia: intervalo de tiem-
po al cual van referidas las preguntas.
Para la etapa de evolucion es el mes an-
terior, al momento de la realizacion de la
entrevista. Para estructura, el periodo de
referencia es el afo anterior.

Personal ocupado: personas que desem-
penan alguna labor en el establecimiento.

Punto de venta de industria: espacio
fisico dedicado a la comercializacion de
las mercancias fabricadas por la industria
de la cual depende. Por ejemplo, Azucar
y Azuquita, Lec Lee, que tienen algunos
puntos de venta en centros comerciales.

Sanandresito: Espacio geografico, simi-
lar a los centros comerciales, que aglo-
mera una cantidad relativamente alta de
establecimientos que se dedican princi-
palmente a actividades comerciales.
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Glosario

Sector urbano: division cartografica cen-
sal que equivale generalmente a un barrio
y que comprende entre 1y 9 secciones. Se
identifica en la cartografia por un niumero
de cuatro digitos encerrado en un rectan-
gulo. Sus limites se indican con linea grue-
sa a trazos separados con un punto.

Seccion urbana: division censal carto-
grafica que equivale aproximadamente a
20 manzanas contiguas pertenecientes al
mismo sector o barrio. Se identifica con un
numero cerrado en un circulo; sus limites
se indican con linea delgada o trazos. Se
identifica en cartografia mediante un codi-
go de dos digitos dentro de un circulo.

Servicios de interés: transacciones de
bienes intangibles, generados cada vez
que son solicitados, sobre los cuales no re-
caen derechos de propiedad por parte del
usuario y no pueden ser negociados por
separado de su produccién, no son trans-
portados ni almacenados. Los servicios
pueden ser comunales, personales, reli-
giosos, sociales, bancarios, financieros, de
salud, recreativos, deportivos, culturales,
asesorias, consultorias, mensajeria.

Simbologia: forma convencional con que
se representan en los planos los rasgos
culturales, naturales vy fisicos del terreno
(vias, iglesias), entre otros, y limites de
sectorizacién censal.

Toponimia: palabra o grupo de palabras
que identifican caracteristicas geogra-
ficas o culturales representadas en la
cartografia (nombres propios de lugares
nomenclatura vial, entre otros, tales como
iglesias, museos, salones comunales).

Unidad auxiliar: es aquella que propor-
ciona bienes o servicios no duraderos
para su uso principal o exclusivo de la uni-
dad promotora matriz. Estos bienes o ser-
vicios no se convierten en parte fisica de
la produccion de los establecimientos ma-
trices y suelen ser actividades subsidia-
rias y de apoyo. Las unidades auxiliares
no se consideran establecimientos porque
son parte de ellos.

Unidad econémica: espacio indepen-
diente y separado donde se desarrolla
una actividad econdémica independiente
porque no interfiere con otras activida-
des econdmicas, y separado, porque tie-
ne elementos que lo diferencian de otro.
Lugar dedicado exclusiva o predominante-
mente a un tipo de actividad econémica y
funciona bajo una sola direccion y control.
Son ejemplos de unidades econdmicas:
almacenes, tiendas, hoteles, restaurantes,
salas de belleza, bares, fabricas.

Universo de estudio: poblacion de la
cual se requiere la informacién para esti-
mar parametros de sus caracteristicas.

Para efectos de la investigaciéon seran los
establecimientos de comercio, servicio e
industria, ubicados en las cabeceras mu-
nicipales del pais, los que cuenten con 9o
menos trabajadores o personas ocupadas.

USM: Unidad Secundaria de Muestreo
que, dependiendo de la etapa del dise-
no, esta determinada por una manzana o
grupos de manzanas. Este numero esta
compuesto por 11 digitos, que indican el
departamento, municipio, numero conse-
cutivo, subestrato y categoria.

@)
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Anexo A. Formulario de enlistamiento

DEPARTAMENTO
ADMNISTRATIVO

NACIONAL
DAN E DEESTADISTICA

FORMATO DE ENLISTAMIENTO

ENCUESTA DE MICROESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO, SERVICIOS E INDUSTRIA 2008

Direccion

solicita en este formulario, son estrictamente

IMPORTANTE: Los datos que el DANE
Territorial ||

fiscales, ni pueden uliizarse como. prueba

confidenciales y on ningun caso tienen fines
Trimestre [ 4]

judicial (Art.5,"Ley 79/93)

Mes [ ]

Cédigo entrevistador

Cadigo supenvisor

==

(Osm I I I I | Departamento [ | |  Municipio [T ] clase Sectorrural [0] 00| RESUMEN ACTIVIDAD ECONOMICA
1 Comercios CL1]
Seccion rural Centropoblado  [0[0[ 0] Sector [ [ [ [ | Seccion 11 Manzana [ [ | 2 Servicios de interés
3 Industria
\_ Cantidad de establecimientos Otros servicios
Es
o due identifi-
i . & .
. Actividad fabricado | 1PO de | Numero | oo oo cable | 4 digo CIlU segan N
Nro. Nombre comercial Direccion econs- | Estado oo estable- [de suour-| 00| Mioroo | desde la RUT Telsfono
" . ) lle?
mica ustodes? | Cimiento | sales lista calle’
DV.
P ~ 1 Comercio | 1 Abierto |1 SI 1 Unico 1 Mico |1 Visible
bservaciones: 2 servi iy i No Hoj
ervicios | 2 Cerrado 2. No 2. Principal 2 v f2 No oja [ [ | de[ [ |
3 industria | 3 Rechazo 3. Sucursal
4 Desocu- Unidad
servicios | pado 5. Avdiar Fecha:
5 Sinestablef
cimientos
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Anexo B. Formulario Gnico de microestablecimientos

DEPARTAMENTO IMPORTANTE: Los datos que el DANE solicita en est
ADMINISTRATIVO ENCUESTA URBANA 2008 formulario, son estrictamente confidenciales y en ningin caso
NACIONAL MICROESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO, tienen fines fiscales, ni pueden utilizarse como prueba judicial
DANE ccsanistion SERVICIOS E INDUSTRIA (Art. 5, "Ley 79/93)
Mes: Enero
Febrero Trimestre Cuestionario nro. I:l:l:l:l Encuestador El:l
Marzo
-
usm | | | | | | | | | | | | Departamento |:I:I Municipio |:I:I:I
\
ESTADO DEL ESTABLECIMIENTO
Estado:
Abierto I:III ¢ Esta seguro que realizé las suficientes visitas para que sea
CERRADO o RECHAZO?
Cerrado 2
si DII TERM INE pase a Resultado de
> Entrevista
Rechazo EEI
No Corregir
» TERMINEpasea
\Desocupado Resultado de Entrevista
/~A.IDENTIFICACION
1. Nombre comercial: E02
2. Direccion: anl 3. Teléfono: E04
4. Razon social o nombre del propietario E05
5. D.V.
ceont [ [ [ [ [T T T T T T T T ]-[Jew
E14
6. ¢Este establecimiento tiene registro mercantil? 10. ¢Cuanto tiempo lleva funcionando el negocio?
Menos de un afio I:III
De 1 a menos de 3 afios
No Paseala
De 3 a menos de 5 afios EEI
No informa EEI pregunta8 E06
De 5 a menos de 10 afios
10 afios y mas I:EI EB7
7. ¢Obtuvo o renovo ese registro en 2008?
11. ¢(Coémo se lleva la contabilidad en este establecimiento?
Si EIII Libro de registro diario de operaciones EEI
No E07 P o G o balance general
Otro tipo de cuentas
8. Por observacion, sefale el tipo de emplazamiento: No lleva contabilidad I:Elsn
12. Este establecimiento es:
Unico I:II'—' Pase alapregunta 15
Puesto fijo l:lzl
Principal
Vivienda con actividad econdémica E08
Sucursal EEI
9. Este establecimiento desarrolla su actividad como: Unidad auxiliar I:IZI TERMINE  E2
GERENCIA GENERAL
Sociedad comercial (Ltda.,en comandita, I:EI 13. Direccion:
por acciones, etc.)
EB
Cooperativa 2 14. Teléfono:
E%
Sociedad de hecho Departamento:
33
Persona natural/ empresa de propiedad. I:IZI E09 Municipio:
individual Et6
— /
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Continuacion

B. CARACTERISTICAS GENERALES DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA

prestamistas y otros servicios?
Productos elaborados o transformados por la unidad?

15. ¢H mayor porcentaje de ingresos de la unidad econémica proviene de:

Mantenimiento y reparacion? | 1 Continde
Compra y venta de productos NO fabricados por la unidad? 2 | Pasealapregunta 17
Alojamientos, restaurantes, cafeterias, bares, expendios de comida? | 3 Pase ala pregunta 21
Correo y telecomunicaciones? 6 | }

Pase alapregunta 23
Educacion? | 7
Salud, servicios sociales? 8 |
Inmobiliarias, alquiler? [ Te
Informéatica? 10
Esparcimiento, culturales y deportivas? | 11 Pasealapregunta 24
Asociaciones? 12
Actividades empresariales de investigacion y desarrollo? | 13
Lavanderias, peluquerias, funerarias, parqueaderos, agencias de viajes, 14

& Pase ala pregunta 25

16. {Los bienes que mantiene o repara principalmente son:

Vehiculos automotores? |:|I
Motocicletas? 2

Efectos personales? I:E W:i;‘l'gs
Enseres domésticos?

Computadores y equipo de oficina?jzl

Maquinaria y equipo industrial? |:E|

17. ¢Vende principalmente a:

Minoristas, usuarios industriales, comerciales EE'
e institucionales?

Publico en general? I:Izl

21. ¢Esta unidad econdmica corresponde principalmente a:

Restaurante? l:lI

Cafeteria, fuente de soda o fruteria? 2
Otros expendios de comida? Elz

Expendio de bebidas alcohdlicas? I:El
8]

Hotel, hostal o aparta hotel?
Residencias, moteles, amoblados?
Centro vacacional, zona de camping?
Otro tipo de alojamiento?

18. ¢Las mercancias que vende son principalmente:

Nuevas?
Nota: cuando setrate de
alimentos, marque
siempre nuevas
Usadas?

23. JQué servicio de correo y telecomunicaciones o educacion

19. ¢Qué grupo de mercancias vende principalmente esta unidad
econdmica?

22. ;Esta unidad econdmica ofrece principalmente:
A la mesa?
Paseala
pregunta 26
Autoservicio?

presta u ofrece ésta unidad econémica?

(Tabla de referencia NG 2)

Descripcion del servicio prestado
(Tabla de referencia No.3)

Pase ala pregunta 26

24 ;Qué servicio presta u ofrece ésta unidad econémica?

(Tabla de referencia No.4)
Pase ala pregunta 26

(Tabla de referencia No.1)

20. ¢Esta unidad es supermercado, venta de viveres en general

o granero?

Si [ TT] —— ¢Cusles elporcentaje de venta
de alimentos? %

No E13 E194

Pase alapregunta 26

25. ¢Cual es el principal producto que fabrica o transforma ésta
unidad econémica? ¢Cual es su materia prima principal y su
uso o destino?

Producto:

(Tabla de referencia No.5)
Materia prima principal:
(Tabla de referencia No 6)

Uso o destino:

(Tabla de referencia No.7) _/

( EVOLUCION | TRIMESTRE DE 2008

C. CARACTERISTICAS DEL PERSONAL OCUPADO

Sies 110 mas TERMINE pase a
Resultado de Entrevista

26. ¢Cuantas personas trabajaron en este establecimiento en el mes de referencia?

Diligencie |:|:| Sies0 —— 5  ¢Estaseguro que el Establecimiento estuvo INACTIVO o es

un NACIMIENTO en el mes de referencia?

si EIII TERMINE pase a Resultado de
Entrevista

No Corregir
Tipo de personal Género Total Mujeres Hombres
Socios, propietari iliares sin
Personal de contrato a término indefinido
Personal temporal
TOTAL
D. PRODUCCION, VENTAS O INGRESOS N
27. ;Cual fue el valor total de la produccion, ventas o
ingresos del establecimiento en el mes de referencia?
[ DATOS DE LA FUENTE \
| Nombre: 541|Cargo e42| Teléfono I
Gracias por su colaboracion | Diligencie el resultado de la entrevista* | | J
* 1=Encuesta Completa 3 =Rechazo 5=Desocupado 7 =Inactivo
2 =Encuesta Incompleta 4 =Cerrado 6 =Fuera de Universo 8 =Nacimiento
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Anexo B

Continuacion

( ESTRUCTURA 2007 ]

I. PERSONAL OCUPADO PROMEDIO DURANTE EL ANO 2007

(L1 E

28. ;Cuantas personas promedio trabajaron en este establecimiento durante el afio 20077

¢Esta seguro que el Establecimiento estuvo INACTIVO o es un

Sies0
NACIMIENTO para el afio 20077
si I:El TERM INE pase a Resultado de
Entrevista
No Elzl Corregir
. Cotizaciones
. . Sueldos y Prestaciones
Tipo de personal Total [Mujeres| Hombres salarios sociales patronales
(EPS,ARP)
Socios, propietarios y familiares sin remuneracion E44 E46 E45 E159
Personal de contrato a término indefinido E47 E49 E48 E50 E51 E160
Personal temporal E52 E54 E53 E55 E56 E161
E57 E59 E58 E60 E61 Ef17

J. COSTOS, GASTOS, VENTAS, INGRESOS O PRODUCCION DURANTE EL ANO 2007

29. De acuerdo con la siguiente tabla, defina el comportamiento de su actividad durante el afio 2006:

Mes Mayor
Enero 1
Febrero 1
Marzo 1
Abril 1
Mayo 1
Junio 1
Julio 1
Agosto 1
Septiembre 1
Octubre 1
Noviembre 1
Diciembre 1

Normal| Menor NF
2 3 4 |E96
2 3 4 |E97
2 3 4 |E98
2 3 4 |E99
2 3 4 |E100
2 3 4 [Ef01
2 3 4 |E102
2 3 4 |E103
2 3 4 |E104
2 3 4 |E105
2 3 4 |E106
2 3 4 |E07

30. En el mes de mayor actividad, ¢cudl fue el valor promedio de
ventas, ingresos o produccion de este establecimiento?

$ E108

33. En el mes de mayor actividad, ¢cual fue el costo promedio de la
mercancia vendida, de los insumos para la produccién del servicio o
de las materias primas, materiales y empaques?
$ E188

31.
En el mes de normal actividad, ¢cudl fue el valor promedio
de ventas, ingresos o produccion de este establecimiento?

$ E109

34. En el mes de normal actividad, ;cudl fue el costo promedio de la
mercancia vendida, de los insumos para la produccion del servicio o
de las materias primas, materiales y empaques?

$ E189

32. En el mes de menor actividad, ¢cual fue el valor promedio de
ventas, ingresos o produccion de este establecimiento?

$ E110

35. En el mes de menor actividad, ¢cual fue el costo promedio de la
mercancia vendida, de los insumos para la produccién del servicio o
de las materias primas, materiales y empaques?

$ E190

36. ¢Cuanto pagd, en promedio, durante el afio 2007 por concepto de...y con qué frecuencia se realiz6?

Lafrecuencia de este
Concepto Valor $ gasto es:
3| 4

1 Arrendamiento de bienes inmuebles y muebles E65 E122
2. Energia eléctrica comprada E66 E123
3. Otros energéticos comprados (gas, lefa, etc.) E67 E124
4. Servicio de teléfono E115 E125
5. Servicio de agua E116 E126
6. Mantenimiento y reparacion E69 E127
7. Transporte, acarreos ||=70 E128
8. Publicidad, propaganda y promocion E71 E129
9. Impuestos (industria y comercio, predial, de vehiculos, etc.) |EZ E130
0. Intereses por préstamos E73 E131
M. Licencias de funcionamiento, registro mercantil o tarifas de asociaciones gremiales E118 E135
2. Otros gastos (aseo y vigilancia) E74 E136

TOTAL (renglones 1a 12) E75

@)
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Conclusion

("~ K_ACTIVOS FIJOS DURANTE EL ARO 2007

37. Indique el valor de los activos fijos
Concepto Terrenos Edificaciones M aquinarias y equipo compﬁf:::ﬂ‘:’i:ﬂii:;'acién Equipo de transporte
|T°‘a| E79 E83 E87, E91 E95
(" L. AREA DEL ESTABLECIMIENTO
38. Diligencie:
Metros cuadrados
rea total donde desarrolla su actividad econémica Eit
rea de ventas del (sélo para i0) ETR2
\ __—
Durante 2007, la empresa realizé operaciones de
compra o ventas con otro(s) pais(es) de:
Diligencie el resultado de la entrevista I:l:lEﬂs
Bienes I:l Servicios/1 I:l /
N
( G.TICS
39. ;Cuantos computadores tiene el establecimiento en uso| 46. ;Qué ancho de banda utiliza el establecimiento para acceder a
(propios o alquilados) a 31 de diciembre de 2007? Internet (en Kbps)?
B_1 0-64
Si es cero (0) TERM INE 65-128 Elzl
40. ;Cudl es el porcentaje del total de empleados que utiliza PC
en su trabajo? 129-256 I:Izl
[T [ | wdeltotalde empleados B2
41. ;Este establecimiento tiene acceso a Internet? 257-512 I:Izl
si [T sertince 513-1024 =1
No Pase ala pregunta 49 1025-2048 I:El
B_3
42. ;Cudl es el porcentaje total de empleados que usa el 2049-4096
computador conectado a Internet en su trabajo?
4097-8192
I:I:I:I %del total de empleados
B4 8193 - SUPERIOR =1
43. ;H establecimiento recibe ordenes de compra a través de B_9_1
Internet? 47. ¢Para qué actividades o servicios, el establecimiento usa Internet?
Si | No
Si l:lIl Comunicacién (e-mail) B_12_a
Busqueda de informacion B_2_b
No Banca 6nicayotros B_2_c
B_7 T i con i 9 B_12.d
44. ;H establecimiento ordena productos a través de Internet? Servicio al cliente B_12_e
Distribuir productos en linea B_12_f
48. ¢En qué areas del establecimiento utiliza la Internet?
No Si |No
Administracion B_ 12 1a
B_8 Produccion B_12_1b
45. ; Qué tipo de acceso utiliza el establecimiento para acceder a Ventas B_12_1c
Internet?
49. ¢ H establecimiento tiene pagina Web? ;6 presencia en un sitio Web?|
Moédem analogo I:El Si
RDSI (ISDN) No
B_5
ADSL 50. ;(H establecimiento tiene una Intranet?
Canal dedicado - Cable / Fibra 6ptic:
No 2 B_6
Inalambrico 51. ¢H establecimiento tiene una Red de Area Local (LAN)?
Frame Relay
No 2 B_10
GPRS 52. ;H establecimiento tiene una Extranet?
EDGE
No
K 5o B_M
Fuente \
Nombre: E41| Cargo e42| Teléfono E43 |
Gracias por su colaboraciéon | Diligencie el resultado de la entrevista | | |B,RE /
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Anexo C. cuadros de salida de la Encuesta de Microestablecimientos.

Etapa de Evolucion | trimestre de 2009

En la siguiente lista se encuentran los principales cuadros de salida:

Cuadro 1: Resumen. Total de microestable-
cimientos por contabilidad y r gistro mercan-
til, personal oc pado, género, produccion,
ventas o ingresos nominles y reales, prome-
dio personal ocupado por establecimiento,
promedio de ventas, ingresos y produccion
nominal y real por establecimiento, segun
sector econdmco

En los cuadros 2 al 7 se presentan las ci-
fras de Comercio Unicamente.

Cuadro 2. Comercio. Cantidad de mi-
croestablecimientos por personal ocupa-
do, tipo de contratacion y ventas nominales
y reales, segun cédigo CIIlU Rev. 3A.C.y
rangos de personal ocupado.

Cuadro 3. Comercio. Cantidad de mi-
croestablecimientos por tiempo de funcio-
namiento, segun codigo ClIU Rev. 3 A. C.
y rangos de personal ocupado.

Cuadro 4. Comercio. Cantidad de mi-
croestablecimientos por registro mercantil
y renovacion, tipo de contabilidad, segun
codigo ClIU Rev. 3 A. C. y rangos de per-
sonal ocupado.

Cuadro 5. Comercio. Cantidad de mi-
croestablecimientos, personal ocupado
y total ventas, segun cédigo ClIU Rev. 3
A..C.y niveles de ventas.

Cuadro 6. Comercio. Cantidad de mi-
croestablecimientos por tipo de sociedad,
segun cadigo CIIU Rev. 3 A. C.

Cuadro 7. Comercio. Promedio personal
ocupado y promedio ventas por microes-
tablecimiento, segun actividad econdmica.

Cuadros 8 al 13 se refiere a servicios
unicamente.

Cuadro 8. Servicios. Cantidad de mi-
croestablecimientos por personal ocupa-
do, tipo de contratacion e ingresos, segun
codigo ClIU Rev. 3 A. C. y rangos de per-
sonal ocupado.

Cuadro 9. Servicios. Cantidad de mi-
croestablecimientos por tiempo de funcio-
namiento, segun codigo CIIU Rev. 3 A. C.
y rangos de personal ocupado.

Cuadro 10. Servicios. Cantidad de mi-
croestablecimientos por registro mercantil
y renovacion, tipo de contabilidad, segun
cédigo ClIU Rev. 3 A. C. y rangos de per-
sonal ocupado.

Cuadro 11. Servicios. Cantidad de mi-
croestablecimientos, personal ocupado y
total ingresos, segun cdédigo ClIU Rev. 3
A. C. y niveles de ingresos.

Cuadro 12. Servicios. Cantidad de mi-
croestablecimientos por tipo de sociedad,
segun codigo ClIU Rev. 3 A. C.

Cuadro 13. Servicios. Promedio perso-
nal ocupado y promedio de ingresos por
microestablecimiento, segun actividad
econdmica.

Cuadros 14 al 19 se refieren a indus-
tria unicamente.

Cuadro 14. Industria. Cantidad de mi-
croestablecimientos por personal ocu-
pado, tipo de contratacion y produccion,
segun codigo ClIU Rev. 3 A. C. y rangos
de personal ocupado.

Cuadro 15. Industria. Cantidad de mi-
croestablecimientos por tiempo de funcio-
namiento, segun codigo CIIU Rev. 3 A. C.
y rangos de personal ocupado.

@)
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Cuadro 16. Industria. Cantidad de microesta-
blecimientos por registro mercantil y renova-
cién, tipo de contabilidad, segun cédigo ClIU
Rev. 3 A. C. y rangos de personal ocupado.

Cuadro 17. Industria. Cantidad de mi-
croestablecimientos, personal ocupado y
total produccion, segun codigo ClIU Rev.
3 A. C. y niveles de produccion.

Cuadro 18. Industria. Cantidad de mi-
croestablecimientos por tipo de sociedad,
segun caodigo CIIU Rev. 3 A. C.

Cuadro 19. Industria. Promedio personal
ocupado y promedio de produccion por
microestablecimiento, segun actividad
economica.

Etapa de Estructura 2008

En la siguiente lista se encuentran los
principales cuadros de salida:

Cuadro 1. Resumen. Total de estableci-
mientos, contabilidad, personal ocupado,
produccion, ventas o ingresos, consumo
intermedio, valor agregado, total activos,
area promedio, segun actividad econdmi-
ca de establecimientos activos en el 2008.

Los cuadros 2, 3 y 4 hacen referencia a
comercio.

Cuadro 2. Comercio. Cantidad de estable-
cimientos, personal ocupado y total ventas
anuales segun cédigo ClIU Revisién 3 A.C
y niveles de venta.

Cuadro 3. Comercio. Cantidad de estableci-
mientos, valor ventas, consumo intermedio,
valor agregado, total de activos (SMMLV)
y area de venta Microestablecimientos se-
gun cadigo CIIU Rev. 3 A.C.

Cuadro 4. Comercio. Cantidad de esta-
blecimientos, personal ocupado, sueldos,

Anexo C

salarios y prestaciones en los microesta-
blecimientos segun actividad econémica y
rangos de personal ocupado.

Los cuadros 5, 6 y 7 hacen referencia a
Servicios.

Cuadro 5. Servicios. Cantidad de esta-
blecimientos, personal ocupado y total in-
gresos anuales segun cdédigo ClIU Rev. 3
A C y niveles de ingresos.

Cuadro 6. Servicios. Cantidad de esta-
blecimientos, valor ingresos, consumo in-
termedio, valor agregado, total de activos
(SMMLV) y area promedio donde desarro-
lla la actividad el establecimientos segun
codigo ClIU Rev. 3 A. C.

Cuadro 7. Servicios. Cantidad de esta-
blecimientos, personal ocupado, sueldos
salarios y prestaciones, segun coédi-
go ClIU Rev. 3 A C y rangos de perso-
nal ocupado.

Los cuadros 8, 9 y 10 hacen referencia a
industria

Cuadro 8. Industria. Cantidad de estable-
cimientos, personal ocupado y total pro-
duccion anual segun codigo ClIU Revisiéon
3 A. C. y niveles de produccion.

Cuadro 9. Industria. Cantidad de esta-
blecimientos, produccion bruta, consu-
mo intermedio, valor agregado, total de
activos (SMMLV) y area donde desa-
rrollan su actividad, segun cédigo CIlIU
Rev. 3 A. C.

Cuadro 10. Industria. Cantidad de esta-
blecimientos, personal ocupado, sueldos,
salarios y prestaciones en los microesta-
blecimientos segun actividad econémica 'y
rangos de personal ocupado.
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