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DANE presenta resultados de encuestas y estudios sobre lo

cultural

* Cuentas Nacionales avanza en la elaboracion de la Cuenta Satélite
de Cultura, se tienen a la fecha las series estadisticas de los
Balances Oferta-Demanda serie 2000-2007 con la base economica,
aito 2000.

* De la poblacion de 12 aitos y mas que vio videos en el ultimo mes, el
73,68% vio peliculas, el 62,19% musicales, el 8,86% videos
SJamiliares/caseros y el 5,91% videos de otro tipo.

* 90,94% de las personas no se ha afiliado a ningiin partido y/o
movimiento politico.

e 78,26% de los ciudadanos en Colombia considera que la
democracia es preferible a cualquier otra forma de gobierno.

 Las personas de 5 aios a 11 ainos ven y escuchan, en su orden,
television (96.17%), radio (49.00%) y musica grabada (45.02%).

» Los sitios mas utilizados por las personas de 5 aitos de edad y mas,
para acceder a Internet, fueron los centros de acceso publico con
costo (café Internet).

 22,8% de los hogares colombianos tiene computador para uso del
hogar y 12,8% posee conexion de Internet.

En el marco del Sistema Estadistico Nacional —SEN, el Departamento Administrativo
Nacional de Estadisticas, DANE, presenta los resultados de sus mas recientes
investigaciones sobre Consumo Cultural, Cultura Politica y Tecnologias de la
Informaciéon, como un gran aporte al conocimiento sobre las practicas, habitos y
percepciones que tienen las personas en Colombia sobre temas que tienen un eje en
comun: lo cultural.

Experiencia del DANE en la medicion de lo cultural

Desde la década de los cincuentas el DANE ha realizado diversos trabajos sobre
categorias y temas asociados a lo cultural. En la década de los 50 y 60 se publicaron
datos de la asistencia de las personas a cine, el nimero de emisoras en el pais, asi como
la participacion de las personas en actividades culturales como las rifias de gallos y las
carreras de caballos. En los 70 y 80, en la encuesta de ingresos y gastos se incluye la
medicion de la radio y la television por cable, asi como los servicios asociados a la
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Desde los ochenta en los anuarios estadisticos aparecieron estadisticas nacionales y
departamentales sobre servicios como la radio y el cine, en algunos casos, acerca de la
produccion cinematogréafica nacional y la asistencia a espectaculos deportivos como el
fatbol. En la encuesta de ingresos y gastos de los afios 94 y 95, se establecié un capitulo
dedicado a los equipos, accesorios y servicios de esparcimiento y diversion, grupo en el
cual se incluyeron bienes y servicios caracterizados como culturales, elaborandose una
importante ampliacion en comparacion con la encuesta de los afios 84 y 85.

Estudios adelantados en el aito 2008

Ademas de estos trabajos, el DANE adelanta desde el afio 2002 la Cuenta Satélite de
Cultura en el marco de las Cuentas Nacionales, labor que tiene como propésito obtener
informacién continua, confiable y comparable, que permita el anélisis y evaluaciéon
economica de las actividades culturales del pais. Este trabajo es una estadistica derivada
y sintesis econ6mica, que ha sido apoyada en diferentes etapas por el Convenio Andrés
Bello y el Ministerio de Cultura.

De acuerdo con los resultados de la base afio 2000, el aporte de la cultura al Producto
Interno Bruto es de 1.56%, fruto de las actividades de Edicién, Transmisién de Radio,
Television y Cable, Publicidad, Fotografia, Investigacion y Desarrollo Cultural, Servicios
de Esparcimiento y Culturales, Museos y las Entidades del Gobierno con destino a la
Cultura.

A la fecha se tienen: el desarrollo metodolégico de la Cuenta Satélite de Cultura, los
resultados de la base 2000 para las actividades mencionadas; y los Balances Oferta-
Utilizacion serie 2000-2007, con informacion acerca de los componentes de la Oferta
(Produccion, importaciones, impuestos) y la Demanda (Consumo intermedio, Consumo
final, Exportaciones) de las actividades de Edicion, Transmisién de Radio, Television y
Cable, Servicios publicitarios, fotograficos y de investigacion; al igual que los Balances
Oferta- Demanda de los servicios culturales que incluyen la actividad de cine
(produccion y exhibicion), servicios de radio y television, espectaculos, artisticos,
bibliotecas, museos, sitios histéricos y asociaciones o agremiaciones dedicadas a la
cultura.

Como otro estudio sobre lo cultural, surge en el ano 2007 la Encuesta de Consumo
Cultural con el propésito de caracterizar las practicas culturales asociadas al consumo
cultural y al uso del tiempo libre de la poblacion residente en Colombia de 5 afos y mas.
Entre sus principales indicadores estan el porcentaje de asistentes a presentaciones de
teatro, danza y oOpera; conciertos y recitales de musica en vivo; ferias y exposiciones
artesanales como proyecciones de cine. Respecto al tiempo libre, la encuesta entrega
importantes datos sobre el promedio de horas invertidas en diferentes actividades
cotidianas, asi como el tipo de actividades realizadas en ese marco.

Durante el afio 2007 la encuesta fue aplicada a 8.275 personas en 14 municipios del pais
para obtener datos de total cabeceras municipales. Para el afio 2008 dicha muestra
aumento6 a 38.237 personas en 12.031 hogares en 68 municipios del pais, con lo cual fue
posible lograr indicadores del total cabeceras municipales y regiones del pais.
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De manera paralela, la Encuesta de Cultura Politica se realiza desde el ano 2007
con el objetivo de generar informacion estadistica estratégica que permita caracterizar
aspectos de la cultura politica colombiana, basados en las percepciones de los
ciudadanos sobre su entorno politico.

Entre los principales indicadores se encuentran: proporcion de personas que conocen
los espacios y mecanismos de participacion garantizados por la ley; total de personas de
18 anos y mas que consideran ttil la participacion ciudadana. Con respecto al tema
electoral y de partidos politicos, proporcion de personas de 18 afios y mas segin su
comportamiento electoral; total de personas de 18 afos y mas por simpatia o no hacia
un partido y/o movimiento politico, y distribucion porcentual de personas de 18 afios y
mas segun preferencias politicas. Frente a la percepcion de la democracia en Colombia
se identifica la proporcién de personas de 18 afios y mas que prefieren la democracia
como sistema politico frente a otros; total de personas de 18 afios y mas segin nivel de
confianza en las principales instituciones del Estado, y proporcién de personas segin la
importancia que le dan al tema politico.

Paralelo a estos trabajos, se realizd en 2001 la medicion de Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacién y se desarrolla el médulo de Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacion (TIC) desde el afio 2007, con el cual se realiza la
medicion regular sobre el uso y penetracion de las TIC en los hogares y personas de 5
afios y mas de edad en la Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH).

Por medio de este modulo se obtienen indicadores basicos de acuerdo con las normas
internacionales de la UNCTAD/UN y la Comision Econémica para América Latina
(CEPAL). De igual modo desde 2006 se realiza la medicién de uso y penetracién de TIC
en las empresas industriales, comerciales, de servicios y en los microestablecimientos.

Este estudio permite conocer en el caso de los hogares, la tenencia de computadores; el
uso del computador; el acceso, uso y tipo de actividades realizadas a través de Internet;
asi como la posesidon de bienes y servicios como la television a color, telefonia fija y
movil. Para el caso de las empresas, se obtiene informacién sobre el uso del
computador, acceso a Internet, su uso para actividades laborales y el tipo de conexion
que tiene cada empresa.

Por su parte, la Encuesta de Calidad de Vida de 2008 también entrega importantes
datos sobre el consumo cultural y la tenencia de bienes o servicios relacionados con TIC
por parte de los hogares. En el marco de esta operacion se inicio el estudio de los
hébitos televisivos en el afio 2003, ejercicio que hoy se realiza en la Gran Encuesta
Integrada de Hogares (GEIH). Para el ano 2008, esta operacion presenta resultados
sobre porcentaje de hogar que realizan gastos o realizan pagos por concepto de
actividades culturales y de esparcimiento como en bienes culturales como libros, discos,
peliculas, juegos y videos en DVD. En adicion, la ECV 2008 nos permite contrastar los
resultados de tenencia de bienes y servicios relacionados con TIC.

Vea la informacién ampliada en www.dane.gov.co




