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Resumen

Durante el tercer trimestre del afio 2008 se present6 una
disminucién en ventas reales de -0,57% en comparacién con
el mismo trimestre del afio anterior.

En el tercer trimestre del afio 2008, seis grupos de
mercancias presentaron variaciones positivas en ventas
reales con respecto al mismo periodo del 2007.

El empleo registrd durante el tercer trimestre del afio 2008 un
incremento de 0,36% con respecto al mismo periodo del afio
anterior.

En el tercer trimestre de 2008, los inventarios reales
presentaron una variacion de 14,2%, comparados con el
primer trimestre de 2007.

En el tercer trimestre de 2008 las ventas reales de vehiculos
presentaron una disminucién de 29,6% en comparacién con
el mismo trimestre del afio anterior.
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Bogotda, D. C., 28 de noviembre de 2008

RESULTADOS GENERALES

En el tercer trimestre de 2008, las ventas reales minoristas de los grandes almacenes disminuyeron 0,57% frente al mismo trimestre de

2007.

Gréfico 1

Variacion de las ventas reales en grandes almacenes minoristas e hipermercados

Total nacional
(2002 11 — 2008 111)

Fuente: DANE
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

En el tercer trimestre de 2008, las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas, presentaron una disminucion de 3,6% respecto al
mismo periodo del afio anterior.

Gréfico 3

Variacion anual de las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas en grandes almacenes minoristas e hipermercados
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Fuente: DANE

El empleo asociado al comercio de los grandes almacenes e hipermercados minoristas aumentd 0,36% en el periodo de analisis.

Gréfico 4

Personal ocupado por los grandes almacenes minoristas e hipermercados
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(2003 1 — 2008 111)

3 g
100 000+ 2 ~ [te}
~
™ S & 3
% [ee] ™
- [oo) [o¢]
o ©
(o] Lo ™~
o~ M~
~
75 000
0 -
S
c
I}
(%]
L.
©
a 1
© i
8 50000
o
e
©
IS
)
z {
25 000 -
o T T T T T T T T T T
M M 0O M0 9 9 8 S 0w W w MmO © © ©O© I~ MM MM N~ 0O 0
O O O O O © © O O O © O O O © O O O © o o o o
O O O O O O O 0O 0O O O 0O 0O 0O O 0o O o O o o o o
§9§§FFIFFIF§FIFTIFTFISTFI A
- == =3+ =3+ ==+ ==3 " ==

Fuente: DANE

3

Para mayor informacion: www.dane.gov.co




Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

En el tercer trimestre de 2008, el 60,6% del personal que ocuparon los grandes almacenes minoristas e hipermercados era permanente y
el 39,5% temporal, (directo 21,3% y por empresa 18,2%).

Gréfico 5

Distribucion del personal ocupado, por tipo de contratacion
Total nacional

2008 (Il trimestre)
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Fuente: DANE

1. Ventas reales
1.1 Grupos de mercancias
1.1.1 Variacion anual: tercer trimestre (2008/2007)

Seis de los catorce grupos de mercancias registraron contribuciones positivas a la variacion anual de las ventas (-0,57%). Las principales
variaciones fueron: equipo de informatica, hogar (18,9%); libros y papeleria (8,1%); calzado y articulos de cuero (6,3%). Por su parte, los
grupos que registraron las mayores variaciones negativas fueron articulos de uso doméstico (8,3%); licores y tabaco (6,8%); y articulos de
ferreteria (4,5%).

Grafico 6

Variacion anual de las ventas reales
Total nacional

Il trimestre (2008/2007)
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Fuente DANE — MMCM
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

Seis de los catorce grupos de mercancias registraron contribuciones positivas a la variacion anual de las ventas. Los principales aportes
fueron de equipo de informéatica, hogar (0,70 puntos); otras mercancias (0,22 puntos); y productos de aseo personal (0,20 puntos). Por su
parte, los grupos que registraron las mayores contribuciones negativas fueron alimentos y bebidas (1,1 puntos); articulos de uso doméstico
(0,33 puntos); y muebles y electrodomésticos (0,23 puntos).

Gréfico 7

Contribucion anual a las ventas reales
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2,00 -
1,00 4
» 0,00 -
o
©
S
2
=
)
o
2
o -1,00 -
o
n
o o~
b= 1
3 Ao
o
-2,00 -
= %) o > n n ) = © o = » o >0 0
s o @ - w8 S >5 < o ® =] i 9 @ =R
S »n 2 80 S 0,9 = »n 'S @ = o L > o =
o @ = = o o =] o = ] o = 0=
o 2 c — o S5 So 295 < og [ < > n ©QL O c o
° 8 L © o 2 S 0 £e $9=3 ° S © - 3o nw o0VE ©TC
o = o5 foapect S O o S 3= © o £ > ° Le S0 g29
[SAS) ) o g < .2 o © ~2 209 7] F=IN) » 8w 2¢c o092 =0 L
ER £ g% o> FE J° @38 < e 4 g8 ¢s £zE <o
0 E 0 Sa @ = IS -3 xg 5] 52 s <c=o
= © S o ha I © =) © Q
g 5 g 2 < - g5 ¢ 3
e 2 2
£ T = O o s @

Fuente DANE — MMCM

1.1.2 Variacién afio corrido: I-lll trimestres (2008/2007)

En los ultimos tres trimestres, las ventas reales se incrementaron en 1,6% respecto al mismo periodo anterior; once grupos de mercancias
presentaron variaciones positivas destacandose: equipo de informatica, hogar (17,4%); otras mercancias (10,1%); y calzado y articulos de
cuero (8,9%). Aquellos grupos que presentaron variaciones negativas fueron articulos de uso doméstico (3,8%); licores y tabaco (3,5%); y
alimentos y bebidas no alcohdlicas (1,0%).
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

Gréfico 8

Variacion de las ventas reales
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Fuente DANE — MMCM

Los grupos de mercancias que registraron las mayores contribuciones a la variacién total del afio corrido fueron equipo de informatica,
hogar (0,63 puntos); otras mercancias (0,49 puntos); y muebles y electrodomésticos (0,28 puntos). Por su parte, los grupos que
registraron contribuciones negativas fueron alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,32 puntos); articulos de uso doméstico (0,15 puntos); y
licores y tabaco (0,07 puntos).

Gréfico 9

Contribucioén a las ventas reales
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I-11l trimestres (2008-2007)
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Fuente DANE — MMCM
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

1.1.3 Variacién doce meses: IV-lll (2007-2006)/ IV-III (2008-2007)

En los Ultimos cuatro trimestres, las ventas reales se incrementaron en 2,8% respecto al mismo periodo anterior; once grupos de
mercancias presentaron variaciones positivas destacandose: equipo de informatica, hogar (22,3%); otras mercancias (14,3%); y calzado y
articulos de cuero (9,0%). Los grupos que presentaron variaciones negativas fueron articulos de uso doméstico (2,7%); alimentos y
bebidas no alcohdlicas (0,73%); y productos farmacéuticos (0,61%).

Grafico 10

Variacion de las ventas reales
Total nacional
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Fuente DANE — MMCM

Los grupos de mercancias que registraron las mayores contribuciones a la variacion de las ventas en los cuatro trimestres fueron muebles
y electrodomésticos (0,84 puntos); equipo de informatica, hogar (0,74 puntos); y otras mercancias (0,73 puntos). Por su parte, los grupos
gue registraron una contribucion negativa fueron productos alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,23 puntos); articulos de uso doméstico
(0,11 puntos); y productos farmacéuticos (0,03 puntos).

7

Para mayor informacion: www.dane.gov.co



Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

Grafico 11

Contribucioén a las ventas reales
Total nacional

IV-IIl (2007-2006)/ IV-IIl (2008-2007)
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Fuente DANE — MMCM

1.2 Actividades comercial CIlIU rev. 3
1.2.1 Variacién anual: tercer trimestre (2008/2007)

De acuerdo con el tipo de actividad comercial (CIIIU Rev.3) desarrollada por las empresas investigadas en Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas, en el tercer trimestre de 2008, se observé una disminucion en las ventas reales del comercio no especializado,
con surtido compuesto principalmente por alimentos (3,4%), mientras que en el no especializado, con surtido compuesto principalmente
por productos diferentes de alimentos, la variacion fue de 13,8%. En el comercio especializado, se destaca el crecimiento en ventas reales
de libros y papeleria (23,1%) y de productos farmacéuticos (9,8%). Las variaciones negativas la presentaron electrodomésticos y muebles
para el hogar (4,9%); y textiles, prendas de vestir y calzado (1,3%).

Gréfico 12

Variacion anual de las ventas reales, segun actividad comercial

Total nacional
Il trimestre (2008/2007)

Total | -0,57
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Textiles, prendas de vestir y calzado

Electrodomésticos y muebles hogar -4.9
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Fuente DANE — MMCM
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

Gréfico 13

Contribucién ala variacion de las ventas reales, segun actividad comercial
Total nacional

Il trimestre (2008/2007)

Total | -0,57
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Piezas y partes para vehl'culosi i 0,09
Equipo de informatica, diversos y ferreteria | | 0,01
Textiles, prendas de vestir y calzado | —0,077
Electrodomésticos y muebles hogari -0,09 |
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Fuente DANE — MMCM

1.2.2 Variacion afio corrido: I-lll trimestres (2008/2007)

De acuerdo con el tipo de actividad comercial (CIIIU Rev.3) desarrollada por las empresas investigadas en Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas, durante los nueve meses de 2008, se observé una disminucion en las ventas reales del comercio no
especializado, con surtido compuesto principalmente por alimentos (0,91%), mientras que en el no especializado, con surtido compuesto
principalmente por productos diferentes de alimentos, la variacion fue de 20,8%. En el comercio especializado, se destaca el crecimiento
en ventas reales de libros y papeleria (18,0%) y productos farmacéuticos y piezas, partes y accesorios (5,8%) cada uno. Las variaciones
negativas la presentaron electrodomésticos y muebles para el hogar (5,4%); y textiles, prendas de vestir y calzado (0,10%).

Gréfico 14

Variacion de las ventas reales
Total nacional

I-11l trimestres (2008/2007)

Total | W 16

No especializados, alimentos | -0,9 Ll
No especializados, diferente de alimentos 20,8
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Productos farmacéuticos

| _e— 518
Piezas y partes para vehiculos

5,8

Equipo de informatica, diversos y ferreteria | 7. 0,52
Textiles, prendas de vestir y calzado | -0,107
Electrodomésticos y muebles hogari -5,4 |
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Fuente DANE — MMCM
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

Gréfico 15

Contribucion ala variacion de las ventas reales
Total nacional

I-1ll trimestres (2008/2007)
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Fuente DANE — MMCM

Puntos porcentuales

1.2.3 Variacién doce meses: IV-Ill (2007-2006)/ IV-III (2008-2007)

De acuerdo con el tipo de actividad comercial (CIIIU Rev.3) desarrollada por las empresas investigadas en Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas, en los Ultimos cuatro trimestres, se observd una disminucién en las ventas reales del comercio no
especializado, con surtido compuesto principalmente por alimentos (0,19%), mientras que en el no especializado, con surtido compuesto
principalmente por productos diferentes de alimentos, la variacion fue de 28,9%. En el comercio especializado, se destaca el crecimiento
en ventas reales de libros y papeleria (19,3%) y productos farmacéuticos (4,0%). La variacién negativa la presenté electrodomésticos y

muebles para el hogar (1,8%).

Gréfico 16

Variacion de las ventas reales
Total nacional

IV-111 (2007-2006)/ IV-IIl (2008-2007)

Total |

No especializados, alimentos |

No especializados, diferente de alimentos |
Libros 'y papelen’a7

Piezas y partes para vehiculos |

Productos farmacéuticos |
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Fuente DANE — MMCM
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

Grafico 17

Contribucion ala variacion de las ventas reales

Total nacional

IV-11l (2007-2006)/ 1V-11l (2008-2007)

Fuente DANE — MMCM

2. Empleo

2.1 Grupo de mercancia
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2.1.1 Variacién anual: Il trimestre (2008/2007)

Puntos porcentuales

En el tercer trimestre de 2008, el empleo del comercio minorista crecid 0,36%. Durante este periodo la categoria que contribuyo
positivamente a la variacion total fue personal temporal directo, con un aporte de 0,98 puntos porcentuales.

Grafico 18

Contribucién anual del empleo a las ventas reales

Total nacional
Il trimestre (2008/2007)

Fuente DANE — MMCM
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Bogota, D. C., 28 de noviembre de 2008

2.1.2 Variacién afio corrido: I-lll trimestres (2008/2007)

En los nueve meses de 2008, el empleo asociado al comercio minorista en grandes almacenes presenté un incremento de 3,7%, respecto
al mismo periodo del afio anterior. Durante este periodo las categorias que mas contribuyeron positivamente a la variacion total fueron
personal temporal directo y personal contratado a través de empresas, con aportes de 2,2 y 1,2 puntos porcentuales respectivamente.

Gréfico 19

Contribucién anual del empleo a las ventas reales
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I-11l trimestres (2008/2007)
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Fuente DANE — MMCM
2.1.3 Variaciéon doce meses: IV-IIl (2007-2006)/IV-111 (2008-2007)

En los (ltimos cuatro trimestres, el empleo asociado al comercio minorista en grandes almacenes presentd un incremento de 4,6%,
respecto al mismo periodo del afio anterior. Durante este periodo las categorias que mas contribuyeron positivamente a la variacion total

fueron personal temporal directo y personal contratado a través de empresas, con aportes de 2,6 y 1,4 puntos porcentuales
respectivamente.

Gréfico 20

Contribucién del empleo alas ventas reales
Total nacional

IV-IIl (2007-2006)/ IV-Il (2008-2007)
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2.2 Clasificacion ClIU
2.2.1 Variacién anual: Il trimestre (2008/2007)

En el tercer trimestre de 2008, el empleo del comercio minorista, segun actividad CIIU, asociado a grandes almacenes e hipermercados
crecid 0,36%. Durante este periodo, las principales contribuciones las presentaron las empresas no especializadas con surtido compuesto
principalmente por productos diferentes de alimentos (1,3 puntos), y las especializadas en libros y papeleria (0,22 puntos).

Grafico 21

Contribucién anual del empleo a las ventas reales
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2.2.2 Variacién afo corrido: I-lll trimestres (2008/2007)

En los tres trimestres de 2008, el empleo del comercio minorista asociado a grandes almacenes e hipermercados crecié 3,7%. Durante
este periodo, las principales contribuciones las presentaron las empresas no especializadas, con surtido compuesto principalmente por
productos diferentes de alimentos y las no especializadas, con surtido compuesto principalmente por alimentos (1,6 puntos), cada una.

Grafico 22

Contribucién del empleo alas ventas reales
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I-1ll trimestres (2008/2007)
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2.2.3 Variacion doce meses: IV-1ll (2007-2006)/IV-11l (2008-2007)

En los dltimos cuatro trimestres, el empleo del comercio minorista asociado a los grandes almacenes e hipermercados crecié 4,6%.
Durante este periodo, las mayores contribuciones las presentaron las empresas no especializadas, con surtido compuesto principalmente
por alimentos (2,0 puntos) y las no especializadas, con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos (1,8
puntos).

Grafico 23

Contribucién del empleo alas ventas reales
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IV-111 (2007-2006)/IV-I1l (2008-2007)
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3. INVENTARIOS FINALES

En el tercer trimestre de 2008, los inventarios finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas ascendieron a $2,8 miles de
millones, lo que en términos reales representd un crecimiento de las existencias de 14,2%.

Gréfico 24
Variacion anual de los Inventarios finales reales de los grandes almacenes minoristas
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Las mayores variaciones en acumulacion de inventarios reales en el comercio especializado se presentaron en aquellas empresas que
comercializan partes, piezas y accesorios (18,9%); y libros y papelerias (16,4%); mientras que electrodomésticos y muebles para hogar
presentd la mayor variacion negativa (14,0%). En el comercio no especializado, la variacion de existencias fue de 19,5% para las
empresas con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos, y de 15,1% para las empresas con surtido
compuesto principalmente por alimentos.

4. AREA DE VENTAS?

En el tercer trimestre de 2008, los grandes almacenes e hipermercados minoristas reportaron un area de ventas disponible al publico de
2 192 miles de m?, cifra gue comparada con el mismo periodo de 2007, registr6 un aumento de 7,9%.

Cuadro No 1

Area de ventas de los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional

Il trimestre (2008/2007)

Trimestre ."D. Especializados Total "q.-"a?na[:mn
especializados trimestral

102 1253215 182 865 1 436 084

1102 1242 335 185 701 1 428 040

a2 1269 112 185 216 1 444 328

02 1286 672 184 947 1471619

1103 1272704 186 451 1 453 155 1,61
[1A03 1275 47 187 671 1 463 095 245
nas 1278157 188 295 1 466 452 153
03 1312 583 189 255 1601 852 205
04 1 348 BBS 180 797 1 538 48R A 44
(1104 1 357 OEE 192 005 1 549 072 594
o4 1370 34 193 498 1563 839 B B4
4104 1 419 080 198 329 1617 409 7 B9
105 1 475 370 204 020 1679309 8916
(1105 1 469 B7Y 205 820 1 B75 508 8,10
105 1 499 556 209 042 1 705 595 926
05 1538673 216 643 1755 316 8,53
105 1 567 873 221 640 1783513 656
106 1590 714 22671 1817 425 847
110G 1609 424 229161 1838 585 7 B1
%06 1 675 253 233725 1908 978 8,75
107 1707 957 236783 1944 740 867
1107 1738 640 238734 1977 374 8,80
nay 1792 702 239774 2032 476 10 55
07 1839 797 260877 2090674 852
103 1871 485 255 558 2127 047 837
1108 1 897 BE1 258 319 2156 000 803
Inos 1931185 261 284 2192 460 7By

Fuente: DANE

En el tercer trimestre de 2008, el comercio no especializado participé con el 88,1% del total de esta area, mientras que el comercio
especializado lo hizo con el 11,9%. Al comparar esta estructura con la que se evidencié en el tercer trimestre de 2007, se observa que los
almacenes no especializados practicamente mantuvieron su participacion en el total del area de ventas al pasar de 88,2% en 2007 a
88,1% en 2008).

1.  Paraalgunas empresas con comercio minorista especializado este indicador no aplica.
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FICHA METODOLOGICA

1.

Objetivo: Conocer el
comportamiento de las ventas, el
empleo y los inventarios de los
Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas a nivel
nacional y obtener informacion
trimestral en volimenes (unidades) y
valores (miles de pesos) del comercio
de vehiculos nuevos (nacionales e
importados) realizado directamente
y/o por concesionarios autorizados en
el &mbito nacional.

Alcance: Comercio de productos
nuevos en los Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas y comercio
de vehiculos nuevos automotores de
produccién nacional e importada.

Universo de estudio: Los Grandes
Almacenes e Hipermercados
Minoristas y empresas comerciantes
de vehiculos automotores nuevos
(importadores y productores
nacionales).

Tipo de investigacion: Censo.

Unidad estadistica:
comercial minorista.

empresa

10.

Impreso en la Direccion de Mercadeo y Ediciones

Poblacion objetivo: Grandes
Almacenes e Hipermercados
Minoristas con ventas anuales

mayores o iguales a 7.000 millones
de pesos de 1995 (segin la EAC/95)
yl/o personal ocupado mayor o igual a
200 y empresas comerciantes de

vehiculos automotores nuevos
(importadores y productores
nacionales)

Cobertura: nacional, para las
empresas que cumplen los

pardmetros de ventas y/o personal
ocupado, establecidos para la
investigacion.

Muestra: 120 fuentes en grandes
almacenes e hipermercados
minoristas 'y 20 fuentes de
importadores y ensambladoras de
vehiculos.

Ventas reales: valor nominal de las
ventas deflactadas por el indice de
precios al consumidor segun grupos
de mercancias.

Variacion anual: variacion
porcentual calculada entre el
trimestre del afio en referencia (i,t) y
el mismo trimestre del afio anterior (i,
t-1).

11. Variacién acumulada en lo corrido

12.

del afio: variacion  porcentual
calculada entre lo transcurrido desde
enero hasta el trimestre de referencia
del afio (total trimestres hasta i,t), y lo
transcurrido en igual periodo del afio
anterior (total trimestre hasta i,t-1).

Variacion acumulada anual:
variacion porcentual calculada entre
lo transcurrido desde los ultimos doce
meses hasta el trimestre de
referencia del afio, y lo transcurrido
en igual periodo del afio anterior
(doce meses hasta trimestre de
referencia afio t / doce meses hasta
mes de referencia afio t-1)

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE -

Bogotd, D.C. - Colombia
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