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Resumen

En el afio 2007, se present6 un incremento en ventas reales
de 8,39% en comparacién con el afio 2006.

Durante el afio 2007, el empleo registr6 un incremento de
7,04% con respecto al afio anterior.

Las ventas reales de vehiculos, durante el afio 2007,
registraron un crecimiento de 25,97% comparadas con el afio
anterior.

Durante el cuarto trimestre del afio 2007 se presentd un
incremento en ventas reales de 5,04% en comparacion con
el mismo trimestre del afio anterior.

En el cuarto trimestre del afio 2007, once grupos de
mercancias presentaron variaciones positivas en ventas
reales con respecto al mismo periodo del 2006.

El empleo registré durante el cuarto trimestre del afio 2007,
un incremento de 6,77% con respecto al mismo periodo del
afio anterior.

En el cuarto trimestre del afio 2007, los inventarios reales
presentaron un incremento de 9,93%, comparados con el
mismo trimestre de 2006.

El cuarto trimestre del afio 2007 presenté un incremento en
ventas reales de vehiculos de 16,24% en comparacion con el
mismo trimestre del afio anterior.
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RESULTADOS GENERALES

En el cuarto trimestre de 2007, las ventas reales minoristas de los grandes almacenes aumentaron 5,04% frente al mismo trimestre de
2006.

Gréfico 1

Ventas reales en grandes almacenes minoristas e hipermercados
Total nacional
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Fuente: DANE

En el cuarto trimestre de 2007, el 86,47% ($ 4961290 millones) de las ventas nominales se realizaron en los almacenes no
especializados.

Grafico 2

Ventas reales en grandes almacenes e hipermercados por tipo de almacén
Total nacional
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Fuente: DANE

En el cuarto trimestre de 2007, las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas, presentaron un crecimiento de 0,21% respecto al
mismo periodo del afio anterior.
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Bogota, D. C., 6 de marzo de 2008

Gréfico 3
Variacion anual de las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohélicas en grandes almacenes minoristas e hipermercados
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Fuente: DANE

El empleo asociado al comercio de los grandes almacenes e hipermercados minoristas aumenté 6,77% en el periodo de analisis.

Gréfico 4

Personal ocupado por los grandes almacenes minoristas e hipermercados
Total nacional
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Fuente: DANE

En el cuarto trimestre de 2007, el 58,62% del personal que ocuparon los grandes almacenes minoristas e hipermercados era permanente
y el 41,37% temporal, (directo 21,93% y de agencia 19,44%).
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Bogota, D. C., 6 de marzo de 2008

Gréfico 5

Distribucién del personal ocupado, por tipo de contratacion
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Fuente: DANE

Por su parte, en este trimestre, las ventas reales de vehiculos aumentaron en 17,40% respecto al mismo trimestre de 2006. En el cuarto
trimestre de 2007, el 60,38% (48 220 unidades) de las ventas de vehiculos fueron de origen nacional y el 39,61% (31 633 unidades)

fueron importados.

Primera parte: Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

1. Ventas

1.1 2007/2006 (I-IV trimestre)

En el afio 2007, se present6 un incremento en ventas reales de 8,39%. Trece grupos de mercancias presentaron variaciones positivas en
sus ventas reales, los principales fueron: muebles y electrodomésticos (2,10 puntos), muebles y equipos para oficina (1,50 puntos) y

productos de aseo personal (1,05 puntos).

Gréfico 6

Contribucion a la variacion afio corrido de las ventas reales totales por grupos de mercancias

Total nacional
2007/2006 (I-1V trimestre)

Fuente: DANE
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1.2 2007/2006 (IV trimestre)

En el cuarto trimestre de 2007, los grandes almacenes e hipermercados minoristas vendieron en el pais $ 5 737 miles de millones, cifra
que en términos reales significd un aumento en las ventas del sector de 5,04% respecto al mismo trimestre de 2006.

Gréfico 7

Ventas trimestrales en grandes almacenes e hipermercados minoristas”
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Fuente: DANE
P: datos preliminares

Durante el cuarto trimestre de 2007, once grupos realizaron aportes positivos al crecimiento del comercio, los principales fueron: muebles
y electrodomésticos (1,67 puntos); muebles y equipo para oficina (1,21 puntos); y otras mercancias (1,05 puntos).

Gréfico 8

Contribucion a la variacién anual de las ventas reales totales por grupos de mercancias
Total nacional

2007-2006 (IV trimestre)
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Al analizar el tipo de actividad comercial (ClIlU Rev.3 A.C.), el conjunto de empresas no especializadas realizaron un aporte positivo a la
variacion real de las ventas del periodo de 4,05 puntos, mientras que el conjunto de empresas especializadas realizaron un aporte positivo
de 0,99 puntos. Dentro de este ultimo grupo de empresas, se destacan por presentar los mayores aportes positivos, aquellas dedicadas al
comercio de textiles, vestuario y calzado 0,47 puntos; libros 0,26 puntos y electrodomésticos 0,14 puntos, en establecimientos
especializados.

Gréfico 9

Contribucidén a la variacion anual de las ventas reales totales por actividad comercial
Total nacional

(2007-2006 (IV trimestre)
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Fuente: DANE

1.3 Andlisis por grupos de mercancias
1.3.1 2007/2006 (I-IV trimestre)

En el afio 2007, trece grupos de mercancias incrementaron sus niveles de ventas reales, de los cuales doce crecieron por encima de
8,39%, entre otros, muebles y equipos de oficina (39,87%); otras mercancias(25,49%); y muebles y electrodomésticos (18,95%).

Gréfico 10

Contribucidn afio corrido de las ventas reales por grupos de mercancias
Total nacional

2007/2006 (I- IV trimestre)
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1.3.2 2007/2006 (IV trimestre)

En el cuarto trimestre de 2007, el 70,20% de las ventas nominales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas se concentraron
en cinco grupos de mercancias: alimentos y bebidas no alcohdlicas (33,82%); textiles y prendas de vestir (12,77%); muebles y
electrodomésticos (9,27%); productos farmacéuticos (7,27%); y productos de aseo personal (7,07%).

Los grupos de mercancias con menor participacion en el total de las ventas durante este periodo fueron: calzado y articulos de cuero
(1,20%); articulos de ferreteria (1,79%). repuestos y accesorios de vehiculos (2,06%); y libros y papelerias (2,76%).

Cuadro No 1
Ventas nominales por grupos de mercancias
Total nacional

2006/2007 IV trimestre Millones de pesos
2006 2007
Grupo de mercancias I tritmestre Participacion N trimestre  Participacion

Alimentos v bebidas no alcohdlicas 1781737 439 34,23 19401480 483 3382
Licares ytabaco 218148 631 414 243 327 864 424
Productos textiles v prendas de vestir 724 466 804 13,82 732855878 1277
Calzado v atticulos de cuero f4 581 981 1,24 A3 797 897 1,20
Productos farmacéuticos 404 964 B63 778 417 031 364 727
Productos de aseo persaonal 388 207 766 748 405 6B5 773 a7
Muebles y electrodomésticos 447 TOT7 593 8,60 531820814 927
Articulos v utensilios de uso doméstico 210703270 4,05 210193 026 366
Asen hogar 165 638 811 3,18 177 611 818 310
Muehles y equipos para oficina 193113616 K 264 245 411 4 61
Libros, papeletia y revistas 128617 aa7 247 148510 627 27R
Articulos de ferreteria 28 355 BRY 1,70 102 401 240 1,749
Repuestos y accesorios de vehiculos 102 707 342 1,97 118 434 406 2,06
Otras mercancias 285525 204 5,44 366 213 394 6,38
Total ventas A 204 528 8311 100,00 A T37 360162 100,00

Fuente: DANE

Cuadro No 2

Ventas reales por grupos de mercancias

Total nacional

2006/2007 IV trimestre Millones de pesos de 1997

2006 2007
Grupo de mercancias I tritmestre Participacion N trimestre  Participacion

Alimentos v bebidas no alcohdlicas 796912 711 29,52 798530156 2816
Licares ytabaco 81208 236 3,m ag 028 315 310
Productos textiles v prendas de vestir 543 TH6 514 20,33 546948190 19,249
Calzado v articulos de cuero af 280 592 2,08 a4 668 603 210
Productos farmacéuticos 136 351 804 4,05 131 278170 463
Productos de asen personal 195 366 631 7.25 201 273018 710
Muehles y electrodomésticos 287 951 Bag 10,66 332991 5454 11,74
Articulos v utensilios de uso doméstico 115542 482 4,28 112150824 345
Asen hogar 24 583138 313 86 349 274 304
Muehles y equipos para oficina 106 486 6491 3,494 139245144 441
Libros, papeleria v revistas 54 568 443 202 B9 695 716 232
Articulos de ferreteria 37 386 266 1,38 42317 414 1,49
Repuestos v accesorios de vehiculos a3 89548 437 218 A4 018 599 226
Otras mercancias 139 0586 7490 515 167 488 405 591
Total ventas 2 E99 982 374 100,00 2 B3 033 387 100,00

Fuente: DANE
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Bogota, D. C., 6 de marzo de 2008

Durante el cuarto trimestre de 2007, los grupos de mercancias que evidenciaron los principales crecimientos en ventas reales fueron:
muebles y equipos para oficina (30,76%); otras mercancias (20,45%); y libros y papeleria (20,33%).

1.4  Analisis por actividad comercial
1.4.1 2007/2006 (IV trimestre)

Segun la actividad comercial (CIIU Rev,3) desarrollada por los grandes almacenes e hipermercados minoristas investigados, el 86,47% de
las ventas nominales totales del sector se concentraron en almacenes no especializados, de los cuales, aquellos con surtido compuesto
principalmente por alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco respondieron por el 90,54% de las ventas de este tipo de comercio.

A su vez, el comercio especializado concentr6 el 13,53% de las ventas totales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas,
destacandose aquellos que comercializan productos farmacéuticos 4,56%; y productos textiles, prendas de vestir y calzado 4,42%.

Cuadro No 3
Ventas reales por actividad comercial
Total nacional

2007/2006 (IV trimestre) millones de pesos
00 variacion

Actividad comercial Ill trimestre Participacion IV trimestre Participacion
Partes, piezas v accesotios para wehiculog BT 1448 251 79224 267 17,88
Mo especializados principalmente alimentos 1879337 70,39 2068 554 69,59 10,07
Mo especializados diferente de alimentos 292 238 10,85 305223 10,27 444
Farmacéuticos v cosméticos 164 189 6,15 218 334 734 3287
Teutiles, prandas de vastiry accesarios 160229 6,00 155 258 5,22 -3,08
Electrodomésticos ¥ muehles 39603 1,48 44 614 1,50 12,64
Lso domestico® G342 0,24 57745 014a -8,94
Librog y papelaria B0 952 2,28 955349 3,21 A6,745
Total 2670047 100,00 2972862 100,00 11,33

Fuente: DANE
*Uso doméstico incluye comercio al por menor de equipo y articulos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo
fotogréfico en establecimientos especializados y equipo éptico y de precision.

Dentro del comercio especializado, se destacan los crecimientos en las ventas reales de libros y papeleria (24,34%) y electrodomésticos
(8,80%). Por su parte, dentro del comercio no especializado, aquellas empresas que comercializan principalmente productos diferentes de
alimentos (45,32%), evidenciaron el mayor incremento.

2. Empleo

En el afio 2007 el empleo se incrementd 7,04% respecto al afio anterior, mientras que en el cuarto trimestre de 2007, el conjunto de los
grandes almacenes e hipermercados minoristas vincularon laboralmente en promedio, 94 806 personas, cifra que significé un incremento
en el empleo de 6,77%, si se compara con el personal ocupado en el cuarto trimestre de 2006.

En este trimestre las categorias que presentaron mayor crecimiento fueron: personal temporal directo (15,83%) y personal contratado a
través de agencias (13,44%).

Cuadro No 4

Personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados
Forma de contratacion

Total nacional

2006/2007 IV trimestre

LU Ll variacion
Forma de contratacion trimestre  Participacion IV trimestre  Participacion
Personal permanente a4 587 G147 a5aM a3.62 1,80
Personal tempaoral directo 17 841 2022 207493 2183 15,83
Persanal termporal de agencias 16 248 18,30 18 432 1944 1344
Socins, propietarios y familiares 10 am 10 am 0,00
Total personal a8 746 100,00 94 806 100,00 B,77

Fuente: DANE
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Gréfico 11

Ventas reales y empleo en los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional

IV trimestre (2002-2007)
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Fuente: DANE

2.1 Portipo de contratacion
2.1.1 2007/2006 (I-IV trimestre)

En el afio 2007 el empleo total de los grandes almacenes e hipermercados minoristas se incrementdé en 7,04%. Tres de las cuatro
categorias de contratacién presentaron variaciones positivas, destacandose el personal temporal directo con un incremento de 12,92%.

Gréfico 12

Distribucion del personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional

(I-1V) trimestre 2007/2006
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Fuente: DANE
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2.1.2 2007/2006 (IV trimestre)

De acuerdo con el tipo de contratacion laboral, de los grandes almacenes e hipermercados minoristas, en este trimestre el 58,62%
correspondié a personal permanente, el 41,37% a temporal (directo y contratado a través de agencias), y el 0,01% a socios, propietariosy

familiares no remunerados.
Fuente: DANE

2.2 Andlisis por actividad comercial
2.2.1 2007/2006 (IV trimestre)

De acuerdo con la CllU Rev. 3 A.C, el incremento en el empleo de los grandes almacenes e hipermercados minoristas en el cuarto
trimestre de 2007, respecto al mismo periodo de 2006, fue explicado principalmente por la mayor contratacion realizada por empresas no
especializadas con surtido compuesto principalmente por alimentos, la cual contribuy6 con 3,58 puntos porcentuales. Por su parte, las
empresas especializadas contribuyeron en conjunto con 1,59 puntos porcentuales a la variacion total.

Gréfico 13

Personal ocupado por actividad comercial
Total nacional

IV trimestre 2007
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Fuente: DANE

3. INVENTARIOS FINALES

3.1 Resultados generales

En el cuarto trimestre de 2007, los inventarios finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas ascendieron a $2.97 billones,
lo que en términos reales representd un incremento en las existencias de 12,15% respecto al mismo trimestre de 2006.

Los mayores incrementos en acumulacion de inventarios reales en el comercio especializado se presentaron en aquellas empresas que
comercializan libros y papelerias (56,45%); productos farmacéuticos (32,54%); y electrodomésticos (15,78%); siendo productos
farmacéuticos el grupo que mas aportd (1,46 puntos porcentuales) a la variacion total.

Sin embargo, cabe destacar que la mayor contribucién a la variacion de las existencias estuvo a cargo del comercio no especializado,
cuyo surtido se encuentra compuesto principalmente de alimentos (7,95 puntos porcentuales).
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Gréfico 14
Inventarios reales finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional
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Fuente: DANE
Gréfico 15
Inventarios finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas
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Gréfico 16

Variacion anual de los Inventarios finales de los grandes almacenes minoristas
Total nacional

2003-2007
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Fuente: DANE
3.2 Andlisis por actividad comercial

En el cuarto trimestre de 2007, el comercio no especializado a valores corrientes concentré el 79,86% del total de las existencias de los
grandes almacenes e hipermercados minoristas, mientras que el restante 20,14% estuvo a cargo del comercio especializado. Aquellos no
especializados cuyo surtido se encuentra compuesto principalmente por alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco, respondieron
por el 69,59% de los inventarios del total del comercio. Por otra parte, en el sector especializado, las empresas dedicadas a la
comercializacion de: productos farmacéuticos; y productos textiles, prendas de vestir y calzado concentraron respectivamente el 7,34% y
5,22% de los inventarios de este sector.

Cuadro No 5

Inventarios finales de los grandes almacenes minoristas
A precios corrientes

Total nacional

2007 (Il -IV trimestre) Millones de pesos
— - - — Al - — variacion
Actividad comercial lll trimestre Participacion I/ trimestre Participacion
Partes, piezas v accesotios para wehiculog 36 854 283 420149 288 14,01
Mo especializados principalmente alimentos 992 7av 63,59 996 243 63,25 11,59
Mo especializados diferente de alimentos 151 020 11,60 156122 10,70 3,38
Farmacéuticos v cosmeticos A8 382 4,49 77378 5,20 3254
Textiles, prendas de vestiry accesorios 109 845 8,44 117 416 3,04 6,89
Electrodomésticos ¥ muehles 24126 1,88 27934 1,91 14878
Uso doméstico™® 3116 0,24 2820 0149 -9,49
Libros v papeleria 25433 1,85 397849 273 56,45
Total 1301 533 100,00 1458721 100,00 1215

Fuente: DANE
*Uso doméstico incluye comercio al por menor de equipo y articulos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo
fotogréfico en establecimientos especializados y equipo éptico y de precision.

La variacién mas importante en acumulacion de inventarios reales, en el sector especializado, estuvo a cargo de las empresas dedicadas
al comercio de productos farmacéuticos concentraron (32,97%).

Por su parte, del conjunto de almacenes no especializados con surtido compuesto principalmente de alimentos incremento sus inventarios
reales (10,07%); mientras que el conjunto de almacenes no especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes
de alimentos, aumentd sus inventarios reales en (4,44%) con respecto al mismo trimestre del afio 2006. La principal actividad comercial
cuya contribucién fue negativa a la variacion de inventarios estuvo a cargo de la comercializacion de articulos de uso doméstico (-9,49
puntos porcentuales).
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Cuadro No 6

Inventarios finales reales de los grandes almacenes minoristas
A precios constantes de 1997

Total nacional

2007 (IV trimestre) Millones de pesos
200 variacion
Actiidad comercial Il trimestre Participacion IV trimestre  Participacion
Pares, piezas v accesorios para wehiculos 67 1448 281 79224 267 17,88
ko especializados principalmente alimentos 1879337 70,39 2068 554 63,59 10,07
Mo especializados diferente de alimentas 2892 238 10,84 308 223 10,27 444
Farmacéuticos v cosméticos 164 189 6,15 218 334 734 3287
Textiles, prendas de vestiry accesorios 160 229 6,00 155 298 5,22 -3.08
Electrodomésticos ¥ muehles 39603 1,48 44 614 1,50 12,64
Lso domestico® G342 0,24 57745 014a -8,94
Librog y papelaria B0 952 2,28 955349 3,21 86,74
Total 2670047 100,00 2972862 100,00 11,33

Fuente: DANE
*Uso doméstico incluye comercio al por menor de equipo y articulos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo
fotogréfico en establecimientos especializados y equipo éptico y de precision.

4. AREA DE VENTAS!
4.1 Resultados generales

En el cuarto trimestre de 2007, los grandes almacenes e hipermercados minoristas reportaron un area de ventas disponible al publico de
2 049 miles de m?, cifra que comparada con el mismo periodo de 2006, registré un aumento de 7,68%.

Cuadro No 7
Area de ventas de los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional

2002-2007
Mo i - -
Trimestre especializados Espemalzlzados Total me WETETA il
! {m=) anual

a2 1 253 215 182 809 1 436 024

a2 1 242 339 186 501 1 428 940

a2 12659 112 186 116 1 445 225

R 1 286 672 185 547 1 472 219

R 1 272704 186 451 1 459 155 1,61
1143 1 275 427 187 471 1 452 895 2,38
1A= 1278157 187 952 1 ABE 119 1,45
%03 1 312 583 189 132 1501 715 200
104 1 348 B89 189 542 1 538 231 542
104 1 357 966 191 370 1 549 336 591
104 1 370 341 192 314 1 562 655 5 55
04 1 419 030 196 367 1 615 447 EiR=rs
1Aas 1 475 379 200 543 1 675 922 595
105 1 A58 B79 202 352 1 572 031 B
a5 1 499 555 205 555 1 705 121 = s
I 1538 B73 213 166 1751 839 5,44
[ul= 1 579 559 215 025 1 794 554 705
1A5 1 BO2 400 220 095 1 5822 496 S.00
105 1621 110 222 546 1 5843 B56 5,12
05 1 6Y5 302 227 110 1902 412 5,50
LAaF 1 704 104 228 535 1 932 540 7 B9
1naF 1721 882 225 306 1 947 188 5 54
HnaF 1773 540 25 345 1 999 2385 =.47
I 07 1511 053 237 451 2048 514 7 55

Fuente: DANE

Por otra parte, en el cuarto trimestre de 2007, el comercio no especializado particip6 con el 88,40% del total de esta area, mientras que el
comercio especializado lo hizo con el 11,59%. Al comparar esta estructura con la que se evidenci6 en el cuarto trimestre de 2006, se
observa que los almacenes no especializados incrementaron 0,34 puntos porcentuales su participacién en el total del area de ventas (de
88,06% en 2006 a 88,40% en 2007).

1 Para algunas empresas con comercio minorista especializado este indicador no aplica.
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Segunda parte: COMERCIO DE VEHICULOS AUTOMOTORES NUEVOS

1. Unidades vendidas

1.1 2007/2006 (IV trimestre)

En el cuarto trimestre de 2007, se vendieron 79 853 unidades de vehiculos automotores. De este total, 49 264 correspondieron a
automoviles particulares (61,69%); 8 929 unidades a camperos (11,18%); 8 274 unidades a transporte publico (10,36%); 7 794 unidades a
camionetas (9,76%); y 5 592 unidades a vehiculos de carga (7,00%).

En este trimestre, el 60,38% de unidades de vehiculos comercializados fue de produccién nacional, mientras que el restante 39,61% fue
de origen extranjero.

Cuadro No 9

Numero de vehiculos automotores, segln tipo y origen
Total nacional

2006-2007 (IV trimestre)

Ventas trimestrales de vehiculos automotores
1V trimestre de 2006 IV trimestre de 2007 IV trimestre 2007/ 2006

Tipo de vehiculo Unidades Unidades Variacion Variacion total

Importados | Neciondles | Total Importados | Neciondles | Tota Importados |  Necionales Total
Automdviles particulares 13835 28 495 42 330 11 885 37379 49 264 -14,00 31,18 16,38
Camperos 3771 2987 6758 5547 3382 8929 47,10 13,22 32,12
Camionetas 7521 1803 9324 6 696 1098 779 -10,97 -39,10 -16,41
Vehiculos de transporte publico 2978 4096 7074 5839 2435 8274 96,07 -40,55 16,96
\ehiculos de carga 1986 3132 5118 1 666 3926 5592 -16,11 25,35 9,26
Total 30091 40513 70604 31633 48 220 79853 512 19,02 13,10
Fuente: DANE
Gréfico 17

Unidades de vehiculos automotores importados
Total nacional
IV trimestre 2007
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Fuente: DANE
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Gréfico 18

Unidades de vehiculos automotores nacionales

Total nacional
IV trimestre 2007

Fuente: DANE

En el cuarto trimestre de 2007, se registré un incremento de 13,10% en el nimero de unidades comercializadas; si se compara con el
esta variacién se explica principalmente por el incremento de las ventas camperos (32,12%); y de
vehiculos de transporte publico (16,96%), categorias que en conjunto aportaron 4,77 puntos porcentuales positivos. Segun su origen, en
los vehiculos importados, el crecimiento fue explicado principalmente por el nimero de unidades vendidas de: automdéviles particulares

mismo trimestre del afio anterior,

—&— Automoviles particulares
== Camionetas
=¥=Vehiculos de carga

~fi— Camperos
Vehiculos de transp. publico

2003
2004
2005

(37,57%); y camionetas (21,17%).

Con respecto a los nacionales, tres de las cinco categorias presentaron crecimientos en el nimero de unidades vendidas: particulares
(31,18%); carga (25,35%); y camperos (13,22%). Estas tres categorias en conjunto contribuyeron con 24,86 puntos porcentuales

positivos.

Gréfico 19

Variacion anual del nimero de vehiculos automotores vendidos por tipo y origen

Total nacional
IV trimestre 2007

Fuente: DANE
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1.2 2007/2006 (I-1V trimestre)

Durante 2007, las ventas de unidades de vehiculos automotores aumentaron en 24,47%, las unidades comercializadas de origen
importado crecieron 21,61%, destacandose las categorias camperos 69,40% y transporte publico 56,27%; mientras que las unidades
comercializadas de produccion nacional crecieron en 26,57%, destacandose automdviles particulares 37,94% y camperos con 21,96%.

Por tipo de vehiculo, en los nacionales tres de las cinco categorias registraron crecimientos en ventas de unidades durante el semestre de
analisis, en su orden fueron: automdviles particulares 37,94%, camperos 21,96%; y vehiculos de carga 7,41%.

Gréfico 20

Variacion afio corrido del nimero de vehiculos automotores vendidos por tipo y origen
Total nacional

2007/2006 (I-1V trimestre)

26,57 Nacionales
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Fuente: DANE

2. VALOR DE LAS VENTAS
2.1 2007/2006 (IV trimestre)

En el cuarto trimestre de 2007, las ventas de vehiculos automotores nacionales e importados ascendieron a $2 866 424 millones, cifra que
en términos reales correspondi6 a un incremento de 14,03%" respecto al mismo periodo de 2006.

Para este trimestre, el valor de las ventas nominales de los vehiculos nacionales representaron el 51,74% y el valor de las ventas de los
vehiculos de origen extranjero el restante 48,26% del total. Las mayores variaciones en las ventas nominales de vehiculos nacionales se
presentaron en : vehiculos de transporte publico 17,39%, camperos 17,16%; y vehiculos particulares 14,15%.

1 . .. .
Incluye la comercializacion de vehiculos exportados
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Gréfico 21

Ventas reales trimestrales de vehiculos automotores
Total nacional

(1997 — 2007)
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Fuente: DANE

Gréfico 22

Distribucion de las ventas nominales de vehiculos por origen
Total nacional

IV trimestre 2007

B Nacionales Importados

51,74% 48,26%

Fuente: DANE

En este trimestre, las ventas de los vehiculos de produccién nacional, presentaron un crecimiento real de 17,40% y aportaron 5,72 puntos
porcentuales, mientras que el valor de las ventas de los vehiculos importados aumentd 10,94% vy le significo 8,30 puntos porcentuales a
las ventas del agregado.
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Gréfico 23

Contribucién y variacion de las ventas reales de vehiculos automotores
Total nacional

IV trimestre 2007
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Fuente: DANE

Cuadro No 11
Valor de las ventas reales de vehiculos
Total nacional
2006 —2007 (IV trimestre)
Wentas reales de wehiculos automotores

2006 - 2007
Millones de pesos constantes de 1997
I trirmestre 2006 1% trimestre 2007
Bilgzln del sehieule wentas Distribucian Wentas Distribucian \f’an‘;cmn Contribucion
(]
Importados 7185817 52,30 Tazaie a0,88 10,94 572
Macionales Ba2 679 47,70 TEE 272 4912 17,40 8,30
TOTAL “EMTAS 1 368 196 100,000 1 5680 090 100,00 14,03 14,03

Fuente: DANE

Analisis por tipo de vehiculo
3.1 Valor de las ventas

Durante el cuarto trimestre de 2007, tres de los cinco tipos de vehiculo incrementaron su participacion dentro del total de las ventas. En
efecto, se presentd un incremento en la participacion de las ventas de vehiculos particulares, camperos y transporte publico 2,11, 1,08 y
0,72 puntos porcentuales adicionales respectivamente en comparacién al cuarto trimestre de 2006. Por otra parte, las camionetas y los
vehiculos de carga disminuyeron su participaciéon en 3,69 puntos y 0,21 puntos, respectivamente.

Cuadro No 10
Distribucién de las ventas nominales de vehiculos automotores
Total nacional

2006 — 2007 Millones de pesos
Millones de pesos
IV trimestre 2006 IV trimestre 2007

Tipo de vehiculo Ventas Participacion  Ventas Participacion

Automoviles particulares 1181980 44,96 1349201 47,07
Camperos 381 490 14,51 446 940 15,59
Camionetas 480 876 18,29 418495 14,60
Vehiculos de transporte publico 245 476 9,34 288159 10,05
Vehiculos de carga 339 065 12,90 363628 12,69
Total 2 628 888 100,00 2 866 424 100,00

Fuente: DANE
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Grafico 24

Distribucion de las ventas nominales de vehiculos automotores por tipo

Total nacional
2007 (IV trimestre)

Fuente: DANE
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