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RESULTADOS GENERALES

En el primer trimestre de 2008, las ventas reales minoristas de los grandes almacenes aumentaron 3,60% frente al mismo trimestre de
2007.

Gréfico 1

Ventas reales en grandes almacenes minoristas e hipermercados
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Fuente: DANE

En el primer trimestre de 2008, el 86,13% ($3 893 078 millones) de las ventas nominales se realizaron en los almacenes no
especializados.

Grafico 2

Ventas reales en grandes almacenes e hipermercados por tipo de almacén
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En el primer trimestre de 2008, las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas, presentaron un crecimiento de 2,30% respecto al
mismo periodo del afio anterior.

Gréfico 3

Variacion anual de las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas en grandes almacenes minoristas e hipermercados
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Fuente: DANE

El empleo asociado al comercio de los grandes almacenes e hipermercados minoristas aumenté 5,66% en el periodo de analisis.

Gréfico 4

Personal ocupado por los grandes almacenes minoristas e hipermercados
Total nacional
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Fuente: DANE

En el primer trimestre de 2008, el 59,34% del personal que ocuparon los grandes almacenes minoristas e hipermercados era permanente
y el 40,65% temporal, (directo 21,76% y de agencia 18,89%).
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Gréfico 5

Distribucién del personal ocupado, por tipo de contratacion

Total nacional
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Fuente: DANE

Por su parte, en este trimestre, las ventas reales de vehiculos disminuyeron 18,06% respecto al mismo trimestre de 2007. En el primer
trimestre de 2008, el 50,47% (27 847 unidades) de las ventas de vehiculos fueron de origen nacional y el 49,53% (27 327 unidades)
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Primera parte: Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

1. Ventas

1.1 2008/2007 (lI-I trimestre)

En los dltimos doce meses, se presentd un incremento en ventas reales de 5,60%. Trece grupos de mercancias presentaron variaciones
positivas en sus ventas reales, los principales fueron: otras mercancias (30,47%), muebles y equipos para oficina (28,07%) y muebles y

electrodomésticos (13,77%).
Gréfico 6

Contribucién a la variacion doce meses de las ventas reales totales por grupos de mercancias
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Fuente: DANE
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1.2 2008/2007 (I trimestre)

En el primer trimestre de 2008, los grandes almacenes e hipermercados minoristas vendieron en el pais $ 4 960 miles de millones, cifra
que en términos reales significé un aumento en las ventas del sector de 3,60% respecto al mismo trimestre de 2007. Durante el primer
trimestre de 2008, trece grupos realizaron aportes positivos al crecimiento del comercio, los principales fueron: alimentos y bebidas no
alcohdlicas (0,75 puntos); muebles y equipo para oficina (0,72 puntos) y otras mercancias (0,52 puntos).

Gréfico 8

Contribucién a la variacion anual de las ventas reales totales por grupos de mercancias
Total nacional

2008-2007 (I trimestre)
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Fuente: DANE

Al analizar el tipo de actividad comercial (ClIlU Rev.3 A.C.), el conjunto de empresas no especializadas realizaron un aporte positivo a la
variacion real de las ventas del periodo de 3,07 puntos, mientras que el conjunto de empresas especializadas realizaron un aporte positivo
de 0,53 puntos. Dentro de este ultimo grupo de empresas, se destacan por presentar los mayores aportes positivos, aquellas dedicadas al
comercio libros y periédicos 0,25 puntos; de textiles, vestuario y calzado 0,13 puntos; y partes, piezas y accesorios para vehiculos 0,11
puntos, en establecimientos especializados.

Gréfico 9

Contribucién a la variacion anual de las ventas reales totales por actividad comercial
Total nacional

2008-2007 (I trimestre)
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1.3 Andlisis por grupos de mercancias

1.3.1 2008/2007 (lI-1 trimestre)

En los ultimos doce meses, hasta marzo de 2008 se presentd un incremento en ventas reales de 5,+60%. Trece grupos de mercancias
presentaron contribuciones positivas en sus ventas reales, los principales fueron: muebles y electrodomésticos (1,56 puntos), otras

mercancias (1,28 puntos) y muebles y equipos de oficina (1,15 puntos).

Gréfico 10

Contribucion doce meses de las ventas reales por grupos de mercancias
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2008/2007 (II- I trimestre)

Fuente: DANE

1.3.2 2008/2007 (I trimestre)
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En el primer trimestre de 2008, el 73,84% de las ventas nominales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas se concentraron
en cinco grupos de mercancias: alimentos y bebidas no alcohdlicas (38,20%); textiles y prendas de vestir (7,72%); muebles y
electrodomésticos (8,53%); productos farmacéuticos (8,22%); y productos de aseo personal (7,60%).

Los grupos de mercancias con menor participacion en el total de las ventas durante este periodo fueron: calzado y articulos de cuero
(0,94%); articulos de ferreteria (1,76%); repuestos y accesorios de vehiculos (2,20%); y articulos de uso doméstico (3,51%).
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Cuadro No 1

Ventas nominales por grupos de mercancias
Total nacional

2007/2008 | trimestre

Millones de pesos

2007 2008
Grupo de mercancias | trimestre Participacion | trimestre Participacion
Alimentos v behidas no alcohdlicas 1682 744 897 ar23 1894 988 663 38,20
Licores vy tabaco 120 432 242 2,66 130 346 990 263
Productos textiles v prendas de vestir a0 as3 Ny 3,42 32 TT2TA3 T2
Calzado vy artticulos de cuero 42003 261 0,93 46 621 406 0,94
Productos farmaceuticos 388 945106 3,60 407 912182 8,22
Productos de aseno personal 388 7R3 700 7,94 ITE 953 314 T 60
Muehles v electrodomesticos 398 608 742 3,82 4230068 595 3,83
Articulos v utensilios de uso doméstico 168 784 6494 373 174 237 673 3,81
Aseo hogar 158 342 954 3,50 1734532744 350
Muebles v equipos para oficing 201 214 247 4,45 243981 960 4,92
Libros, papeleriay revistas 242294 717 5,36 266 747 225 5,38
Articulos de ferreteria TH 490 253 1,64 ar107 oya 1,76
Repuestos y accesorios de vehiculos 98 554 1249 218 108 971 8497 2,20
Otras mercancias 202 352 0049 4,48 243194134 4,90
Total ventas 4520005 208 100,00 4 960 379 614 100,00

Fuente: DANE

Cuadro No 2

Ventas reales por grupos de mercancias
Total nacional

2007/2008 | trimestre

Millones de pesos de 1997

2007 2008
Grupo de mercancias | trimestre Participacion | trimestre Participacion
Alimentos v behidas no alcohdlicas 728 051 266 32745 744 TEE 373 32,33
Licores vy tabaco 44 078 853 1,88 45998 865 2,00
Productos textiles v prendas de vestir 2864872173 12,849 286 699 GRA 12,44
Calzado vy artticulos de cuero 36 454 834 1,64 40 4068 834 1,75
Productos farmaceuticos 128 225070 airv 126 362 935 5,49
Productos de aseo personal 180 030 860 a,10 185019 284 3,03
Muehles v electrodomesticos 283229617 11,39 264 577 487 11,49
Articulos v utensilios de uso domeéstico 81 7334530 413 92 610647 4,02
Aseo hogar 797014813 3,58 829784049 3,60
Muebles v equipos para oficing 110037 323 4,95 125991 200 5,47
Libros, papeletia y revistas 101 302 247 4 56 107 724 426 4 68
Articulos de ferreteria 32 168 4493 1,45 3072z 1,82
Repuestos y accesorios de vehiculos a5 574 814 2,480 a¥ 441 304 2,49
Otras mercancias 496 161 196 433 107 B4 128 4 67
Total ventas 2223 326 8945 100,00 2303 288 476h 100,00

Fuente: DANE
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Analisis por actividad comercial
1.4.1 2008/2007 (lI- | trimestre)

Segun la actividad comercial (CllU Rev,3) desarrollada por los grandes almacenes e hipermercados minoristas investigados, el 86,41% de
las ventas nominales totales del sector se concentraron en almacenes no especializados, de los cuales, aguellos con surtido compuesto
principalmente por alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco respondieron por el 91,33% de las ventas de este tipo de comercio.

A su vez, el comercio especializado concentr6 el 13,59% de las ventas totales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas,

destacandose aquellos que comercializan productos farmacéuticos 5,34%; y productos textiles, prendas de vestir y calzado 2,77%.

Cuadro No 3

Ventas reales por actividad comercial
Total nacional

2008/2007 (I trimestre)

millones de pesos

ALl . LIl . variacion

Actividad comercial | trimestre Participacion I trimestre Participacion
Partes, piezas v accesorios para vehiculos 39 351 530 1,77 41839914 1,82 6,32
Mo especializadaos principalmente alimentos 17480 372 66S 73,73 1 786 959 374 7788 2,049
Mo especializados diferente de alimentos 154 5591 500 G 95 186174 040 a,08 2043
Farmaceéuticos v cosméticos 91 690 872 412 92 908 664 4,03 1,33
Textiles, prendas de westiry accesarios 101 518 054 4487 104 410190 4,483 2,88
Electrodomésticos v muekles 38320 452 1,54 35109 454 1,562 -0,60
Uso doméstico™ g 080 658 0,36 a0411258 0,35 -0,49
Likros v papeleria 42 401 161 1,81 47 8595 814 2,08 12,86
Total 2223326 885 100,00 2303 288 876 100,00 3,60
Fuente: DANE

*Uso doméstico incluye comercio al por menor de equipo y articulos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo
fotogréfico en establecimientos especializados y equipo éptico y de precision.

Dentro del comercio especializado, se destacan los crecimientos en las ventas reales de libros y papeleria (12,86%) y productos textiles,
prendas de vestir y calzado (2,85%). Por su parte, dentro del comercio no especializado, aquellas empresas que comercializan
principalmente productos diferentes de alimentos (20,43%), evidenciaron el mayor incremento.

2. Empleo

En los doce meses el empleo se increment6 6,39% respecto al afio anterior, mientras que en el primer trimestre de 2008, el conjunto de
los grandes almacenes e hipermercados minoristas vincularon laboralmente en promedio, 92 048 personas, cifra que signific6 un
incremento en el empleo de 5,66%, si se compara con el personal ocupado en el primer trimestre de 2007.

En este trimestre las categorias que presentaron mayor crecimiento fueron: personal temporal directo (16,86%) y personal contratado a
través de agencias (12,81%).

Cuadro No 4

Personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados
Forma de contratacién

Total nacional

2007/2008 | trimestre

. cllLE . LIl . variacion
Forma de contratacion I trimestre Participacion I trimestre Participacion

Fersonal permanente a4 8445 G262 a4 620 a9,34 01z
Fersonal temporal directo 17139 19,67 20028 21,76 16,86
Fersonal temporal de agencias 15415 17,69 17 390 18,89 12,81
Socios, propietarios v familiares 10 0,01 10 0,071 0,00
Total persaonal ar 114 100,00 92048 100,00 5,66
Fuente: DANE
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2.1 Portipo de contratacion
2.1.1 2008/2007 (Il - I trimestre)

En los doce meses, el empleo total de los grandes almacenes e hipermercados minoristas se incrementd en 6,39%. Las cuatro categorias
de contratacion presentaron variaciones positivas, destacandose el personal temporal directo con un incremento de 14,42%.

Graéfico 11

Distribucion del personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional

(I - 1) trimestre 2008/2007
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Fuente: DANE

2.1.2 2008/2007 (I trimestre)

Durante el trimestre, y de acuerdo con el tipo de contratacion laboral los grandes almacenes e hipermercados minoristas, el 59,34%
correspondio a personal permanente, el 40,65% a temporal (directo y contratado a través de agencias), y el 0,01% a socios, propietarios y
familiares no remunerados.

2.2 Anélisis por actividad comercial

2.2.1 2008/2007 (I trimestre)

De acuerdo con la CllU Rev. 3 A.C, el incremento en el empleo de los grandes almacenes e hipermercados minoristas en el primer
trimestre de 2008, respecto al mismo periodo de 2007, fue explicado principalmente por la mayor contratacion realizada por empresas no
especializadas con surtido compuesto principalmente por alimentos, la cual contribuyé con 3,68 puntos porcentuales. Por su parte, las
empresas especializadas contribuyeron en conjunto con 0,86 puntos porcentuales a la variacion total.
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Gréfico 12

Personal ocupado por actividad comercial
Total nacional
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Fuente: DANE

3. INVENTARIOS FINALES

3.1 Resultados generales

En el primer trimestre de 2008, los inventarios finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas ascendieron a $2.63 billones,
lo que en términos reales representd una disminucién en las existencias de 13,87% respecto al mismo trimestre de 2007.

Los mayores disminuciones en acumulacion de inventarios reales en el comercio especializado se presentaron en aquellas empresas que
comercializan productos farmacéuticos (27,68%); libros y papelerias (25,14%); y productos textiles (14,83%); siendo farmacéuticos el
grupo que més contribuyé a la baja (1,49 puntos porcentuales) de la variacion total. En el caso del comercio no especializado, la mayor
contribucion negativa estuvo a cargo del comercio no especializado, cuyo surtido se encuentra compuesto principalmente de alimentos (-
9,82 puntos porcentuales).

Gréfico 13

Inventarios reales finales de los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional
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Gréfico 14

Variacion anual de los Inventarios finales de los grandes almacenes minoristas
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Fuente: DANE

3.2 Andlisis por actividad comercial

En el primer trimestre de 2008, el comercio no especializado a valores corrientes concentrd el 82,00% del total de las existencias de los
grandes almacenes e hipermercados minoristas, mientras que el restante 18,00% estuvo a cargo del comercio especializado. Aquellos no
especializados cuyo surtido se encuentra compuesto principalmente por alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco, respondieron
por el 70,75% de los inventarios del total del comercio. Por otra parte, en el sector especializado, las empresas dedicadas a la
comercializacién de: productos farmacéuticos; y productos textiles, prendas de vestir y calzado concentraron respectivamente el 6,08% y
4,43% de los inventarios de este sector.

Cuadro No 5

Inventarios finales de los grandes almacenes minoristas
A precios corrientes

Total nacional

2007 IV trimestre - 2008 | trimestre Millones de pesos
2007 2008 variacion
Actividad comercial IV trimestre  Participacion | trimestre Participacién
Partes, piezas y accesorios para vehiculos 79 224 2,69 81701 3,11 3,13
No especializados principalmente alimentos 2 059 941 69,93 1861 241 70,75 -9,65
No especializados diferente de alimentos 305 223 10,36 295 938 11,25 -3,04
Farmacéuticos y cosméticos 218 334 7,41 159 925 6,08 -26,75
Textiles, prendas de vestir y accesorios 136 898 4,65 116 593 4,43 -14,83
Electrodomésticos y muebles 44 614 1,51 37872 1,44 -15,11
Uso doméstico* 5776 0,20 3999 0,15 -30,77
Libros y papeleria 95 539 3,24 73 480 2,79 -23,09
Total 2 945 550 100,00 2 630 748 100,00 -10,69

Fuente: DANE
*Uso doméstico incluye comercio al por menor de equipo y articulos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo
fotogréfico en establecimientos especializados y equipo éptico y de precision.
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Cuadro No 6
Inventarios finales reales de los grandes almacenes minoristas
Total nacional

2007 IV trimestre - 2008 | trimestre Millones de pesos
2007 2008 variacion
Actividad comercial IV trimestre  Participacion | trimestre Participacién
Partes, piezas y accesorios para vehiculos 42 201 2,93 42 294 3,40 0,22
No especializados principalmente alimentos 992 566 68,80 850 826 68,47 -14,28
No especializados diferente de alimentos 156 126 10,82 149 049 11,99 -4,53
Farmacéuticos y cosméticos 77 556 5,38 56 089 4,51 -27,68
Textiles, prendas de vestir y accesorios 103 691 7,19 88 308 7,11 -14,83
Electrodomésticos y muebles 27 934 1,94 23 688 1,91 -15,20
Uso doméstico* 2821 0,20 2601 0,21 -7,81
Libros y papeleria 39 789 2,76 29 787 2,40 -25,14
Total 1442 685 100,00 1242 642 100,00 -13,87

Fuente: DANE
*Uso doméstico incluye comercio al por menor de equipo y articulos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, muebles y equipo de oficina, productos diversos y equipo
fotogréfico en establecimientos especializados y equipo 6ptico y de precision.

4. AREA DE VENTAS?
4.1 Resultados generales

En el primer trimestre de 2008, los grandes almacenes e hipermercados minoristas reportaron un area de ventas disponible al publico de
2 063 miles de m?, cifra gue comparada con el mismo periodo de 2007, registré un aumento de 7,15%.

Cuadro No 7
Area de ventas de los grandes almacenes e hipermercados minoristas
Total nacional

2002-2008
No E ializad [,
Trimestre  especializados spectalizados  roramz  Vanacion
(m? (m?) anual

1/02 1253 215 182 809 1436 024

11/02 1242 339 186 601 1428 940

111/02 1259 112 186 116 1 445 228

1vV/02 1286 672 185 547 1472 219

1/03 1272704 186 451 1459 155 1,61
11/03 1275 427 187 471 1462 898 2,38
111/03 1278 157 187 962 1466 119 1,45
1vV/03 1312 583 189 132 1501 715 2,00
1/04 1 348 689 189 542 1538 231 5,42
11/04 1 357 966 191 370 1 549 336 5,91
111/04 1370 341 192 314 1 562 655 6,58
1vV/04 1419 080 196 367 1 615 447 7,57
1/05 1475 379 200 543 1675922 8,95
11/05 1469 679 202 352 1672 031 7,92
111/05 1 499 556 205 565 1705121 9,12
1V/05 1538673 213 166 1751 839 8,44
1/06 1579 559 215 025 1794 584 7,08
11/06 1602 400 220 096 1822 496 9,00
111/06 1621 110 222 546 1 843 656 8,12
1VV/06 1675 302 227 110 1902 412 8,60
1107 1692 418 233 230 1925 648 7,30
11/07 1710 196 230 000 1 940 196 6,46
111/07 1761 854 236 221 1998 075 8,38
1vV/07 1799 651 242 145 2 041 796 7,33
1/08 1819 243 244 026 2 063 269 7,15

Fuente: DANE

Por otra parte, en el primer trimestre de 2008, el comercio no especializado participé con el 88,17% del total de esta area, mientras que el
comercio especializado lo hizo con el 11,82%. Al comparar esta estructura con la que se evidencié en el primer trimestre de 2007, se
observa que los almacenes no especializados incrementaron 0,28 puntos porcentuales su participacion en el total del area de ventas (de
87,88% en 2007 a 88,17% en 2008).

1 Para algunas empresas con comercio minorista especializado este indicador no aplica.
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