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Resumen

° En el segundo trimestre de 2013, las ventas reales de los Grandes
Almacenes e Hipermercados Minoristas aumentaron 9,3% y el
personal ocupado registro un incremento de 5,9%, en comparacion
con el mismo trimestre del afio anterior.

. En este periodo, los inventarios reales en los Grandes Almacenes
e Hipermercados Minoristas presentaron una variacion positiva de
13,0%, comparados con el mismo trimestre de 2012.

. Las ventas reales de vehiculos automotores (nacionales e
importados) registraron un caida de 2.5% respecto al mismo periodo
de 2012.

. Durante el primer semestre de 2013, las ventas reales de los
Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas aumentaron 8,1% y
el personal ocupado registré un incremento de 6,0% respecto al mismo
periodo de 2012.

. Durante los ultimos cuatro trimestres hasta el Il trimestre de
2013, las ventas reales de los Grandes Almacenes e Hipermercados
Minoristas aumentaron 7,8% respecto al afio precedente. Durante este
periodo el personal ocupado registré un incremento de 6,5%.

. En éste periodo el total de las ventas reales de vehiculos
automotores (nacionales e importados) presenté un descenso de 2,7%
con respecto al afio precedente.
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Introduccion

El sector comercial constituye parte importante de la economia nacional dada su participacion en el
Producto Interno Bruto, en el volumen de bienes de consumo final que circulan por este canal, en el
crecimiento de las empresas y por ende en el empleo que genera. De ahi que sea imprescindible
contar con indicadores coyunturales del comercio al por menor en el pais, que permitan evaluar la

dindmica del sector y orienten la formulacién y diagndstico de la politica econédmica nacional.

De esta manera surgié Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas a partir de 1997; una
investigacion de caracter estadistico cuyo objetivo es conocer el comportamiento de la actividad de
los Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas a nivel nacional a partir de la informacién de
ventas, personal ocupado, sueldos y salarios, que trimestralmente suministran los comerciantes. La
muestra es representativa para el comercio minorista con ventas anuales mayores o iguales a 7.000
millones de pesos de 1995 o que ocupa 200 o mds personas en cada uno de los 8 grupos de
actividades de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme adaptada para Colombia Revision 3 -

CllU Rev. 3 A.C.

A partir de esta informacion el DANE genera indicadores coyunturales del comercio al por menor en

el ambito nacional para los diferentes usuarios gubernamentales y privados.
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GRANDES ALMACENES E HIPERMERCADOS MINORISTAS Y
COMERCIO DE VEHICULOS AUTOMOTORES NUEVOS

Resultados generales

Grafico 1. Ventas reales en grandes almacenes e hipermercados minoristas
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Fuente: DANE — GAHM
En el segundo trimestre de 2013, las ventas del comercio minorista en los grandes almacenes aumentaron
9,3%, respecto al mismo trimestre de 2012.

Grafico 2. Variacion anual de las ventas reales en grandes almacenes e hipermercados minoristas
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Durante el segundo trimestre de 2013, 84,0% de las ventas reales ($ 3.225 miles de millones de pesos de 1997)
se realizaron en almacenes no especializados, y el 16,0% en especializados.
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Grafico 3. Ventas reales en grandes almacenes e hipermercados minoristas por tipo de almacén
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Fuente: DANE - GAHM
En el segundo trimestre de 2013, las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas presentaron un
aumento de 5,1% respecto al mismo periodo del afio anterior.

Grafico 4. Variacion anual de las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas en grandes almacenes
e hipermercados minoristas
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Fuente: DANE - GAHM

El personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados alcanzé un total de 110.796 personas
ocupadas, lo que significé un aumento de 5,9% frente al segundo trimestre de 2012 (Grafico 5).
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Grafico 5. Personal ocupado por los grandes almacenes e hipermercados minoristas
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Fuente: DANE — GAHM

En el segundo trimestre de 2013, 73,3% del personal que ocuparon los grandes almacenes e hipermercados
minoristas era permanente, 18,7% era temporal directo y 8,0% temporal contratado a través de agencias.

Grafico 6. Personal ocupado, por los grandes almacenes e hipermercados minoristas segun tipo de
contratacion*
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Fuente: DANE GAHM
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Grafico 7. Variacion anual de las ventas reales y el personal ocupado
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Fuente: DANE — GAHM

Tabla 1. Resumen del comportamiento de las principales variables

Total nacional

Il trimestre de 2013

Variacion (%)
Anual Afio corrido Doce meses
Indicador
2012 2013 2012 2013 2012 2013
Ventas 5,3 9,3 8,7 8,1 10,5 7,8
Personal Ocupado 7,1 5,9 7,7 6,0 7,3 6,5

Fuente: DANE — GAHM

1. VENTAS REALES

1.1 Grupos de mercancias
1.1.1 Variacion anual: Il trimestre de 2013

Durante el segundo trimestre de 2013, las ventas reales aumentaron 9,3% respecto al mismo periodo del afio
anterior. Los grupos de mercancias que presentaron las mayores variaciones positivas fueron: equipo de
informatica, hogar; electrodomésticos y muebles para el hogar; otras mercancias; articulos de ferreteria,
vidrios y pinturas; repuestos y accesorios para vehiculos; articulos y utensilios de uso doméstico; calzado,
articulos de cuero y sucedaneos del cuero; y alimentos y bebidas no alcohdlicas (Grafico 8).
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Grafico 8. Variacion anual de las ventas reales
Total nacional
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Fuente: DANE — GAHM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos para deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros,
lubricantes y aditivos para vehiculos automotores, equipo fotogréfico, revestimiento para pisos, etc.

El grupo de mercancias que explicé en mayor medida la variacidn total del periodo fue equipo de informatica,
hogar con 4,8 puntos porcentuales, seguido por electrodomésticos y muebles del hogar con 1,5 puntos
porcentuales; y por alimentos y bebidas no alcohélicas con 1,0 puntos porcentuales (Grafico 9).
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Grafico 9. Contribucion anual a la variacion de las ventas reales
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Fuente DANE — GAHM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos para deporte, pifateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros,
lubricantes y aditivos para vehiculos automotores, equipo fotogréfico, revestimiento para pisos, etc.

1.1.2 Variacion afio corrido

En el primer semestre de 2013, las ventas reales del comercio minorista en los grandes almacenes e
hipermercados aumentaron 8,1% respecto al mismo periodo del afio anterior. Los grupos de mercancias que
presentaron las mayores variaciones positivas fueron: equipo de informatica, hogar; articulos y utensilios de
uso doméstico; otras mercancias; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero; electrodomésticos y
muebles para el hogar; articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; y licores y cigarrillos (Grafico 10).

va.dane. gov.co U

DANE: ¢

Cdd.: DIE-020-PD-01-r5 — V.1 Fecha: 31-07-2013 No Pag. 9



EEEDANE | PARA TODOS Bl ¢ prensa

Grafico 10. Variacion afio corrido de las ventas reales
Total nacional
I - Il trimestre 2013
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Fuente: DANE — GAHM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros,
lubricantes y aditivos para vehiculos automotores, equipo fotogréfico, revestimiento para pisos, etc.

El comportamiento de las ventas en los grandes almacenes e hipermercados minoristas en el segundo
semestre se explica principalmente por el aumento de las ventas de equipo de informatica, hogar;
electrodomésticos y muebles para el hogar; alimentos y bebidas no alcohdlicas; y productos textiles y prendas
de vestir, grupos que aportaron en conjunto 6,6 puntos porcentuales a la variacidn total (Grafico 11).
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Grafico 11. Contribucion afio corrido a la variacidon de las ventas reales

Total nacional

I - Il trimestre 2013
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Fuente: DANE - GAHM
* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos para deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros,

lubricantes y aditivos para vehiculos automotores, equipo fotografico, revestimiento para pisos, etc.
1.1.3 Variacion doce meses

En los ultimos cuatro trimestres hasta el segundo trimestre del 2013, las ventas reales del comercio minorista
en los grandes almacenes e hipermercados aumentaron 7,8% respecto al afio precedente. Los grupos de
mercancias que presentaron las mayores variaciones positivas fueron: equipo de informatica, hogar; otras
mercancias; articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; electrodomésticos y muebles para el hogar; calzado,
articulos de cuero y suceddneos del cuero; articulos y utensilios de uso doméstico; productos textiles y
prendas de vestir; y licores, cigarros y cigarrillos (Grafico 12).
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Grafico 12. Variacion doce meses de las ventas reales
Total nacional
Il trimestre 2013
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Fuente: DANE — GAHM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros,
lubricantes y aditivos para vehiculos automotores, equipo fotogréfico, revestimiento para pisos, etc.

El comportamiento de las ventas en los grandes almacenes e hipermercados minoristas se explica
principalmente por el aumento en las ventas de equipo de informatica, hogar; electrodomésticos y muebles
para el hogar; productos textiles y prendas de vestir; y alimentos y bebidas no alcohdlicas, grupos que
aportaron en conjunto 6,8 puntos porcentuales a la variacion total (Grafico 13).
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Grafico 13. Contribucién doce meses a la variacion de las ventas reales

Total nacional

Il trimestre 2013
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Puntos Porcentuales
Fuente: DANE - GAHM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos para deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros,
lubricantes y aditivos para vehiculos automotores, equipo fotogréfico, revestimiento para pisos, etc.

1.2 Actividad comercial ClIU Rev. 3 A.C.
1.2.1 Variacion anual: Il trimestre de 2013

De acuerdo con el tipo de actividad comercial (CIIU Rev.3) desarrollada por las empresas investigadas, en el
segundo trimestre de 2013 se registré un aumento en las ventas reales del comercio no especializado de
16,5% en aquellas con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos, y de 7,9% en
los que tienen surtido compuesto principalmente de alimentos. En el comercio especializado los principales
crecimientos se registraron en: electrodomésticos y muebles para el hogar; libros y papeleria; y textiles,

prendas de vestir y calzado (Grafico 14).
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Grafico 14. Variacidn anual de las ventas reales, segun actividad comercial
Total nacional
Il trimestre 2013

No especializados, dif de alimentos

No especializados, alimentos

Electrodomésticos y muebles hogar 19,9
Libros y papeleria

Textiles, prendas de vestir y calzado
Piezas y partes para vehiculos

Equipo y articulos de uso doméstico

Productos farmacéuticos

25

Porcentaje

Fuente: DANE — GAHM

Grafico 15. Contribucion a la variacion anual de las ventas reales, segtn actividad comercial
Total nacional
Il trimestre 2013

No especializados, alimentos I 5,4
No especializados, dif de alimentos 7 I 2,7
Libros y papeleria _LI 0,4
Electrodomésticos y muebles hogar _LI 0,4
Textiles, prendas de vestiry calzado _LI 0,3
Productos farmacéuticos 7| 0,1
Piezas y partes para vehiculos | 0,0
Equipo y articulos de uso doméstico | 0,0
T T T T T T 1

Puntos porcentulales

Fuente: DANE — GAHM
1.2.2 Variacion afio corrido

De acuerdo con el tipo de actividad comercial (CIIU Rev.3) desarrollada por las empresas investigadas, en el
primer semestre de 2013 se registré un aumento en las ventas reales del comercio no especializado de 17,7%
en aquellas con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos, y de 6,5% en los
que tienen surtido compuesto principalmente de alimentos. En el comercio especializado los principales
crecimientos se registraron en: electrodomésticos y muebles para el hogar; libros y papeleria; textiles,
prendas de vestir y calzado; y productos farmacéuticos (Grafico 16).
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Grafico 16. Variacion afio corrido de las ventas reales, segtn actividad comercial
Total nacional
I - Il trimestre 2013

Mo especializados, dif de alimentos 17.7
MNo especializados, alimentos
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Grafico 17. Contribucion a la variacion afo corrido de las ventas reales, segun actividad comercial

Total nacional
I - Il trimestre 2013

No especializados, alimentos I 4,4
No especializados, dif de alimentos _l I 2,8
Libros y papeleria 7|_| 0,3
Electrodomésticos y muebles hogar _I.I 0,3
Textiles, prendas de vestiry... _" 0,2
Productos farmacéuticos | 0,0
Equipo y articulos de uso...  -0,0 |
Piezas y partes para vehiculos -0,0 |

T T T
-1,5 0,5 05 1,5 25 35 4,5 55

Porcentaje

Fuente: DANE — GAHM

1.2.3 Variacion doce meses

En los ultimos cuatro trimestres hasta el segundo trimestre de 2013, los principales aumentos de las ventas
reales se registraron en establecimientos no especializados con surtido compuesto principalmente por
productos diferentes de alimentos (17,3%). Las empresas especializadas que presentaron los mayores
incrementos en sus ventas reales fueron las dedicadas al comercio de: electrodomésticos y muebles para el
hogar; libros y papeleria; y textiles, prendas de vestir y calzado (Grafico 18).
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Grafico 18. Variacion doce meses de las ventas reales, segun actividad comercial
Total nacional
Il trimestre 2013
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Grafico 19. Contribucion doce meses a la variacion de las ventas reales segun actividad comercial

Total nacional
Il trimestre 2013
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2. PERSONAL OCUPADO

2.1 Categoria de Contratacion
2.1.1 Variacion anual: Il trimestre de 2013

En el segundo trimestre de 2013, el personal ocupado asociado a los grandes almacenes e hipermercados
minoristas aumentd 5,9% con respecto al mismo periodo de 2012, explicado principalmente por el
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crecimiento en la contratacidon de personal permanente, que aporté 7,6 puntos porcentuales a la variacion
total.

Grafico 20. Variacion y contribucion anual del personal ocupado, segiin categoria de contratacion
Total nacional
Il trimestre 2013
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Fuente: DANE — GAHM

2.1.2 Variacién afio corrido

En el primer semestre de 2013, el personal ocupado asociado a los grandes almacenes e hipermercados
minoristas aumentd 6,0% con respecto al mismo periodo de 2012 explicado principalmente por el crecimiento
en la contratacion de personal permanente que aportd 8,9 puntos porcentuales a la variacion total.

Grafico 21. Variacion y contribucion afio corrido del personal ocupado, seguin categoria de contratacion

Total nacional
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2.1.3 Variacion doce meses

En los dltimos cuatro trimestres hasta el segundo trimestre de 2013, el personal ocupado por los grandes
almacenes e hipermercados minoristas, presenté un aumento de 6,5% respecto al afio precedente, debido al
crecimiento del personal permanente que contribuyd con 9,7 puntos porcentuales. Este efecto fue
contrarrestado por el comportamiento del personal temporal por agencias y temporal directo que
disminuyeron 1,5% y 13,2% respectivamente y que en conjunto contribuyeron negativamente con 3,4 puntos
porcentuales.

Grafico 22. Variacion y contribucion doce meses del personal ocupado, segiin categoria de contratacion
Total nacional
Il trimestre 2013
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Fuente: DANE — GAHM

2.2 Personal ocupado en la actividad comercial, segtn CIIU Rev. 3 A.C.
2.2.1 Variacion anual: Il trimestre de 2013

En el segundo trimestre de 2013, la mayor variacidn en el personal ocupado se registré en establecimientos
no especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos (11,2%),
presentando la mayor contribucidn positiva junto con los establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos los cuales aportaron en conjunto 6,0 puntos porcentuales (Grafico
23).
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Grafico 23. Variacion anual del personal ocupado, segun actividad comercial
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Il trimestre 2013

15.0 -~
11.2
9.7
10,0 4
7.0
5,0
1] 1.6
T
=
@ 0,0
=1
=
5 D
(-
5,0
-3.4 -2.,6
-7.0
-10,0 -8,3
-15,0 -
wa w wa wa
=] = 5 = E=] 8 = k=]
= — & = = = a =
@ @ £ = ~di = =3 =
.g ;g @ o = ‘8 = %
= = a = = © o =
= pull w3 = Il
o [ £ = < = o =
= = = 751 oA = 8 o
E = £ g = = £ =
@ w
= - - a = = = 4
= = 3 = s = =
"3 () w (=] = =
= =] ] = = =
z ] ] =] = =
o ) a3 = (=] . =
<) = & =] o [
a = = i = ]
= 2 = = = 5
= = - - 21
g g g 8 =
=1 =
= 5 B =
= o — L

Fuente: DANE — GAHM

Grafico 24. Contribucion anual a la variacién del personal ocupado, segun actividad comercial
Total nacional
| trimestre 2013
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Fuente: DANE — GAHM
2.2.2 Variacion aio corrido

Durante el primer semestre de 2013, la mayor variacién del personal ocupado se registrdo en los
establecimientos no especializados, con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de
alimentos; la principal contribucion positiva (4,2 puntos porcentuales) se registré en los establecimientos no
especializados, con surtido compuesto principalmente por alimentos (Grafico 25)
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Grafico 25. Variacion ano corrido del personal ocupado, segun actividad comercial
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Fuente: DANE — GAHM

Grafico 26. Contribucion afio corrido del personal ocupado, segtn actividad comercial
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Fuente: DANE — GAHM
2.2.3 Variacion doce meses

En los Ultimos cuatro trimestres hasta el segundo trimestre de 2013, los establecimientos no especializados,
con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos presentaron la mayor variacion
en el personal ocupado (18,2%); a su vez, la principal contribucidn positiva en el personal ocupado (3,6 puntos
porcentuales) se registrd en los establecimientos no especializados, con surtido compuesto principalmente
por alimentos (Grafico 27).
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Grafico 27. Variacion doce meses del personal ocupado, segtin actividad comercial
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Il trimestre 2013
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Fuente: DANE — GAHM

Grafico 28. Contribucion doce meses a la variacién del personal ocupado, segun actividad comercial
Total nacional
Il trimestre 2013

4,0 4 3,6
& 35 1
E 3,0 2,5
= 2,5
@
e 2,0
2 15
w i
g 19 0,4 0,2
5 oo | — 0.0
= [= 2
a 0,0
-0,5 - -0,0 -0,0 01
o = ) > 3 @ = i
S = s 85 82 2o £ o
@ v L n w = o = - = [= =1 ]
N o S 8 - &8 E ¥ & =2 == wvion
= 2 - = e N T e S S % v o &
wm = @ = T @ = - 2 N~ t = =z
o @ T = O s w o & = ©
= = @ = £ E =2 -
S E ® E > o2 T &£ @© g5 o=
= o = 3 = - L2 = wr
@ T = w = S @ Ns] > o @ o
@ 2 2B = 3 2 g & 5
o [ = w S E o 6 & =
= @ T O s = [ —
o = [ = a
= L

Fuente: DANE — GAHM
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3. INVENTARIOS FINALES

Grafico 29. Inventarios finales reales en los grandes almacenes e hipermercados minoristas
2009 — 2013 (Il trimestre)
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Fuente: DANE — GAHM

En el segundo trimestre de 2013 respecto al segundo trimestre de 2012, los inventarios reales finales de los
grandes almacenes e hipermercados minoristas registraron un crecimiento de 13,0%.

Grafico 30. Variacion anual de los inventarios finales reales de los grandes almacenes e hipermercados
minoristas
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Fuente: DANE - GAHM

Durante el segundo trimestre de 2013, las principales variaciones positivas en acumulacion de inventarios de
acuerdo con la CIlU Rev.3 se presentaron en: las empresas no especializadas, con surtido compuesto
principalmente por productos diferentes de alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco (22,4%), seguido
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por los establecimientos no especializados con surtido compuesto principalmente de alimentos (viveres en
general), bebidas y tabaco (12,4%).

4. AREA DE VENTAS

En el segundo trimestre de 2013, los grandes almacenes e hipermercados minoristas reportaron un area de
ventas disponible al publico de 2.996.278 m’, lo que significd un aumento de 6,9% comparado con el mismo
periodo de 2013.

Tabla 2. Area de ventas de los Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Total nacional
2009 (I trimestre) — 2013 (Il trimestre)

Trimestre No especializados Especializados Total Vaarri‘z:::?n
1/09 2.104.450 292.608 2.397.058 8,7
11/09 2.112.940 300.037 2.412.977 8,1
11/09 2.114.754 304.639 2.419.393 6,2
IV/09 2.157.509 310.783 2.468.292 5,4
/10 2.187.339 313.325 2.500.664 4,3
11/10 2.218.559 315.429 2.533.988 5,0
111/10 2.231.065 324.837 2.555.902 5,6
IV/10 2.260.626 335.528 2.596.154 52
/11 2.271.390 347.896 2.619.286 4,7
/11 2.303.117 352.727 2.655.844 4,8
/11 2.339.310 358.465 2.697.775 5,6
IV/11 2.371.641 374.313 2.745.954 5,8
/12 2.398.851 378.005 2.776.856 6,0
/12 2.421.628 381.741 2.803.369 5,6
/12 2.471.503 387.139 2.858.642 6,0
IV/12 2.541.729 391.830 2.933.559 6,8
/13 2.584.518 393.106 2.977.624 7,2
/13 2.599.678 396.600 2.996.278 6,9

Fuente: DANE- GAHM

En este periodo, el comercio no especializado participé con el 86,8% del total del area de ventas, mientras
que el comercio especializado lo hizo con el 13,2% restante.
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FICHA METODOLOGICA

1. Objetivo: Conocer el 6. Poblacion objetivo: Grandes 11. Variacion acumulada en lo
comportamiento de las ventas, Almacenes e Hipermercados corrido del afio: variacion
el empleo y los inventarios de Minoristas con ventas anuales porcentual calculada entre lo
los Grandes Almacenes e mayores o iguales a 7.000 transcurrido  desde  enero
Hipermercados Minoristas a millones de pesos de 1997 hasta el trimestre de
nivel nacional y obtener (segun la EAC/95) y/o personal referencia del afio (total
informacion  trimestral en ocupado mayor o igual a 200 y trimestres hasta it), y lo
volimenes (unidades) y empresas comerciantes de transcurrido en igual periodo
valores (miles de pesos) del vehiculos automotores nuevos del afio anterior (total
comercio de vehiculos nuevos (importadores y productores trimestre hasta i, t-1).
(nacionales e importados) nacionales) 12. Variacion acumulada anual:
realizado directamente y/o por 7. Cobertura: nacional, para las variacién porcentual calculada
concesionarios autorizados en empresas que cumplen los entre lo transcurrido desde los
el ambito nacional. parametros de ventas y/o ultimos doce meses hasta el

2. Alcance: Comercio de personal ocupado, trimestre de referencia del
productos nuevos en los establecidos para la afo, y lo transcurrido en igual
Grandes Almacenes e investigacion. periodo del afio anterior (doce
Hipermercados Minoristas y 8. Muestra: 120 fuentes en meses hasta trimestre de
comercio de vehiculos nuevos grandes almacenes e referencia afio t / doce meses
automotores de produccién hipermercados minoristas y 20 hasta mes de referencia afo t-
nacional e importada. fuentes de importadores y 1)

3. Universo de estudio: Los ensambladoras de vehiculos.

Grandes Almacenes e 9. Ventas reales: valor nominal
Hipermercados Minoristas vy de las ventas deflactadas por
empresas comerciantes de el indice de precios al
vehiculos automotores nuevos consumidor segun grupos de
(importadores y productores mercancias.

nacionales). 10. Variacion anual: variacién

4. Tipo de investigacion: Censo. porcentual calculada entre el

5. Unidad estadistica: empresa trimestre del afio en referencia
comercial minorista. (i,t) y el mismo trimestre del

afio anterior (i, t-1).

GLOSARIO

Actividad CIIU Rev.3 A.C.: El término actividad utilizado en este contexto se refiere a un proceso productivo,
es decir, a la combinacidn de acciones que conduce a la obtencidn de un conjunto dado de bienes o servicios.
Comercio: es “la reventa (compra y venta sin transformacion) de mercancias o productos, ya sea que esta se
realice al por menor o al por mayor. Incluye las actividades de los corredores, agentes, subastadores y
comisionistas dedicados a la compra y venta de mercancias a nombre y por cuenta de terceros”.

Comercio al por menor: o minorista, es “la reventa (compra y venta sin transformaciéon) de mercancias o
productos, destinados para consumo o uso personal o doméstico (consumidor final). Para la Muestra
Trimestral de Comercio al por Menor de Bogota se excluyen las actividades comerciales realizadas en casas de
empefio, telemercadeo, expendios de loteria, puestos de ventas mdviles y en viviendas con actividad
econdmica; igualmente, no hacen parte de la investigacion las actividades de mantenimiento y reparacion
asociadas al comercio.

Establecimientos especializados: Son aquellos que comercializan, Unica, exclusiva o principalmente, una clase
homogénea de mercancias, correspondiente a las descritas en las clases de la ClIU Rev. 3 adaptada para

Colombia.
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Establecimientos no especializados: Son aquellos que comercializan una gama heterogénea de mercancias,
correspondientes a diferentes clases de la ClIU Rev. 3 adaptada para Colombia.
Grandes Almacenes e Hipermercados: Corresponden a grandes superficies, las cuales combinan los principios
que rigen a los supermercados y a las tiendas de bodega. Sus ventas las realiza principalmente al consumidor
final, y funcionan bajo el esquema de tiendas por departamentos.
Empresa: para efectos de las estadisticas econdmicas, empresa es toda unidad econdmica, o combinacion de
unidades econdmicas, propietaria o administradora que actuando bajo una denominacion juridica Unica,
abarca y controla directa o indirectamente todas las funciones y actividades necesarias para el desarrollo y
realizacidn del objeto social para el que fue creada.
Unidad local: La unidad estadistica de la MTCB es la unidad local, definida en la CllU Rev. 4, adaptada para
Colombia (p.15) como:
“empresa o parte de una empresa que se dedica a una o varias actividades productivas en o desde
una localizacion dada. La definicién tiene una sola dimensién, en el sentido que no se refiere al tipo
de actividad realizada, pero si a la ubicacion espacial de la unidad productiva”.
Ventas: corresponde al valor mensual de las ventas realizadas por la empresa en el mes, discriminado por
grupos de mercancias, independientemente del plazo o sistema de pago (a crédito o al contado/efectivo,
cheque o tarjeta de crédito), sin incluir impuestos indirectos (IVA y consumo).
Personal ocupado: corresponde al personal promedio que presta sus servicios a una empresa, a cambio de
una remuneracion pactada mediante un contrato. Para efectos de esta investigacion aparece discriminado por
sexo y por tipos de contratacion (permanentes y temporales)
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