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Introduccioén

Objetivo principal.

La Encuesta Anual de Comercio — EAC, tiene como objetivo dar a conocer la estructura y el comportamiento
econdmico del sector comercio a nivel nacional permitiendo el analisis del sector y la conformacion de agregados
econdémicos.

Objetivos especificos.

» Generar estadisticas basicas para el célculo de los agregados econdémicos del sector y para las cuentas
nacionales.

» Obtener informacioén basica para la conformacion de directorios de empresas de cada una de las actividades
econdmicas investigadas, como insumo para otras investigaciones y mediciones del sector.

+ Cuantificar los principales agregados macroeconémicos como: produccion bruta, consumo intermedio, valor
agregado, personal ocupado, sueldos y salarios, prestaciones sociales, por organizacion juridica, actividad
comercial, y escalas de personal.

Cobertura geogréfica. Total nacional

Alcance tematico: Todas las empresas legalmente constituidas que comercializan mercancias o productos nuevos,
mayoristas y minoristas, con 10 o0 mas personas promedio ocupadas o ingresos por ventas anuales a partir de $1.700
millones del afio 2017. SANE
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Gcrll;zgj p i Ventas Costode!a Pro:iuccién COHSL”E? Valor] Remuneracién | Personal total | Personal ocupado REEW Coeficiente
comerciales Divisién ClIU Rev.4 A.C. Numgote mercancia A0 IISTIEED || ECHERD Namero de directo costo/ventas técnico
CllU Rev. 4 empresas Billones de pesos personas Namero de personas (%) (%)
Total 10.234 | 250,5| 194,6 | 54,6| 21,3| 333 16,3| 638.686 577.694 78,2 39,0
Comercio de vehiculos
Div.45 | automotores y motocicletas, 987| 305 244 5,8 2,0 3,9 17| 56.624 53.438 80,9| 337
sus partes, piezas y accesorios
Comercio al por mayor,
| o d
Diuds | Deblos comeede 5597 | 130,3| 984| 31,0/ 11,1| 199 87| 275.353| 248946 762 358
motocicletas.
Comercio al por menor
Div.47 | (incluso el comercio al por 3.650| 89,7 718 17,9 8,3 9,6 5,8| 306.709 275.310 80,1| 46,3
menor de combustibles)
Fuente: DANE.- EAC

Estructura del
comercio 2017

Total nacional — Variables
principales

Las ventas nominales del sector
comercio fueron 250,5 billones de
pesos y ocupo de manera directa
577.694 personas
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Grupos,
clases

comerciales
CllU Rev. 4
AC.

Div. 45

Divisién CIIU Rev.4 A.C.

Comercio de vehiculos
automotores y
motocicletas, sus partes,

piezas y accesorios

Namero de
empresas

9,6

Ventas

12,2

Costo dela | Produccion

mercancia

12,5

bruta

10,7

Consumo
Intermedio

9,2

Valor
agregado

11,6

Remuneracion

10,7

Participacion (%)

Personal
total

8,9

Personal
ocupado
directo

9,3

Div. 46

Comercio al por mayor,
excepto el comercio de
vehiculos automotores y

motocicletas.

54,7

52,0

50,6

56,7

52,1

59,6

53,6

43,1

43,1

Div. 47

Comercio al por menor
(incluso el comercio al por
menor de combustibles)

215,11

35,8

36,9

32,7

38,8

28,8

35,7

48,0

47,7

Fuente: DANE. - EAC

Estructura del
comercio 2017

Total nacional — Variables
principales

La mayor participacion en las
ventas del sector comercio fue del
comercio al por mayor con el
52,0%, mientras que en el personal
ocupado total la mayor participacion
fue del comercio al por menor con
48,0%.
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Estructura del
comercio 2017

Comercio al por mayor

— Variables principales

La participacion mas alta en las
ventas (30,7%)

correspondio a las empresas
dedicadas a la comercializacion
de articulos y enseres
domésticos, mientras que las
empresas que tuvieron la menor
participacion (18,0%)

fueron las dedicadas a la venta
de maquinaria 'y equipo.

Participacion (%)

G'”pos"?'ases o Costode Produccion Consumo  Valor ~ Remune- Personal RGN CO(?fIc!ente
comerciales Descripcion Ventas . b ] T d 7 a costo/venta  técnico
CIUReY. 4 AC, mercancia ruta  intermedio agregado  racion fot o o
Materias primas agropecuarias;
462- 463 animales vivos, alimentos, bebidas y 25,8 28,1 192 234 16,9 16,2 233 82,3 43,6
tabaco
464 Aiculos y enseres domésticos I30,7 I28,9 I37,4 I38,5 I36,8 I35,1 I32,3 1 36,9
465 Maquinaria y equipo I 18,0I 16,3 I 21,3 I 7 I 234 I 26,9I 191 718 29,7
46 Comercod pormayor %5 w7 B 21 05 B 20 | 28 B 53 704 32
especializado de otros productos

Fuente: DANE. - EAC

VANE
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Particinacién (%)

Grupos, Personal
clase; Descripcion Remuneracion
comerciales Total Hombres  Mujeres Directo  Remunerado
CllURev.4A.C.
462 - 463  MaLerias primas agropecuanas; I 233 . 24,5 I 21,7 . 22,7 l 2,7 I 16,2
animales vivos. alimentos. bebidas
464 Articulos y enseres domésticos .32,3 . 26,1 .40,4 .31,8 . 31, . 351
465 Maquinaria y equipo I 19,1 I 20,6 I 17,2 I 19,8 I 19,8 l 26,9
466 ~ Comercioal por mayor I 253 l28,8 I 20,8 l 25,7 I 25,7 I 21,8
especializado de otros productos

Fuente: DANE. - EAC

Estructura del
comercio 2017

Comercio al por mayor
Variables principales

La participaciéon més alta en el
total de personal (32,3%)
correspondio a las empresas
dedicadas a la comercializacion
de articulos y enseres
domésticos, mientras que las
empresas que tuvieron la menor
participacion (19,1%) fueron las
dedicadas a la venta de
maquinaria 'y equipo.
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Estructura del
comercio 2017

Comercio al por menor —
Variables principales

Las empresas que comercializan
calzado y articulos de cuero
presentan el mayor coeficiente
técnico insumo-producto del
subsector comercio al por Menor
(57,6%)

Participacion (%)

Grupos, clases A3 Relacién Coeficiente
. S Costo de Produccién ~ Consumo Valor Remune-  Personal .
comerciales Descripcion Ventas e T P — . total costo/venta técnico
CllURev. 4A.C. e (%) (%)
4711 No especializados, alimentos -27,6 -28,4 -24,6 -26,1 -23,2 -23,6 -26,9 82,3 49,2
4719 No especializados, diferentes de I 83 I 84 I 78 I 93 I 64 I 82 I 6.1 813 55.4
alimentos
472 Especializado en alimentos . 17,5 . 19,0 I 11,8 . 13,2 I 10,5 . 16,2 . 16,5 86,6 52,0
473 Combustible, lubricantes y aditivos . 18,1 . 20,0 I 10,7 I 8,9 l 12,3 I 8,6 I 9,1 88,2 38,4
1741 Computadores y sus accesorios, y 07 07 06 0,6 06 0,6 04 83.4 472
equipos de telecomunicaciones
4742-4754-  Electrodomesticos, muebles y | 25 | 22 I 38 I 30 I 45 I 45 I 48 702 36,7
4755 equipos
4751 Textiles ‘ 0,6 ‘ 0,5 ‘ 0,9 ‘ 0,6 | 11 | 12 | 1,3 69,4 332
4750-4753 Ferreteria, pinturas, vidrio, tapices y 6.0 54 8.3 6.9 95 6.8 55 725 383
alfombras
4761 Libros, periddicos y articulos de | 13 ‘ 10 | 21 | 13 I 28 | 21 | 19 66,2 284
papeleria
4771 Prendas de vestir y sus accesorios I 58 I 42 I 12,0 I 11,7 l 12,3 I 8,9 I 9,4 58,5 449
4772 Calzado y articulos de cuero | 2,0 | 15 I 4,0 I 5,0 I 32 I 4,0 I 4,2 59,4 57,6
4773~ Famaceuticos, - cosmeticos I 68 I 67 I 74 I 75 I 72 I 11,1 I 96 785 472
articulos de tocador
Otros  productos  nuevos
4759-4762-
4760-4774 establecimientos espemallzados | 2,8 | 2,0 I 6,1 I 59 I 6,2 I 4.4 | 4,2 57,1 44,8

n.c.p.

Fuente: DANE - EAC
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Participacion (%)

Grupos,
- | Estructuradel
. Descripcion Remuneracion
comerciales Total Hombres  Mujeres Directo  Remunerado .
comercio 2017
4711 No especializados, alimentos . 26,9 . 27,5 . 26,4 . 24,8 .24,6 .23,6
4719 No especializados, diferentes de I 6.1 I 5.4 I 6.8 I 6.3 I 6.2 I 8.2 Comercio al por menor -
alimentos Personal ocupado
472 Especializado en alimentos . 16,5 l 18, l 14,9 . 17,3 I 17,5 I 16,2
P Las empresas no
473 Combustible, lubricantes y aditivos I 9,1 I 11,5 I 6,8 I 9,0 I 8,9 I 8,6 espec|al|zadas’ con ventas
4741 ~ Computadores y sus accesorios, y 04 05 04 \ 0.5 05 06 principalmente de alimentos,
eauinos de telecomunicaciones
4742-4754-  Electrodomésticos, muebles y I 48 I 46 I 49 I 49 I 50 I a5 presentan la mayor
4755 equipos participacion en la
4751 Textiles . » ‘ ‘ 1,3 ‘ 0,8 ‘ 1,8 ‘ 1,4 | 1,4 ‘ 1,2 remuneraCién (23,6%) y en
) Ferreteria, pinturas, vidrio, tapices y I I I I I I
4752-4753 affombras ’ 55 7,2 3,8 5,9 59 6,8 persona| total ocupado
4761 Libros, Penodlcosyartlculos de | 19 | 18 | 21 | 21 | 21 | 21 (26’9%)_
papeleria
4771 Prendas de vestir y sus accesorios I 9,4 I 6,4 I 12,3 I 9,3 I 9,3 I 8,9
4772 Calzado y articulos de cuero I 4,2 I 2,8 | 5,6 I 4,4 I 4,4 I 4,0
4773 Fa.rmaceutlcos, cosméticos y I 9.6 I 9.2 I 100 I 103 I 103 I 111
articulos de tocador
Otros productos nuevos en
4759-4762- - L
4769-4774 (relscteflemmwntos especializados | 4,2 | 4,0 | 4,3 I 4,0 | 4,0 | 4,4

Fuente: DANE - EAC
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Estructura del
comercio 2017

Vehiculos automotores vy
motocicletas, sus partes,
piezas y accesorios -
Variables principales

La participacion mas alta en el
total de ventas (75,0%) la
registraron las empresas que
comercializan vehiculos
automotores; y la menor
participacion (7,0%) la
presentaron las empresas de
venta que comercializan
motocicletas, sus partes y
accesorios

Participacion (%)

Grupos, clases
comerciales

ClURev.4AC.

. Relacion  Coeficiente
Costode  Produccion ~ Consumo ~ Valor ~ Remune-  Personal

ipci6 Vientas , . . ) eeni
Descrpeion mercancla  bruta  intermedio  agregado  racion total cost(z!/v)enta tec(g}l)co
{ )

451

453

454

Pates, ezes y 2ctesofos 18,0| 16,1‘ %5 I 23,o| zs,zl 27,7' 3 M0 02

vehiculos automotores
Motocicletas, sus partes, piezas y 78 ‘ 89 ‘ 7 ‘ 01 I 50 78 33

accesorios

\iehiculos automotores I 75,0. 77,0. 65,7 I 68,1 I 645 I 63,1 I 536 83,3 349

70 ‘ 69

Fuente: DANE. - EAC
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Participacion (%)

Grupos,

Personal
clases
l Descripcion Remuneracion
RS Total  Hombres Mujeres  Directo  Remunerado
CllURev.4AC.
451 Vehiculos automotores l 53,6 l 535 l 53,9 . 53,3 . 534 l 63,1
5 Part,es, piezas y accesorios para I 313 I 18 I 270 I o I o I 77
vehiculos automotores
- l\fntomclgtas,suspartes,p|ezasy I 150 I 127 I 191 I 149 I 14 | 01
accesorios
Fuente: DANE.- EAC

Estructura del
comercio 2017

Vehiculos automotores y
motocicletas, sus partes, piezas
y accesorios — Variables
principales

La participacion mas alta en el total
de personal ocupado (53,6%)
correspondio a las empresas
dedicadas al comercio de vehiculos
automotores, mientras que las
empresas que tuvieron la menor
participacion (15,0%) fueron las
dedicadas a la venta de
motocicletas, sus partes y
accesorios.
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Ventas Personal ocupado

L4
Grupos ClIU Rev. 4AC Variacién (%) Contribucion (p.p) |Variacién (%) | Contribucion (p.p) EVO I u C I O n d eI

Total comercio 0,2 0,2 0,9 0,9 .
472 Minorista especializado. (Alimentos) 15,3 0,8 13,8 1,0 C O I I I e r C I O
473 Minorista especializado combustibles, lubricantes etc. 6,3 0,4 25 0,1 I
464 Mayorista articulos uso domestico (Textiles, calzado, aparatos uso 20 1 7/20 1 6
doméstico, farmacéuticos.) 15 0,2 0,1 0,0
4719 Minorista no especializado.(Dif. alimentos) 5,7 0,2 i -0,2 0,0
4759-62-69-74 Minorista especializado otros productos 9,7 0,1 I 1,0 0,0 Total nacional =Variacién nominal
4773 Minorista especializado farmacéuticos y cosméticos. 1,4 0,0 -0,1 0,0 . .z
° anual y contribucion de ventas y
4771 Minorista especializado prendas de vestir 1,4 0,0 3,6 0,2 E
4741 Minorista especializado equipos de cémputo y de peI’SO n al OoCu pad (0] pOI’ g ru pOS d e
telecomunicaciones 6,0 0,0 2.3 0,0 H
actividad
462 - 463 Mayorista materias primas, alimentos y bebidas 0,1 0,0 0,5 0,0 ] i .
4751 Minorista especializado textiles. 47 00 04 0,0 La variacion positiva mas alta en el total
4761 Minorista especializado libros y papeleria 2,2 0,0 3.1 0,0 nacional (1513%) Correspondié alas
453 P , pi i hicul B N ; . .
artes, piezas y accesorios vehiculos 2,2 0,1 1.4 0,0 empresas dedlcadaS al comercio
4752-53 Minorista especializado ferreteria, pinturas, alfombras -2,7 -0,1 1,1 0,0 . . . | d I t
4772 Minorista especializado calzado todo tipo y articulos de cuero -9,0 -0,1 -6,7 -0,1 [ mlnorISta eSpeCla |Za oen a Imen OS’
4742-54-55 Minorista especializado en electrodomésticos, muebles, mlentraS que Ia prlnC|pa| VarlaCIOn
sonido y video etc. -7.8 0.1 6.4 0.2 . )
454 Motocicletas, mantenimiento y reparacion -10,1 -0,1 -0,6 0,0 negat|va ('4,9 /0) fue de |aS empresas
4711 Minorista no especializado.(Alimentos) -1,6 -0,2 i -0,4 -0,1 que ComerC|a||2an Vehiculos
466 Mayorista especializado otros productos -1,8 -0,2 -0,2 0,0 aUtOmOtOI’eS
465 Mayorista, maquinaria y equipo -3,2 -0,3 -0,9 -0,1
451 Vehiculos automotores -4.9 —0,5|1 -1,1 -0,1

Fuente: DANE.- EAC

VANE
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Variacién (%)

1A Division ClIU Rev.4 A.C.
EVOIUCIOn del 45. Comercio de
. vehiculos
C O m erC I O Descripcion Na;rc:?::llal motocicletas, 46. Comercio al 47.Comercio al
2017/20 16 sSUS pﬂrles, por mayor por menor
piezas y
accesorios
: L : Ventas 0.2 48 | 0.6 3,3
Total nacional — Variacion nominal E— 0o 47 | l 0 29
anual variables principales por - ’ ’ ’ ’
division CllU Rev. 4 A.C Produccion bruta os 40 [ b2 Lo
Las ventas del sector comercio Solnsumo i"tedrmemo 2088 :; [l[l :2 5288 3
presentaron una variacién nominal | 2O 26763¢0 I s : oy =
anual de 0,2% en el afio 2017, |Remuneracion : : : : ’
Se destaca el crecimiento del comercio ~ |Persenaldirecio .7 0.2 ‘ 0.8 28
al por menor, especialmente de la Coeficiente tecnico 2016 80 82t 5 .2
’ Coeficiente técnico 2017 38,8 33,6 35,5 46,3

actividad venta especializada en

. Fuente: DANE. - EAC
alimentos.
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Variacion (%)

Personal ocupado

Descripeion Persona Personal Temporal
P Personaltotal  ocupado . P Socios Agencias

: permanente | directo

directo
Total nacional 09 P17 020 REE 07 ] 59 [i_
Comerciode etculos automolores y malociletas, 03 02 08 54 52 [I 31 [I
SUS partes, piezas y accesorios
Comercio al por mayor 01 08 08 08 - : -1.2 [I
Comercioa por menar, ncuso e comerco al po 20 } 28 } 18 1 28 45 ﬂ
menor de combustibles),

Fuente: DANE. - EAC

Evolucion del
comercio
2017/2016

Total nacional —Variacion
nominal anual del personal
ocupado por division CllU Rev. 4
A.C.

El personal permanente presenta
variacion positiva (2,0%) en el afio
2017 comparado con el afio 2016.
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Variable Descripcion

Definicidn de variables

Ventas Sumatoria de las ventas reportadas por la empresa en desarrollo de la actividad comercial
Costo de mercancia . . .
vendida Valor reportado por la fuente correspondiente al costo de la mercancia comercializada

Costo de insumos

Valor reportado por la fuente correspondiente a los insumos utilizados en los servicios de
instalaciéon y mantenimiento, respecto a los ingresos por ventas

Producciéon Bruta

Total del valor de las ventas - costo de la mercancia vendida - costos de insumos y materiales
para la prestacion de los servicios de instalacion, reparacion y mantenimiento.

Consumo Intermedio

Gastos inherentes de la actividad comercial : gastos en empaques, en honorarios,
arrendamiento, seguros, aseo Yy vigilancia, energia eléctrica, comunicaciones, otros servicios
publicos, transporte, fletes y acarreos, propaganda y publicidad, mantenimiento, reparaciones,
adecuaciones, gasto en personal suministrado a través de empresas especializadas en el
suministro del personal

Valor agregado

Produccién bruta - consumo Intermedio

Remuneracion

Sueldos vy salarios personal permanente, del personal temporal contratado directamente por la
empresa y apoyo a sostenimiento sumado a las prestaciones del personal permanente, del
temporal contratado directamente por la empresa, las cotizaciones patronales obligatorias y
aportes sobre la nomina.

Relacién costo/ventas

Indica el peso que tiene el costo de la mercancia vendida y los insumos utilizados en los
servicios de instalaciéon y mantenimiento, respecto a los ingresos por ventas y por servicios de
instalacion y mantenimiento

Coeficiente Técnico

Sefiala la relacion existente entre el consumo intermedio y la produccion bruta.

Fuente: DANE.- EAC
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