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Resumen

En abril de 2006 se presentd una variacion anual en ventas reales
de 10,26%.

Las ventas reales del comercio minorista presentaron una variaciér
en lo corrido del afio hasta abril de 2006 de 11,18%.

Catorce de los dieciséis grupos de mercancias mejoraron Sus
ventas reales respecto a abril de 2005.

El empleo en abril de 2006 presenté un crecimiento anual de
5,02%.

Quince de los dieciséis grupos de mercancias, presentaror
variaciones positivas en ventas, en lo corrido del afio hasta abril de
2006.

En abril de 2006 los sueldos y salarios per capita presentaron une
variacion positiva de 2,44% con respecto al mismo mes del afic
anterior.

Quince de los dieciséis grupos de mercancias presentaror

variaciones positivas en ventas, en el acumulado doce meses haste
abril de 2006.
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En abril de 2006, las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas, presentaron un incremento de 9,81% respecto al mismo mes de
2005.

Grafico 1

Variacién anual de las ventas reales de alimentos y bebidas no alcohdlicas
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1. RESULTADOS GENERALES
1.1 Ventas Si se excluyen las ventas de alimentos y bebidas no alcoholicas
1.1.1 Abril 2006/2005 durante el mes de abril, las ventas totales del comercio minorista

se sitlan en 6,48%. Por otra parte, si no se considera la

) o contribucion del sector vehiculos, las ventas reales se reducen a
En abril de 2006 las ventas reales minoristas aumentaron 10,26%

- 8,88%

respecto a igual mes de 2005. Por su parte, el empleo y los

sueldos y salarios per capita se incrementaron 5,02% y 2,44%  gy4fico 3

respectivamente. Variacién anual del total del comercio minorista sin vehiculos y sin
alimentos
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1.1.2 Enero - Abril 2006/2005

En lo corrido del afio, hasta abril de 2006, las ventas reales del
comercio minorista crecieron 11,18%.

Gréfico 4

Variacion de las ventas reales
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1.1.3 Doce meses

En lo acumulado anual, las ventas reales del comercio minorista se
incrementaron en 10,25%.

1.2 Empleo
1.2.1 Abril 2006/2005

En abril de 2006, el empleo del comercio minorista se incrementé
en 5,02% respecto a abril de 2005.

Gréfico 5

Participacion del empleo por tipo de contratacion
Total nacional

Abril 2006/2005

80,00 1
66.25 0043 @abr-05 abr-06
60,00 A
X
40,00 1
19,38 18,40
20,00 4 13,84 14,76
0’54 0'41 ’_. ’_._,
0,00 T T
Socios Permanente Temporal directo  Temporal a través
agencias

Fuente DANE -MMCM

Del total del personal ocupado en el comercio minorista, el 66,43%
correspondi6é a empleo permanente, cifra que signific6 un aumento
de 0,18 puntos porcentuales, comparada con abril de 2005.

El personal temporal contratado a través de agencias aumenté su
nivel de empleo en 12,00% respecto al mismo periodo del afio
anterior.

1.2.2 Enero — Abril 2006/2005

Entre enero y abril de 2006, el empleo del comercio minorista
crecié 4,49% respecto al mismo periodo del afio anterior.

Gréfico 6

Variacion del total del empleo
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1.2.3 Doce meses

En lo acumulado anual, el empleo en el comercio minorista se
incremento en 4,26%.

1.3 Sueldosy salarios
1.3.1 Abril 2006/2005

En abril de 2006, los sueldos y salarios reales per céapita del
comercio minorista, aumentaron en 2,44% respecto a abril de
2005.

1.3.2 Enero — Abiril

En lo corrido del afio 2006, los sueldos y salarios per capita
aumentaron 2,04% respecto a igual periodo de 2005.

Gréfico 7

Variacion de los sueldos y salarios reales per capita
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Fuente DANE—MMCM
1.3.3 Doce meses

En lo acumulado anual, los sueldos y salarios percapita
aumentaron 1,62% respecto al mismo periodo anterior.
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2.GRUPOS DE MERCANCIAS

2.1 Abril 2006/2005

En abril de 2006, catorce de los dieciséis grupos de mercancias
presentaron crecimiento en ventas reales, y de estos, seis lo
hicieron por encima del 10,26% del total del comercio.

Grafico 8

Variacion anual de las ventas reales minoristas por grupos de
mercancias
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Total Comercio Minorista sin Vehiculos
Muebles y equipo para oficina 53,56
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2.1.1 Principales crecimientos

Los grupos de mercancias que mostraron los mas importantes
crecimientos en ventas reales, durante este mes fueron: muebles y
equipo para oficina; ferreterias, vidrios y pinturas; y muebles y
electrodomésticos.

Gréafico 9

Principales crecimientos anuales porgrupos de mercancias
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2.1.2 Principales reducciones

Dos grupos de mercancias presentaron reduccién en sus ventas
reales durante el mes de abril, estos fueron: libros papeleria,
periddicos; y lubricantes para vehiculos.

En abril de 2006, el 73,94% de las ventas nominales del
comercio minorista se concentré en los grupos de alimentos y
bebidas no alcohdlicas; vehiculos y motocicletas; productos
textiles y prendas de vestir; aseo personal y aseo del hogar.

Gréafico 10

Distribucién de las ventas nominales minoristas por grupos de
mercancias
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Fuente DANE - MMCM
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2.2 Enero - Abril 2006/2005

Entre enero y abril de 2006, las ventas reales del comercio
minorista crecieron 11,18%. Quince de los dieciséis grupos de
mercancia presentaron comportamientos positivos si se compara
con el mismo periodo del afio anterior.

Por su parte, si se excluyen las ventas del sector de vehiculos, el
crecimiento de las ventas reales del comercio minorista se reduce
a7,66%

Gréfico 11

Variacion afio corrido de las ventas reales minoristas por grupos de
mercancias
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Total Comercio Minorista sin Vehiculos
Muebles y equipo para oficina 79,25
Vehiculos automotores y motocicletas
Muebles y electrodomésticos
Ferreteria, vidrios y pinturas
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Repuestos y accesorios para vehiculos
Calzado, articulos de cuero
Aseo del hogar
Textiles y prendas de vestir
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Aseo personal, cosméticos
Farmacéuticos
Alimentos y bebidas no alcohélicas

Lubricantes para vehiculos

Libros, papeleria -1,66
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2.2.1 Principales crecimientos

Entre enero y abril de 2006, los grupos de mercancias que
registraron los principales crecimientos en ventas reales fueron:
muebles y equipo para oficina; vehiculos automotores vy
motocicletas; y muebles y electrodomésticos.

Gréfico 12

Principales crecimientos afio corrido por grupos de mercancias
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Fuente DANE - MMCM

2.2.2 Principales reducciones

En lo corrido del afio hasta abril de 2006, un grupo de
mercancias redujo sus ventas reales respecto al mismo periodo
de 2005, este fue: libros, papeleria, periédicos y revistas.

2.3 Doce meses

En lo acumulado anual hasta abril de 2006, las ventas reales del
comercio minorista crecieron 10,25%. Quince de los dieciséis
grupos de mercancia presentaron comportamientos positivos si
se compara con el mismo periodo del afio anterior.

Por su parte, si se excluyen las ventas del sector de vehiculos, el
crecimiento de las ventas reales del comercio minorista se
reduce a 7,11%.

Gréfico 13

Variacion doce meses de las ventas reales minoristas por grupos de
mercancias

Total nacional
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Total Comercio Minorista sin Vehiculos
Muebles y equipo para oficina 50,62
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Libros, papeleria -2,
-10 0 10 20 30 40 50 60
Variacion
Fuente DANE-MMCM

En lo acumulado anual, los grupos de mercancias que
registraron los principales crecimientos en ventas reales fueron:
muebles y equipo para oficina; vehiculos automotores y
motocicletas; y muebles y electrodomésticos para el hogar.
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Gréfico 14

Principales crecimientos doce meses por grupos de mercancias
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2.4 Contribuciones

2.4.1 Abril 2006/2005

Gréfico 15

Contribucion alavariacion anual del comercio minorista por grupos
de mercancias
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En abril de 2006, catorce de los dieciséis grupos de mercancias
contribuyeron positivamente al crecimiento de las ventas del
sector.

2.4.1.1 Principales aportes positivos

Los principales aportes positivos a la variacion total de las ventas
reales en abril de 2006 estuvieron a cargo de: alimentos y
bebidas no alcohdlicas; vehiculos automotores y motocicletas; y
textiles yprendas de vestir, los cuales aportaron en conjunto
6,25 puntos porcentuales a la variacion.

Gréafico 16

Principales aportes positivos anuales a las ventas reales
Total nacional

Abril 2006/2005
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2.4.1.2 Principales aportes negativos

Asi mismo, se presentaron dos grupos de mercancias con
aportes negativos a la variacion total de las ventas reales, estos
fueron: libros, papeleria, periédicos y revistas (0,17 puntos); y
lubricantes para vehiculos (-0,02 puntos).
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2.4.2 Enero - Abril 2006/2005
2.4.2.1 Principales aportes positivos

Las ventas de vehiculos automotores y motocicletas; alimentos y

bebidas no alcohdlicas; y muebles y electrodomésticos, se

caracterizaron por ser los grupos de mercancias que mayores
aportes realizaron a la variacion total.

Gréfico 17

Principales aportes positivos afio corrido a las ventas reales
Total nacional

Enero - Abril 2006/2005

2.4.3 Doce meses
2.4.3.1 Principales aportes positivos
Los grupos de mercancias que mayores aportes realizaron a la

variacion total de las ventas reales son: vehiculos automotores y

motocicletas; alimentos y bebidas no alcohdlicas; y muebles y
electrodomésticos.

Gréfico 18
Principales aportes positivos doce meses a las ventas reales
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2.4.2.2 Principales aportes negativos

De enero a abril de 2006, un grupo de mercancias contribuyd
negativamente al crecimiento de las ventas reales, este fue: libros,
papeleria, periddicos y revistas (-0,05 puntos).

Fuente DANE - MMCM
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3. ACTIVIDAD COMERCIAL
3.1 Abril 2006/2005

De acuerdo con el tipo de actividad comercial (CllU Rev.3) desarrollada por las empresas investigadas en la muestra mensual de
comercio al por menor, en abril de 2006, se observé un crecimiento en las ventas reales del agregado del comercio especializado y
del no especializado. En los primeros se destaca el crecimiento en ventas reales de las empresas que comercializan principalmente
motocicletas y sus partes (17,52%), y en los segundos, el crecimiento en aquellas empresas no especializadas con surtido compuesto
principalmente por productos diferentes de alimentos (26,76%).

Gréfico 23
Variacion anual de las ventas reales minoristas por actividad comercial

Total nacional
Abril 2006/2005

No especializados ( no alimentos) 26,76
No especializados (alimentos)
Motocicletasy sus partes

Alimentos en estab. especializados
Electrodomésticos para el hogar
Prendas de vestir

Vehiculos automotores

Otros productos de uso doméstico
Calzado, articulos de cuero
Farmacéuticos, perfumeria y cosméticos
Partes, piezas para vehiculos
Combustibles y lubricantes
Muebles para el hogar

Equipo y articulos de uso doméstico
Productos textiles

Libros, periddicos y papeleria

Resto de actividades -27,0
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Fuente DANE -MMCM
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3.1.1 Principales crecimientos

Durante el mes de abril de 2006, los crecimientos mas
significativos en las ventas reales de las empresas dedicadas al
comercio  especializado, estuvieron a cargo de las
comercializadoras de motocicletas y sus partes; alimentos; y
electrodomeésticos para el hogar.

Gréfico 20

Principales crecimientos anuales por actividad comercial
Total nacional

Abril 2006/2005

3.2 Enero-Abril

Gréfico 22

Variaciones afio corrido de las ventas reales minoristas segun

actividad comercial
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3.1.2 Principales reducciones

En el periodo de estudio, cinco actividades comerciales redujeron
Sus ventas reales respecto a abril de 2005, las principales fueron:
las llamadas resto de actividades; libros, periddicos y revistas; y
productos textiles.

Gréfico 21

Principales reducciones anuales por actividad comercial
Total nacional

Abril 2006/2005
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Fuente DANE-MMCM

No especializados ( no alimentos) 26,65
No especializados (alimentos)
Motocicletas y sus partes 32,51
Vehiculos automotores 30,27
Electrodomésticos para el hogar
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Farmacéuticos, perfumeria y cosméticos
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Equipo y articulos de uso doméstico
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Fuente DANE-MMCM

De enero a abril de 2006, los mayores crecimientos en ventas
reales se observaron en las empresas comercializadoras de
motocicletas y sus partes (32,51%); y vehiculos automotores
(30,27%).

Por su parte, durante este mismo periodo, las empresas
agrupadas en las llamadas resto de actividades (-6,05%);
equipos y articulos de uso doméstico (5,74%); y libros,
periddicos y revistas (-4,73%) mostraron las principales
reducciones en ventas reales respecto al mismo periodo de
2005.
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3.3 Evolucidén

Los siguientes graficos muestran la tendencia de los Ultimos cuatro afios para cada una de las actividades investigadas respecto al
total de ventas reales del comercio.

Gréfico 23
Ventas de los almacenes especializados en el comercio de vehiculos Gréfico 26
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Gréfico 25
Ventas reales de los almacenes no especializados con surtido Gréfico 28
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Gréfico 32
Gréfico 29 Ventas reales de los almacenes especializados en el comercio de
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Grafico 30 Gréfico 33
Ventas reales de los almacenes especializados en el comercio de Ventas reales de los almacenes especializados en el comercio de
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Gréfico 34
Gréfico 31 Ventas reales de los almacenes especializados en el comercio de
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Gréfico 35
Ventas reales de los almacenes especializados en el comercio de

Gréfico 38
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- Grafico 39
Grafico 36 P . Ventas reales de los almacenes especializados en el comercio de
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Grafico 37
Ventas reales de los almacenes especializados ubicados en resto de
actividades
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4. EMPLEO

4.1 Abril 2006/2005

En abril de 2006, el empleo del comercio minorista crecié 5,02% si se compara con abril de 2005. Durante este mes, dos de las cuatro

categorias contribuyeron positivamente a la variacion total: personal permanente, y personal temporal contratado a través de
agencias, con un aporte de 3,53 y 1,66 puntos porcentuales respectivamente.

Gréfico 40
Variacion anual del empleo
Total nacional

Graéfico 41
Variacion anual de las ventas y el empleo
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Cuadro 1. Variacié | del leo del io minori ( iaP
uadro 1. Variacion porcentual del empleo del comercio minorista, segun categoria
Total nacional
2006-2005 (Abril)
Abril 2006 - Abril 2005 Enerc 2006 - Abril 2006 Mayo 2005 - Abril 2006
Enero 2005 - Abril 2005 Mayo 2004 - Abril 2005
Categoria Variacion Contribucion Variacion Contribucion Varlacion Contribucion
anual afio corrido acumulada
anual
Socios yfamiliares sin rernuneracion -20,06 -0,11 -18,75 -0,10 -914 -0,048
Fersonal permanente 5,32 3,53 4486 3,04 RETAT 1,84
Fersaonal termparal directa -0,28 -0,058 0,09 0.0z 4,59 0,89
Fersonal temporal agencias 12,00 1,66 11,487 1,53 11,749 1,68
TOTAL 5,02 502 4,44 4,44 4,26 4,26
Fuente DANE - MMCM
Pprovisional
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4.1.1 Por tipo de contratacién

En abril de 2006, la distribucion del empleo por tipo de
contratacion fue la siguiente: el 66,43% correspondi6 al personal
permanente, el 18,40% al personal temporal directo; el 14,76% al
temporal contratado a través de agencias, y el 0,41% lo
conformaron los socios, propietarios y familiares sin remuneracion.

El crecimiento observado en el empleo durante este periodo,
obedece al aumento en la contratacion de personal temporal a
través de agencias (12,00%) y al personal permanente (5,32%),
categorias que en conjunto aportaron 5,19 puntos porcentuales a
la variacion total.

Gréfico 42
Distribucion del empleo por tipo de contrataciéon
Abril 2006/2005
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4.2 Enero - Abril 2006/2005

De enero a abril de 2006, el empleo asociado al comercio
minorista crecio 4,49%.

Dicho comportamiento se explica por el incremento en el empleo
del personal permanente, temporal contratado a través de
agencias y temporal contratado directamente por la empresa con
aportes a la variacién total de 3,04; 1,53 y 0,02 puntos
porcentuales respectivamente.

Gréfico 43

Variacion afio corrido de las ventas y el empleo del comercio al por
menor

Enero 2006 — Abril 2006
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4.3 Doce meses

En lo acumulado de mayo de 2005 a abril de 2006, el empleo
asociado al comercio minorista creci6 4,26%.

Dicho comportamiento se explica por el incremento en el empleo
del personal permanente, temporal contratado a través de
agencias, y temporal contratado directamente por la empresa
con aportes a la variacion total de 1,84; 1,58 y 0,89 puntos
porcentuales respectivamente.

Gréafico 44

Variacion doce meses de las ventas y el empleo del comercio al por
menor

Mayo 2005 — Abril 2006
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5. SUELDOS Y SALARIOS

5.1 Abril2006/2005

En abril de 2006, los sueldos y salarios reales per capita del comercio minorista, aumentaron 2,44% si se compara con abril de 2005.

Grafico 45 . » 5.3 Doce meses
Variacion anual de los sueldos y salarios reales per capita

Total nacional
2003 - 2006 De mayo de 2005 a abril de 2006, los sueldos y salarios reales

140- per cépita causados_por el cqmercio m@norista se incrementaron
12:0_ 1,62% respecto al mismo periodo anterior.
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Fuente DANE - MMCM 2003 Eneto 0,72 0,04 0,29
Febrera -0,72 046 -0,29
harza -3,25 056 -1,59
5.2 Enero - Abril 2006/2005 Ao 328 L L2
Mayo 127 -2 31 044
Junio 313 -0a2 058
De enero a abril de 2006, los sueldos y salarios per capita Julio 048 26D 042
presentaron una variacion de 2,04%. Agosta 1,00 284 440
Septiembre -0,80 270 036
Grafico 46 Cictubre 3,41 252 17
Variaci(?n afio corrido delos sueldos y salarios per capita del Noviembre 4,30 -3E6 247
Comerc'o.al por menor Diciemibre 405 244 357
Total nacional
2003 — 2006 2004 Enero 8,05 437 3,27
Febrera 5,08 5,78 354
10,0 1 Marzo 402 588 405
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' Junio 07 g9 3,00
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Fuente DANE —-MMCM harzo 442 1,30 2,73
Aaril 16,35 293 2,34
Maryo 783 206 2,75
Junio 511 247 278
Julic 10,87 099 473
&nosto 10,37 191 3,75
Septiembre 12,25 115 3,46
Octubre 9249 122 420
Moviembre 0,05 1,44 565
Diciemkre a83 a1s 571
2008 Enero a0 0,01 436
Febrera 10,02 2,38 414
Marzo 15,32 332 442
Abaril 10,26 244 502

Fuente DANE -MMCM
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FICHA METODOLOGICA

1. Objetivo: medir el comportamiento
de la actividad comercial minorista a
partir de las variables ventas, personal
ocupado, sueldos y salarios reales de las
empresas investigadas y de manera
relacionada el consumo de las familias en
el corto plazo.

2. Alcance: comercio al por menor o
minorista definido como la “reventa”
(venta sin transformacion) de mercancias
o productos nuevos, destinados para
consumo o uso personal o doméstico. Se

excluyen las actividades comerciales
realizadas en casas de empefio,
telemercadeo, expendios de loteria,

puestos de ventas moviles y en viviendas
con actividad econdmica; no hacen parte
de la investigacion las actividades de
mantenimiento y reparacion asociadas al

comercio, ni el comercio de combustibles.

3. Universo de estudio: empresas de
comercio al por menor cuyas ventas
anuales fueran iguales o superiores a
1.670 millones de pesos de 2000 o que
en su defecto ocuparan 20 o mas
personas.

4. Tipo de investigacion: encuesta por
muestreo probabilistico, estratificado por
actividad comercial, ingreso por ventas y
personal ocupado.

5. Unidad estadistica: empresa
comercial minorista con niveles de ventas
anuales iguales o superiores a 1.670
millones de pesos de 2000 y/o 20 0 mas
personas ocupadas.

6. Periodicidad: mensual.

7. Cobertura: nacional, para las
empresas que cumplen los parametros
de ventas Yyl/o personal ocupado,
establecidos para la investigacion.

8. Muestra: 621 empresas comerciales,
de un total de 1.706.

9. Ventas reales: valor nominal de las
ventas deflactadas por el indice de
precios al consumidor segun grupos de
mercancias.

10. Variacion anual: variacion
porcentual calculada entre el mes del afio
en referencia (i,t) y el mismo mes del afio
anterior (i, t-1).

11. Variacion acumulada en lo corrido
del afio: variaciéon porcentual calculada
entre lo transcurrido desde abril hasta el
mes de referencia del afio (Abril hasta it),
y lo transcurrido en igual periodo del afio
anterior (Abril hasta i,t-1).

12. Variaciéon acumulada anual:
variacion porcentual calculada entre lo
transcurrido desde los dltimos doce
meses hasta el mes de referencia del
afio, y lo transcurrido en igual periodo del
afio anterior (doce meses hasta mes de
referencia afio t / doce meses hasta mes
de referencia afio t-1)
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