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Resumen

En abril de 2013, las ventas del comercio minorista crecieron 5,7%, y el personal
ocupado 4,2%. Excluyendo el comercio de vehiculos automotores y motocicletas, la
variacion de las ventas reales fue 3,4%.

Las lineas de mercancias que presentaron las mayores contribuciones positivas al
resultado del mes fueron: vehiculos automotores y motocicletas (15,5%); equipo de
informatica, hogar (17,9%); y electrodomésticos y muebles de hogar (7,3%). El aporte
conjunto de estos grupos a la variacién total fue de 4,1 puntos porcentuales.

El incremento de 4,2% registrado por el personal ocupado en abril de 2013, se explicé
por el aumento en la contratacion de personal permanente (9,7%), y la disminucion en la
contratacion tanto de personal temporal directo (-8,4%) como de personal temporal a
través de agencias (-6,0%).

Durante los cuatro primeros meses de 2013, las ventas reales del comercio minorista
presentaron un incremento de 2,1%, y de 3,9% sin incluir vehiculos automotores y
motocicletas. Las lineas que registraron los mayores incrementos en sus ventas fueron:
equipo de informatica, hogar (16,7%), calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero
(9,4%); vy licores y cigarrillos (7,5%).

El personal ocupado por el comercio minorista en los cuatro primeros meses de 2013
aumento 4,5%, frente al mismo periodo de 2012. La contratacién registré un incremento
de 10,7% en el personal permanente y reducciones en el personal temporal, de 10,4% en
el contratado directamente, y de 3,8% para el contratado a través de agencias.

En los dltimos doce meses hasta abril de 2013, las ventas reales del comercio minorista
registraron un crecimiento de 2,3% respecto al afio precedente. Excluyendo el comercio
de vehiculos automotores y motocicletas el aumento fue 3,7%. Las lineas de mercancias
que presentaron los mayores crecimientos en sus ventas en este periodo, fueron: equipo
de informatica, hogar (18,9%); articulos de ferreteria, vidrios y pinturas (6,9%); calzado,
articulos de cuero y sucedaneos del cuero (6,4%); y productos de aseo personal,
cosméticos (5,8%).

El personal ocupado promedio del comercio minorista en los Ultimos doce meses
presentd un aumento de 5,0%. Este resultado se explica por el aumento en la
contratacion de personal permanente (11,5%) y por la reduccién de personal temporal,
tanto contratado directamente (-8,7%), como a través de agencias (-6,2%).
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Bogota, D. C., 21 de junio de 2013

1. Evolucién general de las principales variables

En abril de 2013, las ventas reales y el personal ocupado del comercio minorista aumentaron 5,7% y 4,2% respectivamente,
comparados con el mismo mes de 2012, cuando las ventas habian reportado una disminucion de 3,0% y el personal

ocupado un aumento de 5,7%. Excluyendo el comercio de vehiculos automotores y motocicletas, la variacion de las ventas
reales en abril de 2013 fue 3,4%.

Gréafico 1

Variacién anual de las ventas reales y el personal ocupado del comercio minorista
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Grafico 2. Desagregacion de la variacion anual de las ventas reales del comercio
minorista, por lineas de mercancia, segun contribucion
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Gréafico 3

indices de ventas reales y personal ocupado
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Gréfico 4
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Gréafico 5

Variacién acumulada doce meses de las ventas reales y el personal ocupado
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Tabla 1.
Resumen del comportamiento de las principales variables
Indicador Anual Afo corrido Doce meses
2012 2013 2012 2013 2012 2013
Ventas -3,0 5,7 4,3 2,1 7,0 2,3
Ventas sin vehiculos -3,0 34 5,8 3,9 6,7 3,7
Personal ocupado 5,7 4,2 7,0 4,5 6,8 5,0

Fuente DANE — MMCM

2. Ventas reales
2.1 Grupos de mercancias
2.1.1 Variacién anual: abril 2013

Durante el mes de abril de 2013, las ventas del comercio minorista aumentaron 5,7% respecto a las registradas en igual mes
de 2012. Los grupos de mercancias que presentaron los mayores crecimientos, fueron: equipo de informatica, hogar;
repuestos y accesorios para vehiculos; vehiculos automotores y motocicletas; articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; y

otras mercancias. En contraste, las mayores reducciones se registraron en: utensilios de uso doméstico; y libros, periédicos
y papeleria (Grafico 6).
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Gréfico 6
Variacion anual de las ventas reales
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*Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotogréafico,
revestimiento para pisos, etc.

Las mayores contribuciones positivas a la variacion total de las ventas en el mes, las realizaron las lineas de vehiculos
automotores y motocicletas; equipo de informatica, hogar; y electrodomésticos y muebles de hogar; estas tres lineas
aportaron en conjunto 4,1 puntos porcentuales a la variacion total (Grafico 7).
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Gréafico 7

Contribucién anual a las ventas reales
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* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotogréfico,

revestimiento para pisos, etc.
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Grafico 8.1

indice de ventas productos de vehiculos automotores y
motocicletas
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Gréfico 8.3

[ndice de ventas productos de equipo de informatica, hogar
Indice base: promedio afio 1999 = 100
2009 (abril) — 2013 (abril)

Gréfico 8
Lineas de mercancias que explican principalmente el crecimiento en ventas de abril de 2013
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Gréfico 8.2

Variacidn anual de las ventas reales
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Gréfico 8.4
Variacion anual de las ventas reales
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Variacidn anual de las ventas reales
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Bogota, D. C., 21 de junio de 2013

En el grafico 9 se presentan las lineas de mercancias que principalmente explicaron el mayor crecimiento de las ventas
minoristas en abril de 2013 (5,7%), con relacion a las de abril de 2012 (-3,0%).

En abril de 2012 los cuatro grupos presentados en el grafico 9 restaron 2,5 puntos porcentuales a la variacion total del
comercio minorista, mientras que en abril de 2013 le sumaron 4,1 puntos porcentuales.

Gréfico 9. Principales contrastes entre los resultados de 2012 y 2013 del comercio minorista
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2.1.2 Variacion afio corrido: enero - abril (2013/2012)

Durante los cuatro primeros meses de 2013, las ventas reales del comercio minorista presentaron un incremento de 2,1%
respecto al mismo periodo del afio anterior. Las lineas que registraron los mayores crecimientos durante este periodo,
fueron: equipo de informatica, hogar; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero; licores y cigarrillos; y productos
de aseo personal, cosméticos (Grafico 10).
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Gréafico 10. Variacion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista
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Fuente: DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotografico,
revestimiento para pisos, etc.

Las mayores contribuciones positivas a la variacién afio corrido de las ventas reales, estuvieron a cargo de las lineas de
alimentos y bebidas no alcohdlicas; equipo de informatica, hogar; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero; y
productos de aseo personal, cosméticos, con un aporte conjunto de 2,3 puntos porcentuales a la variacion total. En
contraste, se destaca el aporte negativo de la linea de vehiculos automotores y motocicletas de -1,1 puntos porcentuales
(Grafico 11).
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Grafico 11. Contribucién a la variacion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista
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* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotogréfico,
revestimiento para pisos, etc.
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Gréfico 12.
Lineas de mercancias que principalmente explican la variacién afio corrido de las ventas reales del comercio
minorista del mes de abril 2013
Total nacional

Gréfico 12.1. Variacion afio corrido de las ventas reales de Gréfico 12.2. Variacion afio corrido de las ventas reales de equipo
alimentos y bebidas no alcohdlicas de informatica, hogar
2009 (abril) - 2013 (abril) 2009 (abril) - 2013 (abril)

4

3 45
2.8
2 40 \r’\
; —
= £ 30
= S
@ 0 o
2 T 25
5 £ 16,7
S 4 =R y
5 - ©
o (5]
2 s 15 N/‘
o
10
-3 5
-4 0
@M ®m O OOOoO 00000~~~ — — NN NN
- Y T S T N T T T T T T LT e Y
ZZB3 222 oddooee SLcoBgooscopgooscopBoaoakscogook
T T R R R g fiP205 2 G300 ID0TcLHEIL20oc L]
€528c28528c28528c2 85238588 = ® = ® = ® = ®

Gréfico 12.3. Variacién afio corrido de las ventas reales de calzado
y articulos de cuero

2009 (abril) - 2013 (abril)

Gréfico 12.4. Variacién afio corrido de las ventas reales de
productos de aseo personal, cosméticos
2009 (abril) - 2013 (abril)

30

14
26 12
10
20
£ £ 8
15 2
o v}
=] 6 56
o /\94 < 4 W
. ) w
0
0 DD O OO0 000 — — v o v T NN NN NN ™
28I EE ooy 333333‘E‘E‘SEZE‘E‘E‘SEEE‘EEEEEE‘E
E558s88558c88588s88588s8% 8598528598528 5p8c285p8cesg
Grafico 12.5. Variacion afio corrido de las ventas reales de Gréfico 12.6. Variacion afio corrido de las ventas reales de
electrodorﬁé.sticos y muebles hogar vehiculos automotores y motocicletas
2009 (abril) - 2013 (abril) 2009 (@bril) - 2013 (abril)
25 60
50
20 40
30
£ 15 2
T £ 10
2 .% -
§ 10 £ 0o P 5.7
i g -10 V4
o
5

\
\
\

DODDDODO OO QO T A d A" AN N NNNNNMM
RLRI Al ol Tl o S i T
DB HE OO O OO — = — NN NN ™ scopmpobdbasscondbasscongdbassongdbas
ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ o Q=099 Ss o0 Q5 © 2 Sz
B Gl N U NS T T N NS R WA c2PoTLw2PoTcLc2FocLLc=2goTL®
fgcogoorcogdarscoyg Onsc ol oal
a2 PoTLEg LRoTLg LPoTLgLPoT L2

Fuente: DANE — MMCM

11

Para mayor informacion: www.dane.gov.co
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2.1.3. Variacion acumulada doce meses: mayo 2012 - abril 2013 / mayo 2011- abril 2012

En los dltimos doce meses hasta abril de 2013, las ventas reales del comercio minorista presentaron un incremento de
2,3% respecto al afio precedente. Las lineas que registraron los mayores crecimientos durante este periodo, fueron:
equipo de informatica, hogar; articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del
cuero; y productos de aseo personal, cosméticos.

Gréafico 13. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales del comercio minorista
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Fuente: DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotografico,
revestimiento para pisos, etc.

Las mayores contribuciones a la variacion en los dltimos doce meses hasta abril, estuvieron a cargo de las lineas de
equipo de informatica, hogar; alimentos y bebidas no alcohdlicas; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero;
productos textiles y prendas de vestir; y productos de aseo personal, cosméticos. El aporte conjunto de estos cinco
grupos de mercancias a la variacion total fue 2,4 puntos porcentuales (Gréafico 14).
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Gréafico 14. Contribuciéon acumulada doce meses a las ventas reales del comercio minorista
Total nacional
Mayo 2012 - abril 2013 / mayo 2011 - abril 2012

Total Comercio Minorista
Equipo de informética, hogar
Alimentos y bebidas no alcohdlicas
Calzado, articulos de cuero
Productos textiles y prendas de vestir
Productos de aseo personal, cosméticos
Electrodomésticos y muebles hogar
Licores y cigarrillos
Productos de aseo del hogar
Utensilios de uso doméstico
Productos farmacéuticos
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas
Repuestos y accesorios para vehiculos
Lubricantes para vehiculos
Libros, periddicos y papeleria
Vehiculos automotores y motocicletas

Otras mercancias *

Puntos porcentuales

Fuente: DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotogréfico,
revestimiento para pisos, etc.
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Grafico 15.2. Variacion acumulada doce meses de las ventas de
alimentos y bebidas no alcohélicas

2009 (abril) - 2013 (abril)

Gréfico 15
Lineas de mercancias que principalmente explican la variacién acumulada doce meses de las ventas reales del
comercio minorista de abril 2013

Gréfico 15.1. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales de
50

equipo de informética, hogar

2009 (abril) - 2013 (abril)
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2.2 Actividad comercial ClIU Rev. 3

2.2.1 Variacién anual: abril 2013

De acuerdo con la actividad econdmica (CllU Rev.3 A.C.) en la que se clasifican las empresas investigadas en la Muestra
Mensual de Comercio al por Menor, en abril de 2013 se destaca el crecimiento de las ventas registradas por los
almacenes especializados en la venta de electrodomésticos para el hogar; motocicletas y sus partes; partes y piezas para
vehiculos; y vehiculos automotores. En contraste las principales caidas en las ventas se presentaron en los almacenes
especializados en la venta de muebles para el hogar; y equipo y articulos de uso doméstico.

En cuanto a los almacenes no especializados, los que tienen surtido compuesto principalmente de productos diferentes a
alimentos registraron un incremento de 15,0% en sus ventas, y aquellos con surtido compuesto principalmente de
alimentos presentaron un aumento de 3,3%.

Gréfico 16. Variacion anual de las ventas reales del comercio minorista, segun actividad comercial
Total nacional
Abril 2013

No especializados (alimentos)

No especializados (no alimentos)
Electrodomésticos para el hogar
Motocicletas y sus partes

Partes, piezas para vehiculos

Vehiculos automotores

Libros, periodicos y papeleria

Alimentos en estab. especializados
Farmacéuticos, perfumeria y cosméticos

Prendas de vestir

Calzado, articulos de cuero

Otros productos de uso doméstico 1 05
Productos textiles -10,3 1
Equipo y articulos de uso doméstico -12.8 V

Muebles para el hogar —46.[)?——*_
Resto de actividades * r 13.9

Porcentaje

Fuente: DANE — MMCM

*Resto de actividades, incluye el comercio al por menor de: articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; computadores y programas de informatica; equipo
fotografico, optico y de precision, etc.
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2.2.2. Variacion afio corrido: enero - abril (2013/2012)

En los primeros cuatro meses de 2013, los mayores incrementos en las ventas reales en establecimientos especializados
se registraron en electrodomésticos para el hogar; calzado, articulos de cuero; y libros, periédicos y papeleria. Por el
contrario, las mayores disminuciones se presentaron en almacenes especializados en la venta de equipo y articulos de
uso doméstico; otros productos de uso doméstico; y muebles para el hogar.

Por su parte, los almacenes no especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de
alimentos incrementaron sus ventas reales en 19,1%, y los no especializados con surtido compuesto principalmente de
alimentos presentaron un crecimiento de 4,3%.

Grafico 17. Variacion afio corrido de las ventas reales del comercio minorista, segun actividad comercial
Total nacional
Enero - abril (2013/2012)

No especializados (alimentos) 43
No especializados (no alimentos) 19,1
Electrodomésticos para el hogar ‘ 6,7

Calzado, articulos de cuero
Libras, pernodicos y papeleria
Alimentos en estab. especializados

Farmaceuticos, perfumeria y cosmeéticos

Prendas de vestir

Motocicletas y sus partes

Partes, piezas para vehiculos
Vehiculos automotores

Productos textiles

Muebles para el hogar

Otros productos de uso doméstico
Equipo y articulos de uso doméstico

Resto de actividades *

20 30

Porcentaje

Fuente: DANE — MMCM

*Resto de actividades, incluye el comercio al por menor de: articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; computadores y programas de informatica; equipo
fotografico, optico y de precision, etc.
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2.2.3. Variacién acumulada doce meses

En los Ultimos doce meses hasta abril de 2013, los mayores incrementos en las ventas reales en establecimientos
especializados se registraron en calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero; muebles para el hogar; y
electrodomésticos para el hogar, en contraste, las mayores disminuciones en las ventas se reportaron en los
establecimientos especializados en otros productos de uso doméstico; y equipo y articulos de uso doméstico.

Por su parte, los almacenes no especializados con surtido compuesto por productos diferentes de alimentos
incrementaron sus ventas reales en 17,8%, y los no especializados con surtido compuesto principalmente de alimentos
presentaron un crecimiento de 5,3%.

Grafico 18. Variacién acumulada doce meses de las ventas reales del comercio minorista, segln actividad
comercial

Total nacional

Mayo 2012 - abril 2013 / mayo 2011 - abril 2012

No especializados (alimentos)

No especializados (no alimentos)
Calzado, articulos de cuero

Muebles para el hogar
Electrodomésticos para el hogar
Farmacéuticos, perfumeria y cosméticos

Motocicletas y sus partes

Libros, periodicos y papeleria

Alimentos en estab. especializados

Prendas de vestir

Productos texties

Vehiculos automotores

Partes, piezas para vehiculos

Equipo y articulos de uso doméstico
Otros productos de uso doméstico -13,8

Resto de actividades *

-20 -15 -10 -5 0 5 10 156 20

Porcentaje

Fuente: DANE — MMCM

*Resto de actividades, incluye el comercio al por menor de: articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; computadores y programas de informatica; y equipo
fotografico, optico y de precision, etc.
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3. Personal ocupado
3.1 Variacion anual: abril 2013

El personal ocupado por el comercio minorista en abril de 2013 aument6 4,2%, frente al mismo mes del afio anterior, como
resultado del aumento en la contratacion del personal permanente (9,7%) y la disminucién en la contratacion del personal
temporal directo (-8,4%) y del personal temporal a través de agencias (-6,0%).

Gréfico 19

Variacién y contribuciéon anual del personal ocupado, segun tipo de contratacion

Total nacional
Abril 2013

Total Personal Ocupado
Personal permanente
Personal temporal directo

Personal temporal a través de agencias

-15
i Contribuciones  @Variaciones

Fuente DANE — MMCM

3.2 Variacién afio corrido: enero - abril (2013/2012)

El personal ocupado por el comercio minorista en los cuatro primeros meses de 2013 aument6 4,5%, frente al mismo periodo
de 2012. La contratacion registré un incremento de 10,7% en el personal permanente y reducciones en el personal temporal,
de 10,4% en el contratado directamente, y de 3,8% para el contratado a través de agencias.

Gréfico 20. Variacion y contribucioén afio corrido del personal ocupado,
segun tipo de contratacion

Total nacional

Enero - abril (2013/2012)

45
Total Personal Ocupado i A5
Personal permanente 7.2
P 10,7
. . -0,4
Personal temporal a través de agencias 38
Personal temporal directo 2.3
P 10,4
-20 -10 0 10 20

M Contribuciones M Variaciones
Fuente: DANE — MMCM
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3.3. Variacién acumulada doce meses: mayo 2012 - abril 2013 / mayo 2011 - abril 2012

El personal ocupado promedio del comercio en los ultimos doce meses hasta abril de 2013 super6 en 5,0% al del afio
precedente. Este resultado se explica principalmente por la contribucién del personal permanente cuyo aporte a la variacién
total fue 7,6 puntos porcentuales. En contraste, el personal temporal directo y contratado a través de agencias resté en
conjunto 2,7 puntos porcentuales a dicha variacion.

Gréafico 21

Variacién y contribucién acumulada doce meses del personal ocupado, segun tipo de contratacion
Total nacional

Mayo 2012 - abril 2013 / mayo 2011 - abril 2012
Total Personal Ocupado

Personal permanente
11,5

r

Personal temporal a través de
agencias

Personal temporal directo

-15 15

M Contribuciones W Variaciones

Fuente DANE — MMCM
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FICHA METODOLOGICA

1.

Objetivo: medir el comportamiento
de la actividad comercial minorista a
partir de las variables ventas,
personal ocupado, sueldos y salarios
reales de las empresas investigadas
y de manera relacionada el consumo
de las familias en el corto plazo.

Alcance: comercio al por menor o
minorista definido como la “reventa”
(venta sin  transformacion) de
mercancias 0 productos nuevos,
destinados para consumo O USO
personal o doméstico; también hacen
parte de la investigacién las
actividades de mantenimiento y
reparacion asociadas al comercio.
Se excluyen las  actividades
comerciales realizadas en casas de
emperfio, telemercadeo, expendios de
loteria, puestos de ventas moviles y
en viviendas con actividad
econdmica; al igual que el comercio
de combustibles.

Universo de estudio: empresas de
comercio al por menor cuyas ventas
anuales fueran iguales o superiores a
1 670 millones de pesos de 2 000 o
gue en su defecto ocuparan 20 0 mas
personas.

10.

Tipo de investigacion: encuesta por
muestreo probabilistico, estratificado
por actividad comercial, ingreso por
ventas y personal ocupado.

Unidad estadistica: empresa
comercial minorista con niveles de
ventas anuales iguales o superiores a
1.670 millones de pesos de 2000 y/o
20 0 mas personas ocupadas.

Periodicidad: mensual.

Cobertura: nacional, para las
empresas que cumplen los
parametros de ventas y/o personal
ocupado, establecidos para la
investigacion.

Muestra: 621 empresas comerciales,
de un total de 1 706.

Ventas reales: valor nominal de las
ventas deflactadas por el indice de
precios al consumidor segun grupos
de mercancias.

Variacion anual: variacion
porcentual calculada entre el mes del
afo en referencia (i,t) y el mismo mes
del afio anterior (i, t-1).

11.

12.

Variaciéon acumulada en lo corrido
del afio: variacion  porcentual
calculada entre lo transcurrido desde
abril hasta el mes de referencia del
afio (abril hasta i,t), y lo transcurrido
en igual periodo del afio anterior
(abril hasta i,t-1).

Variacion acumulada anual:
variacion porcentual calculada entre
lo transcurrido desde los Ultimos doce
meses hasta el mes de referencia del
afo, y lo transcurrido en igual periodo
del afio anterior (doce meses hasta
mes de referencia afio t / doce meses
hasta mes de referencia afio t-1)
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