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Muestra mensual de comercio al por menor
Septiembre de 2013
(Preliminar)

. Resumen
Contenido

e En septiembre de 2013, las ventas del comercio minorista crecieron 2,3% y el
Resumen personal ocupado 3,5%. Excluyendo el comercio de vehiculos automotores y

L, motocicletas, la variacion de las ventas reales fue 0,3%.
Introduccion 4 fue 0,3%

1. Evolucion general de las L . N y
e La mayor contribucion positiva a la variacion total de las ventas en el mes, la realizo

principales variables. la linea de vehiculos automotores y motocicletas, con un aporte a la variacién total de

2. Ventas reales 2,1 puntos porcentuales.
2.1 Grupos de mercancias
2.1.1 Variacién anual e Flincremento de 3,5% registrado por el personal ocupado en septiembre de 2013,
2.1.2 Variacién afio corrido se explico por el aumento en la contratacion de personal permanente (6,2%), de

personal temporal directo (0,3%) y por la disminucion en la contratacion del personal
temporal a través de agencias (-8,8%).

2.1.3 Variacién doce meses
2.2 Grupos de mercancias

2.2.1 Variacién anual . L
e Durante los primeros nueve meses de 2013 las ventas reales del comercio minorista

2.2.2 Variacion afio corrido presentaron un incremento de 3,5% y sin incluir vehiculos automotores y motocicletas

2.2.3 Variacién doce meses 4,2%. Las lineas que registraron los mayores incrementos en sus ventas fueron: equipo
3. Personal ocupado de informdtica, hogar (17,2%), calzado, articulos de cuero y suceddneos del cuero
3.1 Variacién anual (8,2%), articulos de ferreteria, vidrios y pinturas (5,4%), electrodomésticos y muebles

B VBT E G A e el hogar (5,2%), y licores y cigarrillos (5,1%).

3.3 Variacién doce meses o .
e El personal ocupado por el comercio minorista en los primeros nueve meses de 2013

aumentd 4,0% frente al mismo periodo de 2012. La contratacion registré un incremento
de 8,4% en el personal permanente y reducciones en el personal temporal, de 5,3% en
Glosario el contratado directamente y de 6,9% para el contratado a través de agencias.

Ficha metodoldgica

e En los ultimos doce meses hasta septiembre de 2013, las ventas reales del comercio
minorista registraron un crecimiento de 3,4% respecto al afio precedente. Excluyendo el
comercio de vehiculos automotores y motocicletas, el aumento fue 3,8%. Las lineas de
mercancias que presentaron los mayores crecimientos en sus ventas en este periodo,
fueron: equipo de informdtica, hogar (19,0%), calzado, articulos de cuero y suceddneos
del cuero (6,5%), articulos de ferreteria, vidrios y pinturas (5,9%), y electrodomésticos y

Director mueblas hogar (4,6%).
Mauricio Perfetti del Corral

subdirector (e) e El personal ocupado promedio del comercio minorista en los ultimos doce meses
Ana Victoria Vega presentéo un aumento de 4,1%. Este resultado se explica por el aumento en la

contratacion de personal permanente (9,1%) y por la reduccidon de personal temporal,
Director Metodologia'y tanto contratado directamente (-6,8%) como a través de agencias (-5,8%).
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Introduccion

El sector comercial constituye parte importante de la economia nacional, dada su participacién del 7,1%* en el
Producto Interno Bruto, en el volumen de bienes de consumo final que circulan por este canal, en el crecimiento
de las empresas y por ende en el empleo que genera. De ahi que sea imprescindible contar con indicadores
coyunturales del comercio al por menor en el pais, que permitan evaluar la dinamica del sector y orienten la
formulacidén o diagndstico de la politica econdmica nacional.

De esta manera surgio la Muestra Mensual de Comercio al por Menor (MMCM) en 1999; una investigacion de
cardcter estadistico cuyo objetivo es medir el comportamiento del comercio minorista del pais en el corto plazo
a partir de las variables ventas, personal ocupado y sueldos y salarios que mensualmente suministran los
comerciantes. La muestra es representativa para el comercio minorista que ocupa 20 o mas personas en cada
uno de los 16 grupos de actividades de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme adaptada para
Colombia Revisién 3 -ClIU Rev. 3 A.C.

A partir de esta informacién el DANE genera indicadores coyunturales del comercio al por menor en el ambito
nacional para los diferentes usuarios gubernamentales y privados. Es de anotar que uno de los principales
usuarios de esta informacion es el mismo DANE en la Direccidn de Sintesis y Cuentas Nacionales, encargada de
elaborar las respectivas estimaciones del Producto Interno Bruto.

1 Cifra preliminar para el 2011.
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MUESTRA MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR

1. Evolucion general de las principales variables

En septiembre de 2013, las ventas reales y el personal ocupado del comercio minorista aumentaron 2,3% vy 3,5%
respectivamente, comparados con el mismo mes de 2012, cuando las ventas habian reportado un aumento de 2,1%
y el personal ocupado un aumento de 5,1%. Excluyendo el comercio de vehiculos automotores y motocicletas, la

variacién de las ventas reales en septiembre de 2013 fue 0,3%.
Grafico 1

Variacion anual de las ventas reales y el personal ocupado del comercio minorista
Total nacional - 2009 (Septiembre) — 2013 (Septiembre)
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Grafico 2. Desagregacion de la variacion anual de las ventas reales del comercio minorista, por lineas de
mercancia, segun contribucion
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Grafico 5

Variacion afio corrido de las ventas reales y el personal ocupado
Total nacional

2009 (Septiembre) — 2013 (Septiembre)
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Grafico 6

Variacion acumulada doce meses de las ventas reales y el personal ocupado
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Tabla 1.
Resumen del comportamiento de las principales variables

Variacion (%)

Indicad Anual Afio corrido Doce meses Anual trimestral

ndicador 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013
Ventas 2,1 2,3 3,0 3,5 3,6 3,4 1,2 4,9
Ventas sin vehiculos 6,5 0,3 4,8 4,2 53 3,8 3,4 4,0
Personal ocupado 51 3,5 6,3 4,0 6,5 4,1 54 3,5

Fuente DANE — MMCM

2. Ventas reales
2.1 Grupos de mercancias
2.1.1 Variacion anual: septiembre 2013

Durante el mes de septiembre de 2013, las ventas del comercio minorista aumentaron 2,3% respecto a las
registradas en igual mes de 2012. Los grupos de mercancias que presentaron los mayores crecimientos fueron:
vehiculos automotores y motocicletas; repuestos y accesorios para vehiculos; licores y cigarrillos; y productos
textiles y prendas de vestir. En contraste, las mayores reducciones se registraron en libros, periédicos y papeleria,
y utensilios de uso doméstico.

Grafico 7

Variacion anual de las ventas reales
Total nacional

Septiembre 2013

Total Comercio Minorista
Total Comercio Minorista sin Vehiculos
Vehiculos automotores y motocicletas 11,2
Repuestos y accesorios para vehiculos
Licores y cigarrillos
Productos textiles y prendas de vestir
Equipo de informatica, hogar

Calzado, articulos de cuero

Productos de aseo personal, cosmeéticos
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas
Productos de aseo del hogar
Lubricantes para vehiculos

Alimentos y bebidas no alcohdlicas
Productos farmacéuticos
Electrodomésticos y muebles hogar
Utensilios de uso doméstico

Libros, periddicos y papeleria

Otras mercancias *

-16 14

Porcentaje

Fuente DANE — MMCM

*Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo

fotografico, revestimiento para pisos, etc.
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La mayor contribucidn positiva a la variacién total de las ventas en el mes, la realizé la linea de vehiculos
automotores y motocicletas, con un aporte de 2,1 puntos porcentuales.

Grafico 8

Contribucidon anual a las ventas reales
Total nacional

Septiembre 2013
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¥

21

¥

Vehiculos automotores y motocicletas
Productos textiles y prendas de vestir
Calzado, articulos de cuero
Equipo de informatica, hogar
Repuestosy accesorios paravehiculos
Licores y cigarrillos
Productos de aseo personal, cosméticas

Articulos de ferreteria, vidrios v pinturas

Lubricantes paravehiculos -0,0

Productos de aseo del hogar -0,0

Productos farmacéuticos -0,1

Libros, perigdicos y papeleria -0,1

Utensilios de uso doméstico -0,1
Electrodomésticos v muebles hogar -0.3
Alimentosy bebidas no alcohdlicas -0.3

Otras mercancias *

-2.0 0,0 2,0 4,0 5,0 8,0

¥ ¥

Puntos porcentuales

Fuente DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo
fotografico, revestimiento para pisos, etc.
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Grafico 9

Lineas de mercancias que explican principalmente el crecimiento de las ventas de Septiembre de 2013

Grafico 9.1
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Grafico 9.3

indice de ventas de productos textiles y prendas de vestir
indice base: promedio afio 1999 = 100
2009 (Septiembre) — 2013 (Septiembre)

510 +
460 -
410 +
360 +
310 +
3
.92607
=]
52107
160 -
110
60 +————""—" """
O N0 OO0 OO0 oo NNNNNN®®O OO0
Qe g gl g g g g Qg g S g
g2 253252z xga23gse&srg2g3e&3g=2h
5 25 E g 8 265¢e g 825 € g 8268 € g &
——indice mensual de ventas reales
— - Promedio movil doce meses de las ventas reales
Gréfico 9.5
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Grafico 9.2

Variacion anual de las ventas reales
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En el grafico 10 se presentan las lineas de mercancias que principalmente explicaron el crecimiento de las ventas
minoristas en septiembre de 2013 (2,3%), comparadas con su crecimiento en septiembre de 2012 (2,1%). En
septiembre de 2012 estos cuatro grupos restaron 3,3 puntos porcentuales a la variacion total del comercio
minorista, mientras que en septiembre de 2013 le sumaron 2,5 puntos porcentuales.

Grafico 10. Principales contrastes entre los resultados de 2012 y 2013 del comercio minorista
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*Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo
fotografico, revestimiento para pisos, etc.

2.1.2 Variacion afio corrido: enero - septiembre (2013/2012)

Durante los primeros nueve meses de 2013, las ventas reales del comercio minorista presentaron un incremento
de 3,5% respecto al mismo periodo del afio anterior. Las lineas que registraron los mayores crecimientos durante
este periodo, fueron: equipo de informatica, hogar; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero; articulos
de ferreteria, vidrios y pinturas; electrodomeésticos y muebles hogar; y licores y cigarrillos (Grafico 11).
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Grafico 11. Variacion aiio corrido de las ventas reales del comercio minorista
Total nacional

Enero - septiembre (2013/2012)

Total Comercio Minorista

Total Comercio Minorista sin Vehiculos

Equipo de informatica, hogar 17,2

Calzado, articulos de cuero

Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas

Electrodomésticos y muebles hogar

Licores y cigarrillos

Productos de aseo personal, cosméticos

Utensilios de uso doméstico

Productos textiles y prendas de vestir

Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Productos de aseo del hogar

Repuestos y accesorios para vehiculos

Vehiculos automotores y motocicletas

Productos farmacéuticos

Lubricantes para vehiculos -2,9

Libros, periddicos y papeleria -4,7

Otras mercancias * 51

-10,0 -50 0,0 50 10,0 150 20,0
Porcentaje

Fuente: DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo
fotografico, revestimiento para pisos, etc.
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Las mayores contribuciones positivas a la variacidn aio corrido de las ventas reales, estuvieron a cargo de las lineas
de alimentos y bebidas no alcohdlicas; equipo de informatica, hogar; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del
cuero; y electrodomésticos y muebles del hogar, con un aporte conjunto de 2,3 puntos porcentuales.

Grafico 12. Contribucidn a la variacion aiio corrido de las ventas reales del comercio minorista
Total nacional
Enero - septiembre (2013/2012)

Total Comercio Minorista
Alimentos vy behbidas no alcoholicas
Equipo de informatica, hogar

Calzado, articulos de cuero
Electrodomésticos y muebles hogar
Productos textiles y prendas de vestir
Productos de aseo personal, cosm éticos
Licoresy cigarrillos
Productos de aseo del hogar
Wehiculos automotores y motocicletas
Utensilios de uso doméstico
Repuestos y accesorios para vehiculos
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas
Productos farmacéuticos

Lubricantes para vehiculos

Libros, periodicos y papeleria

Otras mercancdas *

-1,0 0,0 1.0 2.0 3,0 4.0

¥

Puntos porcentuales

Fuente: DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo
fotografico, revestimiento para pisos, etc.
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Grafico 13.
Lineas de mercancias que principalmente explican la variacién afio corrido de las ventas reales del comercio minorista del mes de
Septiembre 2013 - Total nacional
Grafico 13.1. Variacion aiio corrido de las ventas reales de alimentos y bebidas
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Grafico 13.3. Variacion afio corrido de las ventas reales de calzado y articulos

Grafico 13.4. Variacidn aio corrido de las ventas reales electrodomésticos y
de cuero. 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)

muebles hogar. 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)
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Grafico 13.5. Variacién afio corrido de las ventas reales de productos textiles Grafico 13.6. Variacién afio corrido de las ventas reales productos de aseo
y prendas de vestir. 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre) personal, cosméticos. 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)
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2.1.3. Variacion acumulada doce meses: ocubre 2012 - septiembre 2013 / octubre 2011- septiembre 2012

En los ultimos doce meses hasta septiembre de 2013, las ventas reales del comercio minorista presentaron un
incremento de 3,4% respecto al afio precedente. Las lineas que registraron los mayores crecimientos durante este
periodo, fueron: equipo de informatica, hogar; calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero; articulos de
ferreteria, vidrios y pinturas; electrodomésticos y muebles para el hogar; y licores y cigarrillos.

Grafico 14. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales del comercio minorista

Total nacional
Octubre 2012 - septiembre 2013 / octubre 2011- septiembre 2012

Total Comercio Minorista 3,4

Total Comercio Minorista sin Vehiculos

Equipo de informatica, hogar 19,0
Calzado, articulos de cuero
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas
Electrodomésticos y muebles hogar
Licores y cigarrillos
Productos de aseo personal, cosméticos
Alimentos y bebidas no alcohdlicas
Productos textiles y prendas de vestir
Utensilios de uso doméstico
Vehiculos automotores y motocicletas
Productos de aseo del hogar
Repuestos y accesorios para vehiculos
Productos farmacéuticos
Lubricantes para vehiculos
Libros, periddicos y papeleria

Otras mercancias *

-10,0 -5,0 0,0 50 100 150 20,0 250

Porcentaje

Fuente: DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotogréfico,

vauw.dane. gov.co u
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Las mayores contribuciones a la variacion en los ultimos doce meses hasta septiembre, estuvieron a cargo de las
lineas de equipo de informatica, hogar; alimentos y bebidas no alcohdlicas; calzado, articulos de cuero y suceddneos
del cuero; vehiculos automotores y motocicletas; y electrodomésticos y muebles para el hogar. El aporte conjunto
de estos cuatro grupos de mercancias a la variacidn total fue 2,5 puntos porcentuales.

Grafico 15. Contribucion acumulada doce meses a las ventas reales del comercio minorista
Total nacional
Octubre 2012 - septiembre 2013 / octubre 2011- septiembre 2012

Total Comercio Minorista
Equipo de informatica, hogar

Alimentos y bebidas no alcohalicas
Calzado, articulos de cuero

Vehiculos automotares y motocicletas
Electrodomésticos y muebles hogar
Productos de aseo personal, cosméticos
Productos textiles y prendas de vestir
Licores y cigarrillos

Productos de aseo del hogar

Utensilios de uso doméstico

Productos farmacéuticos

Repuestos y accesorios para vehiculos
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas
Lubricantes para vehiculos

Libros, periodicos y papeleria

Otras mercancias *

L | 1 1 1 ]
-1,00 0,00 1,00 2,00 3,00 4,00
Puntos porcentuales

Fuente: DANE — MMCM

* Otras mercancias, incluye: juguetes, bicicletas, articulos de deporte, pifiateria, articulos para bebés, gas propano en cilindros, equipo fotogréfico,
revestimiento para pisos, etc.
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Grafico 16
Lineas de mercancias que principalmente explican la variacion acumulada doce meses de las ventas reales del comercio
minorista a septiembre 2013

Grafico 16.1. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales de equipo de

Grafico 16.2. Variacion acumulada doce meses de las ventas de alimentos y
informatica, hogar - 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre) bebidas no alcohdlicas - 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)
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Grafico 16.4. Variacién acumulada doce meses de las ventas reales de vehiculos
Grafico 16.3. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales de calzado, automotores y motocicletas. 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)
articulos y sucedaneos del cuero - 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)
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Grafico 16.6. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales de productos

Grafico 16.5. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales de de aseo personal, cosméticos. 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)

electrodomésticos y muebles hogar. 2009 (Septiembre) - 2013 (Septiembre)
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2.2 Actividad comercial CIIU Rev. 3
2.2.1 Variacion anual: septiembre 2013

De acuerdo con la actividad econdmica (ClIU Rev.3 A.C.) en la que se clasifican las empresas investigadas en la
Muestra Mensual de Comercio al por Menor, en septiembre de 2013 se destaca el crecimiento de las ventas
registradas por los almacenes especializados en la venta de productos textiles; partes, piezas para vehiculos; y
vehiculos automotores. En contraste las principales reducciones en las ventas se presentaron en los almacenes
especializados en la venta de muebles para el hogar; y equipo y articulos de uso doméstico.

En cuanto a los almacenes no especializados, los que tienen surtido compuesto principalmente de productos
diferentes a alimentos registraron un incremento de 6,7% en sus ventas, y aquellos con surtido compuesto
principalmente de alimentos presentaron una disminucion de 2.3%.

Grafico 17. Variacion anual de las ventas reales del comercio minorista, segtn actividad comercial
Total nacional
Septiembre 2013

No especializados (alimentos)

No especializados (no alimentos) 6,7

Productos textiles 11,6

Partes, piezas para vehiculos 11,5

Vehiculos automotores 10,6
Electrodomésticos para el hogar 6,0

Prendas de vestir

Libros, periédicos y papeleria

Motocicletas y sus partes

Calzado, articulos de cuero

Farmacéuticos, perfumeria y cosméticos

Alimentos en estab. especializados

Otros productos de uso doméstico

Equipo y articulos de uso doméstico

Muebles para el hogar

Resto de actividades *

20 30

Porcentaje
Fuente: DANE — MMCM

*Resto de actividades, incluye el comercio al por menor de: articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; computadores y programas de
informdtica; equipo fotografico, dptico y de precision, etc.
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2.2.2. Variacién afio corrido: enero - septiembre (2013/2012)

En los primeros nueve meses de 2013, los mayores incrementos en las ventas reales en establecimientos
especializados se registraron en aquellos que comercializan principalmente electrodomésticos para el hogar; libros,
periodicos y papeleria; y calzado, articulos de cuero y suceddneos del cuero. Por el contrario, las mayores
disminuciones se presentaron en almacenes especializados en la venta de muebles para el hogar; y equipo y articulos
de uso doméstico.

Por su parte, los almacenes no especializados con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de
alimentos incrementaron sus ventas reales en 16,5%, y los no especializados con surtido compuesto principalmente
de alimentos presentaron un crecimiento de 5,2%.

Grafico 18. Variacion ano corrido de las ventas reales del comercio minorista, segun actividad comercial
Total nacional
Enero - septiembre (2013/2012)

No especializados (alimentos) 5,2
No especializados (no alimentos) 16,5
Electrodomésticos para el hogar 7‘ 7,6
Libros, periddicos y papeleria 7‘ 6,5
Calzado, articulos de cuero 7‘ 59
Prendas de vestir 7‘ 3.1
Productos textiles ] L 31
Farmacéuticos, perfumeria y cosméticos 7‘ 2,6
Alimentos en estab. especializados 7‘ 2,1
Partes, piezas para vehiculos 7‘ 1,4
Vehiculos automotores 7‘ 0,4
Motocicletas y sus partes ] 0,2

Otros productos de uso doméstico
Equipo y articulos de uso doméstico
Muebles para el hogar -29,7

Resto de actividades *

-35 -25 -15 -5 5 15 25

Porcentaje

Fuente: DANE — MMCM

*Resto de actividades, incluye el comercio al por menor de: articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; computadores y programas de informatica; equipo

fotografico, optico y de precision, etc.
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2.2.3. Variacion acumulada doce meses

En los ultimos doce meses hasta septiembre de 2013, los mayores incrementos en las ventas reales en
establecimientos especializados se registraron en calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero;
electrodomésticos para el hogar; y libros, periddicos y papeleria. En contraste, las mayores disminuciones en las
ventas se reportaron en los establecimientos especializados en la venta de equipo y articulos de uso doméstico, y
muebles para el hogar.

Por su parte, los almacenes no especializados con surtido compuesto por productos diferentes de alimentos
incrementaron sus ventas reales en 16,8%, y los no especializados con surtido compuesto principalmente de
alimentos presentaron un crecimiento de 5,3%.

Grafico 19. Variacion acumulada doce meses de las ventas reales del comercio minorista, segun actividad
comercial

Total nacional

Octubre 2012 - septiembre 2013 / octubre 2011 - septiembre 2012

No especializados (alimentos)

No especializados (no alimentos)
Calzado, articulos de cuero
Electrodomésticos para el hogar
Libros, periédicos y papeleria
Motocicletas y sus partes
Farmacéuticos, perfumeria y cosméticos
Vehiculos automotores

Alimentos en estab. especializados
Productos textiles

Prendas de vestir

Partes, piezas para vehiculos

Otros productos de uso doméstico
Equipo y articulos de uso doméstico
Muebles para el hogar -19,5

Resto de actividades *

Porcentaje

Fuente: DANE — MMCM

*Resto de actividades, incluye el comercio al por menor de: articulos de ferreteria, vidrios y pinturas; computadores y programas de

informdtica; y equipo fotogréfico, dptico y de precision, etc.
v d ane. gov.c o U
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3. Personal ocupado
3.1 Variaciéon anual: septiembre 2013

El personal ocupado por el comercio minorista en septiembre de 2013 aumenté 3,5%, frente al mismo mes del afio
anterior, como resultado del aumento en la contratacidén del personal permanente (6,2%), del personal temporal
directo (0,3%) y la disminucion en la contratacion del personal temporal a través de agencias (-8,8%).

Grafico 20. Variacion y contribucion anual del personal ocupado, segun tipo de contratacion
Total nacional
Septiembre 2013

Total Personal Ocupado
Personal permanente
Personal temporal directo

Personal temporal a través de agencias

M Contribuciones H Variaciones

Fuente DANE — MMCM

3.2 Variacidn afio corrido: enero - septiembre (2013/2012)

El personal ocupado por el comercio minorista en los nueve primeros meses de 2013 aumenté 4,0%, frente al mismo
periodo de 2012. La contratacidn registré un incremento de 8,4% en el personal permanente y reducciones en el
personal temporal, de 5,3% contratado directamente y de 6,9% para el contratado a través de agencias.

Grafico 21. Variacion y contribucion afio corrido del personal ocupado, segun tipo de contratacion

Total nacional
Enero - septiembre (2013/2012)

Total Personal Ocupado

Personal permanente

Personal temporal a través de agencias

Personal temporal directo

i Contribuciones M Variaciones

vauw.dane.gov.co U

Fuente DANE — MMCM
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3.3. Variaciéon acumulada doce meses: octubre 2012 - septiembre 2013 / octubre 2011 - septiembre 2012

El personal ocupado promedio del comercio en los Ultimos doce meses hasta septiembre de 2013 superd en 4,1% al
del afio precedente. Este resultado se explica principalmente por la contribucion del personal permanente cuyo
aporte a la variacion total fue 6,2 puntos porcentuales. En contraste, el personal temporal directo y contratado a
través de agencias restd en conjunto 2,1 puntos porcentuales a dicha variacidn.

Grafico 22. Variacidn y contribucion acumulada doce meses del personal ocupado, segun tipo de contratacion

Total nacional
Octubre 2012 - septiembre 2013 / octubre 2011 - septiembre 2012

Total Personal Ocupado

Personal permanente

Personal temporal a través de
agencias

Personal temporal directo

-15 15
H Contribuciones M Variaciones
Fuente DANE — MMCM
v d ane. gov.c o U
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FICHA METODOLOGICA

Objetivo: medir el
comportamiento de la actividad
comercial minorista a partir de las
variables ventas, personal
ocupado, sueldos y salarios
reales de las empresas
investigadas y de manera
relacionada el consumo de las
familias en el corto plazo.

Alcance: comercio al por menor
o minorista definido como la
“reventa” (venta sin
transformacion) de mercancias o
productos nuevos, destinados
para consumo o uso personal o
doméstico; también hacen parte
de la investigacion las
actividades de mantenimiento y
reparacion asociadas al
comercio. Se excluyen las
actividades comerciales
realizadas en casas de empefio,
telemercadeo, expendios de
loteria, puestos de ventas
moviles y en viviendas con
actividad econdmica; al igual que
el comercio de combustibles.

Universo de estudio: empresas
de comercio al por menor cuyas
ventas anuales fueran iguales o
superiores a 1670 millones de
pesos de 2000 o que en su
defecto ocuparan 20 o0 mas
personas.

PROSPERIDAD
} IPARA TODOS

10.

Tipo de investigacion:
encuesta por muestreo
probabilistico, estratificado por
actividad comercial, ingreso por

ventas y personal ocupado.

Unidad estadistica: empresa
comercial minorista con niveles
de ventas anuales iguales o
superiores a 1.670 millones de
pesos de 2000 y/o 20 o mas
personas ocupadas.

Periodicidad: mensual.

Cobertura: nacional, para las
empresas que cumplen los
parametros de ventas y/o

personal ocupado, establecidos
para la investigacion.

Muestra: 621 empresas
comerciales, de un total de
1706.

Ventas reales: valor nominal de
las ventas deflactadas por el
indice de precios al consumidor
segun grupos de mercancias.

anual:  variacion
calculada entre el

Variacion
porcentual

mes del afio en referencia (i,t) y
el mismo mes del afio anterior (i,
t-1).

11.

12.

Boletinldelprensa

Variacion acumulada en lo
corrido del afio: variacion
porcentual calculada entre lo
transcurrido desde Mayo hasta
el mes de referencia del afio
(Mayo hasta it), y lo
transcurrido en igual periodo del
afio anterior (Mayo hasta i,t-1).

Variacion acumulada anual:
variacion porcentual calculada
entre lo transcurrido desde los
ultimos doce meses hasta el
mes de referencia del afio, y lo
transcurrido en igual periodo del
afio anterior (doce meses hasta
mes de referencia afo t / doce
meses hasta mes de referencia
afio t-1).

v d ane. gov.c o u
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Glosario

Actividad principal: de un ente econémico es la que mas contribuye a su valor agregado, o la actividad cuyo valor
agregado supera el de cualquier otra actividad de la entidad. Los productos que resultan de la actividad principal
son productos principales o productos asociados.

Actividad CIIU Rev.3 A.C: se encarga de establecer una estructura dentro de la cual deben presentarse las
estadisticas de las actividades econdmicas de los diferentes sectores productivos del pais. El término actividad
utilizado en este contexto, se refiere a un proceso productivo, es decir, a la combinacién de acciones que conduce a
la obtencidn de un conjunto dado de bienes o servicios.

Actividad CIIU Rev.3 Division 52: esta division incluye la reventa (venta sin transformacién), al publico en general,
realizada en almacenes por departamentos, tiendas, supermercados, comisariatos, o cooperativas de consumidores,
vendedores ambulantes, sistemas de ventas por teléfono o correo, etc.; de productos nuevos, para su consumo y
uso personal o doméstico. La mayoria de los minoristas adquieren la propiedad de las mercancias que venden, pero
algunos actuan en calidad de agentes de un principal y venden dichas mercancias en consignacién o en comision. En
esta division se clasifican los establecimientos que venden al publico en general mercancias a la vista, tales como
maquinas de escribir, Gtiles de escritorio, pinturas y madera, aunque esas mercancias no estén destinadas
exclusivamente al consumo o al uso personal o doméstico. Por razones evidentes, las mercancias cuyo comercio se
incluye en esta division se limitan a los denominados bienes de consumo. Por lo tanto, como ejemplos de mercancias
gue normalmente no forman parte del comercio al por menor se pueden mencionar los cereales, granos y minerales,
el petréleo crudo, las sustancias quimicas para uso industrial, el hierro y el acero, y la maquinaria y el equipo
industriales. En algunos casos, las mercancias pueden ser objeto de cierta elaboracion, pero esta elaboracion debe
tener lugar solo a efectos de la venta. En esta divisidn también se incluyen la reparacién e instalacion de efectos
personales y enseres domésticos, estén o no combinadas con la venta al por menor. Los establecimientos incluidos
en esta division se pueden organizar en especializados y no especializados.

CIIU REV.3 A.C.: Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas, revisidon 3,
adaptada para Colombia.

Clasificacidn: agrupamiento de objetos en conjuntos homogéneos de acuerdo con criterios preestablecidos y en
funcion del uso que tendra la clasificacion. Los conjuntos conformados son ademds exhaustivos, cubren la totalidad
de los elementos del universo, mutuamente excluyentes, un objeto pertenece a una y sélo una categoria de un
mismo nivel. Para la Muestra Mensual de Comercio al por Menor, se han clasificado las mercancias en 16 grupos.
(Ver resumen metodolégico o formulario Muestra Mensual de Comercio al por Menor).

Comercio: para efectos de las investigaciones econdmicas que realiza el DANE, se define comercio como “la reventa
(venta sin transformacion) de mercancias o productos nuevos o usados, ya sea que ésta se realice al por menor o al
por Junior. Incluye las actividades de los corredores, agentes, subastadores y comisionistas dedicados a la compray
venta de mercancias a nombre y por cuenta de terceros”.

Comercio al por menor: o minorista es “la reventa (venta sin transformacion) de mercancias o productos nuevos o
usados, a la vista del publico en general, destinados exclusivamente para su consumo o uso personal o doméstico.
Para efectos de las investigaciones de comercio que realiza el DANE, se excluyen las actividades comerciales
realizadas en casas de empefio, telemercadeo, expendios de loteria, puestos de ventas mdviles y en viviendas con
actividad econdmica; igualmente, no hacen parte de la investigacion las actividades de mantenimiento y reparacion
asociadas al comercio, ni la venta de mercancias usadas.”
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Empresa comercial: es la unidad estadistica a la que se refiere los datos solicitados en las investigaciones del sector
comercio y define como: “la combinacidn de actividades y recursos que de manera independiente realiza una
empresa o una parte de una empresa, para la reventa (venta sin transformacién) del grupo mas homogéneo posible
de bienes nuevos o usados, en un emplazamiento o desde un emplazamiento o zona geografica, y de la cual se llevan
registros independientes sobre compras y ventas de mercancias, costos y gastos, remuneraciones, personal
ocupado, inversiones en activos fijos y demas recursos fisicos que se utilizan en el proceso de comercializacidn y en
las actividades auxiliares o complementarias a esta, entendiéndose como actividades auxiliares las que proveen
servicios a la empresa y que se toman como parte de sus labores y recursos”.

Establecimiento: empresa o parte de una empresa que, de manera independiente, se dedica exclusivamente a un
tipo de actividad econdmica en un emplazamiento o desde un emplazamiento o dentro de una zona geografica y
respecto de la cual, como unidad estadistica de observacidn, existen o pueden recopilarse con alguna precision datos
que permiten calcular la produccién y sus costos.

Establecimientos especializados: son aquellos que comercializan, Unica, exclusiva o principalmente, una clase
homogénea de mercancias, correspondientes a las descritas en las clases de la ClIU rev.3 adaptada para Colombia.

Establecimientos no especializados: son aquellos que comercializan una gama heterogénea de mercancias,
correspondiente a diferentes clases de la CIlU Rev.3 adaptada para Colombia.

Marco muestral: es un subconjunto del directorio en el cual se extraen los registros de los establecimientos de
interés para una investigacion en especial, los cuales conforman el universo de estudio, para la Muestra Mensual de
Comercio al por Menor, el marco de muestreo estd conformado por las empresas dedicadas al comercio al por
menor con mas de 20 empleados o ventas superiores a 1.200 millones de pesos del afio 1997.

Mes de referencia: es el lapso de tiempo del cual se desea obtener informacion. Comprende los 30 dias del mes
investigado (n).

Mes de recoleccidn: es el lapso de tiempo en que la empresa suministra la informacién al DANE. Corresponde al
mes siguiente al mes de referencia (n+1).

Muestra probabilistica: es una parte de un universo, obtenida mediante seleccidn aleatoria, usando un disefio
muestral p(.), el cual asegura que todos y cada uno de los elementos, tengan una probabilidad conocida, Junior de
cero, de ser incluidos en la muestra. El objetivo de seleccionar una muestra es conocer a través de ella caracteristicas
de la poblacién que se desconocen, como frecuencias de ocurrencia de un suceso, promedios, totales, proporciones,
etc.

Personal ocupado: corresponde al personal promedio ocupado en la empresa, hombres y mujeres, contratado en
forma directa, por ésta o a través de agencias de empleo diferenciando de estos a los propietarios, socios y familiares
con remuneracion fija, vendedores a domicilio y comisionistas que no sean empleados de la empresa. En la Muestra
Mensual de Comercio al por Menor se solicita esta informacidon teniendo en cuenta el tipo de vinculacién asi:

1. Propietarios, socios y familiares sin remuneracion

2. Personal permanente

3. Personal temporal contratado directamente por la empresa

4. Personal temporal contratado con agencias de empleo

Unidad informante: la unidad informante es la empresa comercial minorista, definida como “la unidad econdmica,
que bajo una denominacion juridica Unica, en uno o mas establecimientos, abarca, controla y dirige, directa o
indirectamente, el conjunto de actividades y recursos de su propiedad, necesarios para el desarrollo de la funcién
econdmica u objeto social motivo de su constitucion”.
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Ventas: es el intercambio de un bien o servicio por un valor monetario establecido de acuerdo con las caracteristicas
del mismo. Para efectos de la investigacion se investigan las ventas totales por agrupacion comercial efectuadas
durante el mes por el (los) establecimiento(s) cualquiera sea el plazo o la forma de pago (a crédito o al
contado/efectivo, cheque o tarjeta de crédito), sin incluir impuestos indirectos (IVA y consumo).
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