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RESUMEN

e Entre los meses de octubre y diciembre de 2009, el comercio minorista de Bogota
registré un crecimiento de 2,4% en las ventas, explicado principalmente por el
incremento en las ventas de equipo de oficina, informatica, libros y otros (16,5%).

e En este mismo trimestre, el empleo registrd una disminucion de 4,9%.

e En 2009, las ventas minoristas en la ciudad de Bogota registraron una contraccién de
2,5%, principalmente como consecuencia de la reduccién en las ventas de alimentos,
bebidas no alcoholicas y licores, que aportaron 2,5 puntos porcentuales negativos a
la variacion total.

o Durante 2009, la ocupacion laboral en el sector present6 una disminucion de 4.9%.
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1. EVOLUCION GENERAL DE LAS PRINCIPALES VARIABLES

1.1 indices de las ventas reales y del empleo del comercio minorista de Bogotéa
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1.2 Variacién de las ventas y el empleo
(IV 2009 / IV 2008)

Durante el IV trimestre de 2009, el comercio minorista en Bogota registré una variacion positiva de 2,4% en las
ventas; el empleo disminuy6 4,9%.

Gréfico 3
Variacion anual de las ventas y el empleo del comercio minorista de Bogota
| Trimestre 2005 — IV Trimestre 2009
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Grafico 4
Variacion anual de las ventas y el empleo del comercio minorista de Bogota
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Variacion doce meses (1 2009 - IV 2009 / |1 2008 — IV 2008)

En los ultimos doce meses hasta diciembre de 2009, el comercio minorista en Bogota registré una contraccién de
2,5% en las ventas y de 4,9% en el empleo.

Grafico 5
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2. COMPORTAMIENTO DE LAS VENTAS

2.1 Grupos de mercancia

Variacion anual (IV 2009/ IV 2008)

De los seis grupos de mercancias en los que la investigacion desagrega las ventas, cuatro registraron aumento en el
cuarto trimestre de 2009. Dentro de estos se destacan los grupos: equipo de informatica (16,5%); textiles, prendas

de vestir y calzado (7,0%); y electrodomésticos, muebles, aseo y hogar (4,9%).

Grafico 6

Variacién anual de las ventas reales, segun grupos de mercancias
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No obstante, en términos de contribucion a la variacion total de las ventas en el trimestre, el mayor aporte negativo al resultado, lo realizo el
grupo de alimentos, bebidas no alcohdlicas, licores y cigarrillos (-1,5 puntos porcentuales).

Grafico 7

Contribucién anual a las ventas reales, segln grupos de mercancias
IV Trimestre 2009/ IV Trimestre 2008
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2.1.2 Variacion doce meses - (1 2009- IV 2009 / 1 2008- IV 2008)

De los grupos de productos que experimentaron contraccion en sus ventas en el afio 2009, dos registraron variaciones negativas superiores a
las del promedio del comercio capitalino (-2,5%): vehiculos, repuestos y lubricantes (-13,8%); alimentos, bebidas no alcohdlicas, licores y

cigarrillos (-5,8%).

En contraste, los mayores crecimientos correspondieron a los grupos de mercancias: oficina, equipo de informatica, libros y otros (5,6%); y

textiles, prendas de vestir y calzado (4,4%).

Grafico 8

Variacion doce meses de las ventas reales, seglin grupos de mercancias
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En los Gltimos doce meses, la mayor contribucion negativa la present6 el grupo de alimentos, bebidas no alcohdlicas, licores y cigarrillos (-2,5
puntos porcentuales).

Grafico 9
Contribucién doce meses a las ventas reales, seglin grupos de mercancias
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2.2 Actividades econémicas comerciales segin CllU Rev. 3A.C
Variacion anual (IV 2009 / IV 2008)

De las cuatro actividades econdmicas representadas por la muestra, el comercio de automotores, motocicletas y lubricantes fue la que registro
la mayor reduccién en sus niveles de ventas. Los demas grupos del comercio especializado presentaron variaciones positivas, destacandose
el grupo de libros, articulos de papeleria, equipo de informatica y otros productos.

Gréfico 10
Variacion anual de las ventas reales, segun actividad comercial CllU Rev. 3 A.C
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Variacion doce meses (I 2009 - [V 2009 / 1 2008 — IV 2008)

En los Ultimos doce meses hasta diciembre de 2009, el comercio minorista de la ciudad de Bogota present6 contraccion en las ventas de la

actividad de comercio de automotores, motocicletas y lubricantes (-13,7%); y en alimentos y comercio no especializado de productos
diferentes de alimentos (-1,8%).

Grafico 11

Variacion doce meses de las ventas reales, segun actividad comercial CllU Rev. 3A.C
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3. COMPORTAMIENTO DEL EMPLEO
3.1 Variacién anual (IV 2009 / IV 2008)

Durante el cuarto trimestre de 2009, el empleo asociado al comercio minorista de Bogota registré una disminucién de 4,9%, principalmente
como resultado de la reduccion del personal temporal (-15,6%). Esta categoria, se destaco durante el cuarto trimestre de 2008 por presentar
el mayor crecimiento (0,5%).

Grafico 12

Variacién anual del empleo, segun tipo de contratacién
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En el cuarto trimestre de 2009, el tipo de vinculacion laboral que presenté mayor contribucidn negativa a la variacion total del empleo fue el
personal temporal (4,9 puntos porcentuales negativos).

Gréfico 13
Contribucién a la variacion anual del empleo, segun tipo de contratacion
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3.2 Variacion doce meses del empleo (1 2009 — IV 2009 / | 2008- 1V 2008)

En el afio 2009, se destaca la disminucidn en la contratacion del personal temporal (-8,6%) respecto a la disminucién
del personal contratado a término indefinido (-3,3%).

Grafico 14
Variacién doce meses del empleo, segun tipo de contratacién
| 2009- IV 2009 / 1 2008- IV 2009
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La modalidad de contratacion que tuvo mayor incidencia en la reduccién de la ocupacion laboral del comercio
minorista de la ciudad de Bogotd, fue la de personal temporal que aporté 2,6 puntos porcentuales negativos a la
variacion total.

Gréfico 15
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© N o O

FICHA METODOLOGICA MTCB

OBJETIVO GENERAL: Medir el comportamiento de la actividad comercial minorista en la ciudad de
Bogot4, a partir de las variables ventas, personal ocupado, sueldos y salarios reales, de las empresas
investigadas y de manera relacionada el consumo de las familias en el corto plazo.

UNIVERSO DE ESTUDIO: Empresas ubicadas en la ciudad de Bogota cuya actividad es el comercio
minorista.

UNIDAD ESTADISTICA DE OBSERVACION, MUESTREO E INFORMACION: La unidad local definida
como el conjunto de establecimientos ubicados en la ciudad de Bogota.

TAMANO DE MUESTRA: 314 Unidades locales que corresponden a 1240 establecimientos
aproximadamente.

UNIDAD INFORMANTE: La gerencia general.

TIPO DE INVESTIGACION: Encuesta por muestreo probabilistico, estratificado por actividad comercial.
PERIODICIDAD: Trimestral, con informacién a partir del primer trimestre de 2004.

COBERTURA GEOGRAFICA: Bogota.
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