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Ficha técnica
Objetivo

Los indicadores periédicos de percepcion sobre el comportamiento de la economia, el bienestar

subjetivo y las redes de apoyo y confianza permiten “tomarle el pulso” a la sociedad colombiana.

Con ellos el Gobierno Nacional y la sociedad en general podra saber la forma en la que los
hogares colombianos se estan sintiendo y los problemas con los que se estan enfrentando
en el dia a dia.

A partir de esta ronda la Encuesta de Pulso Social — EPS tiene ajustes tematicos que permiten que
siga produciendo informacién relevante en el marco de la recuperacién econémica y social. Los
médulos de la encuesta buscan producir informacién relacionada con:

@ Confianza del consumidor.

® Mercado laboral y trabajo en casa

(® Percepcion sobre desigualdad y pobreza en Colombia

® Bienestar subjetivo.

(® Redes de apoyo de los hogares.

@ Convivencia

@ Planificacién y Menstruacién

Fuente: DANE.

Periodo de recoleccion:

14 de septiembre (2022) a 12 de octubre
(2022)

Periodo de referencia:
Septiembre de 2022

Desagregacion geografica:
Total 23 ciudades y areas metropolitanas.

Muestra:
11.033 personas (completas).
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Indicador de confianza del consumidor - ICC
Enfoque conceptual y metodoldgico

@ La Organizacion para la Cooperacién y Desarrollo
Econdmicos — OCDE recomienda realizar encuestas sobre
confianza del consumidor con el proposito de realizar
analisis del desarrollo econémico en el corto plazo.

@ Con base en estas encuestas se construyen indicadores
compuestos como el de confianza del consumidor, en el
que se integran las mediciones mensuales de las
valoraciones de las personas sobre el comportamiento de
la economia.

@ En ese sentido, y con el propdsito de hacer comparable el
indicador con el que es producido regularmente por
México, Alemania, Francia, Italia, Japon y Estados Unidos,
este indicador incluye la valoracién sobre el
comportamiento de la economia del hogar
(presente/futura), de la economia en general
(presente/futura), y de la capacidad de consumo de
bienes duraderos.

Del modulo de Confianza del consumidor que se incluy6
en la Encuesta de Pulso Social se toman las siguientes
preguntas:

1. ;Como considera usted la situacion econdmica de su
hogar comparada con la de hace 12 meses?

2. ;Coémo cree usted que sera la situacion econdémica de
su hogar dentro de 12 meses comparada con la actual?

3. ;Coémo considera hoy la situacion econémica del pais
comparada con la de hace 12 meses?

4. ;Como cree que sera la situacion econémica del pais
dentro de 12 meses comparada con la situacion actual?

5. Comparando la situacion econdmica actual con la de
hace un afo, ;como considera las posibilidades de que
usted o alguno de los integrantes de su hogar realicen
compras tales como muebles, televisor, lavadora, otros
aparatos electrodomésticos, etc.?
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Indicador de confianza del consumidor - ICC
Calculo del indicador

@

Las cinco preguntas que componen el ICC tienen
opciones de respuesta con ponderadores diferenciados
con el propésito de capturar adecuadamente las
percepciones de confianza.

Las preguntas sobre el comportamiento de la economia
del hogar (presente/futura), de la economia en general
(presente/futura), y de capacidad actual de consumo se

Capacidades de consumo

ponderan asi:

Comportamiento de la

economia

Opcidén de Ponderador
respuesta (r) (9] respuesta (r) ()
Mucho mejor 1,0 Mayores 1,0
Mejor 0,75 Iguales 0,5
Igual 0,5 Peores 0,0
Peor 0,25

Mucho peor 0,0

Los porcentajes de respuesta de cada una de las opciones
para el total de las 23 ciudades entonces se multiplican por
los ponderadores asignados, obteniendo para cada
pregunta un resultado R, asi:

M
R, = Z (rm,n X pm,n)
m=1

En donde R, es el resultado para la pregunta n (que puede
tomar valores desde 1 hasta 5), 13, ,, s el porcentaje de la
opcion de respuesta m en la pregunta ny p,, , es el
ponderador para la respuesta m de la pregunta n.

Finalmente, el ICC es el promedio simple de los resultados
de las 5 preguntas:

Ry+R,+Rs+R,+Rs
5

ICC =
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultado para julio 2021 - Septiembre 2022
Total 23 ciudades y areas metropolitanas
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Indicador de confianza
del consumidor
— Total 23 ciudades

:Coémo considera usted la situacion
econdmica de su hogar comparada
con la de hace 12 meses?

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS

:Como cree usted que sera la
situacion econémica de su hogar
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:Coémo considera hoy la
situacion econdmica del pais
comparada con la de hace 12

meses?

¢Coémo cree que serd la
situacion econdmica del pais
dentro de 12 meses
comparada con la situacion
actual?

Comparando la situacion econdémica
actual con la de hace un afo, ;como
considera las posibilidades de que usted o
alguno de los integrantes de su hogar
realicen compras tales como muebles,
televisor, lavadora, otros aparatos
electrodomésticos, etc.?
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC
Resultados Julio 2020 - Septiembre 2022
Total 23 ciudades y segtin sexo del jefe/a del hogar o su conyuge

45,0
e 2021 re 2022 "o
P-p ,
39,0
37,0
Total i
23 39,10 34,98 -4,02 0
ciudades ;
31,0
29,0
27,0 289
Hombres 39,67 35,87 -3,80 O 9 Y YPPOOQTEQLLL LYY YLOOQEQLL QP
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"5_ o s o (8 *5_ 8 < 2 K3 a
g 25 5°5 % :
Mujeres 38,69 34,33 -4,36 2020 2021 e

e TOta| e Hombres e Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC
Resultados segun 23 ciudades
Trimestre Julio — Septiembre de 2022
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Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Armenia

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Barranquilla AM
Total 23 50,0 e
. Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
45,0
42,0 Cucuta AM
c1 40,4410 41'640 4 40,5 Florencia
39,8 37,9 ! o 5139,5 39,38 Ibagué
40,0 38,1 38,0 '
2 3%5237;2 Manizales AM
Medellin AM
S 52.2 35,0 37,638'238'237'2 Monteria
36,3 36,186,236,3 Neiva
= 29 35435,035,1 ~ 3 Pasto
34,1 32,4 23,4 -
30,0 § sl Pereira AM
ca 31,030’1 ) gopsga:m
4 uibdo
B =0 25,0 Riohacha
cs SR R T B R T B N I I R B Santa Marta
= = > o () el ] = > c = o Qo D > o (] el ] = > o =5 o Q. H H
10,5 23,6 2 3 85 52 g8 ESZ P23 8352 EgREESZ R 2 Sincelejo
X o & B L O § o a T 5 7T & 5 o 4 B L O Y oo T 5 F £ 3 Valledupar
2 ®» g 0 g ® ¢ @ ® 8§ £ 3 = ¥ g o & v g & T ® £ 3 = Villavi .
C1 .Percepcion de la situacién econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses. = S = < S = TEGEEe

C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual. e Armenia

C3. Percepcion de la situacién econémica del pais comparada con la de hace 12 meses. —@=Total 23 ciudades
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Barranquilla AM
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
Bogota D.C.
'I:otal 23 Barranquilla AM 50,0 Bucaramanga AM
ciudades -
Cali AM
Cartagena
45,0
Cucuta AM
(& _— ., Florencia
z Z 40,0 37.62 Ibagué
- Manizales AM
c2 34,534.8343 343 Medellin AM
47,5 55,2 35,0 33-233'834'1 33,4 .533,6§§;3§§;%33,13 Monteria
31,9 = @a 31,531’031,9 ST 35 16 Neiva
.= 33,434'134’233.533 333,5 Pasto
34,1 35,6 300 317 > 32,9 INQ 1 6 Pereira AM
31.030'1 / Popayan
c4 Quibdé
43,9 53,3 Y Riohacha
I I o o o o — i i i i — — i i Ll - i o~ o~ o~ o~ o~ o~ o~ o~ o~
¥y g § 8§ 8§ 4§ d 3§ qd g P ey gy gy a g Santa Marta
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L & & B L L& 4 oo ¥ 5 7T L L5 6 & B L L Y oo ¥ 5 7T L3 Valledupar
= % g ° @ " g & s W@ & 35 F g BT g & 8w & 3 Villavicencio
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses. a=@==Barra nquiIIa AM
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual. .
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses. =@—Total 23 ciudades

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Bogota D.C

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

Total 23
ciudades

c1

39,8
c2

47,5
c3

34,1
ca

439
cs

10,5

Bogota D.C

38,5

35,6

34,1

33,0

8,5

55,0

50,0

45,0

40,0

35,0

30,0

25,0

jul-20/sep-20

ago-20/oct-20

sep-20/nov-20

oct-20/dic-20

C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses.
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018

Fuente: DANE — EPS
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jul-22/sep-22

Armenia
Barranquilla AM
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdd
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

==@==Bogotd D.C.
==@==Total 23 ciudades
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Bucaramanga AM
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
Barranquilla AM
'I:otal 23 | Bucaramanga 50,0 Bogotd D.C.
ciudades AM Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
45,0 42,9426 Florencia
39,8 41,0 41,3 Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
35,81 Neiva
Pasto
Pereira AM
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s T
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C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses. Bucarama'nga AM
C2. Percepcion de la situacion econdmica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual. =@—Total 23 ciudades
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.
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Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Cali AM
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Total 23 200
ciudades
45,0
c1
39,8 41,8 40,0
c2
47,5 52,5 50 313,434134233635 3335
3
= 36
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C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con Ia%e ha@ 12 ese@
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actGal.
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdd
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

=@==Cali AM
==@==Total 23 ciudades
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Cartagena

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
50,0 i
Total 23 Barranlqwlla AM
iudad Cartagena Bogota D.C.
SEEase 45,0 Bucaramanga AM
40,540,1 Cali AM
40,0 38,0 Cucuta AM
c1 35.935,634 55, 436-0 Florencia
39,8 24,8 . 38238 2 Ibagué
35,0 437675 25437,2 3 6.186.236 Manizales AM
35'935-035-17’ — '%5-15 Medellin AM
€ 30,0 .. 33,434134233,633,333 55 ; r
47,5 24,8 Y 5 303 Monteria
Neiva
c3 25,0 Pasto
34,1 21,5 21 ﬁf}ggf“"
20,0
Quibdd
c4 -
Riohacha
15,0
43,9 23,5 5 @& @ @ o 9 o9 9 o9 o9 9 9 9 9 9 9 & & & &8 & &8 & & Q Santa Marta
333388 RRRERNSRETREgER YRR YY Sincelejo
c5 g § 8353 £ @ 848 @ 52 » g8 es g g8 5329 :
o Q2 T 9 £ £ &8 £ 2§ 8 v 9 £ 2 g E & g =29 &8 0 Tunja
105 15 9885883373387 385388373%4938 Valledupar
3 % 88 338 ¢ % 528 S 328g 8 35 ¢85 85 = Villavicencio
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 Meses. = o = « = o € =—=@==_Cartagena
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.

2 e om: ; —@— Total 23 ciudades
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Ciacuta AM

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Total 23
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C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdd
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

e=@==_C(icuta AM
«=@==Total 23 ciudades
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Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Florencia

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

Cc1

39,8
c2

47,5
c3

34,1
c4

43,9
c5

10,5

>
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada c

Total 23
ciudades

37,2

50,5

30,0

44,9

7.1

55,0

50,0

45,0

40,0

35,0

30,0

25,0

31,7

29,429.9

1-20/sep-20

33434134233 633 333,55, 4
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[T

30,8

-20/nov-20

o
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C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.

31,531,631,631,5

t-20/dic-20
-20/ene-21
-20/feb-21

©

8 > o=
el
hice 12mes2s.

ene-21/mar-21

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora,

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS

1.6
30.530,330-13

feb-21/abr-21
mar-21/may-21
abr-21/jun-21
may-21/jul-21

jun-21/ago-21

jul-21/sep-21

.5

ago-21/oct-21
sep-21/nov-21
oct-21/dic-21
nov-21/ene-22
dic-21/feb-22
ene-22/mar-22
feb-22/abr-22

otros aparatos electrodomésticos.

6,3
35,435,035,

mar-22/may-22

abr-22/jun-22

may-22/jul-22

,186,236,3
136 - 35,16

34,4 34,695:235:3
33,333,033.4

jun-22/ago-22

33,94

jul-22/sep-22

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Clucuta AM
Ilbagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdd
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

==@==F|orencia
==@==Total 23 ciudades



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Manizales AM
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
Total 23 Barranquilla AM
.oda d Manizales AM 50,0 Bogotd D.C.
Slucaces Bucaramanga AM
Cali AM
45,0 Cartagena
c1 Clcuta AM
39,8 39,4 Florencia
40,0 2 Ibagué
c2 36,4 ,259,9;‘5’-*132 Medellin AM
' Monteria
47,5 55,3 . 33, 434,134,233,633,333,532’9 NGve
c3 31,7 Pasto
34,1 37,3 . Eereirza AM
) 32,031,831 3 opayan
30,631.0 L 30,5 Quibdé
REY: 50,6 20,07%92%:9 29.520,3 Riohacha
. . 25,0 Santa Marta
©O O © O Hd +H H +H4 +H +H H =H =H H H «H o o o o o o N o o Sincelejo
Cc5 A g g g g g g g g g g g g g4 qg@qdq9-9q elel
105 242 P EE8ffERESsprEEe e E R ey e
L L ~ < S = = ~ < ~ NN
§ % 2 o 8 % E i E 5' % X E § 3 § N i E § E % % N S Villavicencio
1 Percepcit:m dela situac!c:)n econc:)m!ca del hogar comparada con laZje hate 12 Fheses 3 o 2 @ 5 8 ¢ g 2 W 5 8 B = g @ 5 | € % 3, -=@==\/anizales AM
C2. Percepcion de la situacion econdémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actéal. (7] IS - D < 9} IS -

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses. @—Total 23 ciudades
C4. Percepcion de la situacion econdmica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Ibagué

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
Total 23 > 50,0 Barranlqunla AM
. Ibagué Bogota D.C.
ciudades
44.9 Bucaramanga AM
44,6%%%24,4 Cali AM
450 43,1 43,443,3
! 4134 Cartagena
ci b ’ Clcuta AM
39,8 42,1 Florencia
40,0 Manizales AM
.3 36,3 ,
c2 35,435'035,136'1-86'2 35,16 Medellin AM
47,5 56,2 350 Monteria
31,7 Neiva
c3 Pasto
34,1 29,0 30,0 Perelra' AM
271 Popayéan
ce Riohacha
43,9 53,5 25,0
O 0 O O Hd Hd Hd HA d d dA = +d d +H d4 N N N N N N & N Santa Marta
§ 8 g & & § & o o & 9 § § § §q &§ o § g o q g § o el
o B 2 L 90 9 £ & > c 35 o0 o ¥ 2 o @0 9 = s > c 35 0o Qa
Cc5 g 8 & 3 £ @ & 8 ® 35 2 @ o 8 & 5 ¢ @ & 2 & 5 2 @ 0 .
L = S 9 L E L8 £ S FLSY I £ S 9 Y E DL e &7 80 Tunja
05 22 R E R EE RS EEEREERERERE R Valledupar
32 %8 g 835 e 58 S5 2gess e s R ESE Villavicencio
7] = 7} = .
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses. < @ g < @ g —— Ibague
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual. -@==Total 23 ciudades
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Medellin AM

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

Cc1

39,8
c2

47,5
c3

34,1
C4

43,9
c5

10,5

Total 23
ciudades

Medellin AM

43,4

56,8

31,5

52,0

10,8

55,0

50,0

45,0

40,0

35,0

30,0

25,0

32,6

31,7

jul-20/sep-20

ago-20/oct-20

sep-20/nov-20

oct-20/dic-20

C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses.

C2. Percepcion de la situacién econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.
C3. Percepcion de la situacién econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

nov-20/ene-21

dic-20/feb-21

ene-21/mar-21

feb-21/abr-21

mar-21/may-21

abr-21/jun-21

may-21/jul-21

jun-21/ago-21

jul-21/sep-21

41

ago-21/oct-21

sep-21/nov-21

437'638,238,2

oct-21/dic-21

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS

37,2

nov-21/ene-22

36,3

,42,042:442,4%2842 3,

1.5

40-%9,7'39,539,58 -

"~35.435 035,

dic-21/feb-22

ene-22/mar-22

feb-22/abr-22

mar-22/may-22

36,186,236,3

1 35,16
o~ o~ o~ o~
®H & § §
o _3 [e] Q.
2588
88§ 3
s & 5 3

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdd
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

=@=|\/edellin AM
«=@==Total 23 ciudades



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Monteria

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Total 23 50,0
ciudades
45,0 4210407
40,0 740550 (398
T 308 46,2 40,0 e 35630.535,89%9238.6
< Z ’ 336,636,836,536,736'435 3 36,71
c2 v 38,238,2
35,0 37,6>%°2%%37 2
47,5 53,0 ’ 4 “36,3 6,236,3
335,435 035,101 2023035 16
34,3 .
c3 30,0
V31,7 31,6
34,1 34,8 31,05 4
c4 25,0
43,9 a7 R 8883557335555 58585858888%4%5
Q. - > o (4] Q = = > o = o o - > o [J] o) - = > c = o o
¢ 8 & 5 ¢ @ @ @ @ 5 &2 w9 g & v £ @ @ 2 ® 5 2 @ 9
cs e S8 st eSS ssS38SsEsE5a8
10,5 7,8 T e 28 T L% A YL FETITSNET LY YL TS
' ' 2 ® 9 © B8 ° % Q g ® g 3 =2 ® g © B8 ° g Q@ é ® g 3 =

C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses.

C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdod
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

=@==|\/onteria
==@==Total 23 ciudades



‘i) INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Neiva
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
ciudades
45,0
c1
39,8 42,4
40,0
Cc2
47,5 50,5
35,0
c3
34,1 45,0 >
300 317
C4
439 50,2
25,0
Cc5
10,5 29,3

-20/nov-20

o o
a4 q
Q. i

o
Y ©°
~. S~
o 9
[N K\Il

C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con Ii‘de hgte 1ﬁhesa3
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la acﬁjal
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

ct-20/dic-20
ov-20/ene-21

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

dic—20/feb—21

ene-21/mar-21

feb-21/abr-21

mar-21/may-21

abr-21/jun-21

may-21/jul-21

jun-21/ago-21

jul-21/sep-21

ago-21/oct-21

sep-21/nov-21

oct-21/dic-21

nov-21/ene-22

dic-21/feb-22

ene-22/mar-22

feb-22/abr-22

6,3
35 435 035 1

mar-22/may-22

43,623,543,93 48

36,186,236,3
35,16

abr-22/jun-22
may-22/jul-22
jun-22/ago-22
jul-22/sep-22

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdo
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

=@==Neiva
==@==Total 23 ciudades



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Pasto

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
Total 23 50,0 Barran’qunla AM
ciudades Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
45,0 Cartagena
¢ 40,7210 Clcuta AM
' 40, .
39,8 39,2 139,11 Florencia
40,0 Ibagué
c2 Manizales AM
47,5 55,3 Medellin AM
35,0 Monteria
c3 Neiva
34,1 36,1 Pereira AM
30,0 Popayan
ca (;un:doh
439 54,0 iohacha
' ' 25,0 Santa Marta
o o o o i — — i i i Ll — i i i — (o] [ o~ o~ o~ o~ o~ o~ o . .
c5 @ & ‘;‘ o ‘;‘J _‘;‘ 5§ & ‘;‘ ® & ‘To‘ ‘;‘_ o ‘;‘ o 2 _‘;‘ & g ‘; ';‘ N ‘g‘ ‘;_‘ Sincelejo
g 8 3 £ 2 3 &8 58 5§ 2 % g 88 3 £ & 3 & 5 T 5 3 & 3 Tunja
10,5 11,0 9 2 £ T 8L ECTESSTEELES T 8L EEES T LS !
558883883838 3833337838855 °38§7% Valledupar
X o & B s & G & @ 5 7T £ 5 6 & B s L& G oa Qo5 7T £ 3 Villavicencio
= R g © 8 %S £ 2 5 W E 3 2R g o8 S g Le 5w E 3D _guput
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 Meses. < @ € < @ IS asto

C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual. ==@="Total 23 ciudades
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Pereira AM
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0

Armenia
Barranquilla AM
iudad Pereira AM 50,0 Bogotd D.C.
SEsses Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
c1 45,0 Clcuta AM
39,8 39,5 Florencia
Ibagué
638,238,237 5 Maniza]es AM
36,3 36,136, Medelln:l AM
35,435’035,1 16 Monteria
Neiva
Pasto
Popayan
- Quibdd
32,0325 Riohacha
30,3 Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

=@ Pereira AM
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses. -=@=Total 23 ciudades
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Total 23

2 40,0

47,5 48,8

34,2 34,5
c3 35,0 33,43413%233 633 34.4

34,1 33,3 31,7

33.433,5 33,383,329
! 32,7
c4 300 ¢ 31,9 31,0

43,9 45,7
29,8 29,3

C5
10,5 10,5 25,0

jul-
ago-
sep
oct-
nov-
dic-
ene-
feb-
mar-
abr-
may-
jun
jul-...
ago-
sep-
oct-
nov-
dic-
ene-
feb-
mar-
abr-
may-
jun
jul-

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Popayan
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Total 23 A
45,0
Cc1
39,8 35,1
40,0
Cc2
47,5 49,8
35,0
c3
34,1 27,7 33'434,134,233'633'333'53 N
30,0 31,7 3
¢ 50,2 937" N NN
! ! 28,028,127,927,0286 ~  28728,628,9
250 26,7
o 0o 0o o9 d d oA o o o
s 1 § § 39 8§ § § §q§
Q +# > O 0 9 = = > c =
o0 > §8es88¢E8Es3
S8 888837377
P 5.2 .0 © > 9 4 o | 5 &
C1 .Percepcién de la situacion econémica del hogarcomparadaconIﬂeh%%ﬂqneseo o T c Q@ o © e
C2. Percepcion de la situacion econdmica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual. o €

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econdémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

31,4

jun-21/ago-21

jul-21/sep-21

ago-21/oct-21

sep-21/nov-21

37,638:238.2
4

oct-21/dic-21

37,2

nov-21/ene-22

36,3

dic-21/feb-22

ene-22/mar-22

feb-22/abr-22

35:435,035,
33,032,933,133,0 3,1
32,2 32,532'031,731'82,4§

mar-22/may-22

36,136,

1

abr-22/jun-22

may-22/jul-22

jun-22/ago-22

34:%3:63

6

jul-22/sep-22

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Quibdd
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

e=@==Popayan
==@==Total 23 ciudades



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Quibdo
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Total 23 50,0
ciudades Ruie
45,0
C1
39,8 314 40,0
C2
47,5 45,3 35,0
Cc3
34,1 37,9 30,0
Cc4
43,9 45,9 25,0
o o o o —
§ § 9 §
s R
10,5 2,1 S S3%z%g
= 8§83

C1 .Percepcion de la situacién econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses.
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.
C3. Percepcion de la situacion econdmica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacién actual.

dic-20/feb-21

ene-21/mar-21

feb-21/abr-21

mar-21/may-21

N

abr-21/jun-21

~

may-21/jul-21.

S
©

jun-21/ago-21

jul-21/sep-21

ago-21/oct-21

sep-21/nov-21

oct-21/dic-21

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

nov-21/ene-22

dic-21/feb-22

ene-22/mar-22

feb-22/abr-22

mar-22/may-22

abr-22/jun-22

may-22/jul-22

jun-22/ago-22

jul-22/sep-22

Armenia
Barranquilla AM
Bogotd D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

=@=Quibdd
==@==Total 23 ciudades



‘i) INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Riohacha
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
'I:otal e Riohacha 50,0
ciudades
45,0
Cc1
39,8 33,7
40,0 3768382,
c2 36,4 ¢
47,5 48,6 50 733'434,134.233,@3,33,%2,9 3334.2
c3 ! 32,0
34,1 34,8 30,0 32'032,8_:;2,5?’1 =
30,7 “30,3 30.831,0
c4 ) 29,2
3,9 483 o
o o o o Ll Ll Ll Ll Ll Ll i Ll i i - Ll o~
s 323129828288 Egaiiin
g 6 23 5 &g/ Ea2& P 2z s
102 "2 EEEEEEEE RS EEE R
38§ 8 58 28 58853 H g8 o3
C1 Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12“Meses. = o € - < =

C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.
C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

236,335’ P s
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feb-22/abr-22 N

mar-22/may-22

o
R
o
)

abr-22/jun-22

v
&

may-22/jul-22

jun-22/ago-22

jul-22/sep-22

Armenia
Barranquilla AM
Bogotd D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Clcuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdd

Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
Villavicencio

@@= Riohacha
@@ Total 23 ciudades



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Santa Marta
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
Barranquilla AM
Total 23 50,0 ;
iudad Santa Marta ’ Bogotd D.C.
clucaces Bucaramanga AM
Cali AM
45,0
Cartagena
Cc1 393 Clucuta AM
39,8 46,1 40,0 38,99 Florencia
Ibagué
c2 Manizales AM
47,5 56,1 35,0 » medelllp AM
g onteria
35,16 .
c3 Neiva
! ! ; Pereira AM
ca Popayan
1 ! o o o o — - - i Ll Ll i i i i Ll i ()] ()] o~ o~ o~ o~ o~ o~ o~ R h h
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€5 AP p—— s el i el e 12 =@=>Santa Marta
.Percepcion ae la situacion economica ael hogar comparada con la de hace meses. .
C2. Percepcion de la situacion econdémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual. =@—Total 23 ciudades

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes

Resultados Sincelejo

Julio de 2020 - Septiembre de 2022

Cc1

39,8
c2

47,5
c3

34,1
c4

43,9
c5

10,5

Total 23
ciudades

30,5

62,1

24,7

46,5

8,1

55,0

50,0

45,0

40,0

35,0

30,0

25,0

31,7

29
28'928,028'5 s
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a £ 2 o
g & 2
$5539
8 ¥ & 9©
5 9 & B
=l uréj () o

wn

C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la de hace 12 meses.

C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS
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jun-21/ago-21

36,4

jul-21/sep-21

37,638.238,2

ago-21/oct-21

sep-21/nov-21

oct-21/dic-21

nov-21/ene-22

dic-21/feb-22

ene-22/mar-22

feb-22/abr-22

.3
35,435,035,

mar-22/may-22

1

abr-22/jun-22

may-22/jul-22

36,186,236,3
35

jun-22/ago-22

jul-22/sep-22

Armenia
Barranquilla AM
Bogotd D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdo
Riohacha
Santa Marta
Tunja
Valledupar
Villavicencio

=@==Sincelejo
==@==Total 23 ciudades



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Tunja
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Armenia
Barranquilla AM
Lei e 50,0 Bogotd D.C.
G Bucaramanga AM
Cali AM
45,0 Cartagena
Cc1 01 404 Clcuta AM
40, »*40,0 FI i
39,8 39,3 38,839’7 38.9 39,2 looren’ua
40,0 Ibagué
c2 53 Manizales AM
47,5 50,8 35, 0 S 4,69 Medellin AM
35,0 §9:&§6{§§§,§ s Monteria
Va . Neiva
c3 35,16
34,134,2 ! Pasto
34,1 28,9 00 33,4 33,633,333,555 9 Pereira AM
31,7 310 31,6 Popaydan
C4 S s
1 30,1 Quibdd
43,9 49, 250 Riohacha
! o o o o - - - - - — - — - — - — [ o~ [ [ [ o~ [ o~ o~ Santa Marta
C5 T F P F F HF F F F F P F HF Y F F F P F F GHF F HF G G Sincelejo
o, ey > =l (¥} o) = = > c = o o ] > L [} o = = > = = o o
105 >3 2828358 EfasrEgeesse s Valledupar
g & ¢ & g 2 N S8 d g 98 3§ g8 N 8 8 2 9§ Villavicencio
y uacin econémi el 53 2 L 5 L 5 E 53 8 58 5L 0 g5 E s —eTupa
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con la@e hagg 12 Heses! 2 S + g c £ 3 = & 9 c 5 = E c E 3 = -—@=Total 23 ciudades

C2. Percepcion de la situacion econdmica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual.

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Valledupar
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Total 23
A 50,0
. ciudades Valledupar
45,0
Cc1 41,2
40,840,8 41,0
39,8 32,1 395 40 339 6
40,0
c2 35736.3
47,5 50,2 34,9 ,335,2 84,62
35,0
a3 31,5 35,16
34,1 29,8 33’434:134'233’633'333' .
30,0 317
c4
439 49,4
25,0
s S 8’3 ]§F§FIFFFIFIFgIFITFTFFFIFIFA
10,5 11,7 ¢ § 38 3 2 38 8 8 & S 2 & & 8 383 2 8 8 8 5 5 32 8 &
' ! & c J £ £ ©& g &£ o8 0 8 £ T g v £ & g & I © »
h r ) 1) A & ooy h o ) 1) N & D,
c1 Percepcnondelasntuacnoneconomlcadelhogarcomparadacon Ia—deha?euggheseﬁ S © o &L © '8 g i = = § s § o o &L © '8 g i’ 2
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 meses comparada con la actual @ S @ €

C3. Percepcion de la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses.
C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.
C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansioén base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva

Pasto

Pereira AM
Popayan
Quibdo
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Villavicencio

==@==\/3lledupar
==@==Total 23 ciudades



o INFORMACION PARA TODOS

Indicador de Confianza del Consumidor - ICC y componentes
Resultados Villavicencio
Julio de 2020 - Septiembre de 2022

55,0
Total 23 ety q
ciudades Villavicencio 50,0
45,0
Cc1
39,8 37,5
2 40,0
47,5 433 /o
s 350  334°413%%336333335,,
31,7
34,1 35,3
30,0 31.731,9
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30,630, 30,7
43,9 37,2 29,8 305 30,0 © 206
28,6 28,7
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S BTy o5 S8 8sdssd8885-5
eSS sssESFina
C1 .Percepcion de la situacion econémica del hogar comparada con Ialdehqse‘lz‘\rheses‘a o & (] & N & % o s
C2. Percepcion de la situacion econémica del hogar dentro de 12 mes&co@ara%cor‘gaactaﬂ o) u:.) Q@ © -8 I % 2
C3. Percepcion de la situacion econdmica del pais comparada con la de hace 12 m@ses. S v € -

C4. Percepcion de la situacion econémica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual.

37,6382382,

'"36,3 36,186,236,3
35,435’035,1 35

ago-21/oct-21
sep-21/nov-21
oct-21/dic-21
nov-21/ene-22
dic-21/feb-22
ene-22/mar-22
feb-22/abr-22
mar-22/may-22
abr-22/jun-22
may-22/jul-22
jun-22/ago-22
jul-22/sep-22

C5. Percepcion sobre las posibilidades para realizar compras de bienes semi-durables tales como muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos.

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

Armenia
Barranquilla AM
Bogota D.C.
Bucaramanga AM
Cali AM
Cartagena
Cucuta AM
Florencia
Ibagué
Manizales AM
Medellin AM
Monteria
Neiva
Pasto
Pereira AM
Popayan
Quibdd
Riohacha
Santa Marta
Sincelejo
Tunja
Valledupar
=@==\/illavicencio
==@==Total 23 ciudades



e INFORMACION PARA TODOS

¢Como considera usted la situacion econémica de su hogar comparada con la de hace 12 meses?
Segun sexo
Total 23 ciudades

Septiembre de 2022
50,0%
. 44,7%
45,0% 42,9% 421%

40,4% . .
40,0% 38,6% 38,5%

35,0%
30,0%

25,0%

Porcentaje (%)

20,0%

13,3%

15,0%
° 12,0% 11,1%

10,0%
50% 4,7% 53%

5,0%
0,5% 0,6% 0,4% . .
0,0%

Mucho mejor Mejor Igual Peor Mucho peor

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas W Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

¢Como considera usted la situacion economica de su hogar comparada con la de hace 12 meses?

Total 23 ciudades
Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

Mut':ho Mejor Igual Peor Mucho Musho Mejor Igual Peor Mucho Mut':ho Mejor  Igual Peor Mucho
mejor peor mejor peor mejor peor
Total 23 ciudades y sus areas
metropolitanas 05% 12,0% 404% 421%  50% -03 0,1 32 22 1,1 -0,6 01 42 33 -0,4
Hoinloies 06% 133% 429% 385% 47% -0,6 1,8 -01 -23 13 -0,7 02 42 29 -0,3
s 04% 111% 386% 447%  53% 0,0 -1,1 53 54 1,0 05 02 39 32 04
Edad

Ve 2y enes 35% 255% 424% 278%  0,8% 2,6 8,9 43 -11,8  -40 32 159 26  -147 1,8
29 ) S EleH 05% 141% 394% 410%  50% -0,4 03 -43 30 14 SIVINS RE0I78 BNSTNN NP1 08
55 afios o mas 01% 78% 417% 449%  55% -0,2 -0,4 24 20 1,1 -0,1 01 58 -36 2,2

Tamaiio del hogar
Unipersonal 02% 83% 467% 40,1%  4,8% -0,1 -1,9 1,728 0,9 -1,6 18 28 0,0 -3,1
D08 [DEEEAES 06% 120% 410% 398% 6% 0,1 09 53 22 2,1 02 07 33 49 0,7
i ez 04% 141% 394% 413%  48% -0,5 04 36 24 1.3 -0,1 -06 14 -0,1 -0,5
SOMES 05% 116% 392% 443%  44% -0,3 -0,1 2l | 2 04 10 04 68 53 -0.1

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Como cree usted que sera la situacion economica de su hogar dentro de 12 meses comparada con la actual?
Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre de 2022

50,0%

45,0% 43,7% 43,5% 43,8%
25,3% 25,2% 254%

25.0% 20,8%

19,9% “~°* 19,2%
20,0% e
15,0%

9,5% 10,1%

10,0% 6 8,8%
5,0% 1,6% 17% 1,6%
0,0% -

Mucho mejor Mejor Igual Peor Mucho peor

40,0%
35,0%

30,0%

Porcentaje (%)

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas M Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOSS

¢Como cree usted que sera la situacion economica de su hogar dentro de 12 meses comparada con la actual?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

Mu(.:ho Mejor Igual Peor MU Mut_:ho Mejor Igual Peor Bl Mu<.:ho Mejor  Igual Peor e

mejor peor mejor peor mejor peor

Total 23 ciudades y sus

areas metropolitanas 1,6% 253% 437% 19,9% 9,5% -1,7 -9,2 2,0 34 55 -1.3 -0,8 1,0 17 -0,6

Hombres 17%  252% 435% 208%  88% -1,4 -9,6 16 40 5,4 06 -36 -03 42 03
Mujeres 16%  254% 438% 192%  10,1% -1,9 -9,0 24 29 5,6 -1,8 10 19 0,0 1,2

Edad

10 a 24 afios 3,0%  386% 440% 13,8%  0,6% 3,8 3,9 105 2,3 -5,2 -4,1 87 37 33 -11,7

25 a 54 afios 21%  270% 40,7% 19,8%  10,4% -1,8 -10,2 08 43 6,9 09 25 08 1,8 0,8

55 afios o mas 08%  215% 483% 204%  89% -1,1 73 26 15 42 -1,6 13 1,0 1,3 -2,0

Tamaiio del hogar

Unipersonal 11%  21,0% 46,1% 207% 11,1% -0,5 -104  -1,8 43 8,3 -0,1 07 43 -14 -2,0

Dos personas 1,0%  199% 480% 200% 11,0% -1,3 -11,5 63 12 53 23 17 62 23 1,5
Tres personas 14%  270% 402% 207% 10,7% -3,1 -8,3 09 48 7,5 -1,0 26 53 31 0,6

4 0 mas 22%  281% 431% 191%  7,6% -1,3 -8,3 28 33 36 -13 04 17 13 2,1

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Como considera hoy la situacion econémica del pais comparada con la de hace 12 meses?

Segun sexo
Total 23 ciudades

Septiembre de 2022
70,0%
60,0%
50,0%
g
& 40,0%
©
£
g
5§  300%
o
20,0%
10,0% 68% 7.7%

04% 06% 0,2%

0,0%

Mucho mejor Mejor

6,2%

32,0%
27,8%

24,8%

Igual

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

60,9%
57,8%
53,5%
Peor
B Hombres M Mujeres

7.2% 6,2% 7.9%

Mucho peor



@ INFORMACION PARA TODOSS

Como considera hoy la situacion economica del pais comparada con la de hace 12 meses?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*

Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

Mufho Mejor Igual Peor 10D Muc.ho Mejor Igual  Peor 10D Mufho Mejor Igual Peor Bache
mejor peor mejor peor mejor peor

Total 23 ciudades y sus
areas metropolitanas 0,4% 68% 278% 578% 72% -0,3 -39 6,2 1,0 -3,0 0,1 29 13 1,7 -0,2
Hombres 06% 77% 320% 535% 62% -0,1 -4,1 108 -42 24 0,2 1,700 1,7 -03
st 02%  62% 248% 609% 7,9% -0,5 -39 29 47 -3,2 0,0 37 18 20 0,1

Edad
10.a 24 afios 34% 109% 27,9% 560%  1,8% -0,7 30 98 70  -51 34 02 -13 71 -9,0
25 a 54 afios 05%  78% 291% 558%  69% -0,.2 -32 65 -02  -29 03 25 -02 17 07
55 afios o mas 00%  50% 259% 610% 82% -0,2 5,8 52 39 -3,1 05 -37 39 1,2 -1,0
Tamaiio del hogar

Unipersonal 01%  55% 289% 587% 67% -0,1 -5,6 86 05 -3,4 -03 48 79 @ -27 -0,2
DS D 04%  66% 284% 564% 82% -0,4 2,5 53 17 -4,0 -0,1 58 49 1,5 -0,4
Tres personas 05%  75% 294% 569% 58% -1,0 -4,6 72 27 -43 0,0 02 -39 68 2,7
S SIED 04%  68% 262% 588% 77% 0,1 -39 54 -01  -15 04 -28 12 -01 1.4

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Como cree que sera la situacion economica del pais dentro de 12 meses comparada con la situacion actual?
Segun sexo
Total 23 ciudades

Septiembre de 2022
40,0%
35,0% 36% 34 5o,
35,0%
29,9% 30,0% 29,8%
30,0%
€ 250% 23,4% 23 19 23.7%
.%.
§ 20,0%
S
o
15,0%
11,0% 10,7% 11.3%
10,0%
5,0%
07% 0,7% 0,7%
0,0% s
Mucho mejor Mejor Igual Peor Mucho peor

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas M Hombres B Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOSS

¢Como considera que sera la situacion economica del pais dentro de 12 meses comparada con la
situacion actual?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

Mu‘.:ho Mejor Igual Peor 10D Mu‘.:ho Mejor Igual Peor e Muc.ho Mejor  Igual Peor e
mejor peor mejor peor mejor peor

Total 23 ciudades y sus
areas metropolitanas 07%  234% 350% 299% 11,0% -1,8 -6,2 -06 66 1,9 -0,9 45 14 4,3 -0,3
Hombres 07%  231% 356% 30,0% 10,7% -2,0 -5,9 09 70 1,7 04 -39 -02 39 0,6
Mujeres 07%  237% 345% 298% 11,3% 1,7 -6,3 04 63 2,1 12 48 24 45 -0,9

Edad
10 a 24 afos 08%  271% 375% 335%  1,0% -1,5 -1,9 22 72 -5,9 96 -144 88 210 -5,9
25 a 54 afios 1,0%  251% 33,6% 286% 11,7% -1,8 -5,4 21 60 33 04  -48 16 2,8 0,7
55 afios o més 03% 205% 369% 316% 10,7% -1,8 7,7 16 77 0,1 -1,1 30 04 5.2 -1,6
Tamaiio del hogar

Unipersonal 04%  168% 40,1% 304%  12,3% -1,3 -12,7 34 93 1,2 08 -11,1 105 44 3,0
Dos personas 02%  199% 347% 322% 13,0% -1,1 -8,4 08 67 2,0 14  -86 02 7,5 24
Tres personas 07%  247% 331% 291%  12,4% 2,2 -8,9 17 72 5,6 09 30 10 03 2,7
4 0 mas 11%  260% 352% 290%  88% -2,0 -1,8 -14 55 0,3 06 -17 01 5,1 -3,0

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

Comparando la situacion econémica actual con la de hace un ano, ;tiene en este momento mayores
posibilidades de comprar ropa, zapatos, alimentos, etc.?

Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre de 2022

70,0% 65,4%

0, 1
63,8% 61,6%

60,0%

50,0%
g
o 400%
©
"qé: 31,0% 322% 30,2%
5 30,0%
o

20,0%

10,0% 5.2% 6,2% 4.4%

0% Y e
Si Igual posibilidad No

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas M Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

Comparando la situacion econdmica actual con la de hace un ano, ;tiene en este momento mayores
posibilidades de comprar ropa, zapatos, alimentos, etc.?
Total 23 ciudades

Total 23 ciudades

Hombres
Mujeres
Edad
10 a 24 afios
25 a 54 afios
55 afios o mas
Tamafo del hogar
Unipersonal
Dos personas
Tres personas

4 0 mas

Si

52%
6,2%
4,4%

5,7%
6,2%
3,5%

3,5%
6,3%
5,8%
4,6%

Mes de referencia
Septiembre de 2022

Igual posibilidad

31,0%
32,2%
30,2%

31,8%
31,7%
30,0%

36,5%
31,2%
30,9%
29,8%

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018

*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS

No

63,8%
61,6%
65,4%

62,5%
62,1%
66,5%

60,0%
62,5%
63,3%
65,7%

Si

1,1
14
08

0,1
1.2
1,1

-0,9
13
15
1,1

Variaciones anuales p.p*
Sep 2022 / Sep 2021

Igual posibilidad

-0,9
-1,3
-0,7

19
-0,3
-2,1

-0,2
-2,2
-3,8
1,5

No

-0,2
-0,1
0,0

-2,0
-09
09

1,1
1,0
2,3
-2,6

Variaciones mensuales p.p*

Si

-2,0
-1,7
-2,3

-1.1
-2,6
-1,1

-4,0
08
2,2
-2,0

Sep 2022 /Ago 2022
Igual posibilidad

35
33
3,5

50
4,0
2,5

6,7
04
2,7
4,7

No

-1,5
-1.6
-1,2

-3,9
1,4
-1,5

2,7
04
-04
-2,7



e INFORMACION PARA TODOS

Comparando la situacion economica actual con la de hace un afo, ;como considera las posibilidades de que
usted o alguno de los integrantes de su hogar realicen compras tales como muebles, televisor, lavadora, otros

aparatos electrodomésticos, etc.?
Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre de 2022

90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%

Porcentaje (%)

30,0%
20,0% 167%  182% 4569

O'O% I N

Mayores Iguales

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas @ Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

Comparando la situacion econémica actual con la de hace un ano, ;como considera las posibilidades de que
usted o alguno de los integrantes de su hogar realicen compras tales como muebles, televisor, lavadora,
otros aparatos electrodomeésticos, etc.?

Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

Mayores Iguales Menores Mayores Iguales Menores Mayores Iguales Menores
Total 23 ciudades 1,9% 16,7% 81,4% 038 -3,4 2,6 0,4 0,2 -0,1
Hombres 2,0% 18,2% 79,8% 0,5 -3,5 3,0 0,0 03 -0,3
Mujeres 1,8% 15,6% 82,6% 1,1 3,6 2,5 0,6 -0,7 0,1
Edad

10 a 24 afios 1,0% 18,5% 80,5% 2.3 0,1 2,2 -1,8 24 42

25 a 54 afios 2,4% 17,4% 80,2% 1,1 -2.9 1,7 03 0,8 -1,1

55 afios o mas 1,2% 15,4% 83,4% 08 -4,7 39 0,7 -1,7 1,0

Tamaiio del hogar

Unipersonal 1,1% 17,6% 81,3% 06 7,5 7,0 -0,6 -5,1 5,7
Dos personas 2,8% 18,8% 78,4% 1,2 34 2,2 0,1 -1,7 1,6

Tres personas 1,7% 19,0% 79.3% 04 -1,3 0,9 0,7 2,8 -3,5

4 0 mas 1,7% 13,8% 84,5% 1,0 -39 2,9 0,5 -0,3 -0,1

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Considera que durante los proximos 12 meses usted o alguno de los miembros de su hogar tendran dinero
disponible para salir de vacaciones?

Segun sexo
Total 23 ciudades
Septiembre de 2022

100,0%

89,2% % 90,0%

. 6 88,1%

80,0%

70,0%
g 600%
T+ 50,0%
£
S 400%
[+
o

30,0%

20,0% =

? 10,8% 11,9% 10,0%
0,0%
Si No

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas ~ M Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

¢Considera que durante los proximos 12 meses usted o alguno de los miembros de su hogar tendran dinero
disponible para salir de vacaciones?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022
Si No Si No Si No

Total 23 ciudades 10,8% 89,2% 1,1 11 -2,0 2,0
Hombres 11,9% 88,1% -24 24 -29 29
Mujeres 10,0% 90,0% -0,5 05 -1,6 1.6

Edad

10 a 24 afios 16,2% 83,8% -2,8 2,8 2,5 2,5

25 a 54 afios 11,1% 88,9% -2,2 2,2 -35 35

55 afios o mas 9,9% 90,1% 1.3 -1,3 -0,1 0,1

Tamaiio del hogar

Unipersonal 10,6% 89,4% -5,8 58 -7.8 7.8
Dos personas 16,7% 83,3% 1,5 -1.5 17 -1.7
Tres personas 8,5% 91,5% -3,2 3,2 -4 >4
40 méas 9,2% 90,8% -0,1 0,1 -0,5 0,5

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Actualmente tiene posibilidades de ahorrar alguna parte de sus ingresos?
Segun sexo
Total 23 ciudades

Septiembre de 2022
90,0%
80,0% 759% 1% 1480
70,0%
60,0%
g 500%
2
g 400%
S
S 300%
20,0% 15,9% 15,2%
12,5% e 11,6% °
10,0% - 6,6% .
0,0% ]
Si No No tiene ingresos

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas ~ M Hombres B Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

¢Actualmente tiene posibilidades de ahorrar alguna parte de sus ingresos?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*

Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

_ Si No No tiene ingresos Si No No tiene ingresos Si No No tiene ingresos

Total 23 ciudades 12,5% 75,9% 11,6% 03 2,2 1,9 06 -4,2 36
Hombres 15,9% 77,5% 6,6% 1,8 24 06 1,2 -4,3 3,1
Mujeres 10,0% 74,8% 152% -1,0 2,2 3,1 -0,1 -4,2 43

Edad

10 2% sl 12,5% 78,6% 8,9% -5,5 74 -2,0 3,0 -0,1 -29

25 a 54 afios 13,5% 76,5% 10,0% -0,4 -1,3 1,7 09 -4,4 3,5

55 afios o mas 10,9% 74,8% 14,3% 2,4 -4,8 2,4 -0,2 -4,1 42

Tamaiio del hogar

Unipersonal 16,8% 71,7% 11,5% 07 -5,2 4,5 -36 2,1 5,7
Dos personas 18,5% 72,8% 8,7% 4,5 -3,5 -0,9 4,5 -6,1 1,6
Tres personas 11,1% 77,5% 11,3% 2,4 0,4 2,0 -2,0 -2,2 4,1

4 0 mas 9,1% 77,6% 13,3% -03 2,4 2,6 1,2 -5,1 39

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Como considera que seran sus condiciones econdmicas para ahorrar dentro de 12 meses comparadas
con las actuales?

Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre de 2022

60,0%

5 51,9%

50,0% 7 47,8%
9
e 40,0%
o
S 30,0%
S 28,1% '
é 30,0% o 25.6%

20,0% 16,5% 16,5% 16,5%

(o)
10,0% 51% 51% 51%
0,7% 0,8% 0,6%
0.0% o L]
Mucho mejor Mejor Igual Peor Mucho peor

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas ~ M Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

¢Como considera que seran sus condiciones econémicas para ahorrar dentro de 12 meses comparadas

con las actuales?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022
Mucho mejor Mejor Igual Peor Mucho peor Mucho mejor Mejor Igual Peor Mucho peor Mucho mejor Mejor Igual Peor Mucho peor
Total 23 ciudades (7%  165% 495% 281%  51% -1,4 35 46 73 2,2 -1,2 -1,5 2,2 0,6 -0,2
Hombres 0,8% 16,5% 51,9% 25,6% 51% -2,0 -4,1 -2,0 6,0 2,1 -1,9 -2,2 3,5 04 0,1
Mujeres 0,6% 16,5% 47,8% 30,0% 51% -1,1 -3,2 -6,4 84 24 -0,8 -1,0 1,2 0,9 -04
Edad

10 a 24 afios 09%  303% 448% 236%  04% -5,1 59  -7.2 93 -3,0 0,2 0.2 16 56 -4,5

25 a 54 afos 0,8% 189% 464% 29,1% 4,8% -2,0 -4,0 -58 9,1 2,7 -1,4 -2,4 1.1 2,8 -0,1

55 afios o mas 0,5% 11,7% 547% 27,0% 6,0% 0,1 -2,9 -2,8 3,7 1.9 -0,9 -0,1 4.2 -3,2 0,0

Tamaiio del hogar

Unipersonal 06%  151% 491% 303%  49% 2,4 34 66 124 0,0 -13 24 19  -49 2,0
Dos personas 0,3% 141% 52,5% 25,7% 7,3% -1,7 -5,0 -04 3,6 35 -1,6 -2,7 4,1 -1,6 1,7
Tres personas 0,8% 19,6% 46,3% 282% 5,0% -1,6 -1,4 -10,1 10,8 2.3 -04 0,8 -1,3 2.1 -1,2
4.0 mas 0,9% 16,1% 50,1% 28,9% 4,1% -1,0 -4,2 -2,7 59 2.1 -1,5 -3,3 3,6 24 -1,2

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

Comparando con los 12 meses anteriores, ;como cree usted que se comportaran los precios en el pais en los
siguientes 12 meses?

Total 23 ciudades

Segun sexo

Septiembre de 2022
50,0% 46,9%4 6% 49
45,0%
40,0%
S 35,0%
F 30,0% 28,5%8,0%28.9%
c
S 25,0%
S
& 20,0%
15,0%
0 9,6% 9,1% 9.9% 10,4%10,1%10,6%
10,0%
5 0% 4,2% 4.5% 3,9%
(o)
' 0,4% 0,7% 0,2%
0,0% — . -
Disminuiran mucho Disminuiran poco Permaneceran igual Aumentaran poco Aumentaran igual Aumentaran mucho

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas W Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOSS

Comparando con los 12 meses anteriores, ;como cree usted que se comportaran los precios en el pais en
los siguientes 12 meses?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

an Fer A a Di i ira Di i ira Per 4 A An A 2 4n Di . ie2n i . iran Per
mucho poco igual poco igual mucho mucho poco igual poco igual mucho mucho poco an igual poco igual mucho

Total 23 ciudades (49 4,2% 9,6% 104% 285% 469% 0,3 1,8 -0,5 -35 17 37 -06 -17 -03 -03 3.3 -0,5

Hombres 07%  45%  91%  101% 280% 476% 05 24 -10 -52 -28 59 -02 -10 =-27 07 30 02

Mujeres 02%  39% 99%  106% 289% 464% 01 13 -02 24 -11 22 -08 -21 13 -09 35 -10
Edad

10 a 24 afios 2.2% 6,9% 9,6% 134% 248% 431% 2,1 3,8 1,0 -3,1 -07  -32 1.9 0,7 -16 -30 -14 3,5

25 a 54 afos 0,6% 4,5% 9,9% 103% 26,7% 480% 04 2,2 -0,3 -44  -50 7.1 -07  -19 -07  -02 2,5 1,0

55 afios o mas 0,1% 3,5% 9.1% 103% 31,6% 455% -01 1,0 -1.1 -7 30 -12 -06 -14 04 -02 49 -3,1

Tamaiio del hogar

Unipersonal 0,8% 3,0% 8,6% 143% 283% 449% 06 09 -24 0,7 -0,5 0,7 0,7 -2,9 2,2 31 59 -9.2
Dos personas 0,1% 2,4% 10,9% 97%  288% 480% -0.2 -0,6 0,6 -39 -21 6,2 -10 -45 -16 -10 1,6 6,3
Tres personas 0,3% 3.7% 10,0% 94%  284% 482% 0.2 1.1 0,0 -45 21 53 -5 -06 -16 -25 49 13

40 mas 0,6% 5,6% 8,8% 106% 284% 46,0% 06 3,6 -1.1 -35 17 2,0 -02 -06 03 0.8 24 -2,7

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Cree que el empleo en el pais en los proximos 12 meses
Total 23 ciudades

Segun sexo

Septiembre de 2022

40,0% 9
36,0% 36.6% 35.5%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0% o T 192% 1o o 20,1%
15,0% ' 2%

10,0%

5,0% 33% 38% 309

Ll

Aumentarad mucho Aumentara poco Permanecera igual Disminuira poco

Porcentaje (%)

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas ~ M Hombres B Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

Disminuird mucho



@ INFORMACION PARA TODOSS

¢Cree que el empleo en el pais en los proximos 12 meses...
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

Aumentars mucho P°C; : per igual o o po.co. F o Mmune poc; e o Dis;:::iré Dismiruira Aumentaré pumentaré poco Pe"?;::lceré Dis,',‘:,i::iré cha
Total 23 ciudades 33% 160%  360% 192%  255% 2,0 92 35 35 03 -04 -4,0 -0.2 17 29
Hombres 3,8% 172%  366% 180% 246% 23 98 39 36 01 03 -36 1,0 15 08
Mujeres 3,0% 152%  355% 20,1%  26,1% 18 90 32 36 05 -08 -43 1,1 19 43
Edad

ez 8,9% 240%  370% 187% 114% 79 55 59 55 -130 60 -63 105 51 5,1

25 2 54 afos 3,6% 170%  350% 186% 259% 20 83 18 24 20 -04 -4,1 -08 27 26

55 afios o mas 2,5% 139%  375% 202%  259% 15 124 76 49 -6 08 -36 -03 06 41

Tamaiio del hogar

Ustpzrecd 3,9% 148%  404% 176%  232% 27 128 61 35 05 00 2,9 1,1 05 24
Dos personas 2,6% 156%  37.8%  156%  285% 1,1 89 59 04 23 05 -8,6 -03 04 98
Tres personas 3,4% 148%  357% 206% 255% 20  -114 26 52 16 01 -5.2 23 37 37
40més 3,6% 173%  341%  206% 244% 23 71 22 44 17 -06 -1,3 0,7 22 -09

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Algun miembro de su hogar o usted esta planeando comprar un automovil nuevo o usado en los
proximos 2 anos?

Total 23 ciudades

Segun sexo

Septiembre de 2022
120,0%
100,0% 949%  93,9%  I.T%
g  80,0%
2
[}
T
8 60,0%
5
(%
40,0%
20,0%
2,0% 2,1% 2,0% 3,0% 4,0% 2,3%
0,0% N -

Si Probablemente No

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas M Hombres M Mujeres

Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

¢Algun miembro de su hogar o usted esta planeando comprar un automovil nuevo o usado en los
proximos 2 anos?
Total 23 ciudades

Mes de referencia Variaciones anuales p.p* Variaciones mensuales p.p*
Septiembre de 2022 Sep 2022 / Sep 2021 Sep 2022 /Ago 2022

Si Probablemente No Si Probablemente No Si Probablemente

Total 23 ciudades 2,0% 3,0% 94,9% 0,5 1,0 -1,6 -04 0,7

Hombres 2,1% 4,0% 93,9% -1,0 1.3 -0,3 -1,1 1,2

Mujeres 2,0% 2,3% 95,7% 1,5 0,8 -2.3 0,1 03

Edad

10 a 24 afios 2,0% 4,3% 93,7% -34 1,9 14 -11,5 0,7

25 a 54 afios 2,8% 3,7% 93,5% 09 1,1 -2,0 0,0 0,7

55 afios 0 mas 0,9% 1,9% 97,2% 0,5 1,0 -1,5 -0,1 0,8
Tamaiio del hogar

Unipersonal 3,8% 2,5% 93,7% 08 08 -1,7 03 0,5

Dos personas 2,1% 1,6% 96,3% 1,5 -0,2 -1,2 -0,2 -1,0

Tres personas 2,0% 4,7% 93,3% 06 2,2 -2.8 24 1,8

4 0 més 1,6% 2,9% 95,5% 0,0 1,0 -0,9 0,7 0,9

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS

No

03
0,0
04

10,8
-0,7
-0,7

-0,8
12
0,6
-1,6



e INFORMACION PARA TODOS

¢Algin miembro de su hogar o usted esta planeando comprar, construir o remodelar una vivienda en los
proximos 2 ahos?

Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre de 2022

100,0%
90,0% 865%  857%  87.0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%

Porcentaje (%)

40,0%

30,0%

20,0% O

10,0% 47% 47% 47% 89% e 8,3%

00% — Y .

Si Probablemente No

Total 23 ciudades y sus areas metropolitanas W Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

¢Algin miembro de su hogar o usted esta planeando comprar, construir o remodelar una vivienda en los

proximos 2 anos?
Total 23 ciudades

Mes de referencia
Septiembre de 2022

Si Probablemente

Total 23 ciudades 4,7% 8,9%
Hombres 4,7% 9,7%
Mujeres 4,7% 8,3%

Edad

10 a 24 afios 11,2% 4.2%

25 a 54 afios 5,9% 10,6%

55 afos 0 mas 2,3% 6,5%

Tamaiio del hogar

Unipersonal 3,5% 8,5%
Dos personas 4,0% 8,4%
Tres personas 7.4% 7,9%

4 0 més 3,5% 9,8%

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
*Variaciones en puntos porcentuales
Fuente: DANE - EPS

No

86,5%
85,7%
87,0%

84,7%
83,5%
91,2%

87,9%
87,6%
84,7%
86,7%

Si

1,6
08
2,0

6,7
2,2
02

-1,0
1,1

4,7
04

Variaciones anuales p.p*
Sep 2022 / Sep 2021

Probablemente

1,3
1,1
13

-4,9
18
12

2,1
2,0
-09
2,1

No

-2,8
-2,0
-3,3

-1.8
-4,1
-1.4

-1,1
-3,1
-3,8
-2,5

Variaciones mensuales p.p*

Si

0,7
02
1,0

79
1,2
-0,7

-1,8
-0,8
3,0
0,5

Sep 2022 /Ago 2022

Probablemente

2,1
19
2,1

-2,3
1,5
34

51

-0,7
04
3,6

No

-2,7
-2,1
-3,1

-5,6
-2,7
-2,7

-3,2
15
-34
-4,1
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@ INFORMACION PARA TODOS

¢En qué actividad ocup6 la mayor parte del tiempo la semana pasada los ultimos 7 dias?
Total 23 ciudades
Septiembre 2021 - Septiembre de 2022

60,0%
50,0%
40,0%
g
2
‘E 30,0%
S
£
20,0%
10,0%
0,0%

6,5%
51,3%
51,4%
51,1%

55 5%
49, 3%

53, 3%
54 3%
51, 8%

xX
1R 0
A
= in
in

Trabajando

X
LN
)
n

M sep-21

X
©
o
n

oct-21

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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@ INFORMACION PARA TODOS

¢En qué actividad ocup6 la mayor parte del tiempo la semana pasada /los ultimos 7 dias?

Segun sexo
Total 23 ciudades

Septiembre 2021 - Septiembre de 2022

§o\n ‘,‘—J—
n\%\%\%e\%\z\eg\% e §
RS 5’200.:;- o
Trabajando Buscando Estudiando Oficios del
trabajo hogar
Hsep-21 Moct-21 Enov-21 Mdic-21 Mene-22

M abr-22 Emay-22 Bjun-22 Mjul-22 Mago-22

Incapacitado
para trabajar

feb-22 W mar-22

sep-22

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS
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e INFORMACION PARA TODOS

¢En qué actividad ocup6 la mayor parte del tiempo la semana pasada los ultimos 7 dias?

Total 23 ciudades
Trimestre Julio / Septiembre 2022

100% =
90% - | - | = N N | g E
S X 3 m
g% ® O® @ & e & = e 3 e N R 2 5 o2 3
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0%
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$ N @ q'b > 'bq @ § N4 > N O < ] Q@ Q’b O g @ @ N\ o) @
I S P IRV R S I O RS FONEE S IR e N @
Qk’bo L {b@ C @’b(\ ¢ Q @ . N
Q)’b o(J’b
%
M Trabajando ~ M Buscando trabajo M Estudiando Oficios del hogar ~ M Incapacitado para trabajar Otro

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

Durante la dltima semana, ;trabajo remotamente desde su casa? (teletrabajo, trabajo en casa, modalidad
virtual de trabajo)?

Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre 2022

100,0% 92,2% 92,0% 92,3%
90,0%

80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%

20,0%
10.0% 7,8% 8.0% 7.7%
,07

i N .

Si No

Porcentaje (%)

Total 23 ciudades M Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

o INFORMACION PARA TODOS

Durante la ultima semana, ;trabajo remotamente desde su casa? (teletrabajo, trabajo en casa, modalidad

virtual de trabajo)?
Total 23 ciudades
Septiembre 2021-Septiembre 2022

14,0%

11,5%
[ei0% % 11,0%

oct-21

10,2%

I 8,9%

10,0%
8,0%
6,0%
4,0%
2,0%

0,0%

sep-21 nov-21

dic-21

10,9%
()
9,1% 9.6% 9,2%
G . 8,3% g
7'9% ' ° 8,2A
ene-22 feb-22 mar-22 abr-22 may-22 jun-22 jul-22 ago-22

Notas: Porcentajes calculados sobre el total de la poblacion encuestada. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS
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Q INFORMACION PARA TODOS

Durante la ultima semana, ;trabajo remotamente desde su casa? (teletrabajo, trabajo en casa, modalidad
virtual de trabajo)?

Segun ciudades

Trimestre Julio / Septiembre 2022

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0

Porcentaje (%)
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de la poblacién encuestada. Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Cuantas horas trabajo remotamente durante la semana pasada?
Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre 2022

50,0%
45,0%
40,0%
35,0%

30,0% 26,3%

24,0%

25,0%

19,9% 19,6% 19,0%

Porcentaje (%)

20,0% 185% 16.7%

15,0% 13,7% 13,4%

de 1 a 16 horas de 17 a 32 horas de 33 a 40 horas

10,0%
5,0%

0,0%

Total 23 ciudades W Hombres ™ Mujeres

Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron trabajar remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

43,0% 43.3% 42,7%

41 horas o mas



e INFORMACION PARA TODOS

¢En el siguiente mes quisiera continuar trabajando remotamente desde casa?
Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre 2022
120,0%
100,0% 95,0% 93.1% 96,4%
9
< 80,0%
g
(=
(7]
o
S 600%
40,0%
20,0%
5,0% 6,9% 3,6%
Bjse N

Si No

Total 23 ciudades ™ Hombres M Mujeres

Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron trabajar remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



@ INFORMACION PARA TODOS

¢En el siguiente mes quisiera continuar trabajando remotamente desde casa?
Segun 23 ciudades
Trimestre Julio / Septiembre 2022

100%
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Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron trabajar remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Con qué frecuencia quisiera trabajar remotamente? (teletrabajo, trabajo en casa, modalidad virtual de
trabajo)?

Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre 2022
3
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Q
>
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-
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Muy de vez en cuando 1 dia por semana 2 dias por semana 3 dias por semana 4 dias por semana 5 o mas dias por semana

Total 23 M Hombres M Mujeres

Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron trabajar remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢{Qué beneficios ha tenido por trabajar remotamente?
Segun sexo
Total 23 ciudades

Septiembre 2022
X X ®
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Tiene mas tiempo libre Menos distracciones Se demora menos en Le resulta mas facil Mejor ambiente laboral No tuvo beneficios
terminar sus tareas trabajar con otras
laborales diarias personas

Total 23 M Hombres M Mujeres

Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron trabajar remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢{Qué beneficios ha tenido por trabajar remotamente?

Personas que respondieron “Tiene mas tiempo libre” y “Se demora menos en terminar sus tareas laborales”.

Segun ciudades
Total 23 ciudades
Trimestre Julio / Septiembre 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron trabajar remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

25,7%



@ INFORMACION PARA TODOS

¢Cual medio de transporte usa para ir al trabajo?
Segun sexo
Total 23 ciudades

Septiembre 2022
X
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Total 23 ciudades ™ Hombres M Mujeres ]

Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron NO estar trabajando remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

B 4.62%



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢Cual medio de transporte usa para ir al trabajo?
Personas que respondieron “Bus urbano tradicional
Segun 23 ciudades

Trimestre Julio / Septiembre 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron NO estar trabajando remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢Cual medio de transporte usa para ir al trabajo?
Personas que respondieron “Bicicleta”

Segun 23 ciudades

Trimestre Julio / Septiembre 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el numero de personas que mencionaron NO estar trabajando remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018

Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢Cuanto tiempo se demora usted en su viaje de ida al trabajo?

Segun sexo

Tiempo promedio en minutos

Total 23 ciudades
Agosto-Septiembre 2022

48,0
47,0
46,0
45,0
44,0
43,0
42,0
41,0
40,0
39,0
38,0

40,1

Total 23 ciudades

Notas: Promedios calculados sobre el numero de personas que mencionaron NO estar trabajando remotamente. Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018

Fuente: DANE — EPS
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Total 23 ciudades
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e INFORMACION PARA TODOS

¢Cuanto tiempo se demora usted en su viaje de ida al trabajo?
Segun ciudades

Minutos promedio

Trimestre Julio / Septiembre 2022
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Notas: Promedios en minutos calculados sobre el numero de personas que mencionaron NO estar trabajando remotamente. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



DANE

INFORMACION PARA TODOS

Percepcion de pobreza
y desigualdad

@ GOBIERNO DE COLOMBIA



@ INFORMACION PARA TODOS

Por que es importante medir percepciones
sobre pobreza y desigualdad?

Pulso Social

Es importante conocer la percepcion de los individuos u hogares
sobre su bienestar y cotidianidad.

Exploracion alternativa y complementaria a las mediciones
objetivas tradicionales, aportando a discusiones sociales mas
informadas.

Para otros paises donde se miden estas percepciones se ha
encontrado que parte de los que se consideran pobres seguin
mediciones objetivas, no se definirian como tales y viceversa.

Brinda informacién sobre si las personas legitiman o cuestionan
desigualdades sociales.



@ INFORMACION PARA TODOS

En su opinion, ;actualmente en Colombia hay desigualdad en el ingreso entre pobres y ricos?

Segun sexo
Total 23 ciudades
Septiembre de 2022
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M Total 23 ciudades M Hombres M Mujeres

Notas: Resultados calculados con factores de expansién base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS

6,6%



Porcentaje (%)

o INFORMACION PARA TODOS

En su opinion, ;actualmente en Colombia hay desigualdad en el ingreso entre pobres y ricos?
Segun ciudad

Total 23 ciudades

Trimestre Julio-Septiembre 2022
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Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

En una escala de 1 a 5, en donde 1 es completamente inaceptable y 5 completamente aceptable, ;como
califica la desigualdad de ingresos en Colombia?

Segun sexo

Total 23 ciudades

Septiembre de 2022
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M Total 23 ciudades M Hombres M Mujeres

Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

@ INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es nada y 5 mucha, en su opinion qué tanta responsabilidad tienen los
siguientes actores en reducir las diferencias en ingresos entre pobres y ricos?
Total 23 ciudades
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es nada y 5 mucha, en su opinion qué tanta responsabilidad tiene El
Estado en reducir las diferencias en ingresos entre pobres y ricos?

Personas que respondieron 5 (Mucha responsabilidad)

Trimestre Julio-Septiembre 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢En su opinion qué porcentaje de la poblacion actualmente es pobre?

Segun sexo
Total 23 ciudades
Agosto-Septiembre de 2022
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Total 23 ciudades ™ Hombres M Mujeres

Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.

Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

o INFORMACION PARA TODOS

¢En su opinion qué porcentaje de la poblacion actualmente es pobre?
Segun ciudades

Total 23 ciudades

Trimestre Julio-Septiembre 2022

100,0%
90,0%
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

@ INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es muy dificil y 5 muy facil, en su opinion qué tan facil es el acceso a los
siguientes servicios u oportunidades para las personas en general?
Total 23 ciudades

Septiembre de 2022
70,0% 2
X
o™ N~
60,0% <
n o
0 n  n
50,0% - < 9
< &R
40,0% ) - X
S 2 R R
- SLO N e O
30,0% < « X 5 XN
N N N N o N
N o X N X Q
o - ~ N e N
20,0% S un N i )
- - & - =5
- - NS 3
(=] o [2)
10,0% S § R § :ro :‘
N A e U o
° ° omll
0.0% I . — _Im
1 (Muy dificil) 2 4 5 (Muy facil )
M Oportunidades laborales B Acceso a la justicia W Acceso al sistema de salud W Oportunidades educativas Servicios publicos

Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es muy dificil y 5 muy facil, en su opinion qué tan facil es el acceso a los
siguientes servicios u oportunidades para las personas en general?

Personas que respondieron 1 (muy dificil) al acceso a Oportunidades laborales. Segun 23 ciudades
Trimestre Julio-Septiembre de 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es muy dificil y 5 muy facil, en su opinion qué tan facil es el acceso a los
siguientes servicios u oportunidades para las personas en general?

Personas que respondieron 1 (muy dificil) al acceso a la justicia. Segun 23 ciudades

Trimestre Julio-Septiembre de 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es muy dificil y 5 muy facil, en su opinion qué tan facil es el acceso a los
siguientes servicios u oportunidades para las personas en general?

Personas que respondieron 1 (muy dificil) al acceso al sistema de salud. Seguin 23 ciudades

Trimestre Julio-Septiembre de 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es muy dificil y 5 muy facil, en su opinion qué tan facil es el acceso a los
siguientes servicios u oportunidades para las personas en general?

Personas que respondieron 1 (muy dificil) al acceso a Oportunidades educativas. Segun 23 ciudades
Trimestre Julio-Septiembre de 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



Porcentaje (%)

e INFORMACION PARA TODOS

¢En una escala de 1 a 5, en donde 1 es muy dificil y 5 muy facil, en su opinion qué tan facil es el acceso a los
siguientes servicios u oportunidades para las personas en general?

Personas que respondieron 1 (muy dificil) al acceso a Servicios publicos. Segun 23 ciudades

Trimestre Julio-Septiembre de 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS
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e INFORMACION PARA TODOS

Imagine una escalera con escalones numerados de 0 a 10, en donde en “0” se ubican las personas mas pobres

y en el “10” se ubican las personas “mas ricas” de Colombia, ;en cual escalon se ubicaria usted en este
momento?

Segun sexo
Total 23 ciudades
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Total 23 ciudades M Hombres M Mujeres

Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS
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e INFORMACION PARA TODOS

¢De sus ingresos mensuales qué porcentaje considera usted que dedica al pago de impuestos?

Segun sexo

Total 23 ciudades
Agosto- Septiembre de 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.

Fuente: DANE - EPS
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e INFORMACION PARA TODOS

¢De sus ingresos mensuales qué porcentaje considera usted que dedica al pago de impuestos?
Segun 23 ciudades

Total 23 ciudades

Trimestre Julio-Septiembre de 2022
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Notas: Porcentajes calculados sobre el total de personas que respondieron que actualmente si hay desigualdad en el ingreso entre ricos y pobres. Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018.
Fuente: DANE - EPS



e INFORMACION PARA TODOS

¢De sus ingresos mensuales qué porcentaje considera usted que deberia dedicar al pago de impuestos?
Segun sexo

Total 23 ciudades

Agosto- Septiembre de 2022
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Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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@ INFORMACION PARA TODOS

¢De sus ingresos mensuales qué porcentaje considera usted que deberia dedicar al pago de impuestos?
Porcentaje promedio

Total 23 ciudades

Trimestre Julio-Septiembre de 2022
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Notas: Resultados calculados con factores de expansion base CNPV 2018
Fuente: DANE - EPS
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e INFORMACION PARA TODOS

En Colombia, ¢cual es el principal determinante para que las personas en general tengan mayores

oportunidades para