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Presentacion

El Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE), en funcion de
su papel como coordinador del Sistema
Estadistico Nacional (SEN) y en el
marco del proyecto de Planificacion vy
Armonizacion Estadistica, trabaja para el
fortalecimiento y consolidacion del SEN,
mediante la produccién de estadisticas
estratégicas; la generacion, adaptacion,
adopcion y difusion de estandares; la
consolidacion y armonizacion de la infor-
macion estadistica; la articulacion de ins-
trumentos, actores, iniciativas y productos,
para mejorar la calidad de la informacion
estadistica estratégica, su disponibilidad,
oportunidad y accesibilidad, como res-
puesta a la demanda cada vez mayor de
informacion estadistica.

En este contexto y consciente de la nece-
sidad y obligacion de brindar a los usuarios
los mejores productos, el DANE desarrollé
una guia estandar para la presentacion de
metodologias que contribuye a visualizar
y a entender el proceso estadistico. Con
este instrumento elaboré y pone, a dispo-
sicion de los usuarios especializados y del
publico en general, los documentos meto-
doldgicos de sus operaciones e investiga-
ciones estadisticas, donde se presentan,
de manera estandar, completa y de facil
lectura, las principales caracteristicas téc-
nicas de los procesos y subprocesos de
cada investigacion; esto permite su ana-
lisis, control, replicabilidad y evaluacion.

DANE
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Presentacion

Esta serie de documentos favorece a la  aprovechamiento de la informacion esta-
transparencia, confianza y credibilidad en  distica, producida en el contexto de los
la calidad técnica de la institucion para  principios de coherencia, comparabilidad,
un mejor entendimiento, comprensién y integralidad y calidad de las estadisticas.
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Introduccion

Este documento contiene un resumen
metodologico y los lineamientos genera-
les desarrollados en la Encuesta Nacional
de Ingresos y Gastos llevada a cabo en-
tre octubre de 2006 y septiembre de
2007. El objetivo de la encuesta es obte-
ner informacién detallada sobre el ingre-
so y las fuentes de ingreso que tienen
los hogares, asi como el monto del gasto
y su distribucién.

Con esta informacion se hace la actualiza-
cion del indice de Precios al Consumidor
(IPC); igualmente, es un insumo para la
conformacion de las canastas basicas de
alimentos y sirve para conformar las cuen-
tas de los hogares en el sistema de cuen-
tas nacionales. La encuesta se adelanté
para las 23 ciudades capitales de los anti-
guos departamentos en cabecera y resto,
mas San Andrés.

El principal tema de la encuesta es el pre-
supuesto familiar; por esto se indaga por
los ingresos y los gastos del hogar, y por
otras variables clasificatorias y de control,
como las caracteristicas generales, edu-
cativas y econodmicas de las personas del
hogar. La encuesta permite hacer estudios
sobre distribucion de ingresos y conocer
la composicion y estructura del gasto.

El método de muestreo utilizado fue pro-
babilistico, estratificado, multietapico y por
conglomerados, recolectandose informa-
cion en los dominios de estudio. La uni-
dad basica de observacién es el hogar y

DANE
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Introduccion

la unidad de analisis son las viviendas, los
hogares y las personas.

La muestra de la Encuesta de Ingresos y
Gastos fue una submuestra del 25% de
la GEIH (Gran Encuesta de Integrada de
Hogares); el sistema de recoleccion de
informacion en los hogares fue mediante
entrevista directa para ingresos y por el
método de libreta para la informacion de
gastos. El total de hogares visitados fueron
50.690; se dispone de informacion para
42.733 hogares, de los cuales 35.998 son
encuestas completas, con los que se hace
el procesamiento de cuadros de salida.

Este documento metodolégico contiene in-
formacion de los siguientes capitulos:

El primero tiene que ver con los anteceden-
tes de la investigacion en el que de forma
breve se presenta lo que han sido las di-
ferentes encuestas de ingresos y gastos
desde el afio 1937.

El segundo contiene el disefio de la inves-
tigacion en el que se encuentran el marco
conceptual compuesto por los objetivos y el
marco de referencia; el disefo estadistico

conformado por los componentes basi-
cos como el tipo de operacion estadis-
tica, la poblacién objetivo, la cobertura
y desagregacién geografica, el marco
estadistico, el periodo de referencia, el
periodo de recoleccién, los disefios de
indicadores y de instrumentos y el mar-
co muestral.

El tercer capitulo contiene la produc-
cion estadistica que incluye las activi-
dades preparatorias, la recoleccion y
transmision de la informacién, el pro-
cesamiento de datos, los métodos y
mecanismos de control de calidad.
El cuarto capitulo presenta el analisis de
resultados en el que se incluye el anali-
sis estadistico y de contexto.

El quinto capitulo tiene que ver con la
difusiéon de los resultados en el que se
presenta la administracion de repositorio
de datos y los productos e instrumentos
de difusion.

El ultimo capitulo presenta una relacién
de la documentacion y sus anexos utili-
zada en la investigacion.

Metodologia Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos 2006-2007 - DANE
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Antecedentes 1

Los primeros esfuerzos por realizar me-
diciones sobre ingresos y gastos en
Colombia se remontan a las investigacio-
nes realizadas por la Contraloria General
de la Republica, con dos investigacio-
nes correspondientes a los periodos de
1937-1940 con cobertura para Bogota y
Medellin, y 1945-1947 en las ciudades de
Barranquilla, Bucaramanga y Manizales.
Posteriormente, el DANE, en asocio
con el Centro de Estudios de Desarrollo
Econdémico (CEDE), de la Universidad
de los Andes, realizd6 la Encuesta de
Presupuestos Familiares para el afio de
1967.

El DANE ha llevado a cabo cinco encues-
tas de ingresos y gastos. Las tres prime-
ras tenian cobertura para 7 ciudades y
sus areas rurales: Bogota, Medellin, Cali,
Barranquilla, Bucaramanga, Manizales y
Pasto, correspondientes a los afios de
1953, 1970 y 1971-1972. El método de
entrevista fue directo, y se aplicaron tres
formularios para la encuesta de 1953 vy
un unico formulario para la de 1970-1972.
La cuarta encuesta se realiz6 para el pe-
riodo 1984-1985, con una cobertura para
las quince principales ciudades. Ademas
de las mencionadas anteriormente, se
incluyeron Pereira, Cartagena, Cucuta,
Monteria, Neiva, Villavicencio, Valledupar
e Ibagué. En esta encuesta se aplicaron
dos formularios de gastos por el método
de auto diligenciamiento y dos por el mé-
todo de entrevista directa. En 1994-1995
se aplicé la quinta encuesta, con el mismo

@)
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1. Antecedentes

criterio metodologico de la de 1984-1985,
con cobertura para las 23 ciudades capi-
tales de los antiguos departamentos; in-
cluyé areas metropolitanas y adiciond a
las anteriores las ciudades de Armenia,
Florencia, Tunja, Santa Marta, Sincelejo,
Rioacha, Quibdo y Popayan.

En 2001-2002 se desarroll6 la prueba pilo-
to de la Encuesta de Ingresos y Gastos, en
la que se plantea como encuesta continua,
con cobertura en veinticuatro capitales de
los antiguos departamentos, resto urbano
y rural. La decision de hacer una encuesta
continua se origind por el consenso entre
los diferentes organismos internacionales
sobre la necesidad de revisar la metodolo-
gia de las mediciones de tipo transversal
y por las experiencias exitosas en encues-
tas continuas de presupuestos familiares
en paises como Espafna, Reino Unido,
Japén y Estados Unidos.

La inclusion de las areas rurales en la en-
cuesta estuvo motivada por la necesidad
de generar informacion objetiva para este
sector, dadas las deficiencias que existen
al respecto. Sin embargo, debido a res-
tricciones presupuestales, la Encuesta
Continua de Ingresos y Gastos no pudo
llevarse a cabo.

En este contexto, el DANE realiz6 durante
los anos 2006y 2007 la Encuesta Nacional
de Ingresos y Gastos, cuya parte tematica
se desarrollé de forma independiente, tal
como hizo entre 1994 y 1995, aunque en
el desarrollo del operativo de campo hizo
parte del 25% de la muestra de la Gran
Encuesta Integrada de Hogares (GEIH).

La Encuesta de Ingresos y Gastos reali-
zada en los afios 2006 y 2007 frente a la
encuesta realizada durante 1994 y 1995,

ademas de la informacion regular y con
la misma cobertura anterior, capturd in-
formacion en San Andrés, eje bananero
y zonas rurales; ademas, introdujo la va-
riable “lugar de compra”, siendo de gran
utilidad al proporcionar informacién sobre
los habitos de compra de los hogares, es-
pecificamente en lo referente a los luga-
res donde estos acostumbran adquirir los
bienes y servicios que consumen. Esta
inclusion toma en cuenta nuevas formas
de compra relacionadas con las innova-
ciones tecnoldgicas y de mercadeo como
las ventas por Internet, por catalogo y en
ferias especializadas.

En esta encuesta se capturé informa-
cién que permite detectar cambios en
los habitos de compra de los hogares,
relacionados con la periodicidad con que
acostumbran comprar determinados ar-
ticulos, por medio de la inclusion de la
variable “frecuencia de compra” en los
formularios 2 urbano y rural y el formulario
3 “cuaderno de gastos menos frecuentes”;
ademas se incluyo6 el capitulo “caracteris-
ticas del gasto en alimentos de los hoga-
res” para las areas urbana y rural.

De igual manera se recolecta informacion
sobre “otras formas de adquisicion”, tal
como autoconsumo, autosuministro, sala-
rio en especie, regalo, intercambio o true-
que, entre otras. Ademas, se incluyeron
y ampliaron nuevos items que captan los
cambios en los patrones de consumo re-
lacionados con el auge de algunos bienes
y servicios de tecnologia y comunicacio-
nes como telefonia celular, biper, Internet,
tarjetas prepago para llamadas e Internet,
que no se incluian en el cuestionario de la
encuesta de ingresos y gastos realizada
durante los afos 1994 y 1995.
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Diseno

2.1 MARCO CONCEPTUAL

2.1.1 Objetivos

Objetivo general

Obtener informacion sobre el monto y la
distribucion de los gastos de los hoga-
res colombianos, asi como el monto y las
fuentes de los ingresos.

Objetivos especificos

Obtener la informacién que permita rea-
lizar la actualizacion del IPC, mediante
de la construccion del sistema de pon-
deraciones y canasta para seguimiento
de precios.

Conocer los niveles de consumo fisico de
alimentos de los hogares colombianos.

Obtener la informacion para construir las
cuentas de los hogares para el Sistema
de Cuentas Nacionales.

Obtener la informacion requerida para
estimar las lineas de indigencia y pobre-
za del pais.

Conocer las caracteristicas y patrones
de consumos de los hogares urbanos y
los rurales.

Obtener informacién sobre los ingresos
y gastos de los hogares que habitan
areas rurales del pais.

DANE
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2.Disefno

» Obtener informacion que permita ca-
racterizar la distribucion del ingreso del
hogar con las caracteristicas demogra-
ficas, educativas y econdmicas de las
personas del hogar.

2.1.2 Marco de referencia

Base conceptual
Ingresos

Para esta encuesta se ha tomado como
base en el tema de los ingresos de los
hogares el documento conceptual de in-
gresos elaborado para la prueba piloto
2001 — 2002, el cual fue actualizado con
las ultimas recomendaciones de organis-
mos internacionales como la OIT, Eurostat
y la CEPALZ .

La discusion tedrica sobre la definicion
de ingresos esta centrada en 4 aspectos
fundamentales: 1) los requisitos de regu-
laridad y frecuencia; 2) el caracter poten-
cialmente disponible de las entradas (en
relacion con el consumo efectivo); 3) los
efectos de estas entradas sobre el patri-
monio neto y 4) evitar el riesgo de la doble
contabilizacion al incluir los pagos acumu-
lados y no unicamente los pagos del pe-
riodo de referencia (actuales).

Sin embargo, en los censos y encuestas
realizadas a los hogares, el ingreso sélo
puede ser medido a partir de definiciones
operacionales claras, estableciendo espe-
cificamente el limite de este concepto. Asi,
se plantea para la encuesta la siguiente
definicion: “El ingreso del hogar se compo-
ne de las entradas en metalico, en espe-
cie o en servicios que por lo general son
frecuentes y regulares, estan destinadas al

2 En la actualizacion metodoldgica y tematica realizada por el equipo técnico
de la encuesta, se utilizaron el Informe 1l de la OIT sobre Estadisticas de
Ingresos y Gastos de los hogares de la decimoséptima Conferencia Interna-
cional de Estadisticos del Trabajo (2003), el documento de la CEPAL titulado
Ingresos y gastos de consumo de los hogares en el marco del SCN y en
encuestas a hogares de Heber Camelo (2001) y el Documento de Eurostat,
Households Budget Surveys in the EU Methodology and recommendations
for harmonization (2003).

hogar o a los miembros del hogar por se-
parado y se reciben en intervalos anuales
o con mayor frecuencia. Durante el periodo
de referencia en el que se reciben tales en-
tradas, estan potencialmente disponibles
para el consumo efectivo y, habitualmente,
no reducen el patrimonio neto del hogar”
(Documento de la OIT 2001).

Esta definicion da cuenta del ingreso co-
rriente, uno de los componentes mas im-
portantes del ingreso disponible, variable
que se constituye en uno de los puntos
clave a determinar en la investigacion, por
cuanto este “...es la medicion analitica que
se prefiere para analizar la distribucion del
ingreso porque se aproxima al maximo
disponible para gastos de consumo en el
periodo contable...” (OIT, 2003). El ingreso
corriente, a su vez, se compone del ingre-
so corriente monetario y del ingreso co-
rriente no monetario.

Con el fin de que la informacién recolec-
tada en la encuesta sea comparable con
otras encuestas, es necesario el analisis
de variables per capita, tal como el in-
greso disponible per capita. A este tipo
de variables se llegara después de haber
consolidado los ingresos del hogar.

Ahora, se toma como unidad de andlisis la
unidad de gasto, ya que se puede presentar
que algunos integrantes del hogar no aportan
Sus ingresos para pagar los gastos de este o
pagan sus gastos basicos por fuera de él.

La unidad de gasto se entiende en esta
investigacion como la persona o grupo de
personas que atienden sus propios gas-
tos, comparten vivienda y tienen un fondo
comun para satisfacer sus necesidades
esenciales (gastos en alimentacion, ser-
vicios de vivienda, equipamiento y otros
gastos del hogar). Un hogar puede estar
compuesto por una o varias unidades de
gastos; sin embargo, en esta no se inclu-
yen los pensionistas® , trabajadores y el

* Pensionista es la persona que paga por el derecho a la vivienda y los
alimentos. El pago puede ser en especie, dinero o mediante la asuncién de
algun gasto del hogar.
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servicio doméstico y sus hijos. Esto, ya
que aun compartiendo vivienda y/o sien-
do parte del hogar, antes que atender los
gastos del mismo, todas ellas atienden los
Suyos propios y representan para el hogar
una serie de ingresos y/o egresos, como
los pagos al servicio doméstico o el ingre-
so recibido de los pensionistas para pro-
veerles ciertos bienes y servicios.

Gastos

Los hogares satisfacen sus necesidades
y deseos mediante la adquisicién de bie-
nes y servicios de consumo. El gasto de
los hogares para la adquisicion de estos
bienes y servicios se denomina Gasto de
Consumo de los Hogares (GCH)*.

Los hogares también adquieren bienes y
servicios de consumo para satisfacer sus
necesidades por medio de transferencias
de bienes y servicios del gobierno, de las
ISFLSH (transferencias sociales en es-
pecie) y de otros hogares. A la suma de
todas estas transferencias y del gasto de
consumo de los hogares se le conoce
como Consumo Final Efectivo (CFE) de
los hogares. Dada la dificultad para captar
las transferencias sociales en especie y
las transferencias de servicios entre hoga-
res, estas transferencias no se captan, por
lo que la encuesta no permite obtener el
Consumo Final Efectivo. En este sentido,
el Gasto de Consumo de los Hogares es
el rubro de consumo mas agregado al que
se llega para la unidad de analisis tomada.

Los hogares también tienen gastos que
no ocasionan la adquisicion de ningun
bien o servicio que satisfaga las necesi-
dades de sus miembros. Estos gastos
son las transferencias obligatorias y se-
miobligatorias al Estado, las ISFLSH y a

* Cabe recordar que al igual que sucede con los ingresos, la unidad de ana-
lisis es la Unidad de Gasto. Se deberia hablar de Gasto de Consumo de
la Unidad de Gasto; sin embargo, la literatura al respecto utiliza el término
Gasto de consumo de los hogares al hacer referencia al gasto que tiene la
unidad de gasto y es de esta forma que se toma en esta investigacion.

2. Disefno

otros hogares y se denominan Gastos
de los Hogares no Imputables al
Consumo o Gasto de no Consumo de
los Hogares?®.

La suma del Gasto de Consumo de los
Hogares con el Gasto de los Hogares no
Imputables al Consumo es el Gasto de
los Hogares (GH). El GH representa el
desembolso total de un hogar para aten-
der sus necesidades y deseos y cumplir
sus compromisos obligatorios.

Contenido tematico

Los principales temas de la encuesta
son los siguientes:

Caracteristicas Generales de la Vivienda
y el Hogar

* Tipo de Vivienda

* Materiales
vivienda

predominantes de |la

» Servicios publicos

* Grado de hacinamiento que tiene el
hogar.

» Condiciones y la calidad del suministro
de los servicios con los que cuenta el
hogar.

» Condiciones de salubridad del hogar
teniendo en cuenta el abastecimiento
del agua, el tipo de servicio sanitario y
el manejo de las basuras.

Ingresos

* Ingreso del empleo asalariado

5 El Gasto de no consumo de los hogares incluye los impuestos de renta

y patrimonio, las contribuciones sociales, las transferencias en efectivo a
personas no miembros del hogar, etc.
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2.Disefno

* Ingresos del empleo independiente
* Los ingresos de propiedad
* Ingresos por transferencias

* Ingresos por imputacién de uso de
vivienda

» Oftros ingresos externos al hogar
* Ingresos ocasionales
Gastos

» Gastos de consumo y gastos no imputa-
bles al consumo

» Gastos de capital
Referentes internacionales

Los conceptos, definiciones, formu-
lario basico y sistema de recoleccién
se enmarcan en las resoluciones y re-
comendaciones de la Organizacion
Internacional del Trabajo (OIT), rela-
cionadas con la medicién del ingreso
proveniente del empleo. La resolucion
de la decimosexta conferencia de es-
tadisticos del trabajo, define directrices
para la generacion de estadisticas de
empleo provenientes de la Encuesta de
Ingresos y Gastos.

Para la OIT, las encuestas de presu-
puestos familiares e ingresos y gastos
deberan recoger informacion detallada
sobre los ingresos relacionados con el
empleo asalariado y el empleo inde-
pendiente, respecto de cada actividad
desempefada o de cada tarea ejecutada
por cada miembro del hogar, junto con el
volumen correspondiente de empleo en
términos de horas de trabajo y de dura-
cion del mismo (parrafo 58).

Entre las diferencias al interior, el con-
cepto de ingreso del hogar sugerido
para las encuestas de ingresos y gastos

y los conceptos utilizados en otras es-
tadisticas incluyen el ingreso del ho-
gar, la contribucién de los empleadores
a la seguridad social, a cajas privadas
de pensidn, subsidios familiares y otros
sistemas. Entre las principales razones
para excluir este rubro del concepto de
ingreso, estan®:

* Su inclusion puede significar duplica-
cidn en términos agregados, ya que las
pensiones y otras prestaciones de se-
guridad social son consideradas como
parte del ingreso del hogar.

» Sus valores son usualmente desconoci-
dos para el informante.

Para la elaboracion de la Encuesta de
Ingresos y Gastos 2006-2007, se tuvo
en cuenta el Informe de Estadistica
de Ingresos y Gastos de los Hogares,
de la Decimoséptima Conferencia
Internacional de Estadistica del Trabajo
(CIET), la cual argumenta que las normas
internacionales relativas a las encuestas
sobre las condiciones de vida de la fa-
milia adoptada para la Duodécima CIET
en 1993 son obsoletas y no cumplen su
objetivo principal.

* TALLER MECOVI - Aguascalientes,
México, 1° al 3 de abril de 1998

Planificacién y Desarrollo de Encuestas
de Hogares para la Medicién de las
Condiciones de Vida

Paralarevision del cuestionario, se tuvie-
ron en cuenta los siguientes parametros:

* Experiencias y practicas
internacionales.

e Particularidades de las condiciones
sociodemograficas de la poblacién
colombiana.

& DANE-CEPAL. Seminario regional sobre métodos de encuestas de in-
gresos y gastos de los hogares (Bogota, 5-8 junio de 1984) pp. 11-12
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2.2 DISENO ESTADISTICO

2.21 Componentes basicos

Tipo de operacion estadistica

Encuesta por muestreo probabilistico,
multietapico, estratificado, de conglome-
rados y autoponderado.

Universo

El universo esta conformado por ho-
gares de los que hace parte la pobla-
cién civil no institucional residente en
viviendas particulares.

Poblacion objetivo

Las viviendas, hogares y personas del
pais, excepto los departamentos de los
antiguos territorios nacionales.

Cobertura y desagregacion geografica

La muestra de Ingresos y Gastos es una
submuestra de la GEIH vy, por lo tan-
to, comparte el marco estadistico de la
Base Geografica del Censo de Poblacion
y Vivienda 1993. Igualmente, poseen el
mismo universo y poblacién de estudio, es
decir, la totalidad de las viviendas, hoga-
res y personas del territorio nacional y las
viviendas, hogares y personas del pais,
excepto los departamentos de los anti-
guos territorios nacionales.

El componente de Ingresos y Gastos tiene
cobertura para el total nacional, cabece-
ra- resto, por regiones y 24 ciudades. Las
ciudades que la conforman son las siguien-
tes: Bogota, Medellin-AM, Barranquilla-
AM, Cartagena, Manizales-AM, Monteria,
Villavicencio, Pasto, Cucuta-AM, Pereira
-AM, Bucaramanga-AM, Ibagué, Cali-AM,
Tunja, Florencia, Popayan, Valledupar,
Quibdoé, Neiva, Riohacha, Santa Marta,
Armenia, Sincelejo y San Andrés.

2. Disefno

Unidades Estadisticas
Unidad de observacion

La unidad basica de observacion es el
hogar.

Hogar: es una persona o grupo de per-
sonas, parientes 0 no, que ocupan la to-
talidad o parte de una vivienda; atienden
necesidades basicas con cargo a un pre-
supuesto comun y, generalmente, com-
parten las comidas.

En una vivienda pueden encontrarse va-
rios hogares si existen grupos de perso-
nas que viven en una parte de la vivienda
y preparan sus comidas por separado.
También pueden estar constituidos por
personas no parientes, como tres (3) ami-
gos que se asocian para compartir el lu-
gar de alojamiento.

Unidad de analisis

Los resultados se presentan en las uni-
dades de analisis de hogares, personas y
viviendas.

Unidad de muestreo

La unidad de muestreo es el segmento,
conformado por 10 viviendas, seleccio-
nadas y ubicadas en un area con limites
definidos.

Nomenclaturas y
clasificaciones utilizadas

Se tomé en cuenta las siguientes
clasificaciones:

* Clasificacion Nacional de Ocupaciones
(CNO). Agrupa las ocupaciones, de
acuerdo con la naturaleza del trabajo
realizado y ordena de forma sistematica
las ocupaciones del total de la poblacion
civil activa.
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* Clasificacion de Consumo Individual
por Finalidades (CCIF): Es una codi-
ficacién disehada para clasificar pro-
ductos de tres sectores institucionales:
hogares, gobierno e ISFLSH.

 Clasificacion Industrial Internacional
Uniforme (ClIU)Revision: 3A Colombia
Proporciona un conjunto de categorias
para clasificar sistematicamente las ac-
tividades productivas, que se pueden
utilizar para analizar y presentar las es-
tadisticas correspondientes.

Los resultados se presentan en la siguien-
te desagregacion:

» Total nacional urbano-rural sin antiguos
territorios nacionales

» Cabecera y resto

* 24 ciudades principales (Armenia,
Barranquilla,BogotaD.C.,Bucaramanga,
Cali, Cartagena, Cucuta, Florencia,
Ibagué, Manizales, Medellin, Monteria,
Neiva, Pasto, Pereira, Popayan,
Quibdo, Riohacha, San Andrés, Santa
Marta, Sincelejo, Tunja, Valledupar
y Villavicencio)

Periodo de referencia

Periodo de referencia para el compo-
nente Gasto

El periodo de registro se refiere a aquel
en que el hogar anota diariamente sus
gastos en el orden en que los realiza pau-
latinamente. El periodo de recordacion se
refiere a una encuesta retrospectiva para
el cual el hogar informa sus gastos sobre
la base del recuerdo. En conjunto, ambos
definen el periodo de referencia para cada
tipo de gasto.

Se ha adoptado el siguiente sistema
de periodos de referencia y periodos
de recordacion:

Semanal. Se aplica a los gastos en ali-
mentos, bebidas no alcohdlicas, cerve-
za, cigarrillos y tabaco, y algunos gastos
frecuentes en el hogar cuya frecuencia
de compra es alta. Para el area urbana,
la semana de recoleccion corresponde a
7 dias, contados a partir del dia siguien-
te a la primera visita efectuada al hogar.
Para el area rural, la semana de referen-
cia es la ultima semana completa de lu-
nes a domingo.

Mensual. Para bienes y servicios
cuya frecuencia es mas espaciada
que la semanal, como son: gastos en
productos de limpieza y cuidado del
hogar, cuidado personal, servicios
publicos’, comunicacion, esparcimiento
y diversiones, etc.

Trimestral. Para otros bienes y servi-
cios cuya frecuencia de compra 0 uso
es mas espaciada que la mensual y cuyo
periodo de recordacién es mas conve-
niente, como es el vestuario, calzado,
consultas médicas y algunos gastos en
vehiculo y recreacion.

Anual. Para bienes y servicios de esca-
sa frecuencia de compra, como son los
gastos en mantenimiento de la vivienda,
turismo, electrodomésticos, muebles,
compra de vehiculo, etc.

Para las periodicidades mensuales, tri-
mestrales y anuales, el periodo de re-
cordacion hace referencia al pasado
mes, ultimos tres meses y ultimos doce
meses, y en todos los casos se trata de
meses completos calendario anterior a
la semana de referencia.

Periodo de referencia para la encuesta
componente Ingreso

* Semana de referencia o “semana pasa-
da”. Se define como la semana calenda-
rio completa, de lunes a domingo, que

7 Para los servicios publicos el periodo de recordacion y meses
pagados son abiertos.
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precede inmediatamente a la semana
en que se efectua la encuesta.

+ Semana de la encuesta. Se define como
la semana calendario durante la cual se
lleva a cabo la recoleccion u obtencion
de la informacion.

* Las preguntas basicas que el encuesta-
dor formulara se aplican a las condicio-
nes existentes en la “semana pasada” o
“semana de referencia”.

» Mes pasado. Se refiere al mes anterior al
que se esta realizando la encuesta. Por
ejemplo, si la encuesta se esta realizan-
do en el mes de enero, el mes pasado
corresponde al mes de diciembre. Si la
encuesta se esta realizando durante el
mes de febrero, el mes pasado corres-
ponde al mes de enero.

« Ultimos doce meses. Se refiere a los
doce meses inmediatamente anteriores
al mes en que se esta realizando la en-
cuesta. Por ejemplo, si la encuesta se
realiza en el mes de enero de 2007, los
ultimos doce meses comprenden entre
enero de 2006 y diciembre de 2006.

Periodo de recoleccion

La captura de la informacion de la
Encuesta Ingresos y Gastos se realizd
desde el 09 de octubre de 2006 hasta el
07 de Octubre de 2007.

2.2.2 Diseno de indicadores

1. Ingreso del empleo asalariado: es la
remuneracion total, tanto en dinero como
en especie, a pagar (en el sentido de re-
muneracion devengada) por una empresa
a un asalariado, en contraprestacion del
trabajo realizado por este. Comprende
los sueldos y salarios, las primas en efec-
tivo, las bonificaciones, las comisiones y

2. Disefno

propinas, los pagos por horas extras tra-
bajadas, los gastos de representacion, los
pagos en especie por trabajo, subsidios
obtenidos por el trabajo que tiene la per-
sona, eftc.

Se incluyen también los ingresos por tra-
bajo que en el mes pasado o en los ul-
timos doce meses hayan podido obtener
las personas que en el momento de la
encuesta sean clasificadas como desem-
pleados e inactivos, e igualmente los in-
gresos en el mes pasado por un segundo
trabajo que tengan los ocupados.

El pago por horas extras es un dinero dife-
rente al salario que se recibe por trabajar
tiempo adicional a la jornada de trabajo
establecida en la entidad o empresa y/o
contrato de trabajo.

Los gastos de representacion son un so-
bresueldo regular, asignado a personas
que ocupan generalmente cargos direc-
tivos y cuyas funciones pueden generar-
les gastos en actividades sociales como
representantes de la entidad para la
cual trabajan.

Las entradas en especie como pago por
trabajo, son la remuneracion en especie
que recibe el trabajador como prestacién
directa del servicio que realiza. El pago en
especie puede ser en alimentos, vivienda,
vestuario u otros.

2. Ingresos del empleo independien-
te: estos ingresos incluyen la ganancia
neta o los honorarios netos recibidos en
la actividad, negocio, profesion u oficio,
es decir, el equivalente a la diferencia en-
tre el valor de la produccion y el consumo
intermedio, el consumo de capital fijo, los
impuestos sobre la produccion (netos de
subsidios)ylaremuneracioéndelosasalaria-
dos a cargo.

Se clasifica como ingreso del empleo
independiente el valor imputado de los

Metodologia Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos 2006-2007 - DANE

&)



2.Disefno

bienes producidos por el hogar para con-
sumo propio (autoconsumo) y de los bie-
nes tomados de negocios del hogar para
sSu consumo (autosuministro).

Los ingresos de propiedad

Estos ingresos corresponden a las en-
tradas generadas por la propiedad de
activos (retribucion del uso de activos)
que se ofrecen a otros para su utiliza-
cion. En general, son retribuciones mo-
netarias de activos financieros (intereses
y dividendos) y de activos no financieros
(rentas). Entre los activos financieros se
tienen los intereses, dividendos y utili-
dades que corresponden al dinero obte-
nido por intereses de préstamos o por
CDT, depésitos de ahorro o utilidades,
ganancias y dividendos por inversiones
adquiridas durante el periodo de refe-
rencia (sin incluir las devoluciones por
préstamos o las redenciones o cance-
laciones de los activos financieros des-
critos). En las rentas se encuentran las
sumas de dinero recibidas por el alquiler
de viviendas, locales, bienes agrarios
(tractores, arados) y en general toda
maquinaria y equipo.

Ingresos por transferencias

Las transferencias son las entradas, mo-
netarias y no monetarias, voluntarias u
obligatorias, en las que no hay una rela-
cion de reciprocidad, en cuanto a que el
beneficiario (los hogares en este caso)
no da al donante (el Estado, alguna ins-
titucion u otro hogar) nada a cambio.
Aparte existen transferencias corrien-
tes y de capital. Las transferencias de
capital no se consideran un ingreso, ya
que consisten en un solo pago de una
cantidad considerable o en pagos poco
frecuentes, los cuales, por lo general,
no se usan en su totalidad para gastos
de consumo del hogar en el periodo de
referencia en que son recibidos. Si bien
estas transferencias no se consideran
ingresos, son captadas en la encuesta

para no afectar el balance de ingresos-
gastos del hogar.

Las transferencias corrientes, por su par-
te, si hacen parte del ingreso. De esta
manera, los ingresos por transferencias
(corrientes) corresponden a las entradas,
en dinero o en especie, por pensiones, do-
naciones de otros hogares o instituciones,
algunos subsidios, becas y cesantias.

Los ingresos por pensiones son los dine-
ros que recibe una persona de parte de
una institucién, luego de cumplir el tiempo
minimo de trabajo y/o de edad exigido por
la ley, o haber sido retirado del trabajo por
enfermedad sin cumplir el tiempo de ser-
vicio. Ademas, se incluyen las pensiones
por vejez, invalidez, sustitucion pensional
y pensiones alimenticias por paternidad,
divorcio o separacion.

Los ingresos en dinero por donaciones
corresponden a las ayudas en efectivo a
los hogares dadas por instituciones, hoga-
res y personas, tanto del pais como ex-
tranjeros, y que se usan exclusivamente
para cubrir gastos o generar ahorros para
el hogar.

Los ingresos por subsidios son las en-
tradas en dinero o en especie que el go-
bierno nacional, departamental, distrital o
municipal o alguna entidad como las cajas
de compensacion familiar dan a los hoga-
res como parte de una politica publica o
programa de la entidad que tiene como fin
una mejor distribucion del ingreso.

Los ingresos por becas correspon-
den a las entradas en dinero y en
especie que recibe una persona para es-
tudiar o cubrir ciertos gastos relacionados
con la educacion.

Las cesantias son una suma de dinero
pagada al trabajador equivalente a un
mes de salario por cada afio de servi-
cio o proporcional por fraccion, bien sea
en efectivo o como abono a créditos de

@
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vivienda o para el pago de cuotas de
amortizacion futuras. También se con-
tabilizan los intereses de cesantias que
equivalen al dinero por intereses causa-
dos por las cesantias del trabajador en
el periodo comprendido entre el momen-
to en que se depositan y el momento en
que el trabajador las reclama. Asimismo,
se deben tener en cuenta los pagos de
cesantias para educacion previamente
solicitados por el trabajador.

Ingresos por imputacion de uso de
vivienda

Cuando el hogar reside en una vivienda
propia no paga arriendo por vivir alli, pero
la vivienda le esta prestando un servicio
que de otra forma tendria que pagar. Por
lo tanto, este servicio debe ser valorado
por el propietario (autovalorado). A este
valor se le denomina alquiler imputado de
los servicios de la vivienda propia usada
por su propietario, el cual se toma como
ingreso, en razén a que la vivienda es
parte del capital del hogar y el arriendo
constituye la renta proveniente de dicho
capital.

Cuando la vivienda es cedida en forma
gratuita por una entidad u hogar particu-
lar, sin vinculo laboral entre ellos o esta
es ocupada sin consentimiento del duefio,
la autovaloracion se considera como una
transferencia y bajo este concepto entra a
formar parte del ingreso corriente del ho-
gar. Si el hogar recibe la vivienda como
parte de salario, el valor estimado sobre
su alquiler es un ingreso laboral y se toma
como salario en especie.

Otros ingresos externos al hogar

Otros ingresos externos al hogar son las
transferencias de servicios de otros hoga-
res y las transferencias sociales en espe-
cie. Si bien, estas son transferencias como
tales, debido a la dificultad para valorarlas

2. Disefno

adecuadamente se han separado de las
otras; y aunque es recomendable cuan-
tificarlas para realizar analisis de bienes-
tar, su medicion en los hogares presenta
grandes inconvenientes. Por este motivo,
los diferentes organismos internaciona-
les recomiendan sacarlos de la definicién
operativa de ingreso para no dificultar su
medicion.

Ingresos ocasionales

Existen otros ingresos que, por ser reci-
bidos ocasionalmente o por razones del
azar, en general representan grandes
cantidades de dinero; se denominan in-
gresos ocasionales.

Estos ingresos corresponden a la venta de
activos como casas, apartamentos y en
general bienes inmuebles; vehiculos, ma-
quinaria, acciones y otros titulos valores e
inclusive de semovientes; reembolsos de
dinero prestado, préstamos, indemniza-
ciones, ganancias de loterias, herencias y
algunos seguros.

Estas entradas de dinero no se conside-
ran ingresos para el calculo del balance,
debido a que son esporadicas. Sin embar-
go, afectan el balance cuando estos ingre-
sos se utilizan en los gastos del periodo
de referencia.

Conformacion de la variable de ingreso

Expuesta la forma en que se captan los
ingresos en la GEIH, se procede a pre-
sentar la manera en que se agregan los
diferentes rubros para construir las varia-
bles de ingresos corrientes personales y
de la unidad de gasto® (UG), los de ingre-
sos corrientes disponibles y finalmente el
ingreso total de la unidad de gasto®.

8 Unidad de gasto: Persona o grupo de personas que atienden sus propios

gastos, que comparten vivienda y tienen un fondo comun para satisfacer
sus necesidades esenciales (gastos en alimentacion, servicios de vivienda,
equipamiento y otros gastos del hogar). La unidad de gasto puede ser equi-
valente al hogar, o un hogar puede estar compuesto por varias unidades de
gasto (se excluyen pensionistas, trabajadores y el servicio doméstico y sus
familiares).

9 Ya que para agregar la informacion los diferentes rubros deben referirse a
un mismo periodo de tiempo, todos los ingresos deben equivaler a ingresos
mensuales vy, por tanto, los ingresos captados con periodicidad anual se
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El agregado final se denomina ingreso to-

tal de la unidad de gasto, y se obtiene de

la sumatoria de:

* Ingreso corriente monetario de la UG

* Ingreso corriente no monetario de la UG

* Ingresos ocasionales monetarios de la
UG, siempre y cuando hayan sido utiliza-
dos en los gastos del hogar

En primera instancia, se calculan los ingre-

sos corrientes personales, tanto monetario

como no monetario:

El ingreso corriente personal monetario
esta conformado por los siguientes rubros:

* Sueldos y salarios

* Horas extras

» Auxilios y subsidios laborales

» Gastos de representacion

* Primas y bonificaciones mensuales

* Primas y bonificaciones anuales

» Ganancia Neta-Ingreso empleo indepen-
diente areas urbanas, para hogares en
cabeceras (clase 1)

» Ganancia Neta-Ingreso empleo indepen-
diente areas rurales, para hogares en
clases 2 y 3. Para este caso, se toma
el mayor valor entre el mes pasado y los
ultimos doce meses.

* Ingreso por segundo trabajo

* Ingresos de trabajo para desocupados

* Ingresos de trabajo para inactivos

* Arriendos y pensiones
* Ayudas, intereses y cesantias

deben dividir entre doce para que representen ingresos de un solo mes.

El ingreso corriente personal no mone-
tario es la suma de los siguientes rubros:

» Alimentos como salario en especie

* Vivienda como salario en especie

» Transporte como salario en especie
 Oftros ingresos en especie

Los ingresos personales corrientes, mone-
tarios y no monetarios, mediante su agre-
gacion, son componentes fundamentales
para construir los ingresos corrientes de la

unidad de gasto.

Elingreso corriente monetario de la uni-
dad de gasto esta compuesto por:

* Ingreso corriente monetario de cada per-
sona perteneciente a la unidad de gasto
(UG)

Subsidios de vivienda en dinero que reci-
be el hogar

* Otros subsidios del gobierno en dinero

» Becas para estudiar que reciben las per-
sonas de la UG

* Préstamos para educacion que reciben
las personas de la UG

El ingreso corriente no monetario de la
unidad de gasto esta conformado por:

» Suma del ingreso corriente no monetario
de cada persona de la UG

Alquiler imputado del servicio de la vi-
vienda ocupada por su propietario

Subsidio de vivienda en especie que reci-
be el hogar

« Diferencia entre valor estimado de alimen-
tos que reciben los nifios menores de 3

(24)
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anos de la UG y el valor mensual pagado
por ellos

» Diferencia entre valor estimado de alimen-
tos que reciben las personas de la UG
que estudian y el valor mensual pagado
por ellos

» Oftros subsidios del gobierno en especie
que recibe el hogar

* Valor estimado de bienes y servicios ad-
quiridos por el hogar por autoconsumo,
autosuministro y pago en especie

El ingreso ocasional monetario de la UG
es la suma de los ingresos ocasionales de
las personas de la UG, siempre y cuan-
do hayan sido utilizados en los gastos del
hogar.

El ingreso corriente monetario disponi-
ble personal es igual al ingreso corriente
monetario de cada persona menos los des-
cuentos y deducciones obligatorias:

* Descuento por salud

* Pdliza de cumplimiento y publicacion en
el Diario Oficial

* Impuesto de Industria, Comercio y Avisos
(ICA), Impuesto al Valor Agregado (IVA) y
Retefuente

» Fondo de solidaridad pensional
» Pago a fondos de pensiones

Asimismo, el ingreso corriente moneta-
rio disponible de la UG es igual a la suma
del ingreso corriente monetario disponible
de cada persona de la UG menos los pa-
gos obligatorios registrados en los gastos
menos frecuentes del hogar (formulario 3);
estos son:

* Impuesto predial y de valorizacién de la(s)
vivienda(s) ocupada(s) por el hogar

2. Disefno

» Gastos de matriculas o traspaso de vehi-
culos y motocicletas

* Certificado de gases y otras revisiones or-
denadas por ley

» Pago de Seguro Obligatorio de Accidentes
de Transito (SOAT)

* Impuesto del vehiculo
* Impuesto de Renta
* Oftros impuestos (impuesto de timbre)

Después de construir estos agregados, es
posible ahondar en la elaboracién de varia-
bles per capita. Para esto, se deben hacer
las respectivas divisiones por el numero de
personas que conforman la unidad de gasto.

Gastos en la ENIG

Al igual que con los ingresos, los gastos tie-
nen una estructura de clasificacion acorde
con el Sistema de Cuentas Nacionales. En
esta estructura se ha desarrollado, también,
una clasificacion en la que el gasto total se
divide en gasto corriente (gasto de consumo
y gasto no imputable al consumo) y gasto no
corriente (gasto de capital). Tal como suce-
de con los ingresos, los gastos se pueden
clasificar en monetarios y no monetarios,
dependiendo de la forma de adquisicion
del bien o servicio, como se presenta a
continuacion.

El Gasto Corriente y No Corriente

De acuerdo con la frecuencia del gasto
(criterio de clasificacién que no hace par-
te de los lineamientos de los organismos
internacionales ni del Sistema de Cuentas
Nacionales), el Gasto Total del hogar
esta conformado por el Gasto Corriente
Monetario y Gasto Corriente No Monetario.

El Gasto Corriente Monetario del hogar,
para efectos de esta encuesta, se refiere al

Metodologia Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos 2006-2007 - DANE

@)



2.Disefno

gasto en dinero, de contado o a crédito',
en bienes y servicios destinados a satis-
facer las necesidades de consumo de los
hogares, y a los gastos no imputables al
consumo, que comprende transferencias
corrientes de los hogares a otras unidades,
menos el gasto corriente no monetario de la
unidad de gasto'".

El Gasto de No Consumo estad com-
puesto por los desembolsos de forma-
cién bruta de capital (inversién) y el pago
de impuestos directos. Comprende la
cuota de amortizacion de la vivienda pro-
pia que se habita y se estd pagando e
incluye la suma de los siguientes rubros
del Formulario No. 3:

» Cuotas de amortizacion de vivienda
para uso del hogar, diferente a la que
habita

» Compra de vivienda

* Ampliacion o subdivision de la vivienda

» Compra de terrenos, lotes, locales, fin-
cas, parcelas y similares

* Impuesto predial y de valorizacion de
la(s) vivienda(s) ocupada(s) por el hogar

» Compra de vehiculos nuevos para uso
particular

» Compra de vehiculos usados para uso
particular

» Gastos de matriculas o traspaso de ve-
hiculos y motocicletas

Certificado de gases y otras revisiones
ordenadas por ley

Pago de SOAT

10 Para calcular la variable gasto en la ENIG 06/07, los gastos a crédito
registrados en el formulario 3 (gasto menos frecuentes) no se debe incluir.
11 Se incluye el pago mensual por los alimentos que reciben las personas
menores de tres afios de la unidad de gasto en el hogar comunitario, guarde-
ria o preescolar donde asisten (C21 =1y C22 x 20) y las de tres afios 0 mas
de la unidad de gasto que estudian (G4 x 20). Tanto para C22 como para G4

se debe tomar la diferencia entre el valor estimado y el valor pagado.

* Impuesto del vehiculo

» Cuotas mensuales por adquisicion de
bienes raices diferentes a vivienda

» Cuotas por crédito para adquisicion de
vehiculo

Impuesto de Renta
» Otros impuestos (impuesto de timbre)

Por otra parte, se considera al Gasto
Corriente No Monetario como la esti-
macioén realizada por los miembros del
hogar, con base en el valor de mercado,
de los productos y servicios de consumo,
tomados de su propio negocio (autosumi-
nistro), de su finca o producidos en su vi-
vienda (autoconsumo); de los recibidos a
cambio de un trabajo realizado (pago en
especie); y los recibidos por intercambio
o trueque. Igualmente, la estimacién del
alquiler de la renta que se hubiera tenido
que pagar por aquellos hogares que habi-
taban viviendas propias, recibidas como
prestacion, prestadas o con una tenencia
que no fuera la rentada o alquilada; y la
diferencia entre el valor estimado y el va-
lor pagado por los alimentos que reciben
las personas menores de tres afios de la
unidad de gasto en el hogar comunitario,
guarderia o preescolar donde asisten y
las de tres afios o mas de la unidad de
gasto que estudian.

De esta manera, existen siete formas de
adquisicién de bienes y servicios, las
cuales se definen a continuacion:

Autoconsumo: es la parte de los bie-
nes (alimenticios principalmente) produ-
cidos en la propia explotacion agraria,
fabrica o taller, por alguno de los miem-
bros del hogar y consumida por estos.
Cuando el hogar produce articulos con
fines comerciales (para venderlos vy
obtener ingresos) y toma parte de su
produccion para el consumo propio, se
dice que existe autoconsumo y este se

)
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toma como un gasto. En la encuesta se
refiere a los articulos producidos por el
hogar o traidos de una finca propiedad del
mismo.

Autosuministro: lo constituyen los produc-
tos consumidos por el hogar y que fueron
adquiridos por este con fines comerciales
en su condicion de establecimiento econd-
mico. Si el hogar adquiere articulos para
venderlos y obtener ingresos y, adicional-
mente, toma parte de esos articulos para su
propio consumo, se dice que existe autosu-
ministro. En la encuesta se refiere a los arti-
culos tomados de un negocio de propiedad
del hogar.

Compra a crédito: cuando el pago se reali-
zaen mas de una transaccion. Esta situacion
incluye las compras al fiado, con tarjeta de
crédito, por sistema de clubes, etc. Algunos
de estos sistemas de pagos pueden incluir
la entrega de una cuota inicial y sistemas de
financiacién y garantias (fiadores, etc.).

Compra de contado: se refiere al pago
en dinero que se hace por la adquisicion
de un bien o servicio mediante un pago
que se realiza en una sola transaccion,
contra entrega del bien o servicio.
Igualmente, incluye el fiado por articulos.

Intercambio o Trueque: comprende la ob-
tencion de bienes y servicios a cambio de
otros bienes y servicios. Es importante re-
saltar que esta es la primera vez que el in-
tercambio se pregunta en la encuesta como
forma de adquisicion.

Pago en especie: comprende los bienes y
servicios suministrados a alguno o algunos
de los miembros del hogar que cubren una
parte o el total del pago por su trabajo y que
es recibida por ellos durante el periodo de
referencia. Se toma en la parte de ingreso
para luego imputarlo como gasto, de acuer-
do con la finalidad del mismo.

Regalos: son los bienes y servicios re-
cibidos por algun miembro del hogar

2. Disefno

sin contraprestacion alguna de dinero o
trabajo a cambio.

Cuando la forma de adquisicion por la cual
se obtuvo el bien o servicio es diferente a
contado y crédito, es decir, autoconsumo,
autosuministro, pago en especie, rega-
lo e intercambio, es necesario estimar el
valor del bien o servicio. En todos los ca-
SOS en que se hacen estas estimaciones,
se valora a precios de mercado lo que la
persona habria pagado por la compra del
bien o servicio.

Existen otras maneras de adquirir bienes
para el consumo del hogar que la encuesta
no registra como gasto. Tal es el caso de los
bienes obtenidos por robo, limosna o recogi-
dos entre desechos o basuras. Se excluyen
estas formas de adquisicion, porque no im-
plican para el hogar desembolsos de dinero,
trabajo ni intercambio de productos.

Método de valoracion del gasto, de
acuerdo con el momento de consumo,
adquisicion o pago

El reqistro de los gastos depende del criterio
de consumo utilizado por la encuesta, deter-
minando si son consumidos en el momento
en que son pagados, si son adquiridos, o
efectivamente utilizados, los cuales se defi-
nen en 3 criterios para registrar el consumo:

LT

“consumo efectivo”, “consumo adquirido” o
“consumo pagado™?. La eleccién de uno
u otro de los criterios citados depende en
gran medida de la precision con la que se
desee tomar la informacion y de los objeti-
vos fijados por las encuestas de ingresos
y gastos.

12 El criterio de consumo efectivo consiste en indagar por los bienes y ser-
vicios consumidos durante el periodo de referencia, sin tener en cuenta el
momento de adquisiciéon o de pago de los mismos. Cabe sefalar que tam-
bién se incluyen los bienes y servicios con los que cuenta el hogar durante el
periodo de referencia y que provienen del autosuministro, el autoconsumo
el pago en especie, el intercambio y los regalos. El consumo pagado con-
siste en registrar como consumo los bienes y servicios que fueron pagados
en el periodo de referencia y que pueden deberse a adquisiciones pasadas
presentes o futuras de bienes o servicios sin importar si han sido utilizados
o no por el hogar. El consumo adquirido se refiere a registrar el valor total de
los bienes y servicios adquiridos durante el periodo de referencia, indepen-
dientemente de que se hayan pagado o no en su totalidad durante el mismo
periodo y al momento en que se hayan consumido. Al hablar de momento de
adquisicion se hace referencia al momento en que el hogar toma posesion
del bien, sin importar si ya tiene la propiedad legal del mismo.
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Respecto al criterio de valoracion asumido
por la GEIH, se mantiene una continuidad
con las anteriores encuestas de ingresos y
gastos, siguiendo las recomendaciones del
Tercer Taller MECOVI (2001). La encuesta
de ingresos y gastos optd por una combi-
nacion de los métodos de consumo adquiri-
do y consumo pagado, mas algunas de sus
variantes, con el objetivo de lograr estima-
ciones no sesgados del gasto y consultar in-
formacién que el hogar tuviera naturalmente
disponible.

Como norma, el criterio para medir los gas-
tos es el de consumo adquirido. Para al-
gunos gastos periédicos, que los hogares
realizan mensualmente, se optd por una va-
riante del método de consumo pagado. En
particular, para gastos en servicios publicos:
acueducto y alcantarillado, recoleccion de
basura, energia, gas natural y teléfono, se
indaga por el valor del ultimo recibo pagado.
Para estos rubros el método de consumo
adquirido quedé descartado por el desfase
entre el momento de adquisicion del servi-
cio y el momento de facturacion.

La medicion del gasto por las “adquisicio-
nes”’ es el criterio utilizado por la contabi-
lidad privada en general y se denomina
“gasto devengado”. En el SCN, el gasto de
consumo de los hogares también se conta-
biliza segun el criterio de lo “adquirido” y se
aplica incluso a los bienes durables (auto-
moviles, televisores, etc.), bajo la considera-
cion de que son adquiridos en el momento
en que son puestos a disposicion del hogar,
independientemente de su vida util.

Imputaciéon de ciertos rubros de gasto
en la Encuesta de Ingresos y Gastos

Para la encuesta hay algunos rubros que se
catalogan al mismo tiempo como ingreso y
como gasto. Si bien por estos rubros se pre-
gunta solo una vez en la encuesta, es ne-
cesario imputar el valor pagado o estimado
del bien o servicio en el lado del ingreso o
gasto, para no afectar el balance del hogar.
También ocurre que algunos gastos son al

mismo tiempo de consumo y de inversion,
lo cual hace dificil su catalogacion y requiere
que se hagan ciertas imputaciones. Algunos
de los rubros que se deben imputar son:

Autoconsumo (incluye el de bienes pro-
ducidos por cuenta propia con fines co-
merciales): deben registrarse como gasto
de consumo y como ingreso; la produccion
primaria debe ser imputanda a precios de
mercado. Sélo se registran los gastos de los
insumos utilizados para su elaboracion.

Servicio de la vivienda ocupada por
sus propietarios (alquiler imputado): la
vivienda en propiedad de algun miembro
del hogar es una renta proveniente de una
propiedad, que en términos contables se
conoce como alquiler. El valor del alquiler
que el propietario pagaria por disponer de
esa vivienda debe imputarse como gasto de
consumo y como ingreso. Cuando la vivien-
da se esta pagando debe imputarse como
gasto y, como ingreso, la estimacion del al-
quiler; el valor de la cuota sera considerado
como un gasto de inversion. En el caso de
que la vivienda sea cedida gratuitamente, el
valor imputado por su servicio corresponde
al de una transferencia en especie entre
hogares.

Salario en especie, autosuministro,
intercambio: el tratamiento es el mis-
mo que se le da al autoconsumo, es decir
que se debe registrar como gasto y como
ingreso su valoracién es a precios de
mercado. Quedan también incluidos la vi-
vienda y todos los bienes y servicios que
hayan sido efectivamente consumidos por
el hogar y que tengan el caracter de formar
parte del salario.

2.2.3 Diseino de instrumentos

El disefio de los formularios para captar la
informacién de ingresos y gastos se basa en
los instrumentos de recoleccion utilizados
en la prueba piloto de la encuesta del afio
2001, guardando la comparabilidad con la
Encuesta de Ingresos y Gastos 1994-1995.

@)
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Cada formulario de ingresos y gastos
contiene las normas de validacion y con-
sistencias para captura de informacion
en DMC.

Por primera vez la Encuesta de Ingresos y
Gastos se realiza en el area rural y por este
motivo se disefian formularios para recolec-
tar esta informacion.

Formulario 1. Mercado Laboral

Este formulario indaga por las caracteris-
ticas de la vivienda y de las personas en
tema de educacion y salud. La informacion
de los ingresos de ocupados, desocupados
e inactivos se recolecté en el formulario de
Mercado laboral de la GEIH; en tal recolec-
cion, se mantuvo comparacion con los ins-
trumentos utilizados en la ENIG 94/95 y la
prueba piloto 2001, esto con el fin de armo-
nizar la ENIG 06/07 y la GEIH.

Dentro del disefio del formulario de merca-
do laboral, se presenta la elaboracion de
flujos independientes para obtener informa-
cion de ocupados, desocupados € inactivos.
También se presenta la desagregacion de
preguntas de ingresos como primas, bo-
nificaciones, ingresos ocasionales y otros
ingresos.

Adicionalmente, contiene una bateria de
preguntas para ocupados—independientes
incluyendo el médulo de negocios, con el
objetivo de verificar la ganancia neta.

El formulario 1 esta compuesto por los si-
guientes capitulos:

Capitulo A: Identificacion

Busca identificar la ubicacion geografica en
la que se encuentra la vivienda y el hogar.

Capitulo B: Datos de la vivienda
Las preguntas de este capitulo buscan co-

nocer las caracteristicas fisicas de la vivien-
da que permitan determinar la calidad de la

2. Disefno

misma y determinar el acceso a servicios
publicos domiciliarios.

Capitulo C: Datos del hogar

El propésito es establecer las condiciones
y la calidad del suministro de los servicios,
el grado de hacinamiento que tiene el hogar
y las condiciones de salubridad del mismo;
ahi se tiene en cuenta el abastecimiento del
agua, el tipo de servicio sanitario y el mane-
jo de las basuras.

Capitulo D: Registros de personas

Ese capitulo busca identificar todas las per-
sonas que habitan el hogar y quiénes de
ellos reciben ingresos periodicos.

Capitulo E: Caracteristicas generales

Este registro sirve de base para realizar una
encuesta ordenada y para seleccionar a los
informantes de acuerdo con las caracteris-
ticas de edad, sexo y estado civil estableci-
das en la investigacion.

Capitulo F: Seguridad social en salud

En el capitulo se encuentran preguntas
orientadas a establecer cuales de los miem-
bros del hogar tienen garantizada la pres-
tacion de servicios de salud por alguna
institucion o entidad del sistema de seguri-
dad social en salud, bien sea en calidad de
cotizante (aportante) o de beneficiario.

Capitulo G: Educacion

Este capitulo tiene como finalidad captar el
alfabetismo, la asistencia escolar en la mo-
dalidad de educacién formal, el nivel educa-
tivo alcanzado y el grado de estudios de las
personas encuestadas.

Capitulo H: Fuerza de trabajo
Todas las personas de diez afios y mas

(> 10) deben diligenciar el Capitulo H-Fuerza
de trabajo, L-Otras actividades y ayudas en
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la semana pasada, M -Otros Ingresos, N-
Maédulo de Turismo™ y uno de los capitulos
[-Ocupados, J- Desocupados o K-Inactivos.

Capitulo I: Ocupados

El objeto de este capitulo (preguntas
1 a 81) es investigar las caracteristi-
cas economicas de los empleos y de la
poblacién ocupada.

Capitulo J: Desocupados

El objetivo de este capitulo es proporcio-
nar informacién basica acerca del tamano,
la estructura y las caracteristicas de la po-
blacion desocupada residente en todo el
territorio nacional. Se excluyen los nuevos
departamentos, denominados Territorios
Nacionales antes de la Constitucion de
1991, en los cuales reside aproximadamen-
te el 4% de la poblacion total, la cual se
encuentra dispersa en casi la mitad de la
superficie del pais.

Capitulo K: Inactivos

El objetivo de este capitulo es proporcionar
informacion basica acerca del tamarno, la es-
tructura y las caracteristicas de la poblacion
inactiva residente en todo el territorio nacio-
nal. Se excluyen los nuevos departamentos,
denominados Territorios Nacionales antes
de la Constitucion de 1991, en los cuales
reside aproximadamente el 4% de la pobla-
cion total, la cual se encuentra dispersa en
casi la mitad de la superficie del pais.

Capitulo L: Otras actividades y ayudas
en la semana pasada

Por medio de las preguntas de este capitulo,
se busca identificar las actividades realiza-
das por miembros del hogar, por las cuales
no obtiene remuneracion. Adicionalmente,
permite captar las actividades de trabajo

3 Este modulo fue aplicado desde el mes de agosto del 2006 hasta marzo
2007, con el objetivo de brindar informacion a la cuenta satélite de turismo,
de la direccién de Cuentas Nacionales; este capitulo no tiene procesamiento
para el andlisis de informacion de la encuesta de ingresos y gastos 2006 -
2007.

comunitario voluntario. Se capta la infor-
macion de todas las personas de 10 afios
y mas.

Capitulo M: Otros ingresos mes pasado

En el capitulo, se capta la siguiente
informacion:

* Los ingresos que se reciben con periodici-
dad mensual como pensiones o jubilacio-
nes, arriendos de edificios, casas, tierras,
equipos y maquinaria.

* Los ingresos no laborales que perciben las
personas y que a diferencia de los corres-
pondientes a la pregunta anterior, no se
reciben con periodicidad necesariamente
mensual, por lo que el periodo de referen-
cia es mas amplio (Ultimos doce meses).

* Los ingresos ocasionales que perciben las
personas y que se recibieron durante los
ultimos doce meses y su utilizacion.

Capitulo N: Médulo de turismo

Tiene como fin, generar la informacién ne-
cesaria para cuantificar la demanda de ser-
vicios turisticos y establecer indicadores
para determinar su incidencia en la econo-
mia nacional.

Capitulo O: Médulo de negocios activi-
dades agricolas, pecuarias, forestales y
mineras

Elobjetivo central de este capituloes estimarel
ingreso neto de los trabajadores independien-
tes o por cuenta propia que poseen negocios
pequenos (que no llevan ningun tipo de con-
tabilidad) en actividades de produccion, venta
de bienes y servicios, industria, transforma-
cién, comercializacion.

Formulario 2. Urbano-cuaderno de gas-
tos diarios del hogar.

El objetivo general de este formulario es
establecer el gasto de los hogares, tanto

)
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en alimentos como en algunos otros ser-
vicios y articulos con alta frecuencia
de consumo.

Se recolecta la informacion sobre los
gastos en bienes y servicios de consumo
frecuente del hogar, tales como alimen-
tos, bebidas no alcohdlicas, cigarrillo y
tabaco, pasajes en servicio publico de
transporte urbano y llamadas locales,
entre otros.

Dentro del disefio del formulario 2 se
implementa el capitulo C, con el fin de
captar la frecuencia de compra diferen-
te a la periodicidad diaria y/o semanal.
Ademas, por primera vez se pregunta el
lugar de compra a nivel de articulos y una
mayor desagregacion de otras formas
de adquisicion.

Este formulario se aplica en las areas
urbanas (clase 1: cabecera de munici-
pios) y se diligencia mediante el método
de libreta. En este formulario, se solicita
informacion sobre adquisiciones diarias
en compra de alimentos (preparados o
sin preparar) para el hogar, gastos dia-
rios o de bolsillo del ama de casa o de
la persona encargada de realizar las
compras diarias del hogar', la adqui-
sicion de esos mismos articulos a través
de autoconsumo, autosuministro, salario
en especie, regalo e intercambio y las
mesadas a estudiantes y personas no
perceptoras de ingresos para sus gastos
diarios personales.

Dentro del disefio del formulario se esta-
blecié que la informacién suministrada en
la libreta por parte de los hogares debe
ser copiada en el DMC por parte del mis-
mo encuestador.

4 La persona encargada de hacer los gastos diarios del hogar es basicamen-
te la que de manera habitual compra los alimentos para las comidas de los
miembros del hogar. En general, por tradicién esta persona ha sido el ama
de casa. Sila persona encargada de estos gastos es del servicio doméstico,
la informacién se toma de un miembro de la unidad de gasto, por lo general,
el ama de casa con colaboracién de la persona del servicio doméstico, si
fuese necesario.

'S El listado general de articulos y servicios que se preguntan en el formulario
2 se anexa al final de este documento
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Formulario 2. Rural - Cuaderno de gas-
tos semanales del hogar.

Los objetivos del formulario son captar
la informacion del hogar ubicado en area
rural, acerca de sus gastos frecuentes en
bienes de consumo y servicios, como ali-
mentos, bebidas, cigarrillos, tabaco, entre
otros, consumidos dentro o fuera de este,
y solicitar la informacion sobre los gastos
semanales de cada uno de los percepto-
res de ingresos del hogar.

El formulario esta dividido en dos partes,
una es el Capitulo C Caracteristicas del
gasto en alimentos de los hogares y la
otra es el Capitulo D. Gastos semanales.
La informacion registrada en este formula-
rio es en su totalidad obtenida por medio
de entrevista directa.

El objetivo de implementar el capitulo C,
era el de captar la frecuencia de com-
pra diferente a la periodicidad semanal.
Ademas, por primera vez se pregunta el
lugar de compra a nivel de articulos y una
mayor desagregaciéon de otras formas
de adquisicion.

Este formulario se aplica en las areas
rurales (clases 2: centros poblados y 3:
area rural dispersa) y se diligencia me-
diante entrevista directa en DMC a la
persona encargada de hacer los gastos
de alimentos en el hogar. El periodo de
referencia es la semana inmediatamente
anterior a la entrevista, desde el dia lu-
nes hasta el domingo.

Formulario 3. Cuaderno de gastos
menos frecuentes

El objetivo del formulario es captar los
gastos menos frecuentes de los miem-
bros de la unidad de gasto, con periodi-
cidad semanal, trimestral y anual.

El instrumento se disefi¢ para ser dili-
genciado por temas como: vivienda, sa-
lud, educacion, recreacion, transporte,
comunicaciones, entre otros.
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Este formulario tiene un disefio que in-
nova con respecto a las anteriores en-
cuestas en los siguientes items:

» A diferencia de encuestas anteriores,
los capitulos disefados permiten cap-
tar la informacion de forma separada
para la variable compra de las otras
formas de adquisicion.

» Ampliacion en las opciones de luga-
res de compra y estos se incorporaron
para cada articulo

* Incorporacién de autoconsumo en
cada capitulo

* Incorporacién de nuevas formas de
compras relacionadas con las innova-
ciones tecnologicas y de mercadeo,
como las ventas por Internet, catalogo
o ferias especializadas

» Con el nuevo disefno se obtiene la in-
formacién sobre los nuevos items que
busca responder y captar los cam-
bios en los patrones de consumo re-
lacionados con la tecnologia y las
comunicaciones.

e La variable crédito se disefia en la
ENIG 06-07 solo para articulos con
gasto significativo, tales como gasto
en electrodomésticos, automoviles,
entre otros.

 La clasificacién de bienes y servicios
en la ENIG 06-07, se basa en el disefio
de la clasificacion COICOP; se amplio
a 12 el numero de grupos.

* La compra de automoviles se divide en
nuevos o usados.

El formulario consta de catorce capitulos
en total, dos capitulos de identificacion y
control y de doce capitulos organizados
por una estructura tematica distribuidos
en treinta y un subcapitulos de acuerdo

al grupo de bienes o servicios y su res-
pectiva frecuencia de compra que brinda
la facilidad de recordacion y la forma de
adquisicion por parte de los hogares de
este tipo de bienes y servicios.

Formulario 4. Cuaderno de gastos
personales

Con este formulario se busca estable-
cer los gastos personales que tienen los
perceptores de ingresos del hogar.

El disefio del formulario 4 para la
ENIG 06-07 es similar en la ENIG
94-95, y se agregan las variables de
forma de adquisicién y el lugar de
compra.

Dentro del disefio del formulario se es-
tablecié que la informacion suministrada
en la libreta, por parte de los percepto-
res de ingreso, debe ser copiada en el
DMC por parte del mismo encuestador.

2.2.4 Diseno muestral

Marco muestral

El marco estadistico esta constituido
por el inventario cartografico y el archi-
vo agregado de viviendas y hogares a
nivel de manzana, para las cabeceras
municipales y centros poblados y el re-
sumen a nivel de seccién cartografica
para el area rural; esta informacion se
obtiene a partir del Censo de Poblacion
y Vivienda de 1993, con actualizaciones
permanentes y nuevos recuentos de edi-
ficaciones y viviendas generados a tra-
vés de la GEIH.

Estos materiales permiten identificar
y georreferenciar, tanto las unidades
de muestreo como las de observacion,
y sirven como elemento de control
para cobertura.
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Tipo de muestreo

De acuerdo con las estimaciones y re-
sultados esperados de la Encuesta
de Ingresos y Gastos 2006 - 2007,
se selecciondé wuna submuestra de la
GEIH, la cual por su disefio es proba-
bilistica, estratificada, multietapica de
conglomerados.

- Probabilistica

Cada unidad de la poblacion objetivo
tiene una probabilidad de seleccién co-
nocida y superior a cero. Este tipo de
muestra permite establecer anticipa-
damente la precisiéon deseada en los
resultados principales y calcular la pre-
cision observada en todos los resultados
obtenidos.

- Estratificada

Este método asegura una mejor preci-
sion de la muestra, al disminuir la varian-
za de las estimaciones.

Criterios de estratificacion:

La muestra se dividio en dos grandes
estratos. El primer estrato corresponde
a las 24 capitales y areas metropolitanas
con dominios de estudio independien-
tes. Cada ciudad o area metropolitana
es autorrepresentada. Para la estrati-
ficacion y seleccion de la muestra, las
areas geograficas se organizaron segun
los principios cartograficos estableci-
dos, en sectores, secciones y manzanas
con la informacién del namero de vi-
viendas a nivel de manzana y el estrato
socioeconomico.

El segundo estrato corresponde al resto
urbano y la zona rural. Los municipios
se estratificaron de acuerdo con los si-
guientes criterios:

» Geogréaficos, a nivel de regiones cons-
tituidas por varios departamentos.

2. Disefno

» Socioecondémicos, a nivel municipal,
con los siguientes indicadores:

o Nivel de urbanizacion, en términos de la
cantidad de poblacion de las cabeceras
municipales.

o Estructura urbano-rural de la poblacion
municipal (% de poblacion en cabecera).

© Proporcion de la poblacion con necesi-
dades basicas insatisfechas, la cual, a
su vez, se clasificé en tres intervalos: A
=<42%; B=42-64%; C =64y mas.

© Tamanfo poblacional del estrato.

Cada municipio con 7 000 o mas habi-
tantes en su poblacion total, se consti-
tuyé en Unidad Primaria de Muestreo,
UPM. Los de menor poblacién se agru-
paron con un vecino para constituirse
en UPM.

Las UPM cuyo tamano era similar al ta-
mafo promedio de los estratos, se cons-
tituyeron en estratos de “certeza”; para
efectos probabilisticos tuvieron probabi-
lidad 1. Las demas UPM se agruparon
en estratos de “no certeza”, aplicando
las variables de estratificacion en el or-
den de prioridad anteriormente descrito.

Las 766 UPM conformadas se agrupa-
ron en 240 estratos distribuidos propor-
cionalmente por departamento dentro
de cada region. Estos 240 estratos se
distribuyen mensualmente mediante la
técnica de seleccion controlada para la
conformacién de 12 muestras replicadas
para cada uno de los meses del afio, de
tal forma que cada muestra presenta la
misma estructura en cuanto regién, es-
trato, departamento, poblacién y NBI.

- De conglomerados
Corresponde a la unidad final de mues-

treo, que es la medida de tamafo o
segmento; estos segmentos son areas
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que contienen un promedio de diez vi-
viendas, en las cuales se investigan ade-
mas de estas, todos los hogares y todas
las personas.

La concentracion de la muestra en conglo-
merados presenta grandes beneficios en
el nivel operativo; en efecto, el segmento
representa la carga de trabajo diario de un
recolector, lo cual reduce, en forma consi-
derable, los tiempos y los costos y facilita la
supervision.

- Multietapica

Para las 24 ciudades autorrepresentadas,
la seleccion de la muestra se realizé en las
siguientes tres etapas:

 Seleccion de las Unidades Secundarias
de Muestreo, USM, o secciones, dentro
del marco de muestra previamente estra-
tificado y ordenado, utilizando un proceso
de seleccion sistematica con arranque
aleatorio, con probabilidad proporcional al
numero de medidas de tamario, MT.

» De cada una de las secciones cartografi-
cas previamente seleccionadas se esco-
gi6 al azar una o mas Unidades Terciarias
de Muestreo, UTM (manzanas), con pro-
babilidad proporcional al nimero de MT.

* Finalmente, de cada unidad terciaria de
muestreo (manzana) se seleccioné alea-
toriamente un segmento.

Para el estrato de resto urbano y rural
se selecciond:

* En una primera etapa, la UPM, utilizando
la técnica de seleccidon controlada dentro
de esta.

» Para la segunda etapa se seleccioné en
la zona urbana la manzana, y en la zona
rural la seccion, o sea la USM.

* En la tercera etapa se seleccioné el
segmento o UTM.

Este proceso de selecciéon por eta-
pas soOlo requiere una actualizacién
cartografica detallada de las areas
seleccionadas.

Definicion tamano de la muestra

El tamafio de la muestra definido para
ingresos y gastos fue del 25% de la
muestra de la GEIH tomando segmentos
completos tanto en la cabecera como en
el resto, con el fin de facilitar el operativo.

Los calculos se realizaron con las for-
mulas correspondientes al tipo de dise-
Ao muestral. Se ajustaron con base en el
efecto de los conglomerados en el dise-
Ao (deff), que es una relacion, para cada
dominio, entre la varianza real de este
disefio de conglomerados y la que se ob-
tendria con un disefio aleatorio simple de
elementos.

El tamano final de la muestra fue de a 64
119 hogares. Los tamafos de muestra se
calcularon con una precision deseada de
la variable ingreso per capita, no superior
a un error estandar relativo del 5%.

El tamafio de muestra esta dado por la
siguiente formula:

NPQdeff
n =
N (ESrelP)” + PQdeff
Donde
n\ PQ
1- =] = d
( N| n e
ESrel=
P

n = tamano de muestra
N = tamano del universo

P = probabilidad de ocurrencia del fené-
meno estudiado

Q=1-P

(34)
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Efecto de los conglo-

_ Var(congl)
deff = Var (MAS)

merados en el disefio

Se disef6 una muestra para obtener una
precision esperada medida en términos
del error de muestreo menor o igual a
5% a nivel nacional, con un nivel de con-
fiabilidad del 95%, para los principales
indicadores de fuerza laboral.

Procedimiento de estimacion
Componentes del factor de expansion

Factor basico de expansion (F).
Aplicado a los datos muestrales, da a
cada elemento de la muestra el peso o
representacion que le corresponde en el
universo investigado. En consecuencia,
mediante su aplicacion, se estiman nu-
meéricamente, en forma aproximada, las
caracteristicas de la poblacién obijetivo.

Peso de submuestreo (Ph). Esta dado
por segmento y es tedricamente igual a
1 para todos los segmentos, en razén de
que representan una medida de tamafio.
El desarrollo dinamico del marco de mues-
treo en algunos casos puede ser mayor o
menor que 1, de acuerdo con la densidad
de viviendas del segmento en el momento
de hacer la encuesta; por tal motivo mo-
difica el factor basico de expansion en el
segmento.

Ajuste de cobertura por no respuesta
(R,). Cuando las tasas de no respuesta
varian en los subgrupos de la poblacién
de diferentes caracteristicas, el ajuste nor-
mal es asignar a los hogares y a las per-
sonas no encuestadas el promedio de las
caracteristicas de los encuestados en el
mismo segmento. Esto se logra corrigien-
do el factor basico de expansion por un
nuevo factor resultante de la razén entre
el numero de hogares seleccionados en
un segmento y el numero de hogares en-
cuestados en el mismo segmento.

2. Diseino

El factor final de expansion (W,). Es
el producto de los anteriores y se apli-
ca a cada segmento de la ciudad o area
investigada.

W, =F*P,*R,

La estimacion total para una caracteristica
X de la poblacion esta dada por:

H ah

x=3

h=1 a=1

Fha :F*Ph(x *Rha

Xha *F;IOL

Donde
h =1,2... H: estratos
o = 1,2..ah: segmentos selecciona-

dos para la muestra en el estrato h.
ah = Numero total de segmentos en la
muestra del estrato h.

W, = Factor de restitucion del seg-
mento en el estrato h.

X , = Estadistica X para el segmento
del estrato h.

Ajuste por los valores poblacionales

Las estimaciones del universo de estudio
pueden ser mejoradas, si se equiparan, a
nivel de las desagregaciones geograficas,
los totales de la poblacion obtenidos de
la muestra expandida con los totales del
censo de poblacién proyectados a la fe-
cha de la encuesta. Esta mejora se basa
en la premisa de que la estructura por
desagregaciones geograficas, proyectada
a partir de un censo de poblacién reciente,
es mas exacta que la estimada a partir de
la muestra.

La Gran Encuesta Integrada de Hogares,
hasta mayo de 2008, utilizé estimadores
de razén tomando como variable auxiliar
la informacién de las Proyecciones de
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poblacion del Censo 1993 para los gru-
pos de PET. A partir de junio 2008, se
estan aplicando los estimadores de re-
gresion utilizando la informacion auxiliar
correspondiente a las Proyecciones de
Poblaciéon del Censo 2005, en este caso,
se ha usado la informacién auxiliar por
grupos de sexo y edad. Este proceso se
realiza a través de los métodos de calibra-
cién que son procedimientos que utilizan
informacion auxiliar relacionada con las
variables de estudio, con el fin de mejo-
rar la precision y reducir los sesgos en las
estimaciones.

Estimador del total

La expresion DEL ESTIMADOR DE LA
VARIABLE de estudio Y, en un periodo de
la encuesta es la siguiente:

. P o
Y= Z_hzyhi

h Pp i1

Siendo

h = corresponde a los estratos de
ciudad o area metropolitana, region o al
total nacional.

P. =zesla proyeccion de la poblacion,
por los grupos de calibraciéon en el estrato
h, referida a la mitad del mes.

Ph = es el nimero de personas que
habitan en las viviendas de la mues-
tra, en el estrato h, en el momento de la
entrevista.

Nh = es el nimero de viviendas en las
manzanas o secciones de la muestra en
el estrato h.

Yhi = es el valor de la variable de estu-
dio en la vivienda i-ésima, del estrato h.

La metodologia de calibracion median-
te un modelo de regresion consiste en lo
siguiente:

Se considera una poblacion u = [u,....... uJ
de la cual se extrae una muestra

La expresion (1) puede escribirse de la si-
guiente forma:

\?:deyk

kes

Donde

Y« = Valor de la variable de estudio en
la unidad muestral k.

d, =Factor de expansion basico de la
unidad k obtenido mediante la expresion

E—: , siendo h el estrato al que perte-
nece la unidad.

é = Sumatoria extendida a todas las
unidades de la muestra s.

Se establecieron los siguientes grupos de
calibracion:
SEXO

Hombres

Mujeres

Y para cada uno los siguientes grupos de
EDAD:

De 0 a menores de 12 anos (para
el caso urbano, en lo rural 10 afos)

12 a menores de 25 afios

25 a menores de 55 afos

55 y mas anos

Obteniendo ocho grupos.

Con la informacién del total de personas
en las proyecciones de poblacion en cada
grupo de calibracion, se construye el vec-
tor de totales:

X{z S, o Y, z}
U U U U

donde cada variable % da la cantidad de

personas en cada grupo en la vivienda k.

)
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(Se hace a nivel de vivienda ya que es la unidad de analisis mas agregada, de esta
manera a la vivienda corresponde un unico factor de expansién que es el mismo de los

hogares y personas que viven en ella).

Asi a nivel de vivienda se establecen las variables de la siguiente forma:

Hombre Mujeres Hombres Hombres .
menores menores de 12 afos de 55 g/lﬁucj)iresrggSSS
de 12 de 12 a meno- afios y y
afos afos res de 25 mas
X
X Xk XJ"“‘ :
Viviendak 1 0 2 2 0

donde cada variable x.fkcorresponde ala
cantidad de personas por sexo y edad en
la vivienda k.

De manera que para cada vivienda se es-
tablece el vector:

t — o o 0 * o
Xy = [xlk Xok X ik xpk]

La idea es ajustar los pesos para que

Xy =Zwkxk
r

es decir, sumando sobre las variables x ex-
pandidas, se obtienen los valores proyecta-
dos de poblacion en cada grupo de edad y
sexo por estrato de disefio.

Estos nuevos pesos se obtienen de mane-
ra que sean lo mas cercano posible a los
pesos dados por el disefio

d, =/m,
Los nuevos pesos son obtenidos median-
te minimizacion de la distancia lineal entre
w,yd:

— — '
w, =d,v, con v, =1+ A'x, donde

t -1
A= Xy =D dx, || D dx,x,

los valores v, o sea la correccion de pesos
se obtiene de manera iterativa hasta que
cumplan con la ecuacién de calibraciéon y
con los limites establecidos.

El planteamiento del problema es encon-
trar unos valores w, que hagan minima la
expresion:

édk G(‘(’;’:j con la condicion éwk X, =X
Siendo

G = Funcion de distancia.

X = Vector de dimension (J, 1) con

los totales de las variables auxiliares.

X, = Vector de dimension (J, 1) con
los valores de las variables auxiliares en
la unidad muestral k.

La solucion del problema depende de la
funcion de distancia G que se utilice.

Si se considera la funcion de distancia li-
neal de argumento : 5= W

dy

G(z):%(z—1)2, 2eR
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el problema se resuelve mediante la
utilizacion de los multiplicadores de
Lagrange que conducen a la obtencién
de un conjunto de factores w, que verifi-
can las condiciones de equilibrio y pro-
porcionan las mismas estimaciones que
el estimador de regresion generalizado.

De esta manera la estimacion del to-
tal para una variable de estudio esta
dado por:

Y= Zwkyk

El célculo del ajuste por calibracién fue lle-
vado a cabo utilizando la macro Clan 97 v3.1
software creado por Statistics Sweden que
corresponde a un conjunto de rutinas en el
programa SAS para la estimacion puntual y
de errores en encuestas por muestreo.

Estimador de razén

Las tasas, razones, proporciones y pro-
medios, generadas a partir de este disefio
muestral son de la forma de una razén, en

la cual el numerador y el denominador son
variables aleatorias, asi:

Z Wi Vi

— r
PR

-

Calculo de precision de los resultados

~>
Il
= <>

Error de muestreo para un total

Para el estimador de un total, la varianza
se estima de la siguiente forma:

et a

I}(?) = ZI}}; (i}h) = zzh[alli(ékdk )2 _[thékdkj ‘|

Sea h=1,2,.., cada uno de los estratos

Ol =1.2,..a,los segmentos
seleccionados en el estrato h

a,= Numero total de segmentos en la
muestra del estrato h

El termino € se calcula a nivel de vivien-
da, para lo cual se suma la variable en
estudio para obtener el total V+. Entonces

A ot
e =Y, —x%B,

t
Donde *i es el vector de variable auxilia-
resy

1
_ t
B, = Zwkxkxk Zwk'xkyk
SD SD

Es un vector calculado en cada dominio
de ajuste.

Error de muestreo para una razén

Para estimar la varianza del estimador de
una razoén se debe transformar la variable
en una funcion lineal, para ello se utilizé
el método de linealizacion de Taylor, y
de esta manera se aplica la metodologia
anterior.

Utilizando la férmula de varianz8«de un
total, EJara una razon se cambia por .

Uy :E(J’k _Zk’;)

Con lo cual se obtiene:

ZGEDY

1 <
_ ahZ(ekdk)z_

a, -1

Sea h=1,2,..H., cada uno de los estratos
0

=1,2,...a,segmentos seleccionados en
el estrato h

a,= Numero total de segmentos en la
muestra del estrato h

A

— 2 _ t
e, =u, —x, B,

)
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Donde

Donde
auxiliaregs y

-1
— t 7
B, = Z Wi XXk Z Wi X Uy
SD SD

es el vector de variable

Es un vector calculado en cada dominio
de ajuste.

Coeficiente de variacion

Para medir la magnitud de la variabilidad
de la distribucion muestral del estimador,

2. Diseino

denominado error muestral, se usan fre-
cuentemente la desviacion estandar y el
coeficiente de variacion.

El coeficiente de variacion se define
como la relacion porcentual del error es-
tandar a la estimacioén central, esto es, el
cociente entre el error estandar del esti-
mador y el valor esperado del estimador,
multiplicado por 100.

cr =" 190

E(7)

El valor de este coeficiente, expresado en
porcentaje, permite evaluar la calidad de
un procedimiento de estimacion.
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Produccion estadistica 3

31 ACTIVIDADES
PREPARATORIAS

3.1.1 Sensibilizacion

Dentro del esquema operativo de la GEIH
se lleva a cabo un proceso de sensibiliza-
cion, con el fin de informar, motivar y pre-
parar a los hogares seleccionados en la
muestra, para que colaboren y participen en
la aplicacion de la encuesta. Durante esta
fase se utilizan estrategias de acercamiento
y de divulgacién, acordes con las caracteris-
ticas y condiciones propias de la poblacion
que habita la zona investigada (plegables,
cartas, afiches, contacto con representan-
tes de la comunidad, presentacion verbal de
la encuesta en los hogares, etc.).

Ademas, el proceso de sensibilizacion tie-
ne como finalidad conocer el numero de
hogares que habitan en cada una de las
viviendas seleccionas para la aplicacion de
la encuesta y obtener informacion sobre jor-
nadas o dias de la semana en los cuales los
hogares tienen disponibilidad de atender a
los encuestadores. Esto con el fin de facili-
tar la labor de recoleccion y el cumplimiento
de la cobertura.

(1)
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3.1.2 Capacitacion del personal

decir, DANE Central capacita a los coordinadores operativos y apoyos logisticos de las
Territoriales, y estos a su vez al personal de las sedes y subsedes. Luego, se realiza una
capacitacion a postulantes a los cargos de encuestadores y supervisores; terminada esta
fase, se realiza un examen de conocimientos para seleccionar al personal que recolecta
la informacion en campo. El esquema es el siguiente:

DANE CENTRAL
Coordinacion tematica social
Coordinacion logistica
Coordinacion sistemas

Coordinacién Metodologia estadisticas

\ 4

(" TERRITORIALES )
Coordinadores operativos
Apoyos logisticos
G J
v
4 N
SEDES
SUB-SEDES
G J
ENCUESTADORES
SUPERVISORES

La capacitacion del personal en la encuesta
se realiza en forma de cascada, es

Para el desarrollo del operativo de campo,
cada regional contrata el personal en las se-
des y subsedes.

Cada Direccion territorial y subsede es
auténoma de realizar las actividades con-
cernientes a la capacitacion, evaluacion y
contratacion del personal requerido para la
Encuesta de Ingresos y Gastos de acuer-
do con los parametros definidos desde el
DANE Central. El personal contratado bajo
la modalidad de prestacion de servicios en
los siguientes cargos:

» Apoyo operativo.
* Apoyo de sistemas.

* Supervisor de campo.

* Recolector.
« Enumerador recuento.

» Sensibilizador.

3.1.3 Seleccion de personal

Para el desarrollo del operativo de cam-
po, se requiere la contratacion de perso-
nal en cada una de las sedes y subsedes.

Cada Direccion territorial y subsede
es autonoma de realizar las activida-
des concernientes a la capacitacion,
evaluacion y contratacién del perso-
nal requerido para la Encuesta de
Ingresos y Gastos.

(a2)
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3.2 RECOLECCION DE LA INFORMACION

3.2.1 Organigrama Operativo

El siguiente grafico presenta el organigrama del trabajo en campo de la ENIG, el cual se

mantiene en el operativo de los segmentos:

ORGANIZACION DEL EQUIPO OPERATIVO

3.2.2 Esquema operativo, método y
procedimiento para la recoleccion

Las tareas establecidas para cada cargo
del operativo son:

Lider zonal. Es el responsable de la
organizacioén operativa, técnica y lo-
gistica; de él depende el equipo ope-
rativo, que presta el apoyo y realiza la
recoleccion de la informacién en cada
uno de los municipios correspondientes
a su jurisdiccion.

Apoyo operativo. Es el responsable de
las actividades preliminares de la en-
cuesta y la supervision a los grupos de
trabajo en campo. En las subsedes, tie-
ne a su cargo el manejo de la encuesta
en todos los aspectos operativos.

Apoyo Informatico. Persona respon-
sable de la consolidacion, depuracion y
transmision de datos de la informacion

| ENCUESTADORES

recolectada, desde el centro de acopio al
DANE Central. Asimismo, realiza el car-
gue de los programas de captura y presta
el soporte técnico informatico.

Supervisor. Responsable de coordinar y
controlar, directamente, el trabajo en los
segmentos de los municipios que se les
asigna; asimismo, reportar su trabajo al
apoyo operativo de la encuesta.

Sensibilizador. Es la persona encarga-
da de informar a la ciudadania sobre la
realizacion de la encuesta, para motivar y
generar un sentido de participacién y co-
laboracién en el desarrollo de la encues-
ta; asimismo, es el encargado de notificar
y concertar en cada vivienda la fecha y
hora de visita por parte del encuestador.

Encuestador. Es la persona encarga-
da de obtener la informacion requerida,
digitandola en el DMC y/o formularios,
conforme a las normas y conceptos
establecidos.
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Método de recoleccion

La ENIG capta los gastos de la misma
manera en que se hacia en las anteriores
encuestas de ingresos y gastos, es decir,
se usan diferentes formularios de acuer-
do con el tipo de bienes por los cuales se
esta indagando.

De esta manera hay cuatro formularios
de gastos:

* Formulario 2 urbano. Cuaderno de gas-
tos diarios del hogar.

» Formulario 2 rural. Cuaderno de gastos
semanales del hogar.

* Formulario 3. Cuaderno de gastos me-
nos frecuentes.

* Formulario 4. Cuaderno de gastos per-
sonales (para perceptores de ingresos).

De estos formularios el 2 urbano, el 3y 4
se aplican en el sector urbano y el 2 ru-
ral y el 3 en areas rurales. La razén por
la cual se realiza de esta manera es de
indole operativa. En las areas urbanas, la
informacion de los gastos diarios del ho-
gar y de los gastos personales se capta
con el método de libreta, dejando cuader-
nillos en los hogares para que durante los
siguientes 7 dias después de la primera
visita al hogar registren la informacion de
los gastos alli solicitados. Sin embargo,
este proceder causa problemas en las
areas rurales debido a las distancias y la
dificultad de visitar un mismo segmento
durante una semana o mas; por lo tanto,
la informacion de los gastos del hogar, asi
como de los gastos personales, debe ser
obtenida con el formulario 2 rural, el cual
se diligencia mediante entrevista directa,
solicitando la informacién de los gastos
realizados por el hogar durante la semana
inmediatamente anterior a la visita.

Asi, se tienen dos métodos de recoleccion
de la informacion diferentes: entrevista

directa y libreta. El método de recoleccién
varia dependiendo de si se esta en areas
rurales o urbanas; como se vio, en el area
rural (clases 2 y 3) solo se utiliza la en-
trevista directa mientras que en cabecera
(clase 1) se mezclan ambos métodos. Para
los gastos diarios del hogar y los gastos
personales se utiliza el método de libreta,
que consiste en dejar para cada hogar ob-
jeto de la encuesta un cuadernillo de gas-
tos diarios del hogar y tantos cuadernillos
de gastos personales como perceptores
haya en el hogar. Estos cuadernillos son
diligenciados dia a dia por las personas
encargadas del registro de la informacién,
reportando los gastos que tienen cada dia
en los bienes y servicios especificados en
las preguntas de cada formulario, con el
asesoramiento, en algunos de esos dias,
del encuestador.

El método de entrevista directa, por su
parte, siempre es utilizado para diligenciar
el formulario 3 de gastos menos frecuen-
tes, que por su extension y complejidad
requiere la presencia permanente del
encuestador. Con la entrevista directa, el
encuestador y el encuestado estan pre-
sentes al mismo tiempo y en el mismo
lugar; el primero pregunta al segundo de
manera directa, obteniendo una respuesta
inmediata. Este método produce un mayor
tiempo presencial del encuestador en la
vivienda del hogar encuestado.

Cada uno de los formularios indaga por
diferentes bienes y servicios de consumo,
asi como por algunas obligaciones tales
como los impuestos. Todos estos bienes
y servicios se distribuyen en los diferentes
formularios de acuerdo con el tipo de pro-
ducto, a la periodicidad con que la gente
normalmente los compra, y a la facilidad de
recordacion que tengan para las personas.
Asi, los alimentos y los gastos persona-
les frecuentes como el transporte publico
local o los cigarrillos se preguntan en los
formularios 2 urbano y 4, que tienen como
periodo de referencia la ultima semana o
los ultimos 7 dias. El formulario 3 indaga
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por todos los bienes y servicios diferen-
tes a alimentos y gastos de bolsillo que se
adquieren normalmente con frecuencias
mayores a la semanal.

En cuanto a la clasificacion de los gas-
tos, tal como se vera en el apartado res-
pectivo, la encuesta toma la clasificacion
COICOP/CCIF, (reconocida y utilizada in-
ternacionalmente, con el fin de posibilitar
la comparabilidad entre paises y entre di-
ferentes encuestas. Esta clasificacion se
usa para identificar el gasto de consumo
individual efectuado por los hogares.

A continuacion se explica cada uno de
los formularios.

Formulario 2 urbano. Cuaderno de gas-
tos diarios del hogar

En este formulario, la persona encargada
de hacer estos gastos registrara dia a dia,
durante una semana (7 dias consecuti-
vos), la compra de alimentos y otros ar-
ticulos de consumo frecuente, los pagos
hechos por la adquisicion de servicios de
consumo frecuente, los productos produ-
cidos por el hogar o traidos de la finca o
parcela, los tomados de la tienda o0 nego-
cio de propiedad del hogar y los recibidos
como pago por trabajo, por intercambio
o regalo.

El periodo de referencia para este formulario
corresponde a la “semana de entrevista” y el
registro de los gastos se inicia con la infor-
macion del dia siguiente al primer dia de la
visita y correspondera a la fecha que apare-
ce registrada en la caratula del formulario.

Para monitorear el correcto diligenciamien-
to de este formulario, el encuestador hara
durante la semana de entrevista algunas
visitas al hogar para asesorar al ama de
casa o persona encargada de los gastos
sobre la manera de diligenciar el cuader-
no de gastos diarios del hogar al igual que
la toma de informacion correspondiente a
otros formularios.

3.Produccion estadistica

También deben registrarse los gastos de
bolsillo de la persona que diligencia el for-
mulario y las mesadas a estudiantes y per-
sonas no perceptoras de ingresos, para
sus gastos diarios independientemente
de qué miembro del hogar haya dado las
mesadas.

Formulario 2 rural. Cuaderno de gas-
tos semanales del hogar

La informacién de este formulario se re-
coge mediante el método de entrevista
directa en DMC vy la informacién es su-
ministrada por la persona encargada de
hacer los gastos.

El encuestador registrara las adquisicio-
nes (compras) hechas por el hogar, o los
productos que obtenga de manera dife-
rente, ya sea de su finca o parcela, que
tome de una tienda o negocio de su pro-
piedad, que le sea regalado, etc, en la
semana (completa) anterior a la semana
de entrevista.

Se debe solicitar al ama de casa o res-
ponsable de los gastos del hogar que
informe por los gastos en alimentos y
bebidas para el consumo del hogar du-
rante la ultima semana (completa) de lu-
nes a domingo.

Igualmente, el encuestador(a) debe in-
dagar por los gastos realizados fuera
del hogar en alimentos, bebidas no alco-
hoélicas y alcohdlicas en fondas o al aire
libre que hagan todos o algin miembro
del hogar.

Deben quedar aqui registrados los gas-
tos personales de mayor frecuencia (ad-
quisiciones diarias o semanales) de los
perceptores de ingresos de la unidad de
gasto del hogar, tales como: el servicio
de transporte publico utilizado por cada
uno de ellos, comidas consumidas fuera
del hogar (desayunos, almuerzos, co-
midas rapidas, onces, etc.), periédicos,
loterias, etc.
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3.Produccién estadistica

Para cada articulo se anotara: su descrip-
cion, la cantidad o unidad de medida, la
forma en que se adquirié (compra, regalo,
etc.), el lugar en que se compro y el valor
pagado o estimado, y de ser necesaria al-
guna observacion pertinente se registrara
en el espacio destinado para tal fin.

Formulario 3. Cuaderno de gastos me-
nos frecuentes del hogar

El método de recoleccion utilizado fue el
de entrevista directa a la persona respon-
sable de las compras del hogar, por medio
de un formulario dispuesto en DMC.

En general para la mayoria de los pro-
ductos se pregunta el valor pagado, lu-
gar de compra y frecuencia de compra.
Asimismo, para cada grupo de bienes se
pregunta por otras formas de adquisicion
diferentes a la compra.

El diligenciamiento del formulario tres se
realiza de forma paralela a los dias pro-
gramados por el encuestador para realizar
el monitoreo al hogar de los formularios de
gastos diarios. Los periodos de referencia
establecidos para el formulario son: men-
sual, trimestral y anual.

Para todos los articulos de compra se pre-
gunta por la adquisicion o no del producto,
en el caso de las otras formas de adquisi-
cion se indaga a partir del encabezado de
los subcapitulos.

Formulario 4. Cuaderno de gastos per-
sonales (para perceptores de ingresos
de la Unidad de Gasto)

Este formulario, al igual que el 2 urbano,
se aplica en las areas urbanas (clase 1)
y se diligencia mediante el método de
libreta.

Con este formulario se busca establecer los
gastos personales que tienen los percep-
tores de ingresos del hogar. Debe ser dili-
genciado durante 7 dias consecutivos por

cada perceptor (excepto por la persona que
diligencie el formulario 2 urbano, ya que sus
gastos personales también son diligencia-
dos en ese formulario), quien debe registrar
dia a dia, a partir del siguiente dia en que el
encuestador deja los formularios 2 y 4, sus
gastos personales o de bolsillo.

Captacion de ingresos y caracteristicas
sociodemograficas, de la vivienda y el
hogar

Método de recoleccion

Esta informacién se capta en el formula-
rio 1 (mercado laboral) entrevistando di-
rectamente a las personas de 10 afios y
mas'® e ingresando esta informacién en
el DMC.

La encuesta utiliza informante directo para
las personas de 18 afios y mas, y para aque-
llas de 10 a 17 anos que trabajen o estén
buscando trabajo. Para los demas se acep-
ta el informante idoneo (persona del hogar
mayor de 18 afos, que a falta del informante
directo puede responder correctamente las
preguntas). No se acepta informacion de
empleados domésticos, pensionistas, veci-
nos o menores, excepto cuando el menor
de edad es el jefe del hogar o el conyuge. El
diligenciamiento es asistido con DMC.

La Encuesta de Ingresos y Gastos con-
sidera perceptores de ingresos'’, a todas
aquellas personas de 10 afios y mas que
en la pregunta D6, declaran haber recibido
algun tipo de ingreso periddico (en este ho-
gar, ¢qué personas reciben periédicamen-
te ingresos por salarios, rentas, ganancias,
remesas, pensiones, etc.?); y proporcionan
la informacién necesaria de este capitulo.

Por otra parte, los ingresos ocasionales
se deben preguntar a todos

'® Si la persona tiene de 10 a 17 afios y trabaja y/o es estudiante universitaria
ella misma dara la informacién; si no cumple las dos condiciones menciona-
das, su informacion la daran sus padres.

" En el 4rea urbana no se consideran perceptores de ingresos las personas
que se encuentran entre 10 y 12 afios de edad; sin embargo, cuando estas
personas perciban ingresos periédicos diferentes a los laborales, se consi-
deran perceptores de ingresos.
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los miembros de la unidad de gasto que
tengan 10 afios de edad y mas.

Procedimiento para recolecciéon

El sistema de recoleccion utilizado en la
encuesta es por segmento; es decir, cada
recolector labora en un segmento hasta in-
vestigar todas las viviendas seleccionadas
con sus respectivos hogares. Cada recolec-
tor debera responder por la obtencién de la
informacion del segmento que se le asigne.

El rendimiento establecido por recolector
es de dos segmentos semanales si aplica
solamente el formulario de mercado laboral,
y de un segmento en diez dias si aplica el
formulario de mercado laboral mas los for-
mularios de gastos. Sin embargo, en caso
de que el recolector esté aplicando todos
los formularios (mercado laboral + gastos),
la informacion del formulario de mercado la-
boral debe completarse en una semana y
debe iniciarse el siguiente segmento antes
de culminar el ciclo de diez dias del primer
segmento, de tal manera que la informacién
sobre mercado laboral se siga recogiendo
semanalmente.

Captura de datos

La captura de la informacién se realiza
a través de Dispositivos Moviles (DMC),
el cuestionario electronico de la Gran
Encuesta Integrada de Hogares, esta
disefiado en el generador de encuestas
SysSurvey de Sysgold utilizado en el
censo general 2005, el cual es una so-
lucién tipo servidor que permite al grupo
de sistemas de informacion técnica crear
encuestas de acuerdo a las necesidades
especificas de cada encuesta relaciona-
da con los hogares, incluyendo los con-
troles y validaciones a nivel de rangos,
consistencia y flujos de los cuestionarios,
permitiendo tener informacién con un
alto porcentaje de calidad y confiabilidad
aplicando los parametros definidos por el
componente tematico de la investigacion.

3.Produccion estadistica

Clasificacion y ordenamiento de en-
cuestas o registros

Sincronizacioén: la informacion recolecta-
da en los dispositivos moviles de captura,
se almacena y se envia al DANE Central
utilizando un servidor de FTP y se carga a
la base de datos Oracle, en un esquema
creado para la investigacion en las tablas
de carga y almacenamiento general.

Toma de copias de seguridad: se reali-
za la copia de seguridad diaria, semanal y
mensual de la informacion almacenada en
la base de datos en un servidor adicional,
para luego ser enviada a cinta para su al-
macenamiento fuera de la institucion.

Transmision de los registros a las bases
de datos: se ejecutan los procesos de con-
solidaciéon y cargue a las tablas definidas
para la investigacion que consolidan la infor-
macion, segun estructura del formulario por
unidad de informacién.

En la captura de la informacion se conside-
ran una serie de aspectos de tipo técnico
con el fin de garantizar la consistencia de
la informacion y su posterior uso por parte
de los diferentes usuarios.

Esta fase de la ENIG tiene las siguientes
caracteristicas:

1.El disefio logico y fisico de las bases de
datos que contienen los datos de la ENIG.

2.Las normas de validacion que deben
implementarse en los DMC para la re-
coleccioén inteligente de los datos de la
encuesta. Estas normas son de tipo es-
tructural y de consistencia.

Las de tipo estructural: Consisten en la
verificaciéon y correccion de las variables
estructurales que vienen en los cuestio-
narios de la encuesta, las cuales garan-
tizan que la informacién de cada una de
las unidades de observacion pueda ser
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3.Produccién estadistica

georreferenciada y alimentar la conforma-
cion de los diferentes tabulados o cruces
de variables para el analisis de la informa-
cion. Estas normas tienen que ver con:

» Variables de identificacion: definen la
pertenencia del cuestionario a una uni-
dad geografica; estas variables son
Departamento, Municipio, Clase (cabece-
ra, centro poblado, resto rural); nimero de
la edificacion, nimero de la vivienda, nu-
mero del hogar, numero del cuestionario,
numero del cuestionario adicional'®.

* Variables de contenido: constituidas por
las variables de los capitulos en cada for-
mulario, que son basicas para cada unidad
de observacion. En el caso del capitulo de
caracterizacion, estas variables son: con-
dicion de ocupacion de la vivienda, nume-
ro de la persona, sexo, edad, parentesco,
nivel educativo y afios aprobados, estado
civil, etc. En los formularios de gastos,
se incluye el tipo de gasto, lugar de com-
pra y periodicidad de las compras para
algunos bienes.

Las de consistencia, son hormas que dan
las pautas para hacer la verificacion de la in-
formacion recolectada. Los datos consisten-
tes son aquellos que estan dentro del rango
permitido para la variable y que ademas
mantienen una relacion légica con otras va-
riables dentro del mismo capitulo o con va-
riables de otros capitulos o formularios.

3.3 TRANSMISION Y
PROCESAMIENTO
DE DATOS

3.31 Transmision de datos a

DANE Central

La transmision de datos de las ciudades
de la encuesta se realiza a través del FTP

18 Para el caso de los cuestionarios de papel. Para los formularios inteligen-
tes, el sistema debe asignar un consecutivo.

(sigla en inglés de File Transfer Protocol -
Protocolo de Transferencia de Archivos) que
es un protocolo de red para la transferen-
cia de archivos entre sistemas conectados
a una red TCP, basado en la arquitectura
cliente-servidor. Desde un equipo cliente
se puede conectar a un servidor para des-
cargar archivos desde él o para enviarle
archivos, independientemente del sistema
operativo utilizado en cada equipo. FTP
que es un medio, para el proceso de la en-
cuesta a cada ciudad se le crea un buzdn
en el servidor de FTP del DANE Central, alli
se coloca la informacion de las encuestas
completas que se recolectaron diariamente
y cada 10 dias se coloca toda la informacién
del segmento asignado para recoleccion.

Consolidacion de archivos

Cada una de las 24 ciudades envia a
DANE Central los archivos que contienen
los datos recolectados a través de FTP.
Una vez estos archivos son recibidos, la
informacién es almacenada en una estruc-
tura jerarquica de acuerdo a la proceden-
cia (municipio), supervisor y encuestador.
A continuacion, se ejecuta el proceso de
deteccioén y separacién de archivos dupli-
cados, utilizando el aplicativo CloneSpy,
con el fin de no cargar encuestas repeti-
das en la base de datos. Esta informacién
permanece encriptada para garantizar la
seguridad hasta la trasmisién. Por lo tanto,
una vez se han seleccionado los archivos
que se deben cargar en la base de datos,
se realiza el proceso de carga utilizando
un aplicativo hecho a la medida en el len-
guaje de programacion JAVA.

3.3.2 Procesamiento de datos

Verificacion de la consistencia interna
de los datos y ajustes

El proceso de edicion de datos consta ba-
sicamente de los siguientes subprocesos:
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* Analisis de la informacién de cada uno de
los capitulos que conforman la encuesta:
se verifica en cada capitulo que solo se
hayan respondido aquellas preguntas que
se encuentren dentro del flujo logico pro-
pio de la encuesta. De otra parte, se eva-
lGan valores extremos utilizando funciones
estadisticas (media, mediana, moda,
percentiles, etc.), de acuerdo con los pa-
rametros establecidos por el grupo de
Tematica del DANE.

* Andlisis de la informacion entre los dife-
rentes capitulos: se verifica que la infor-
macion entre los diferentes capitulos sea
consistente; por ejemplo, se comprue-
ba que no haya menores de cierta edad
que tengan respuestas en el capitulo de
fuerza de trabajo.

* Revision y ajuste de precios y cantidades:
se verifica la cantidad comprada de un ar-
ticulo con respecto al valor reportado por
el informante, con el fin de detectar y co-
rregir inconsistencias.

* La informacién queda agrupada de acuer-
do con las unidades logicas de la encues-
ta. Durante esta fase de conformacion de
la base de datos, se realizan verificaciones
iniciales de estructura, con el fin de validar
que, por ejemplo, no existan personas que
no se encuentren asociadas a un hogar.

Estos subprocesos se realizan en forma
automatizada, a través de rutinas progra-
madas en el lenguaje nativo del maneja-
dor de base de datos y en SAS.

Imputacién y/o ajustes de cobertura
El ajuste realizado a la variable gasto de la
encuesta de Ingresos y Gastos 2006-2007

se ejecuto teniendo en cuenta lo siguiente:

* Si el total de perceptores del hogar = 0,
entonces F4 completo.

» Si hay formularios 4 con 0 dias, enton-
ces F4 incompleto.

3.Produccion estadistica

* Si el numero de perceptores es menor o
igual que (F2 completo + F4 completos),
entonces F4 completo.

* Si no hay formularios 4 completos (1 a7
dias), entonces F4 incompleto.

» Para los hogares restantes, impute tan-
tos perceptores como sean necesarios,
utilizando la informacién de los F4 exis-
tentes, iniciando con aquel que haya su-
ministrado mayor numero de dias con
informacion, y asi sucesivamente en or-
den descendente.

Ponderadores

El factor de expansion se ajusta a nivel
de hogar; por lo tanto, todos los miem-
bros del hogar tienen el mismo factor de
expansion.

El ajuste es con respecto a la estructura
del hogar en cuanto al sexo y edad de sus
integrantes.

Este proceso se realizé6 a partir de fac-
tores de expansioén, en el que se busca-
ron hogares con caracteristicas similares
para restituir la informacion faltante a
nivel de hogar.

Integracién de datos

La informacion se organiza de tal mane-
ra que facilite el analisis por parte de los
usuarios finales, a través de vistas de base
de datos y mediante cuadros de salida, de
acuerdo con los requerimientos especifi-
cados por el grupo de Tematica principal-
mente. Los usuarios solo tienen privilegios
de lectura sobre los objetos de la base de
datos, de tal manera que la informacién no
puede ser modificada. Se puede acceder a
esta informacién a través de diversos apli-
cativos como SAS, SPSS, Excel y TOAD,
de tal manera que aunque los datos se
conservan en una plataforma centralizada,
pueden ser consultados por usuarios con
diversos ambitos de conocimiento.
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3.Produccién estadistica

Generacion de cuadros de salida

Para generar los cuadros de salida, se
realizan dos fases en general:

* A nivel de base de datos, se conforman
vistas y vistas materializadas con los
principales agregados requeridos por
los cuadros de acuerdo a las especifi-
caciones suministradas por el equipo te-
matico de la encuesta.

* A nivel de SAS, se utilizan los objetos de
base de datos, que se construyeron en
el item anterior, y se realiza la programa-
cion para el calculo de variables auxilia-
res (porcentajes, maximos y minimos) y
la generacion del formato de salida.

Una vez los cuadros se generan pasan al
equipo de muestras para calcular coefi-
cientes de variacion.

3.4 METODOS Y MECANISMOS
DE CONTROL
DE LA CALIDAD

Normas de validacién y consistencia

Las normas de validacion en el momento
de captura, permiten una correccion in-
mediata por parte del entrevistador (usual-
mente involucran solo a la pregunta actual
0, a lo sumo, a esta y la inmediatamente
anterior), mientras que las que se imple-
mentan para una vez finalizada la jornada,
deben generar marcas de inconsistencia
pero, a menos que se explicite, no ame-
ritan una revisita. Deben servir al super-
visor como estadisticas del desarrollo del
trabajo de recolecciéon de informacion
€en campo pero no requieren una revisita
por parte del entrevistador. La razdn de
esto es que, pretender corregir todas las
inconsistencias volviendo a la fuente en-
trevistada es muy negativo en términos de
rendimientos operativos y cansancio a la
misma fuente.

Para cada una de las preguntas de los for-
mularios empleados en la ENIG, presen-
tan diferentes normas de validacion, las
cuales son incorporadas en el Dispositivo
Movil de Captura (DMC). Las normas
de validacién y consistencia se presen-
tan en dos tipos: las de caracter general
y las particulares.

Generales

Validacién de rangos de acuerdo con la
estructura de las preguntas. Cuando la
pregunta tiene predefinidas las opciones
de respuesta, es necesario controlar las
opciones a mostrar dadas las restriccio-
nes que existen sobre unicidad o valor
maximo posible de ocurrencia.

Validaciéon de los universos. Este proce-
so lo definen tres aspectos: Uno cuando
la pregunta define un flujo o salto depen-
diendo de la opcion; el otro caso en el que
los datos de la vivienda se toman una sola
vez, asi exista mas de un hogar; el tercero
se define en el médulo de personas resi-
dentes en el hogar el cual esta definido
por la edad de la persona'®.

Para algunas variables relacionadas con
la aplicacién de conceptos basicos de la
ENIG o que son determinantes en la ca-
lidad de la estructura de la informacion,
el DMC permite que el entrevistador
confirme la respuesta que da el entre-
vistado. Estas variables son: Numero de
hogares en la vivienda; nombres y apelli-
dos; sexo; edad; parentesco; y todas las
variables relacionadas con valores de los
diferentes formularios.

En el disefio del programa se garantiza
que en la misma pantalla se muestre el
capitulo que esta relacionado con las va-
riables como las diferentes preguntas, que
por su alta correlacion, debe controlarse
Su consistencia.

' Existen preguntas que se realizan a: Todas las personas; a las de 5 afios
0 mas; a las de 12 afios 0 mas.

=)
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El programa garantiza que en caso de
un error al “picar” se presente correccion
por parte del entrevistador. Esto pue-
de suceder por ejemplo, por el efecto de
“paralelismo”®lo cual puede generar que
en preguntas precodificadas el entrevis-
tador toque un area de la pantalla que
corresponde a una opcion incorrecta.
Igualmente, se presenta porque el entre-
vistado cambie la respuesta.

Los anteriores aspectos hacen parte
del documento “Normas de Validacién y
Consistencia de la Encuesta de Ingreso
y Gastos” que tienen en forma detallada,
las especificaciones para cada una de las
preguntas de los formularios.

Particulares

En la generacion de las herramientas
computacionales, asi como en el disefio
fisico y logico de los archivos las normas
utilizadas fueron las siguientes:

» Las de tipo estructural: Consiste en la
verificacion y correccion de las variables
estructurales que vienen en los cues-
tionarios de la encuesta, las cuales ga-
rantizan que la informacioén de cada una
de las unidades de observacion pueda
ser georreferenciada y alimentar la con-
formacion de los diferentes tabulados o
cruces de variables para el analisis de
la informacion. Estas normas tienen que
ver con:

Variables de identificacion que definen
la pertenencia del cuestionario a una
unidad geografica y son: Departamento,
Municipio, Clase (cabecera, centro po-
blado, resto rural); nimero de la edifica-
cion, numero de la vivienda; numero del
hogar; numero del cuestionario; numero
del cuestionario adicional?'.

? Forma como un entrevistador manipule el DMC.
2! Para el caso de los cuestionarios a papel. Para los formularios inteligen-
tes, el sistema debe asignar un consecutivo.

3.Produccion estadistica

- Variables de contenido constituidas por
las variables de cada capitulo de cada
uno de los formularios que son basicas
por cada unidad de observacion. En el
caso del Formulario de Caracterizacion
son las siguientes: Condiciéon de ocu-
pacion de la vivienda; numero de la
persona; sexo; edad; parentesco; nivel
educativo y afios aprobados; estado ci-
vil; etc. En los formularios de gastos, los
siguientes: tipo de gasto, lugar de com-
pra y periodicidad de las compras para
algunos bienes.

» Las de Consistencia: Son normas que
dan las pautas para hacer la verifica-
cion de la informacion recolectada. Los
datos consistentes son aquellos que es-
tan dentro del rango permitido para la
variable y que ademas mantienen una
relacion logica con otras variables den-
tro del mismo capitulo o con variables de
otros capitulos o formularios.

Instrumentos de control para la
supervision

El proceso de supervision tiene como fi-
nalidad coordinar el desarrollo de las ac-
tividades que se deben cumplir durante
el operativo de campo para el logro de
los objetivos fijados. En toda accion de
supervision se deben cumplir 4 etapas
fundamentales:

- Planificar.

- Organizar.

- Dirigir.

- Controlar y evaluar.

Cualquier actividad que vaya a realizar el
supervisor requiere que sea planificada,
cuando esto no se da, se presenta desor-

den, desorganizacion o un retardo signifi-
cativo en la consecucion de los objetivos.
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3.Produccién estadistica

La organizacion implica darle forma a lo
planificado, ayuda a poner en marcha
todo el proceso. En la medida que or-
ganice adecuadamente el operativo de
campo, le sera mas facil el cumplimien-
to en esta fase del trabajo.

La direccion debe estar presente en
todo el proceso, por muy experimen-
tados que sean los encuestadores de-
ben saber y sentir que estan bajo una
direcciéon segura, seria y responsable,
que maneja adecuadamente todos los
aspectos del trabajo a realizar.

La ultima etapa del proceso tiene como
funcion controlar y evaluar los resulta-
dos del trabajo en su desarrollo o ya
terminado.

Estas etapas durante el proceso per-
miten asegurar el orden, la calidad, la
cobertura y el cumplimiento de metas y
plazos del trabajo, evitando desviacio-
nes y resultados deficientes. Esto se
entiende como un conjunto de acciones
aplicadas a la totalidad del proceso de
toma de informacion: aclaracién de con-
ceptos, observacion y optimizacién de
los métodos de trabajo y rendimientos,
revision del producto terminado y mejo-
ramiento permanente de la calidad y los
procesos de trabajo.

Dentro de los formatos utilizados para la
supervision estan:

Control de calidad del proceso de
recoleccion

El formato tiene como objetivo detec-
tar errores de diligenciamiento en la in-
formacion registrada en el DMC. Este
formato se usa en cada segmento, que

dependiendo del numero de hogares, pue-
de incluir varias hojas.

El formato debe tener el registro de los
errores que se presentan durante la reco-
leccion de los hogares que se encuentran
en el respectivo segmento, discriminando
dos aspectos claramente definidos: errores
detectados en la revision de la informacion
en terreno y errores detectados durante el
acompafnamiento que realiza el supervisor,
esto se debe hacer a cada uno de los reco-
lectores a su cargo.

Formato resumen acumulado de vivien-
das, hogares y personas por segmento
(electrénico)

El objetivo de este formato es el de obtener
la informacion necesaria para diligenciar co-
rrectamente el resumen de Cobertura.

Los usuarios del formato son: el supervisor
de campo, quien debera diligenciarlo diaria-
mente y debe coincidir con el Resumen de
Cobertura.

El segundo usuario del formato es el
Coordinador de Campo, en donde pue-
de observar y comparar la calidad de la
informacién recolectada y en el caso de
presentar inconsistencias, tomar las me-
didas necesarias con el fin de evitar su
ocurrencia futura.

Indicadores para el control de calidad de
procesos de la investigacion

Los principales indicadores son los de co-
bertura geografica y tematica; a nivel de los
resultados se tienen indicadores como el in-
greso promedio por hogar y el gasto prome-
dio por hogar. Para la operacion estadistica
se espera un tamafio de error del 5%.

&
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Analisis y discusion

de resultados

41 ANALISIS ESTADISTICO

Para realizar esta fase del proceso esta-
distico, se utiliza la metodologia de estu-
dio extensivo de datos. Esta manera de
abordar la descripcion de la informacién
obtenida es la mas adecuada para este
tipo de investigacién, segun la magnitud
de la base de datos (numero de casos) y
la cantidad de variables involucradas en la
Encuesta de Ingresos y Gastos.

Al ser una encuesta que se realiza en el
pais cada diez anos, los indicadores de
comparacion son los ponderadores deri-
vados del gasto mensual para la estruc-
tura fija y flexible del indice de precios al
consumidor y la seleccién de los diferen-
tes bienes y servicios para seguimiento
de precios. Construccion de indicadores
de las cuentas de los hogares para las
cuentas nacionales.

En el analisis estadistico, se obtienen fre-
cuencias y tablas de cruce de las diferen-
tes variables. Otro de los procedimientos
que se incluyen dentro de esta fase es la
obtencién de medidas de tendencia cen-
tral, valores extremos de las variables y
creacion de graficos resumen con los re-
sultados del analisis.

Los principales indicadores son los de
cobertura geografica y tematica; a nivel
de los resultados se tienen indicadores
como el ingreso promedio por hogar y el

DANE
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4. Analisis y discusion de resultados

gasto promedio por hogar. Para la opera-
cion estadistica se espera un tamano de
error del 5%.

Con el fin de evaluar la calidad de los re-
sultados, la encuesta de ingresos y gastos
utiliza los indicadores:

» Tasa de respuesta:

Numero de casos o registros efectivos 100
Numero de casos o registros esperados

Se considera caso efectivo cuando la
informacion es completa, encuestas
completas, sin novedades técnicas o
registros completos.

* Indicador de validacion y consistencia:
Promedio simple o ponderado de los
indicadores de calidad de los procesos
de recoleccién, critica, desarrollados
en la regional.

Para este indicador, el responsable (di-
rector regional) de la calificacion pue-
de escoger entre el promedio de los
indicadores de calidad de los proce-
sos de la investigacion o el indicador
de no conformidades que se presentan
durante el periodo.

* Indicador de oportunidad: garantiza que
la informacién enviada por las sedes y
subsedes sea oportuna; para este moti-
Vo, se cruza la fecha programada frente
a fecha de entregada.

* Indicador de cobertura:

Cobertura de viviendas: se obtiene de
cruzar la informacion de viviendas ini-
ciales seleccionadas, contra viviendas
finales encontradas.

Cobertura de hogares: se obtiene de
cruzar la informacion del total de en-
cuestas completas contra el total de
hogares encontrados.

4.2 ANALISIS DE CONTEXTO

En esta etapa se utilizan los datos expandi-
dos del componente de ingresos y gastos
para obtener conclusiones sobre el compor-
tamiento de las variables principales de la
investigacion. Para los diferentes dominios
geograficos, se establecen las explicacio-
nes tanto econdmicas como sociales de los
cambios que hayan tenido lugar, con ayuda
de la teoria y la evidencia estadistica.

El principal referente del componente de
ingresos y gastos de la GEIH es la ENIG
94/95. Los resultados obtenidos se con-
frontan con esta investigacién de acuerdo
con las limitaciones existentes en cuanto a
los dominios geograficos, clasificaciones
y agrupaciones propias de cada una. Otra
de las fuentes para evaluar la coherencia
en los resultados obtenidos en algunas de
las variables de ingresos y gastos son la
Encuesta Continua de Hogares (ECH), la
Gran Encuesta Integrada de Hogares, la
Encuesta de Calidad de Vida 2003 y 2008.

Como parte del analisis y comparacion de
los resultados de la encuesta, se desarrollan
comités internos con los equipos de trabajo
de las investigaciones que estan relacio-
nadas con el tema (Cuentas Nacionales
e Indice de Precios al Consumidor (IPC)),
que permiten evaluar y estudiar los re-
sultados de las diferentes variables, de
acuerdo a las necesidades de cada una
de las investigaciones.

Adicionalmente, y como parte fundamental
del analisis, se realizan comités con exper-
tos externos al DANE, con el fin de garan-
tizar la evaluacién independiente de los
resultados; asi se asegura la transparencia
y la confiabilidad en la verificacion y la con-
sistencia de la informacion.

Estos comités permiten la retroalimentacion
del proceso con el objetivo de ser aplicados
en la proxima encuesta.

(54)
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Difusion

51 ADMINISTRACION DE
REPOSITORIO DE DATOS

Se crean usuarios para realizacién de
tareas especificas, discriminados en las
categorias de usuarios de carga de infor-
macion (los cuales realizan el proceso de
carga en estructuras predeterminadas en
la base de datos); usuarios de procesa-
miento de informacién (con permisos para
consultar todas las tablas de la investiga-
cién, y crear y administrar sus propios ob-
jetos de base de datos para el proceso de
validacion); y usuarios analistas de la in-
formacion (con permisos de lectura exclu-
sivamente en las tablas objeto de interés).

Se realizan copias de seguridad diarias de
la informacién almacenada en la base de
datos en un servidor adicional para luego
ser enviada a cinta para su almacena-
miento en una entidad especializada en
custodia de datos.

5.2 PRODUCTOS E
INSTRUMENTOS
DE DIFUSION

Los productos que se presentan son:

Base de datos: Los datos se publican
con los ajustes realizados a la variable
de gastos explicados en el numeral 3.3.2,
Imputacién y/o ajustes de cobertura.

DAN
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4.Difusion

Archivos conformados: Este documen-
to tiene la informacion consolidada de los
formularios 1, 2, 3 y 4 para los diferentes
dominios. Esta conformado por 8 tablas
las cuales resumen los grandes agrega-
dos, asi:

Registro Tipo 0: Este registro contiene los
datos referentes al total de personas del
hogar, total personas de la unidad de gas-
to, total perceptores de la unidad de gasto,
informacion del jefe del hogar, ingresos de
la unidad de gasto, ingresos del jefe y total
gasto por hogar.

Registro Tipo 1: Este registro contiene los
datos de la vivienda y el hogar, de los ca-
pitulos A, B y C del formulario No. 1.

Registro Tipo 2: Este registro contiene
las caracteristicas generales, educativas
y econémicas de las personas del hogar,
de los capitulos E, G, H, | del cuestionario
No. 1.

Registro Tipo 3: Este registro contiene la
informacion de cada uno de los percepto-
res de ingresos del hogar por tipo de fuen-
te, en los capitulos C, F, G, I, J, K, M del
cuestionario No. 1.

Registro Tipo 4: Contiene la informacion
del gasto mensual por articulo de los cues-
tionarios 2, 3y 4, y la imputacion de gas-
tos por salario en especie, estimativo de
arriendo de vivienda propia, entre otras.

Registro Tipo 5: Contiene la informacion
del Gasto mensual por alimento y la canti-
dad en gramos y centimetros cubicos del
cuestionario No. 2. Ademas, incluye el
gasto mensual en alimentos preparados,

para consumo fuera del hogar de los for-
mularios 2 y 4, y el gasto en alimentos
captado en el formulario 3.

Registro Tipo 6: Contiene la informacién
de los articulos y/o servicios pagados
a crédito o contado del formulario tres
(gastos menos frecuentes).

Registro Tipo 7: Contiene la informa-
cion del gasto reportado en los grupos
de alimentos del capitulo C de los for-
mularios 2 urbano y 2 rural, calculado a
nivel de articulo. Incluye también la can-
tidad en gramos y centimetros cubicos
derivada del gasto obtenido para cada
alimento.

Registro Tipo 8: Integra el gasto men-
sual en alimentos del capitulo D y los
gastos calculados por alimento del ca-
pitulo C de los formularios 2 urbano y
2 rural. También incluye la cantidad en
gramos y centimetros cubicos de los ali-
mentos adquiridos para consumo dentro
del hogar.

Cuadros de salida: estan a disposicion
del publico en general 33 cuadros de
salida con informacion sobre numero de
hogares por niveles de ingreso y niveles
de gasto, numero de perceptores, nivel
educativo del jefe del hogar, estructu-
ra de gasto e ingreso por deciles, entre
otros. En el anexo de este documento se
presentan los 33 cuadros.

Boletin de prensa: Es el instrumento de
difusion el cual contiene los principales
resultados de los cuadros de salida. Se
publica en la web del Dane.

)
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Documentacion

relacionada

Documento Ingresos de los hogares
en el marco de la encuesta continua
de ingresos y gastos: presenta el marco
conceptual de los ingresos y la clasifica-
cion de ingresos.

Ficha metodolégica: presenta en forma
resumida las principales caracteristicas te-
maticas y estadisticas de la investigacion,
contiene entre otros temas: antecedentes,
objetivos, poblacién objetivo, instrumentos
de recoleccion, conceptos basicos, varia-
bles, tamafo de la muestra cobertura, pe-
riodo y método de recoleccion.

Instructivo lideres zonales: describe el
operativo de campo de la Gran Encuesta
Integrada de Hogares, dirigido a los lide-
res de zona.

Lineamiento general operativo: este
documento tiene como fin explicar los pa-
rametros a seguir en la organizacion del
trabajo en campo por el personal opera-
tivo en la encuesta para las 24 ciudades.
Contiene el organigrama de campo, la ex-
plicacion general de los formularios y del
proceso de sensibilizacion, define el siste-
ma de recoleccion y los aspectos adminis-
trativos del operativo.

Manual de conceptos basicos y de
recolecciéon: este manual proporciona
los lineamientos para la recolecciéon y
captura de la informaciéon en campo de
forma detallada. Contiene los objetivos
de los mddulos de ingresos y gastos,
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6. Documentacion relacionada

los procedimientos generales de estos,
definiciones y conceptos basicos y dili-
genciamiento del formulario por capitulo
explicando cada pregunta de estos.

Especificaciones de validaciéon y consis-
tencia: su objetivo es tener controles de
validacion y consistencia de cada una de
las preguntas de los formularios.

Especificaciones de archivos confor-
mados: esta conformado por 8 tablas
que resumen los grandes agregados
de la encuesta de ingresos y gastos,
por tema como gastos en alimentos,
gasto total, gasto monetario, gasto no
monetario e ingreso de desocupados,
ocupados e inactivos.

o
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Glosario

Autoconsumo: parte de los bienes (ali-
menticios principalmente) producidos en
la propia explotacion agraria, fabrica o ta-
ller por alguno de los miembros del hogar
y consumida por estos. Cuando el hogar
produce articulos con fines comercia-
les (para venderlos y obtener ingresos) y
toma parte de su produccién para el con-
sumo propio, se dice que existe autocon-
sumo y este se toma como un gasto. En la
encuesta se refiere a los articulos produ-
cidos por el hogar o traidos de una finca
propiedad del mismo.

Autosuministro: lo constituyen los pro-
ductos consumidos por el hogar y que
fueron adquiridos por este con fines co-
merciales en su condicion de estableci-
miento econdémico. Si el hogar adquiere
articulos para venderlos y obtener asi
ingresos y toma parte de esos articulos
para su propio consumo, se dice que exis-
te autosuministro. En la encuesta se refie-
re a los articulos tomados de un negocio
de propiedad del hogar.

Ayudas en dinero de instituciones de
fuera del pais: dinero que la persona re-
cibe de alguna institucion de fuera del pais
sin ninguna contrapartida a cambio.

Ayudas en dinero de instituciones del
pais: dinero que la persona recibe de al-
guna institucién del pais sin ninguna con-
trapartida a cambio.

DANE
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Glosario

Becas: posibilidad de realizar estudios sin
incurrir en gastos por ello; por lo general cu-
bre los gastos correspondientes a pension
y matricula solamente. Las becas pueden
ser otorgadas por el establecimiento esco-
lar, por la entidad en la que el alumno o el
padre trabajan, o por entidades guberna-
mentales o privadas.

Bonificaciones anuales: dinero que el
empleado recibe anualmente. En el sec-
tor publico estas se reconocen y pagan al
empleado que cumpla un afio continuo de
labor en una misma entidad oficial.

Bonificaciones mensuales: dinero que
el empleador recibe en forma adicional por
desempenar a cabalidad sus funciones o
por récord de produccion de ventas, etc., y
no hace parte del salario mensual.

Cesantias: suma total proveniente de una
liquidacion de cesantias (no el valor causa-
do) pagado al trabajador equivalente a un
mes de salario por cada afio de servicio y
proporcional por fraccion, bien sea en efec-
tivo o como abono a créditos de vivienda
o para el pago de cuotas de amortizacion
futuras. Asimismo, se deben tener en cuen-
ta los pagos de cesantias para educacion,
previamente solicitados por el trabajador.

Compra a crédito: cuando el pago se
realiza en mas de una transaccion. Esta
situacion incluye las compras al fiado,
con tarjeta de crédito, por sistema de clu-
bes, etc. Algunos de estos sistemas de
pagos pueden incluir la entrega de una
cuota inicial y sistemas de financiacion y
garantias (fiadores, etc.).

Compra de contado: pago en dinero que
se hace por la adquisicién de un bien o
servicio mediante un pago que se realiza
en una sola transaccién contra entrega
del bien o servicio. Igualmente, incluye el
fiado por articulos.

Dinero de otros hogares o personas re-
sidentes en el pais: ayudas monetarias

que en forma regular o esporadica envian
personas de otros hogares que residen en
el pais. Por ejemplo, el hijo o los hijos que
le mandan a la mama mensualmente una
cantidad de dinero para su sostenimiento;
‘por ejemplo la tia que en todas las navi-
dades le envia al sobrino $100 000 para
que se compre algo.

Dinero de otros hogares o personas
residentes fuera del pais: ayudas mo-
netarias que en forma regular o espora-
dica envian personas de otros hogares
que residan fuera del pais. Por ejemplo,
el esposo que reside en ltalia y le en-
via mensualmente a su esposa que vive
en Colombia, una cantidad de dinero
para su sostenimiento.

Formas de adquisicion (para todos los
formularios de gastos): diferentes ma-
neras en las que el hogar puede adquirir
un bien o servicio o pagar una obligacion.
Para la encuesta se tienen en cuenta siete
formas de adquisicion, la compra de con-
tado, la compra a crédito, el autoconsumo,
el autosuministro, el pago en especie, el
regalo y el intercambio o trueque. Todas
las formas de adquisicién son valoradas
a precios de mercado, la compra al precio
efectivamente pagado y las otras formas
al valor estimado a precios de mercado.

Gastos de representacion: sobresueldo
regular, asignado a personas que ocupan
generalmente cargos directivos y cuyas
funciones pueden generarles gastos en
actividades sociales como representantes
de la entidad para la cual trabajan.

Hogar: persona o grupo de personas,
parientes o no, que ocupan la totalidad o
parte de una vivienda; atienden necesida-
des basicas con cargo a un presupues-
to comun y generalmente comparten las
comidas. Los empleados del servicio do-
méstico y sus familiares, los trabajadores
y sus familiares, forman parte del hogar
siempre y cuando duerman en la misma
vivienda donde trabajan.

(@)
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Horas extras: dinero diferente al salario
que se recibe por trabajar tiempo adicional
a la jornada de trabajo establecida en la
entidad o empresa y/o contrato de trabajo.

Ingreso del hogar: entradas en efectivo,
en especie 0 en servicios que por lo gene-
ral son frecuentes y regulares, estan desti-
nadas al hogar o a los miembros del hogar
por separado y se reciben a intervalos
anuales o con mayor frecuencia. Durante
el periodo de referencia en el que se reci-
ben, tales entradas estan potencialmente
disponibles para el consumo efectivo.

Ingreso disponible: ingreso del hogar
menos ciertos gastos en impuestos de
renta y patrimonio, contribuciones a la se-
guridad social, transferencias a otros ho-
gares, gobierno e instituciones sin animo
de lucro e intereses y rentas de la tierra.

Ingresos de propiedad: entradas gene-
radas por la propiedad de activos (retribu-
cion del uso de activos) que se ofrecen a
otros para su utilizacion. Casi siempre son
retribuciones monetarias de activos finan-
cieros (intereses y dividendos) y de acti-
vos no financieros (rentas).

Ingresos laborales: son aquellos perci-
bidos por las personas debido a su parti-
cipacion en la produccion u otra actividad
economica. Para los empleados incluyen
los sueldos y salarios, los pagos en espe-
cie, los subsidios dados en el trabajo, los
gastos de representacion, las horas ex-
tras, primas y bonificaciones. Para los tra-
bajadores independientes (cuenta propia)
incluyen la ganancia neta o los honorarios
netos recibidos en la actividad, negocio,
profesioén o finca, es decir, el equivalente
a la diferencia entre el valor de la produc-
cion y el consumo intermedio, el consumo
de capital fijo, los impuestos sobre la pro-
duccioén (netos de subsidios) y la remune-
racion de los asalariados a cargo.

Ingresos ocasionales: ingresos no pe-
riddicos, que se reciben de vez en cuando

Glosario

0 por razones del azar, como aquellos
provenientes de la venta de activos, se-
movientes, o del hecho de ganarse una
loteria, recibir una indemnizacién, una
herencia, etc.

Ingresos por transferencias: transfe-
rencias corrientes en dinero o en espe-
cie, es decir, transacciones porlas cuales
una unidad institucional (por ejemplo los
hogares) reciben bienes, servicios o
activos de otra unidad institucional, sin
entregar algo a cambio. Comprende las
pensiones, donaciones de otros hogares
o instituciones y algunos subsidios.

Intercambio o trueque: obtencion de
bienes y servicios a cambio de otros de
bienes y servicios. Es importante resal-
tar que esta es la primera vez que el in-
tercambio se pregunta en la encuesta.

Interés a las cesantias: obligacién ad-
quirida por el empleador, la cual consiste
en el pago de una suma de dinero que
se liquida con base en el 12% anual, so-
bre saldos al 31 de diciembre, durante el
mes de enero, o se liquida en las fechas
de retiro del trabajador, o como resulta-
do de una liquidacion parcial en forma
proporcional al tiempo de servicio.

Intereses por préstamos a particula-
res: intereses recibidos por dinero pres-
tado a personas de otros hogares.

Intereses, dividendos o utilidades:
dinero por intereses de préstamos por
CDT, depésitos de ahorro o utilidades,
ganancias o dividendos por inversiones
adquirido durante el periodo de refe-
rencia (no se incluyen las devoluciones
por préstamos o las redenciones o can-
celaciones de los activos financieros
descritos).

Otras primas: bonificacibn mensual
que el empleado recibe, diferente a las
anteriores; por ejemplo, la prima de or-
den publico, que corresponde al dinero
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Glosario

que el empleado recibe mensualmente
por laborar en zonas de conflicto.

Pago en especie: bienes y servicios
suministrados a alguno o algunos de los
miembros del hogar que cubren una par-
te o el total del pago por su trabajo y que
es recibida por ellos durante el periodo
de referencia. Se toma en la parte de in-
greso para luego imputarlo como gasto
de acuerdo con la finalidad del mismo.

Pagos en especie como pago por
trabajo: remuneracion permanente en
especie que recibe el trabajador como
prestacion directa del servicio en alimen-
tacion, vivienda, vestuario y otros.

Pension alimenticia por paternidad,
divorcio o separacion: dinero que se
recibe de personas de otro hogar para
cubrir los gastos de menores de 18
anos; la pension de divorcio o separa-
cién es la suma de dinero que se reci-
be por parte del cényuge cuando se han
divorciado o separado.

Pension o jubilacién de invalidez o
vejez: dinero que recibe una perso-
na por parte de una institucién luego
de haber cumplido el tiempo minimo de
trabajo y edad exigido por la ley o por
haber sido retirado del trabajo por en-
fermedad o vejez, sin haber cumplido el
tiempo de servicio.

Pension: prestacion de la seguridad so-
cial por la que las personas reciben de
parte de una institucion después de dejar
de trabajar para ella, previo cumplimiento
de ciertos requerimientos de ley.

Perceptores de ingreso: son todas las
personas de 10 afos y mas que reciben
ingresos perioddicos por trabajo o por otra
fuente, ademas de las personas que aun
sin trabajar manifestaron recibir ingresos
periédicos por otras fuentes en los perio-
dos de referencia respectivos.

Prima de antigiedad o incrementos
de salarios por antiguedad: dere-
cho adquirido por los funcionarios publi-
cos al cumplir cierto tiempo de servicio.
Actualmente, solo se reconoce a quienes
ya se habia otorgado el derecho y corres-
ponde a un porcentaje de su salario y se
paga mensualmente.

Prima de clima: bonificacion mensual
que corresponde al dinero que el emplea-
do recibe mensualmente por situaciones
de clima extremo.

Prima de Navidad: remuneracion a que
tienen derecho todos los trabajadores vy
es equivalente a un mes del salario que
devengue a 30 de noviembre de cada
afo. Se paga en la primera quincena de
diciembre. Si la persona no ha trabajado
todo el afio, tiene derecho a esta prima en
proporcion al tiempo laborado a razén de
1/12 por cada mes completo de servicios.

Prima de servicios: en el sector privado,
es el pago que se hace a los trabajado-
res que laboren todo el semestre o pro-
porcionalmente por fraccidon, de acuerdo
con el promedio mensual de lo devengado
en el respectivo semestre, y correspon-
de a 15 dias de salario. En los contratos
a término fijo inferior a un afo, se paga
en proporcion al tiempo de servicio. En
el sector publico, es una remuneracion
que se paga anualmente equivalente a 15
dias de remuneracion.

Prima de vacaciones: pago en dinero
a que tienen derecho los empleados pu-
blicos que prestan sus servicios durante
un ano y corresponde a 15 dias habiles
consecutivos; se liquida con base en el
salario que se devengue el dia en que se
inicien sus vacaciones. En los contratos a
término fijo inferior a un ano, se paga en
proporcion al tiempo de servicio.

Prima técnica: reconocimiento econo-
mico que se otorga a los funcionarios o

®@
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empleados del estado altamente calificados
(con titulo de formacion avanzada y expe-
riencia altamente calificada), que cumplen
funciones que demandan la aplicacion de
conocimientos técnicos o cientificos espe-
cializados o tienen labores de direccion o de
especial responsabilidad.

Regalos: bienes y servicios recibidos por al-
gun miembro del hogar sin contraprestacion
alguna de dinero o trabajo a cambio.

Rentas: suma de dinero recibida por el al-
quiler de viviendas, locales, bienes agrarios
(tractores, arados) y en general toda maqui-
naria y equipo.

Sueldos y salarios: entradas en efectivo
regulares u ocasionales pagadas a los em-
pleados como retribucién a su trabajo. Se
deben incluir propinas y comisiones, pero no
viaticos.

Sustitucion pensional: derecho a la se-
guridad social, que cumplidos ciertos re-
quisitos, permite a una persona gozar de
los beneficios de la prestacion econdmica
cuyos derechos fueron adquiridos por otra.

Glosario

Las pensiones de jubilacion, invalidez
y vejez, una vez fallecido el trabajador
pensionado o con derecho a pension, se
otorgan en forma vitalicia al cényuge o
compafero permanente, a los hijos me-
nores, a los hijos invalidos y a padres y
hermanos invalidos que dependen eco-
nomicamente del pensionado.

Unidad de gasto: persona o grupo de
personas que atienden sus propios gas-
tos, que comparten vivienda y tienen
un fondo comun para satisfacer sus
necesidades esenciales (gastos en ali-
mentacion, servicios de vivienda, equi-
pamiento y otros gastos del hogar). La
unidad de gasto puede ser equivalente
al hogar, o un hogar puede estar com-
puesto por varias unidades de gasto (se
excluyen pensionistas, trabajadores y el
servicio doméstico y sus familiares).

Viaticos permanentes: pagos per-
manentes destinados a proporcionar al
trabajador manutencion y alojamiento,
por lo cual llega a constituirse en parte
integral del salario.
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ANEXO A. Cuaderno de gastos menos frecuentes del hogar

GRAN ENCUESTA INTEGRADA DE HOGARES

Los datos que el DANE solicita en este formulario son estrictamente Intggra
confidenciales y en ningdn caso tienen fines fiscales, ni pueden utilizarse DANE ‘ ‘H,w Qb
como prueba judicial. Ley 79 de 1993. Art. 5.°

REPUBLICA DE COLOMBIA

FORMULARIO Nro. 3 - CUADERNO DE GASTOS MENOS FRECUENTES DEL HOGAR Formulario [ ] de [ ]
A. IDENTIFICACION ]
1. Dominio* I:l 9. Manzana Dj 17. Barrio, centro poblado o vereda
2. Tipo de encuesta: ECH+ENIG 10. Segmento
3. Region ﬁ 11. Estrato de disefio EI:D 18. Direccién de la vivienda o nombre de la finca
4. Departamento 12. 6n nro. T 1
5. Municipio 13. Vivienda nro. T 1 19. Teléfono
6. Clase (| 14. Total de hogares en la vivienda [ | | 20. del i
7. Sector LT T T 15 Hogarno. L1 Nombre y nro. de orden de la persona que responde este formulario
8. Secccion 1] 16. Total de personas en el hogar 1] 1
*Cédigo de dominio * Cédigo resultado del formulario
1. Ciudades y dreas metropolitanas EC= Entrevista Completa AT=' Ausente Temporal R=  Rech: V= Vacante
2. Cabeceras municipales El= Entrevista Incompleta PO= Persona Ocupada NH= Nadio on el Hogar 0= Otros motivo

3. Centros poblados y rea rural dispersa .

B. CONTROL DE VISITAS

Visita Fecha Inig:'“"’” delavista Resultado Capitulos del Fecha proxima visita
nro. entrevista** i i
Hora |Jornada | Hora | Jornada por diligenciar
Supervisol
1
[ INSTRUCIONES GENERALES ]

Este formulario debera ser diligenciado por el encuestador mediante entrevista directa a la persona que tenga mas ¢Para qué periodicit y é peri i i i6n?
conocimiento sobre las compras del hogar, en: vestuario, electrodomésticos, muebles y pagos en salud, educacion,
servicios publicos, etc. Periodicidad mensual: hace referencia al mes calendario inmediatamente anterior. Sila entrevista se realiza el 30 de

abril, el mes anterior hace referencia amarzo.
El formulario se encuentra dividido por capitulos de acuerdo con la clases de articulos y servicios que el hogar puede
adaui Asu vez, cada capluo reguntaprimero porlascompras e nmediatamente despugs porlas otas fomas de Periodicidad trimestral: hace referencia a los 3 dltimos meses cumplidos el dia en que se realiza la entrevista. Sila

icion, seginla bien i iza el 15 de octubre, el ti I dejuli
En los capitulos de compra hay dos formas de solicitar la informacion: la general, en la cual se pregunta por todos y Periodicidad anual: hace referencia a los ultimos 12 meses cumplidos el dia en que se realiza la entrevista. Si la
cada uno de 1os bienes y serviios de un segmento del capilul, y otra, que primero pregunta si ha hecho alguna entrevista se realiza el 15 de diciembre de 2006, los ltimos 12 meses hace referencia al periodo comprendido de
compra denrode un grupo par: articulo en caso de diciembre de 2005 anoviembre de 2006.
. D No, se debe pasar al sigui pitul

£Que no se debe incluir?

Enlor Otras isicion, siempre se pregunta si de los articulos y servicios mencionados en
el | po de bienes, el hogar ha adquirido alguno sin haberlo comprado, es En este formulario no se deben registrar adquisiciones realizadas en: alimentos y bebidas y gastos diarios personales

decir, a través de regalos, intercambios, pago en especie, producido por el hogar u obtenido de un negocio del hogar. de ningtin miembro del hogar, entre otros.
Si la respuesta es arrmanva se solicita al informante que diga cudles de esos bienes se adquirieron por esas otras
formas. Si con NOTA
¢Que informacién se debe registrar? Enlmamanto o capturarlanformacién, e sbs tana en cuanta qua da aouardo oon s caractetstiossdolhogary

de los miembros que habi que ia tener el hogar. Por ejemplo, si
Eneste licitai 6 i hacen con idad mayorala en el hogar hay nifios, deberia haber gasms en educacm si hay bebés, gastos en ropa y articulos para bebé; si el
semanal en: productos de limpieza o articulos de cuidado personal, ttiles escolares y servicios de ensefianza, hogar tiene carro, debe haber gastos en vehiculos, y sitiene casa propia, y
servicios médicos y productos farmacéuticos, pago de servicios publicos, servicios de esparcimiento y diversiones,
prendas de vestir, calzado, productos textiles o lenceria para el hogar, electrodomésticos, impuestos, entre otros.

2
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Anexo A

[ 3-A GASTOS EN ARTICULOS DE LIMPIEZA Y CUIDADO DE LA VIVIENDA

3-A1 Compra mensual de jabones para lavar, detergentes, desinfectantes, 3-A2 Otras formas de adquisicién mensual de ] ) i pi y otros articulos de
productos desechables y otros articulos de limpieza y cuidado de la vivienda mpieza y cuidado de la vivienda
Durante el pasado mes de . ¢cudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasado mes de las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
0 qué servicios pagaron las personas de este hogar? que pagarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugar de si = Pascass
si|No compra
del articulo
Frecuencia
Codigo i Valor ode, I gasto™ enale con
oo Nombre del articulo o servicio L e sencn e gt (senale
@ sonic Pago Volor vaor . oo o e orado ] v o vaor
® ® or esimado  Rogelo| esimado mere | esiimado G0 | stmado estimado | O estimado
abajo (posos) (posos) ambio (posos) fs (posos) o (posos) forma (posos)
ogar lpropio
05610101 | Jabon en barra para lavar ropa
05610102 | Jabon de cocina
05610103 | Jabon para lavadora
05610104 | Detergente en poivo
05610105 | Detergente liquido
05610106 | Blanqueadores
05610107 | Suavizantes
Quitamanchas, polvo limpiador
05610108 | champu para sfombras
Liquidos y desinfectantes para Impiar
05610109 | musbles, vidros, homos, estufas, paredes,
baos, pisos
05610110 | Desodorantes ambientales y ambientadores
05610111 | Cera para pisos
05610112 | Insecticidas y fungicidas
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre 5610 el cédigo)
1 Amacenes cadena y tiendas por 7 Miscelénas de barrio y cacharrerias 14 Sanandresitos 21 Feris sapscisizades: rtesanal, dol hogar, * Frecuencias del gasto (registre sslo el cédigo)
2 Hipermercados 8 Cigarrerias, i el o, de compuladores, fc.
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 9 Graneros i . o Aal
4 Supermercado de cajas de compensacion 11 Central 23 Toloventas y ventas porcatdogo 3 Semanal & Bimestal gl
5 Supermercados de barrio 12 Mercados moviles: 17 Farmacias y droguerias 24 00 b M“"‘C‘"‘a Mmestral sporadica
6 Tiendas de barrio 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona partcular ensua
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Anexo A

3-A GASTOS EN ARTICULOS DE LIMPIEZA Y CUIDADO DE LA VIVIENDA (continuacién)

3-A1 Compra mensual de jabones para lavar, detergentes, desinfectantes, 3-A2 Otras formas de adquisicion mensual de y otros articulos de
productos desechables y otros articulos de limpieza y cuidado de la vivienda | limpieza y cuidado de la vivienda
Durante el pasadomesde ________________ ;cudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasadomesde ______________las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
0 qué servicios pagaron las personas de este hogar? que pagarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugar de si [1] ] couen No mp Pasca3sit
si|No compra
) articul
ot o |38 | Frscuenca - Forma de adquisicion (7
oo Nombre del articulo o servicio e ctincn | 5> (Sefele con X a
e
@ soni Pago vaior Valor N valor rod | yair el o valor
@ (5) por estimado Regalo estimado o estimado lpor el estimado ogoco estimado o estimado
lrabajo (pesos) (posos) (posos) Pogar (pesos) oo (pesos) (pesos)
Escoban, recogodoro dobasurs,asclas,
05610201 | plumeros limpiapoivos, irapea
Corilon para, paredes, bahos, opa, Calzado
05610202 | Guantes de caucho
05610203 | Esponjas, esponiilas y estropajos
Limpiones, cogeollas, irapos para lmpiar,
05610204 | pafos de cocina, bayelilas y dulceabrigos
Papel de aluminio, pape! parafinado, moldes de
05610501 | luminio, vinipel, filros de papel para caetera
05610205 | Otros elementos de aseo
05610502 | Rollos d papel para la cocina
Productos desechables: senviletas, mantales,
05610503 | pjatos, vasos, cubiertos, palillos
Otros productos desechables: pitlos, palos
05810504 | g pincho, etc
05610505 | Bolsas plasticas para basura y aspiradora
Otros productos de limpieza y mantenimiento:
0561013 | aimidones para camisas, alcanfor, naftalina,
disolventes
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre sélo el codigo)
** Frocuencias del gasto (registre s6lo ol cédigo)
1 cadena y tiendas por 7 barrio y cacharrerias 14 Sanandresios 21 Ferias especializadas: resanl, del hogar,
2 Hipermercados 8 Cigarrerias, ol o, do compuacore, fc
Cooperavas, ondos do ompleados y omisaratos Graneros 16 Estableimientos espacilzados en aventa dol ariculo  22Ataves de I 3. Semanal imestral 8. Anual
Supermercadd docajasde compensacion 11 Centrales 23 Toleventas y ventas por catdogo 4 Quincenal % 9. Esporadica
§ Sepemercados do o 12 Mercados mavil 17 Farmaciasy drogueras 2400 5 Mensual
6 Tiendas de barrio 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona patclar
4
3-A GASTOS EN ARTICULOS DE LIMPIEZA Y CUIDADO DE LA VIVIENDA (conclusién)
3-A1 compra mensual de jabones, para lavar, detergentes, desinfectantes, 3-A2 Otras formas de adquisicion mensual de i p y otros articulos
productos desechables y otros articulos de limpieza y cuidado de la vivienda | de limpieza y cuidado de la vivienda
Durante el pasado mes de . ¢oudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasado mes de. las personas de este hogar adauirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
© qué servicio pagaron las personas de este hogar? que pagarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugar de si P Paseas b1l
si|No compra
Vaor | 9610 | guencia
ng‘gﬂ Nombre del articulo o servicio .| (pe(j*;s) obtencion | 9 gZTm" (senale.
[
del
songi Pago Vator Vel N vaor Procu- vaor fomade Ty o Valor
@ 5 or osimado  fogao|  osimado [N | esimado (% | estmado o | esimado O | csimaso
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) ot (pesos) fooees (pesos) (pesos)
05620101 | Empleada interna
05620102 | Empleada por dias (permanente o temporal)
Amas de laves, nsiuricos,iores.
05620103 | mayordomos, choferes, jardineros, celadores,
Tidras denira nogar
04440103 | Geladuria comunal
04440200 | Gastos de conservacion en jardineria
Guerdas, cordeles, tendederos  pinzas para ropa,
05610301 | intas achesvas pogamentos para riculos dol
hogar, perchas de tormillo y adhasivas
05610305 | Fosforos y encendedores desechables
Articulos de ferreteria: puntilias, ciavos, tomillos,
05610400 | 6rcas, brocas, brochas, pinceles, jas y otros
8. Subtotal | $

IONES

1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento
2 Hipermercados

* Lugares de compra (registre sélo el codigo)

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias
8 Cigarrerias,

14 Sanandresios

3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
4 Supermercado de cajas de compensacion

5 Supermercados de barrio

6 Tiendas de barrio

16 Establecimientos especiaizados en a venta del aticulo

21Feros speizadas atesana el hogar,

2 venss Jventas porcatdogo

** Frecuencias del gasto (registre solo el codigo)

13 Vendedores ambulantes o ventas calljeras

17 Farmacias y droguerias
20 Persona partcuar

3, Semanal 6. Bimestral
4 Quincenal 7. Trimestral
5. Mensual

8. Anual
9. Esporadica
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Anexo A

[ 3-B GASTOS EN ARTICULOS Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL

3-B11 Compra mensual de jabones, champu, crema, desodorante, papel higiénico, | 3-B21 Otras formas de adquisicion mensual de jabones, champu, crema, desodorante, papel higiénico, panales y servicios
panales y servicios de cuidado personal de cuidado personal
Durante el pasadomesde _______________, ;cudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasadomesde _____________las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
0 qué servicios pagaron las personas de este hogar? que pagarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugar de si [ ] scuen No - pascasst
si|No compra
delaeslo | Frecuencia Forma de adquisicion (7)
Codigo " ode -
o Nombre del artculo o servicio L esos) ontanion. | 292 (sonalo con X1a o
del
servicio® Pago Valor Valor Valor [rodu- Valor lomado Valor Valor
@ (5) por estimado Regalo estimado nter estimado or ol estimado oo estimado |ora, estimado
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) Pogar (pesos) oo (pesos) s05)
12130201 | Jabones de tocador liquidos y en barra
Champles, acondicionadores, balsamos,
12130202 | €MUagues, cremas y tratamientos para el
cabello (excluir los productos de beb),
gel, fjadores y lacas para el cabello
Gremas de afeitar tubo, aerosol, gel)
12130203 | \'lociones para después de la afeitada
12130204 | Dezodorates—en crams,an s, en o
12130205 | Perfumes, colonias y lociones
Articulos para a higiene corporal del bobe:
12130206 | acites, cremas, champies, béisamos, jabones,
Colomias, etc. (excluye pancs himedos)
12130207 | Otros artculos para higiene corporal
12130301 | Cepilos de dientes, hilo y seda dental
12130302 | Croma dentaly enjuague bucal
Otros articulos para la higiene oral
12130303 | pianqueadores, ceras, efc.)
Bases para la cara, polvos faciales, pestainas,
12130401 | Iabiales, lapices de ceja, delineadores, sombras
y ruborizadores
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el cdigo)
1 Aimacenes o de cadena y tiendas por 7 barrio i 16 Bodegas o ébicas. 21 Fes cpeilzatas aresnd, o oge: * Frecuencias del gasto (registre s6lo el codigo)
2 Hipermercados 8 Cigarrerias, 16 el oo
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 9 Graneros
4 Supermercado do cajas do compensacion 11 Centrales mayoristas I i 23 Toeventas y ventas por catlogo 3 Semanal 6. Bimestral 8 Anual
5 Supermercados de barrio 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona partcular 2010 & uincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
6 Tiendas de barrio 14. Sanandresitos 8 Mensual
6
3-B GASTOS EN ARTICULOS Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL (continuacién)
3-B11 Compra mensual de jabones, champu crema, desodorante, papel higiénico, | 3-B21 Otras formas de adquisicién mensual de jabones, champi, crema, desodorante, papel higiénico, pafiales y servicios
panales y servicios de cuidado personal de cuidado personal
Durante ol pasado mes de ., ¢ousles de 0s siguientes arlculos compraron | Duranto el pasado mes de ——, ¢las personas de este hogar adgurieron algunos de [0s articulos o senvicios mencianados anteriormente sintener
0 qué servicio pagaron las personas de este hogar? que pagarlos, es decir, recibidos como pago por rabajo, como regalo, por ntercambio, producidos por el hogar o fomados de un negocio propio?
Lugar do si <Cutlos? No [2] | raseasen
si|No compra
Valor del e | Frecuencia Forma de adquisicion (7)
Codigo Nombre del artculo o servicio L L | (esos) ot del gasto™ (sefae con X Valor
@ s ablencion
sencio” Pago Valor Valor I Valor rogu- Valor omado Valor o Valor
@) (5) or estimado Regalo estimado o estimado or el estimado legocio estimado o, estimado
abajo (posos) (posos) (posos) Pogar (posos) oopo (pesos) (posos)
12130402 | Esmaltes, quitacsmaltes y diuyentes
Gromas (nutritvas, impiadoras, hidratantes,
12130403 | otc.), talcos y poivos para ol cuerpo y los pis.
bronceadores y prolectores solares
03120210 | Medias veladas para mujer
12130404 | Tinturas para el cabello
12130405 | Otros productos de belleza
12130501 | Papel higiénico
12130502 | Algodon, esponjas para el cuerpo y copitos
Toallas desechables: de mano, de cocina,
12130503 | 5213uelos desechables, pafitos himedos
12130504 | Toallas saniarias, protectores y tampones
Protectores para sostenedor (brasier),
12130503 | mamadores, succionadores y pezoneras
12130506 | Panales desechables
12130507 | Parales para incontinencia
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
1 Amacenes o do cadena y tiendas por 7 Misceléneas de bar 15 Bodagas o fabricas 21 P epeilsds arsas, gl g ** Frecuencias del gasto (registre sélo el cédigo)
2 Hipermercados & Cigarerias, saisamntarasy Gelcatessen del o
3 Gooparatuas s d anpleacos  comsaraos 9 Graneros olarsetacn o envcosdco 22Atavés de nemet 3 Somanal 6 Bimestral & Ancal
4 Supernercado de cas docompens 1 Centrales mayoristas de abastecimiento 17 Farmacias y drogueria 23 Tolventas y ventas por catdogo 3 Somanal © Bimestral oAl
& Suparmercados do bamo 13 Vendodores ambulantes o ventas callojoras 20 Persona partivlar 2400 binceral fimestal sporédica
6 Tiendas do barrio 14. Sanandresitos 5 Mensual
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Anexo A

3-B GASTOS EN ARTICULOS Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL (continuacién)

3-B11 Compra mensual de jabones, l:hampu crema, desodorante, papel higiénico, 3-B21 Otras formas de adquisiciéon mensual de jabones, champu, crema, papel higi paiales y ici
panales y servicios de cuidado personal de cuidado personal
Durante el pasado mes de . ¢cudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasado mes de /as personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
0 qué servicio pagaron las personas de este hogar? que pagarlos, es decir, recibidos como pago por traba]u como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugardo si Lcues? No - Paseassi
si|No compra
del arlculo
Valor 2nice | Frecuencia Forma de adquisicion (7)
Codigo Nombre del articulo o servicio L (pesos) o del gasto™ (Sefae con X
@ s osencion
o
somvor Pago Valor N Valor prodgu- sl fomado Valor o alor
@ 5 or estimado Regalo estimado nter - estimado cido, estimado [dour estimado o estimado
rabajo (pesos) (pesos) ambio (pesos) fs (pesos) o (pesos) forma (pesos)
ogar oo
05520303 | Pilas no recargables para uso general
Maquina de afeitar no desechables, cuchillas
y repuestos para méquinas de afeitar, maquinas
12130101 | 98 aetr desechables, depiladores,
ncraspadores, copilo para o aballo, oines
¥ peinilas, ulos, ganchos y mofios, pinzas
y habillas para el cabello, diademas
12130508 | Otros productos para el aseo personal
12110101 | Corte de pelo para hombres y nifios
12110102 | Afeitado en barberias
Core d pelo, penadoy alsado para
12110103 | 1 jeres y ninas
12110104 | Tratamientos capiares y faciales
12110105 | Manicuro y pedicuro
Tofido do cabsllo, permanentes y desrizados.
12110108 | o1 saién de belleza
12110107 | Saunas, turcos y masaes no terapéuticos
12110108 | Depilaciones
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
1 Almacenes cadena y tiendas por 7 Miscelaneas do barrio y cacharrerias 15 Bodegas o fabicas. 21 Ferias especializadas: aresanl,del hogar, *Frecuencias del gasto (registre s6lo el codigo)
2 Hipermercados 8 Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen Gl oo, ot
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos s o1 presentacion del senvico adquiico 2 Através de e
4 Supermercado de cajas de compensacion 11 Central 7 2 Tolovents y veras por caliogo 3 Somanal & Bimestral ol
5 Supermercados de barrio 3 Vended bulantes o & Quncenal imestral sporadica
6 Tiendas de barrio 14. Sanandresitos. fensul

3-B GASTOS EN ARTICULOS Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL (continuacién)

3-B11 Compra mensual de jabones, champu crema, desodorante, papel higiénico, 3-B21 Otras formas de adquisicion mensual de jabones, champu, crema, desodorante, papel higiénico, pafales y servicios
pafales y servicios de cuidado personal de cuidado persona
Durante el pasadomesde ________________ ;cudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasado _____ las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
U Sonico pagaron as personas de este hogar? aue pagaris, 6 dedir 1 ocbidos como pago por Irabajo como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugar de si LCudies? No = Pasoassit
si|No compra
Vaor | 9610 | rgouencia Forma do adquisicion 7
C‘;g‘]uﬂ Nombre del articulo o servicio - (mﬁ;:s} obtoncien | 9! g(g)sm“ (Sefale con X 4
del
Produ- fomado
servicio® Pago Valor alor falor
® © por estimado Regalo|  estimado inter - estimado oo estimado doun, estimado o estimado
frabaio (pesos) (pesos) amblo (pesos) i (pesos) oo (pesos) orma (pesos)
12110109 | Otros ratamientos de beleza: bronceado
en camara, ete
05610306 | Betn, pomadas y tintes para calzado
Lavado y planchado de ropa fuera del hogar
03140200 | (o1 Javanderia u otro hogar)
Residnciaspara ancanos, hogars geiaticos.
12400101 | hogaros para personascon miac
Toicas o mentales y contros de renabitacion
Asistencia en el hogar para ol cuidado y
12400102 | mantenimiento de personas con limitaciones
12400203 | Cuidado de nifos fuera del hogar (nineras
fuera del hogar)
8. Subtotal | §
Ol IONES
* Lugares de compra (registre sélo ol codigo)
1 Aimacenes cadenay tiendas px 7 i 15 Bodegas o abricas 21 Fotes spcilzaas atsaral ol g, * Frecuencias del gasto (registre sslo el cédigo)
2 Hipermercados 8 Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen del o,
3 Cooperaivas,fondos o amploacos y comisariatos 9 Graneros 0la prosentacitn delsenico adauiido 22Aravés de Intemet
# Supermercado o cajas decompensacion 11 Centrales 1 quer 25 Tolventas y ventas porcatdogo 3 Semanal 6. Bimestral 8 Anual
Supermercados de barrio 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona particular & Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadioa
& Penaas e e 14. Sanandresitos. § Mensual
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Anexo A

[ 3-B GASTOS EN ARTICULOS Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL

3-B12 Compra anual de maquil de afeitar eléctricas, y relojes 3-B21 Otras formas de isicion anual de i de afeitar icas, y relojes de pulso
de pulso
Durante los dos dltimos mese de a cusles de los siguientes. Durante los dos ultimos mese de a . ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios
articulos compraron o qué servicios pagaron 1as personas de este hogar? mencionados anteriormente sin tener que pagarios, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un
negocio propio?
Lugar de si sCutes? No mp Paseascit
si|No compra
delarieulo | Frecuendia Forma de adquisicion (7)
Codigo Nombre delaricu o servicio L] (pesos) ode. | delgasto™ (ol con X Iaforma o
@ @ il BC)
. . - . Produ- . formado . .
o envi Rl o] e |, R e W m o |
rabejo (posos) (pocos) mbio (posos) ol (posos) fogedo (posos) forma (posos)
Magquinas eléctrcas de afeiar, para cortar e
12120101 | poiq'y depiadoras
12120102 | Pinzas y secadores eléctricos
Otros aparatos eléctricos para el cuidado
12120103 | personal: cepillos de dientes, vaporizadores,
articulos eléctricos para masaje, etc
Reparacion de aparatos eléctricos para ol
12120104 | Gyigado personal
12130102 | Balanzas personales o pesas
12310202 | Relojes de pulso, de bolsilo y cronémetros
Reparacion de relojes, cronomelros, termometros
12310203 | pargmetros de pared
8. Subtotal | §
C IONES
* Lugares de compra (registre s6lo ol cédigo)
* Frecuencias del gasto (registre sslo el cédigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 13 Vendedores ambulantes o ventas calleeras 20 Persona particulr
2 Hipormercados 14 Sanandresitos 1. Fata expocalzacas sl gl g,
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabricas do computacores, e 3. Semanal 6. Bimestral 8 Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especializados en la venta del artculo 22 Aravés de inemat 4.Quineral 7. Trimesral 9. Esporadica
7 Miscelaneas de bario y cacharrerias o la presentacion del senvicio adquirido 23 Teeventas y ventas por catdogo 5. Mensual
17 Farmacias y droguerias 2400
10
3-C GASTOS EN ALQUILER, COMBUSTIBLES, MANTENIMIENTO Y SERVICIOS DE LA VIVIENDA
3-C11 Alquller devvnenda, ampliacién o subdivision, gastos por conservacién, | 3-C21 Otras formas de isicion de ion o ivisit gastos por conservacion, remodelacién o conexién de
de servicios de la vivienda servicios mensuales de la vivienda
Durante el pasadomesde ________________, ;cudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasadomesde _____________, 4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
0 qué servicios pagaron las personas de este hogar? aue pagarlos, es dec, recibidos como pago por rabajo, como fegalo, por ntercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugar de si mp Pascasciz
si|No compra
Vaor | 120 | rgguenia
Cédigo Nombre del aricuio o servicio [ (pesos) oo | delgaston (sette
@ @) ot ®)
sonvico® Pago vair vaior I Vaior Produ- vair fomado [ v B Valor
@) (5) por estimado Regalo estimado o estimado orel estimado ococo estimado o, estimado
frabaio (pesos) (pesos) (pesos) lhogar (pesos) bropo, (pesos) (pesos)
‘Arriendo por viviendas para uso del hogar
04120100 | gferentes a a que habita
Guotas mensuales de administracion de las
04440101 | yiendas para uso del hogar
Guotas de amortizacion de viviendas para uso
12610107 | ol hogr diferentes a la que habita
04520100 | Compra de gas propanc en pipeta o ciindro
© por ducto
Combustibles liquidos para cocinar: gasolna,
04530100 | queroseno, petrdieo, alcohol, elc
04540100 | Combustibles ssidos para cocinar: lefa,
carbon vegetal, carbén mineral, etc
05110203 | Velas, veladoras, velones
Bombilos nandescents, 4os fluorescents,
05520301 | 21ga vida, halégenos y de
Enchufes, interruptores, dimmers, cabls
05520302 | CiClicos rosetas, cnta aisante, mbres, alarmas
05520305 | Otros accesorios eléctricos pequerios
Pago por serviclo de television por cable, sateltal
08420602 | igitaiizada o antena paraboica
08300401 | Pago de servicio de teléfono celular postpago
8. Subtotal | $
* Lugares de compra (registre sélo ol codigo)
** Frecuencias del gasto (registre s6lo el codigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 10 Plazas de mercado galerias 20 Persona partclar
2 Hipermercados 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 21 Forias ospociaizadas: artesanal, del hogar, del ro
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 13 Vendedores ambulantes o ventas calljeras do compuadores, oc. 3 Semancl 6. Bimestral 8 Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 14 Sanandresitos 22 Através ce nfemet 4.Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
7 Misceléneas de bario y cacharrerias. 16 Establecimientos especializados en la venta del ariculo 24010 5. Mensual
ola presentacion del servicio adquirido
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Anexo A

3-C GASTOS EN ALQUILER, COMBUSTIBLES, MANTENIMIENTO Y SERVICIOS DE LA VIVIENDA(conclusién)

3-c1 Alqunler de vnvnenda, iacién o ivisit gastos por , | 3-C21 Otras formas de icion de liacion o ivisi gastos por ion, i6n o i6n de
de servicios de la vivienda servicios mensuales de la vivienda
Durante el pasadomesde _____________, joudles de los siguientes articulos compraron | Durante el pasadomesde _____________, 4as personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente sin tener
0 qué servicios pagaron las personas de este hogar? que pagarlos, es decr, recibidos como pago por rabsjo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugar de st <Cutlos? No - Pascasciz
si|No compra
del et | Frecuencia Forma de adquisicion (7)
Codigo Nombre del artculo o servicio L L | (esos) v del gasto™ (Sefae con X el vaor
) o ablencion o
rodu- fomado
servicio* Pago Valor Valor Valor Valor Valor Valor
© ©) por esiimado  Regalo|  estimado pnter | estimado ey estimado douny | estimado o estimado
abajo (pesos) (pesos) 505) Poaar 505) oo s05) 505)
08300403 | P20 por servicio de buscapersonas
{besper) o Avantel
Pago de Internet segun demanda o por
08300502 | fiempo de uso
08300503 | Pago por servicio de Intemet segin plan
8. Subtotal | §
OBSERVACIONES
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
* Frecuencias del gasto (registre solo el cédigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 10 Plazas de mercado galerias 20 Persona partiular
2 Hipermercados 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 21 Ferias especilizadas: aresanal,del hoga, del lbro
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 13 Vendedores ambulantes o ventas caliejeras e 3. Somanal 6. Bimestral 8 Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 14 Sanandresitos 22 Atraveés de Intemet 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
7 Miscelaneas de bario y cacharrerias. 16 Establecimientos especializados en [a venta del articulo & Menausl
ola presentacien del servicio adquirido
12
3-C GASTOS EN ALQUILER, COMBUSTIBLES, MANTENIMIENTO Y SERVICIOS DE LA VIVIENDA (continuacién)
3-C12 Alquiler de vivienda, ampliacién o subdivisién, gastos por conser- 3-C22 Otras formas de icién de iacion o ivisit gastos por ion, i6n o i6n de
vacién, remodelacion o conexién de servicios anuales de la vivienda servicios anuales de la vivienda
Durante os dos ltimos doce mese de. .;cudles de los siguientes | Durante los dltimos doce mese las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios
aniculos Compraron o qus servicios pagaron Tas personas de este Fogar? mondonadss antererments i ener e pagaros. s dec, reabid0s como pago| pDr & rabao. coma regalo, por mtercambio,producidos por 1 hogar o tomados de un
negocio propio?
Vaor Lugar de sio [ ] scuen No - Paseascis
Si N (pesos) compra
@ [ el Frecuencia Forma de adquisicion (7)
Codigo ode i
6450 | Nomire dol artcic  servico b [0el gasto’ (sonao con X1a @
del
De N - o vl vl Produ- fomado .
senvicio’ ago alor jalor alor
@ o Aeredto 5 por wimato fegdo|  emmaio 00| esimado || esiman 20| cslmado |00 | enimaso
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) hogar (pesos) bono (pesos) (pesos)
04310101 Pinturas y barnices para vivienda
Papel de colgadura
04310102 recubiimientos texties
par
Baldosas, colosias, marmolos,
ceramicas, cenefas de enchape
043101031 (212 ineriores y para bafo
¥ cocina)
04310104 Vidrieria para puertas y ventanas
04310105 Yeso, comento, masila, pegantes|
Tubos para el agua, grifos,
04310106 coqis, sifones, etc
04310107 Tablones para pisos
04310108 | Puertas y ventanas
Otos materle parala
conservacion y la reparacion
04310109) Z072 e tjas, el raso,
tanque de agua, ete.
Mantenimiento y reparacion de
043201001 75 acondicionado y calefaccion
Mantenimiento y reparacion de
04320200 cafierias de agua y ductos
einstalaciones de gas
8. Subtotal $ $
* Lugares de compra (registre sélo el codigo) ** Frecuencias del gasto (registre s6lo ol cédigo)
1 Aimacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 1 Centrales mayoristas de abastecimiento 20 Persona particuar
2 Hipermercados 13 Vendedores ambulantes o ventas callejoras. 21 Fotas opaciizacas artosar, oo, ol o 2 Semanal 6. Bimestral 8 Anual
3 Gooperaiivas, fordos de empleados y comisarisios 15 Bodegas o fa da compuadors, 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporddica
4 Supermeruado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especializados en a venta del articulo Aok 5. Mensual
7 Miscelaneas de bario y cacharrerias o a presentacion del senicio adquirido 24010
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Anexo A

[ 3-C GASTOS EN ALQUILER, COMBUSTIBLES, MANTENIMIENTO Y SERVICIOS DE LA VIVIENDA (continuacién)
— icion de

3-C22 Otras formas de

3-C12 Alquiler de vivienda, gastos por
romodelacién o conexion de servicios anuales de Ia viviends

servicios anuales de la vivienda

)

gastos por conservacién, remodelacién o conexion de

Durante los dos Ultimos doce mese de.
ariulos compraron o qué senicios pagaron s personas de 6ste Nogar?

Jécudles de los siguientes

Durante los dltimos doce mese d

negocio propio’

Valor
(pesos)
@)

Nombre del articulo o servicio

Lugar de

si [ ] ccves

4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios

No

mendionados anteriormente sin tener que pagarios, e5 Gocr, recbidos como Pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un

mp Paseascis

MU Frecuencia
obtencion

Cedigo
@

De
€] contado Acrédito
@) @2)

(Sofale con X1a

Forma de adquisicién (7)

ldel gasto™*

o (®

servicio*
5 or
© rabajo

Pago Valor
estimado
(pesos)

Regalo

Valor
astimado
(pesos)

Iinter -
mbio

Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado
(pesos)

fomado
T
ora Valor

estimado
lforma

(pesos)

estimado

s (pesos)

Jpropio.

Mantenimiento y reparacién de
04320300 uctos de ascensor

Mantenimiento y reparacion
04320400 o redes eléctricas y telefonicas

Mantenimiento y reparacion
04320500 e techos y pisos

Limpieza de exteriores.

043206001 5 gdificaciones

Pavimentacién y revestimiento
suelos.

04320700 £2

05620201| Limpieza de ventanas

Desinfecaen y umigacion
056202021 g1 hog:

05620302 Lavado de alfombras

Servicios de remocion

07360100 4, gscombros

Otros servicios para el

mantenimiento y reparacion
04320900 de Ia vivienda: cerrajeria, pintura,
enchape, carpinteria, ebanisteria,
decoracion, elc

Intlacion,coneien e

04320900/ contador de

Reconexion del servicio

St de acueducto

8. Subtotal $ $

1 Aimacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento
2 Hipermercados

3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

4 Supermercado de cajas de compensacion

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias

* Lugares de compra (registre s6lo el cé«

g0)

11 Centrales mayoristas de abastecimiento

13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras

15 Bodegas o fabri

16 Establecimientos especializados en la venta del articulo
o la presentacion del servicio adquirido

20 Persona partcular

2. Fers espelzadas:anesna, o hogar, e bro
mputadores, e

22Aravés de Intemel

2010

* Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)

6. Bimestral 8. Anual
7. Trimestral 9. Esporadica

3. Semanal
4. Quincenal
5. Mensual

3-C GASTOS EN ALQUILER, COMBUSTIBLES, MANTENIMIENTO Y SERVICIOS DE LA VIVIENDA (continuacién)

3-C12 Alquiler de vivienda,

gastos por
romadelacion o conexion de sersicios amuales de 1 vatends

ion, 3-C22 Otras formas de
servi

os anuales de la vivienda

de

o

gastos por

acion, i6n o ion de

Durante los dos Gltimos doce mese de. a
articulos compraron o qué servicios pagaron las personas de este hogar?

.ouéles de los siguientes

negocio propio?

(pesos)
@)

Nombre del articulo o servicio

Lugar de.

Durante los dltimos doce mese de
mencionados antarorments s tener S FEGENGS, a8 dsci, TIA0S GamG Fage por tracale, coma rogalo, por eroable, rodutido por ol Ragar o fomados d

si

cCustes?

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios

[2] )b runssen

[Frecuencia

compra
ldel articulo.
ode  fdel gasto™

Codigo
@)

De .
@) contado Acrédito
1) “42)

Forma de adquisicién (7)

ovtencen %! 95
Valor
estimado
(pesos)

senvicio® Pago
5) Regalo

por
rabajo

Valor
estimado
(pesos)

inter -
-ambio

Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado
s05)

[omado Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado

& otra
egocio (posos) forma

Jpropio

Instalacion o conexion af
CXEI servicio de alcantarillado

Instalacién, conexion del contador

04510101 o) servicio de energia elécirica

Reconexion del servicio de
rica

04510103 energia el

Instalacion, conexion del contador

04520201 4o servicio e gas natural

Reconexion del servicio

04520203 4o gas natural

linea

v
telefonica residencial

Suscripcion, instalacion, conexion|
0 reconexion a television por
cos200t cabl,satoal, dtalzaca
antena parabica

Pago por suscripcion a Internet
ancha, acceso telefonico,
acoad inakimoric, 6c)

12610110| Compra de vivienda

Ampliacion o subdivision

043208001 4 12 vivienda

Compra e terrenos tes
parcelas.

¥ imiares

8. Subtotal $ $

1 cadenay tiendas por
2 Hipermercados
Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
4 Supermercado de cajas de compensacién
7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias

“Lugares de compra (registre s6lo el c6digo)

11 Centrales mayoristas de abastecimiento

13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras

15 Bodegas o fabricas.

16 Establecimientos especializados en la venta del articulo
o la presentacion del servicio adquirido

20 Persona particuar

21. Ferias especialzadas: artesanal, delhogar de bro
utadores, e

22 Através de Internet

* Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)

6. Bimestral 8. Anual
7. Trimestral 9. Esporadica

3. Semanal
4. Quincenal
5. Mensual
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Anexo A

3-C GASTOS EN ALQUILER, COMBUSTIBLES, MANTENIMIENTO Y SERVICIOS DE LA VIVIENDA (conclusién)

3-C12 Alquiler de vivienda, i

stos por

ga
remodelaci6n o conexién de servicios anuales de la vivienda

ion, 3-C22 Otras formas de
servicios anuales de la vivienda

isicion de iacion o ivision, gastos por conservacion, remodelacion o conexion de

Durante los dos Gltimos doce mese de

;cudles de los siguientes

aniculos Gompraron o qus Seniclos Pagaron 128 parsonas G6 este Togar?

negocio propio’

Durante los (ltimos doce mese d
mencionados anteriormente sin tener que pagarios, o Gocr,recbidos como pago por Irabajo como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un

s personas de este hogar adqui

ieron algunos de los articulos o servicios

Lugarde si [ ] couen No - Pascascts
aer compra
ilNol esos i 5
peso [det articulo e o0 gncia , Forma de adquisicion (7)
Codigo ode |iolcaston (Sefiale con X la si
©° | Nombre del artcuio o servico ablendon [€1925 ik o
i ®)  [Pago Valor falor Jalor
Do contad Acred Inter - Gdo doun ora
@ o contado cedto | o por estmado  Regalo| estimado " estimado cdo, estimado | estmado estimado
@ @2) & [rabajo (pesos) (pesos) amblo (pesos) Pogar (pesos) oo (pesos) oma (pesos)
impuesto predial y do valorizacien
) ocupads
por el hogar

Seguro relacionado con la
(robo, incendio,
terremoto, terrorismo, etc.)

Cuotas extraordinarias de

044401021 5 minisracion

8. Subtotal s

1 Amacenes cadena y tiendas px

2 Hipermercados
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
4 Supermercado de cajas de compensacion

7 Misceldneas de barrio y cacharrerias.

* Lugares de compra (Registre s6lo el cédigo)

11 Centrales mayoristas de abastecimiento
13 Vendedores ambulants o ventascalleras
15 Bodeg:
16 Esiabiocmiontos speciaizados onla venta dol articulo
o 1a presentacién del sevicio adguirido

20 Persona particular
21, Ferias especalizadas: rtesanal, el hogar,del b
el

22Aravés de Intemet

4. Quincenal
5. Mensual

** Frecuencias del gasto (registre s6lo el cédigo)

nal 6. Bimestral 8. Anual
7. Trimestral 9. Esporadica

3-C13. ;Cuanto pagé este hogar la Gltima vez por cada uno de los siguientes servicios publicos? Ol IONES
coton N e N e s
@) @
04510102 | Energia eléctrica
04510104 | Alumbrado publico
04520202 | Gas natural por tuberia
04410102 |  Acueducto
04420101 | Recoleccion de basuras y aseo
04430102 |  Alcantarilado
08300301 |  Teléfono residencial (local y larga distancia)
8. Subtotal $
16

3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES

3-D11 Compra trimestral de camisas, pantalones, vestidos, sacos, corbatas,
sudaderas, otras prendas de vestir y calzado para hombre

3-D21 Otras formas de adquisicién trimestral de camisas, pantalones, vestidos, sacos, corbatas, sudaderas, otras prendas

de vestir y calzado para hombre

Durante los Gltimos tres meses de ¢las personas de
cste hogar compraron vestidas. parialonss, camisas, sacos, corbatas, Sudaderas, o as prandas oo
vestir o calzado para hombre?

Durante los tltimos tres meses de

4las personas de este hogar adquitieron algunos de los articulos mencionados anterior-
mente,sin tener que compranios, o5 G6cl, reclbdos Gome pago por TaBaI0 Carm rogale, por ntercambio, producidos por e hogar  tomados s un nego0d propio?

i uales P Pasoa o2t )
s coues7  No si [ ] scuen No = Pueason
Lgar de
St Ne Compra Forma de adauisicion (7)
» Vaor gl ariculo (Sefe con Xia
o Nombre del ariculo o servicio (pesos) obtengen | Frecuencia " —
@ oncion | gel gasto™ | pago Velor Valor e Velor rodu Valor foma Valor on Velor
@ cervio® © por estimado Regalo estimado Inter estimado R estimado loe estimado o=, estimado
s rabajo s05) (pesos) (pesos) lPogar (pesos) fropio (pesos) 505)
03120101 | Camisas
03120102 | Camisetas, franelas, esqueletos, polos
03120103 | Calzoncilos, pantaloncilos, béxeres
03120104 | Medias y calcetines
03120105 | Pantalones
03120106 | Yines (eans)
03120107 | Bermudas, pantalonetas y pantalén corto
Got2ot0s | Vi camolto 50 pantaen, racusta
Biéiseros, chaquetas, chaquetones, chompas y
03120109 | sacos deportvos o informales (sport)en par
Guero, gamuza y otros materiales
03120110 | Buzos, chalecos, sacos de lana y simiares
03120111 | Gabardinas, gabanes, abrigos y sobretodos
03120112 | Capas e impermeables
03120113 | Sudaderas, trusas y biciclteros
8. Subtotal | $
* Lugares do compra (registre sélo el codi
ugares de compra (registre sdlo el ccligo) “* Frecuencias del gasto (registre s6lo el cdigo)

1 Almacenes o supermercados de cadena y iendas por departamento 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona partular

2 Hipermercados 14 Sanandresi 21 Frs spclzada: fearl, e ogr, e 1o o conars i 3 Semanal 6. Bimestal 8. Anual

3 Cooperativas, fondos do empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabrica 2Ata 4 Quincenal 7. Tomestral 9 Esporddica

Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especiaizados en a venta del articulo 5 oentas v porcatogs & e
7 Miscelneas de bario y cacharrerias o1a presentacion del servicio adquirido 24,010
17
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Anexo A

[ 3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (conclusién)

3-D11 Compra trimestral de camisas, pantalones, vestidos, sacos, corbatas, 3-D21 Otras formas de adquisicion trimestral de camisas, pantalones, vestidos, sacos, corbatas, sudaderas, otras prendas
sudaderas, otras prendas de vestir y calzado para hombre de vestir y calzado para hombre
Durante los tltimos tres meses de a ¢las personas de | Durante los Gltimos tres meses de 4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
este hogar compraron vestidos, panialonss, camisas, 5ac0s, corbatas, sudaderas, otras prendas de mente, sin tener que compranios, o5 G8cl, roclbdos Gore pago Por TABAI0 Cor rogalo, por ntercambio, proaucidos por e hogar o tomados d un negoco propos
vesti o calzado para hombre?
= Paseasoz '
hd Ne s [ ] couer No - paceason
Lugar do
si|No comp Form: isicion (7
del articulo (sefae con X a e e o ey
Codigo velor ode
) Nombre del articulo o servicio (pesos) obtencion | ecuencia Produ- fomado
W oncion | dol gasio™ | pago Valor Valor , Valor rod Valor om Valor o Valor
@ servigio® ® por estimado Regalo estimado e estimado e estimado ey estimado o, estimado
s rabajo (pesos) (pesos) amblo (pesos) fs (pesos) kae (pesos) forma. (pesos)
ogar fropio
03120114 | Pantalonetas de bafio
03120115 | Pjamas y batas
Otros articulos de vestr para hombre.
03120116 | (geporivos y formales)
03130101 | Corbatas y corbatines
03130102 | Correas, tirantes y calzonarias
03130103 | Pariueios
03130104 | Ruanas y ponchos
03130105 | Bufandas y guantes
03130106 | Sombreros, gorros, cachuchas, boinas, viseras
03210101 | Zapatos en cuero, caucho, goma y similares
03210102 | Botas en cuero, caucho, goma y similares
Tenis, zapatllas y olros zapatos deportivos
para hombre (excluyendo zapatos para
03210103 | geportes especificos equipados con
cuchills, ruedas, clavos, tacos, taches)
Pantuflas, sandalias, abuelas, chancias,
03210104 | Gyiizas y aipargatas
8. Subtotal | §
Lugares de compra (registre slo el c6digo) Frocuencias del gasto (regietrs s8lo ol cédigo)
1 Almacenes do cadena y tiendas por 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona partular
2 Hipermercados 14 Sanandresitos rtesana, del hogar, el bro et 3 Semanal 6. Bimestral 5 Anual
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabrica 2 Alravés de intemet 4 Quincenal 7 Timestrl o, Esporadica
4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Estaleciionios espociaizados ana venta dol artculo 23 Tloventas  ventaspor catélogo 5 Hensul
7 Misceléneas de bario y cacharrerias oa prosentacién del servicio adauiric 24.010
18
3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES
3-D12 Compra trimestral de blusas, cami: faldas, 3-D22 Otras formas de isicion tri de blusas, i faldas, bodis, otras prendas
bodis, otras prendas de vestir y calzado para mujer de vestir y calzado para mujer
Durarieloa s e meses ¢Jas personas de este hogar|  Durante los ltimos tres meses as personas de este hogar adquiieron algunos de los arifulos mencionados anieior-
biusns parilones, (43S VESTIDS,SUdRIETES 678 Frendas A6 VaSTF o caad mente, sin tener que comprarms. o dosi, TecioHios Gomo pags por TaEalo, Gome regalo, por lercambio, producidos por of Rogar o tomados d6 U negoce propid
para met
ualos? Pase a3.022
si LCusk No - si LCudles? No P Pasea3Dis
Lugar de
si|No compra Forma de adquisicién (7)
del articulo (Sefla con X
cogo Nombrsdel il o s e 2% | Focuenda
@ P oblencion | ol gasto™ Pogo Valor Valor | alor Prode } onodo ’
@) e () estimado Regalo estimado ;‘:g;lg estimado porel estimado _E;:m estimado ,g‘:ﬂ estimado
p5 tranelo (pesos) (pesos) (pesos) ot (pesos) (pesos) (pesos)
03120201 | Blusas
03120202 | Camisetas, franelas y bodis
03120203 | Pantalones, pantalones largos (slacks) y chicies
03120204 | Pantalones cortos (shorts), bermudas
y pantalonetas
03120205 | Yines oans)
03120206 | Faldas
03120207 | Sostenedores (brasieres, tops y sostenes)
03120208 | Panty (interiores)
Medias e lana y do ofros materiales
03120209 | iferente a velada
03120211 | Enaguas, fondos y combinaciones
03120212 | Vestidos confeccionados.
03120213 | Buzos, chalecos, sacos de lana y similares
Bieiseres, chaquetas, chaquelones y sacos
03120214 | deportivos o informales (sport) en pafio, cuero,
gamuza y otros materiales
8. Subtotal | $
g S5ai s
Lugares de compra (registre sdlo ol cédigo) Frocusncias del gasto (registre 5810 ol codigo)
Amacenes cadena y tiendas por 13 Vendedores ambulantes o ventas callejoras 20 Persona partiular
2 Hipermercados 14 Sanandresitos 21 1 el hogar, delbro et 3. Semanal 6. Bimestral & Anual
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabrica 22Aravés de intemet 4+ Ouincenal 7 Trimestel o, Esporadica
4 Supermercado de cajas de compensacin 16 Establecimiontos especializados en [a venta del articulo 23 Toeventas y ventas po catdlogo 5 Mensual
7 Misceléneas de barro y cacharrerias o1a presentacion del servicio adquirido 2.0t
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Anexo A

3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES

3-D12 Compra trimestral de blusas, i faldas, 3-D22 Otras formas de adquisicion trimestral de blusas, i faldas, bodis, otras prendas
bodis, otras prendas de vestir y calzado para mujer de vestir y calzado para mujer
Durante los Gltimos tres meses de . ¢las personas de este hogar|  Durante los ltimos tres meses de 4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
compraron blusas, pantalones, faldas, vestidos, sudaderas, olras prendas de veslir o calzado o, Sin tonor dua compraios, & GGG, FEGTIGS Game g0 Por TaBEIo,Gars 16galo, por tercambio, roducidos por o nogar o fomados 0o un negecto ropio?
para mujer?
= Paseason
s Ne si Lousies? No - aseazon
Lugar de
si|No comp 5
]
Codigo Velor de ‘
s Nombre del articulo o servicio (besos) | e e | Frecuencia o oado
@ encion | delgasto™ | Pago Valor Valor | Valor rod Valor Jomadk Valor o Valor
® cervgio® ©) por estimado Regalo estimado e o estimado vor el estimado s estimado o, estimado
pa rabajo (pesos) (pesos) 505) Pogar 505) Ioopo (pesos) (pesos)
03120215 | Gabardinas, gabanes, abrigos y sobrtodos
03120216 | Capas e impermeables
03120217 | Sudaderas, trusas y biicleteros
03120218 | Traje de bario
03120219 | Pilamas y batas
Otros ariculos de vestir para mujer
08120220 | (Geportivos y formales)
03130201 | Pariuelos y pafioletas
03130202 | Cinturones y tirantes
03130203 | Ruanas, chales, pafiolones y ponchos
03130204 | Bufandas y guantes
03130205 | Sombroros, gorros, cachuchas, boinas, viseras
03210201 | Calzado plano en cuero, caucho, goma y similares|
Calzado de tacén en cuero, caucho, goma
03210202 | ' dimilares
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
* Frecuencias del gasto (registre slo el cidigo)
1 Almacenes ¥ tiendas por 13 Vendedores ambulantes o ventas callejoras 20 Persona partcular
2 Hipermercados 14 Sanandresitos 3 el hagar, del bro . el 3. Semanal 6. Bimestral Anval
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabrica 2 Através de ilemel & Quincenl 7 Timestral 9. Eeporédica
4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especializados en la venta del articulo 23 Televentas  ventas por catélogo & Mensal
7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias ola presentacion del servicio adquirido
20
3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES
3-D12 Compra trimestral de blusas, faldas, 3-D22 Otras formas de isicion tril de blusas, i faldas, bodis, otras prendas

bodis, otras prendas de vestir y calzado para mujer

de vestir y calzado para mujer

Durante los Gltimos tres meses
Compriran s, pamionee, 1, vesTias Sudadarss G728 endas Ga Ve o it
para mujer?

¢las personas de este hogar|

Durante los ultimos tres meses de 4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
mente, sin tener que comprarlos, es deci

cENio3 Garn G0 For FAEI0, Gaime 199010, por Itercarmbio, eroducidos por e ogar o mados da un negocto propio?

Si Cusles? No i Pasea3-D22 s EEI Lutes No pasea3nts
Lugarde
Ne Sompra Forma de adquisicion (7)
Vaor del artculo cooconx orma de adquisicién (7)
coge Nombre del articulo o serviclo (osos) | 008, - |Frecuencia P —

@ oncion | del gasto™ | Pago Valor Valor W Valor rode Valor omac Valor o Valor
@ somior © por estimado Regalo estimado et estimado cido, estimado o estimado o estimado
e frabaio (pesos) (pesos) mbio (pesos) poe! (pesos) ogock (pesos) forma (pesos)

03210203 | Botas en cuero, caucho, goma y similares

Teris, zapaiilas y olios zapatos deporivos para
mujer (excluyendo zapalos para deportes

03210204 | especificos equipados con cuchilas, ruedas,
Glavos, tacos, taches)
Pantufias, sandalias, abueltas, chancias,
03210205 | Gyiizas y apargatas
8. Subtotal | §
Ol IONES
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
** Frecuenclas del gasto (registre sélo el codigo)
1 Almacenes por 13 Vendedores ambuiaies o ventas cllfres 20 Persona partiuler

2 Hipermercados 14 Sanandres 21 Feris especiaizades: resanal, del hoga,del bro de computadores ec. 3 Semanal 6. Bimestral & Anual
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabrica 22 Atavés de et 4 uincenel 7 Timestial o Eeporédica
cajas de compensacion 1 Eorocmiomos especiazados o averta ol rcio 23 Tolventas y ventas por catdogo 5 Mensual
7 Miscelaneas de bario y cacharrerias oa presentacion del senicio adquirido 24010
21
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Anexo A

[ 3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES

3-D13 Compra trimestral de camisas vestidos, pantalones, sudaderas, 3-D23 Otras formas de adquisicién trlmeslral de camisas vestidos, pantalones, sudaderas, pijamas, camisas, yines (jeans),
pijamas, yines (jeans), otras prendas de vestir y calzado para nifio otras prendas de vestir y calzado para
Durante los ltimos tres meses de 4las personas de | Durante los ltimos tres meses de ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
este hogar compraron camisas, pafTalonss, vestdos, sudaderas, PIBTas, YIS Gans), oras mente, s taner due compranos, o6 GBGt, ETIaBs Gomo FBG0 Por FaBalo, Gore ragala, por nlsrcambio, producidos por el nogar o lamados de un n6gocio popio?
prendas de vestir o calzado para niio
uales? Pase 3023 §
si 4Cul No - si LCudles? No . Pasead Dl
Lugar de
Si|Ne gompra Forma de adquisicion (7)
Valor ol ariulo I e
Cedigo ode | Frecuencia
= Nombre del articulo o servicio (pesos) oblencien | Fecuencia Produ- Fomado
@ onc g Pago e o alor Jomads Valor on Valor
® o por esimado  Regalo|  esimado ner | estimado oo | esimado | esimaso O esimado
bl frabajo (pesos) (pesos) amblo (pesos) hogar (pesos) bono (pesos) forma (pesos)
03120301 | Camisas
03120302 | Camisetas, franelas, esqueletos, polos.
03120303 | Catzoncillos, pantaloncilos, boxeres
03120304 | Medias y calcetines
03120305 | Pantalones
03120306 | Yines (eans)
03120307 | Bermudas, pantalonetas y pantalén corto
ostanans | Vst competo (590 pantn, chacuets
Bléiseres, chaquetas, chompas y sacos
03120308 | deportivos o informales en paito, cuero,
gamuza y otros materiales
03120310 | Buzos, chalecos, sacos de lana y similares
03120311 | Gabardinas, gabanes, abrigos y sobretodos
03120312 | Capas e impermeables
03120313 | Sudaderas, trusas y bicicleteros
8. Subtotal | §
Lugares de compra (registre s6lo ol cédigo) +* Frocuencias del gasto (registre solo el codigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona patiular
2 Hipermercados 14 Sanandresitos 1 Gl hogar, el ibro e 3, Semanal 6. Bimestral & Anual
ooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabiicas 2Attavés do Intomat & Ouincenal 7 Timestrel o, Eeporadica
Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especialzados en la venta del articulo 23 Tolventas y ventas por caélogo 5 Mensual
7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias o a presentacion del servico adquirdo 24010

22

3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (conclusién)

3-D13 Compra trimestral de camisas vestidos, pantalones, sudaderas, 3-D23 Otras formas de adquisicion trimestral de camisas vestidos, pantalones, sudaderas, pijamas, camisas, yines (jeans),
pijamas, yines (jeans), otras prendas de vestir y calzado para nifio otras prendas de vestir y calzado para nifio
Durante los Gltimos tres meses de ¢las personas de | Durante los ultimos tres meses de s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
este hogar compraron camisas, panla\ones vestidos, sudaderas, pijamas, yines 0eans) otras mente, sin tener que comprarios, es decir, recibidos como pago por trabajo, Goms rega\o por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
prendas de vestir o calzado par:
utles? = paseason
st oua No Si Cudles? No - Pasea3-DI4
Lugar de
Si|No compra Forma de adquisicién (7)
cod Valor del artieulo (Seale con X aue
e Nombre del articulo o servicio (esos) | o5 | Frecuendia Frods- —
@ oncien | el gasio™ | Pago Valor Valor ot Valor rodu Valor Jomad Valor o Valor
® semicio® © por estimado Regalo estimado e o estimado - estimado o estimado o, estimado
iy rabajo (pesos) (pesos) amolo (pesos) lrogar (pesos) loropio (pesos) forma 505)
03120314 | Pantalonetas de bario
03120315 | Pjamas y batas
Ot articulos do vest para nifo
03120316 | (deportivos y formales)
03210301 | Zapatos en cuero, caucho, goma y similares
03210302 | Botas en cuero, caucho, goma y similares
Tonis, zapalilas y olros zapatos deportivos para
nifio (excluyendo zapatos para deportes.
03210303 | ogpecificos equipados con cuchillas, ruedas,
Glavos, tacos tac
Pantuflas, sandalias, abuelias, chancias,
03210304 | c5iiza5 y alpargatas
8. Subtotal | $
OBSERVACIONES
* Lugares de compra (registre sdlo el codigo)
** Frecuencias del gasto (registre sélo el cédigo)
1 Amacenes de cadena y tiendas por 19 Vendodores ambulnies o venas calfres 20 Persona partuar
2 Hipermercados 14 Sanancres 21F ol hogr, ol oro et 3 Semanal 6. Bimestral 8. Anval
& Coopertas, fondos do cmplacos y comisaritos 15 Bodgas o fabrics 2 A avés de nfemet i Quncenal 7 Timestal o Esporadica
4 Supermercado de cajas de compen 13 Esabisomientos sspecilizados o a verta dl artclo 23 Tlevenas y ventas por caélogo 5 Mool
7 iscalaneas do barioy cachanaras o1 prosentacion del sonvico adquirido

23
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Anexo A

3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (continuacion)

3-D14 Compra trimestral de blusas, faldas,

bodis, otras prendas de vestir y calzado para nifia

3-D24 Otras formas de adquisicién trimestral de blusas,
vestir y calzado para nina

faldas,

bodis,

otras prendas de

Durante los Gltimos tres meses de ¢las personas de este
Hogar compraron bhisas, pantalonss, TT3as, vesilos, siTaderss, oiras prandas de vest o calzado

Durante los tltimos tres meses

e 4as personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
ronts s tener cea comprancs, o3 GB, TSIETIoR Garmn G0 FoF FAEI0, ok rogbls, por ItareaTIN, producHlos por o oge o lomados do un nogos propio?

para nifia?
i udles? Pase a 3-D24 .
s (1] e No - si [T ] womer No - raeasors
Tugards
Si [No compra Forma de adquisicion (7)
Valor del articulo (Sefale con X
Cedigo Nombre del articulo o servicio (pesos) ode | Frecuencia
@ © oblencion | g gasto™ | pago vaior vaior I vaior Prod T vair fomado ] v B vaior
@ el 6) por. ‘estimado Regalo estimado Inter - estimado estimado o estimado ra estimado
senvicio rabajo (pesos) (pesos) :ambio (pesos) por el (pesos) fegocio (pesos) [forma. (pesos)
® Roger v
03120401 | Bisas
03120402 | Camsetas, raniasy bodis
03120403 | Pantaones, pantalones largos sacks) y chices
03120404 Panlalones cor\o& (shorts), bermudas
 pantaon
03120405 | Vios goans)
03120406 | Facas
03120407 | vestidos confoccionados
03120408 | Enaguas, fondos, combinaciones
03120409 | Panty (ntrores)
Sostanadores (rasires, sosenss, ops
(BB y acostumbradores)
Wedi bilera, mediapanialon, meda meda
03120411 | (veiaga, de lana y otros materiales)
03120412 | Buzos, chalocos, sacos defana y smiros
Gisores chaguetas, chaguelones y sacos
03120413 | deportivos o informales (sport) en pafio, cuero,
Gamazay oros materaies
8. Subtotal | $
Lugares do compra (regste 8o ol cédigo]
9 pra (reg 'g0) * Frecuencias del gasto (registre s6lo el codigo)
1 Amacenes o supermercados decadana y lendas por depariamento 13 Vendedores ambulants o vents callieras 20 persona patcr
2 ipormercados 14 Sanancrosion gt ogan el 0 w 3 Soraral 6 Bimestal o Ara
5 Cooperatvas, fordosde smpleados y comisariatos 15 Bodogas o abricas 32 v s et v S e & e
Suparmercado da cajas s compensacen 13 Esauaimintos spacilzados en  vnta dl sl 2 Ty venas porcatdogo & G
7 Miscalineas e barioy cacharis ola resenicion e senico duriad 20w
2
3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (con n)
3.D14 Compra trimestral de blusas, cami faldas, 3.D24 Otras formas de adquisicién tri de blusas, faldas, isetas, otras prendas de

bodis, otras prendas de vestir y calzado para niiia

vestir y calzado para nifia

Durante los Gltimos tres meses ¢las personas de este
hogar compraron blusss, panlalones faldas, vesiidos, sudaderas, oias Préndas do vestir o calzado
i

Durante los ltimos tres meses de

4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
o, sin tonor e compraros, 5 GGG F8GTIGS Game pago por TaBeJo,carn regalo, por tarcambio, produaidos por o ogar o omados 66 Un nogo0d propio”

para nifia?
- paseasozn
s [ Jwwwr si o Mo > ueasors
Tugarde
si|No compra Forma do adquisicien (1)
o Vior | delaticuio (setaeconx proitely .
odigo ” o de Frecuencia
Nombre del articulo o servicio (pesos)
@ WY | ovenon | GGano” [page | velor vaor o P v 0] veer vaor
@ WEe e estmado cgalo|  esimado  |"eTe | esiimado odo estimado en | esimado |02 estmado
v S hesosy  pambio e N I oma | s
03120414 |Gabardinas, gabanes, abrigos y sobretodos
03120415 | Capas e impermeables
03120416 | Sudaderas, trusas y bicceteros
03120417 | Traje de baro
03120418 | Piamas y batas
Olos ariolos de veslr para ifa
(PR (deportivos y formales)
03210401 | Calzado plano en cuero, caucho, gomay simiares
0321040z | 32200 g e en cuer, caucho
gormay simiares
03210403 | Botas en cuero, caucho, gomay simiares
T Zapalos o Tapatos deperivs pra
nifta (excyendo zapaios para deportes
3210404 especificos equipados con cuchillas, ruedas
clavos, tacos, taches)
Caraass |l st st i, coteas
8. Subtotal | §
* Lugares tre sslo of o
ugares de compra (registre sélo el codigo) * Frecuencias del gasto (registre solo el cédigo)
Amacenss o de cadena y tiendas por 13 Vendedores ambul " 20 Persona particlar
2 Hipermercados 14 Sanandresitos 1de hoga, el bro o 3, Somanal 6. Bimestral 8 Anual
3 Cooperaivas, fondos do empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabrcas 22 Atavs G nemet & Qunoansl 7 Timestal 9. Exporacica
4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Establcimietos sspecialzacos on a verta del artclo 23 Televentas y ventas por catélogo. 5 Mensual
7 Miscelaneas de barfioy cacharterias la pressniacion delsenict adauiido 24010
25
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Anexo A

[ 3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (continuacién)

o la presentacion del servicio adquirido

3-D15 Compra trimestral de camisas, vestidos, pafalera, coches, caminadores, 3-D25 Otras formas de adquisicion trimestral de camisas, vestidos, pafialera, coches, caminadores, pijamas, mamelucos,
pijamas, mamelucos, talegos, baberos, otras prendas de vestir y calzado para bebé | talegos, baberos, otras prendas de vestir y calzado para bebé
Durante los dltimos tres meses de ¢las personas de este Durante los dltimos tres meses de ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
hogar compraron pafialera, caminadores, pijamas, mame\ums talegos, Sfas prendas de vestir o mente, sin tener que comprarlos, es decir, recibidos. coma pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
calzado para bebé?
i udles? Pase a 3-D2!
si [ ] e No - 025 si uties? No - Paseas0t
Lugarde
si [No compra Forma do adquisicién (1)
Vaor ol aiu (sere
cédigo 9do | Frecuencia
Nombre del ariculo o servicio (pesos) 2 rodu-
@ w obtenin | g gasto™ | pago Valor Valor I Valor iy Valor fomado [y o Valor
© saticia* ®) por estimado Regalo estimado o estimado lpor el estimado oo estimado o, estimado
“ rabajo (pesos) (pesos) (pesos) lhogar (pesos) iy (pesos) (pesos)
03120501 | Camisas,franelas
03120502 | Vestdos confeccionados, mamelucos, elc
Escarpines, patines, mitones, zapalos de (el
03120503 | 1maias, gorros y bufandas
03120504 | Pilamas y talegos para dormir
03120505 | Buzos, ruanas, sacos do lana y simiares
03120506 | Panales de tela
03120507 | Pantalones o tela, péstico, caucho y simiares
03120508 | Fajeros y cambiadores
03120509 | Otros articulos de vestir para bebé
03130304 | Baberos, broches y ganchos para bebé
03210500 | Caizado para bebs: zapatos, botas  tonis
Goches, caminadores, silas, sillas para vehiculo,
12320201 | cestos y hamacas
12320202 | Portabebés delanteros y de espalda
8. Subtotal | §
*Lugares de compra (registre s6lo o cédigo)
** Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)

1 Amacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 13 Vandedores ambulantss o ventas callcjoras 20 Parsona patuar

2 Hipermercados 13 Sanandresitos 1 del hogar do bro o 6. Bimestral

3 Cooperativas, ondos de empleados y comisariatos 15 Bodegs o fibricas 22 tavésde nfemet 1 Quneenal 7 Timestral 9 Esporacica

4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especializados en la venta del artculo 23 Teleentasy venlas porcatdog i

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias
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Anexo A

3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (continuacién)

3-D15 Compra trimestral de camisas, vestidos, panalera, coches, caminadores,
pijamas, mamelucos, talegos, baberos, otras prendas de vestir y calzado para bebé

3-D25 Otras formas de adquisicion trimestral de camisas, vestidos, panalera, coches, caminadores, pijamas, mamelucos,
talegos, baberos, otras prendas de vestir y calzado para bebé

Durante los tiltimos tres meses de

las personas de este

_a_
hogar compraron pafialera, caminadores, pijamas, mamelucos, talegos, otras prendas de vestir o

caizado para bebé?

Durante los Gltimos tres meses de

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-

a .
mente, sin tener que comprarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?

si Cusies?  No P Pasea3025 si LCuties? No - Pieason
Lugar do
si|No compra Forma do adquisicion (7)
Vai del articulo (serale crba o vaor
Codigo Nombre del ariculo o servicio (posos) o on | Frecuencia
iombre del ari s
@ @) oblencion | el gasto™ | pago Valor | [rodu- Valor omado Valor o
@ o C] por estimado Regalo estimado inter estimado estimado estimado wa estimado
senvicio ambio por el egocio fforma
e raefo (posos) (pesos) (pesos) o (pesos) oo (pesos) (pesos)

12320203 | Monitores e intercomunicadores para bebé

12320204 | Chupos, mamilas, entretenedores

12320206 | Panialeras

12320205 | 010 o par b (aferss, coreas

para bel

12320207 | Reparacion de articulos para bebé

05400313 | Esterilzadores o calentadores de teteros

05400314 | Biberones o teteros

8. Subtotal | §

[o] IONES

1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento
2 Hipermercados
3 Cooperativas fondos ds empleados y comisartos
Supermercado de cajas de compensacio
7 Wiscalineas de bario  cocharnas

* Lugares de compra (registre s6lo el cédi

igo)

13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras

14 Sanandresitos
15 Bodegas o fabricas.

16 Establecimientos especializados en la venta del articulo
o 1a presentacion del servicio adquirido

20 Persona particuar
21

22 Através de Intoret

23 Teloventas y ventas por catélogo

del hogar, delbro

** Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)

3, Semanal
4 Quincenal
5. Mensual

6. Bimestral
7. Trimestral

9. Esporadica

3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (continuacién)

3-D16 Compra de accesorios

joyas, lanas, hilos y

servicios de alquiler y reparacion de prendas de vestir y calzado

3-D26 Otras formas de adquisicion trimestral de accesorios personales, de calzado, joyas, lanas, hilos y servicios
de alquiler y reparacion de prendas de vestir y calzado

Durante los Gltimos tres meses de

, ¢cudles de los

siguientes articulos compraron o qué servicios pagaron e personas de este hogar?

Durante los Gltimos tres meses de

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-

a .
mente, sin tener que comprarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?

sit [ ] comen = Pasoa st
Lugar de
sl compra
Nl vaor |l | racuenca e Forma do adagis
Codigo Nombre del ariculo o sevicio (pesos) oo asto (Setal con o
@) ) ol ®) Produ- fomado.
. a0 Valor o Valor Jomade Valor Valor
@ servicio estimado Regalo| estmado nter - estimado oido, estimado four estimado ore estimado
) krabajo (pos0s) (posos) ambio (posos) ol (posos) fegocio (posos) forma (pesos)
03130302 | Cascos proteciores para cilista y motocicisia
Anilos, argollas, sortjas, aretes, pendientes,
12310101 | prendedores y alfieres para corbata, mancomas,
enoroy plata
12310102 | Colares, cadenas, gargantilas, pulseras y
manillas en oro y plata
12310103 | Piedras preciosas
Reparacion de articulos de oro, plata y piedras
ESHE preciosas
12210301 | Anlos, rgola, sorias arte, ponints,
Collares, cadenas, gargantilas, pulseras y
12310302 | fanilias de fantasia
12310303 | Reparacion de arliculos de fantasia
12320101 | Maletines, portafolos y bolsos de viaje
12320102 | Carteras y bolsos de mano
Madejas de lana y otros materiales para
03130305 | coger, tejer y bordar
a3130301 | Gants (¢ ardineta o de abajo) sn material
Telas para la confeccion de ropa de hombre,
03110100 muer, nifio, nifia y bebé
8. Subtotal | §
 Lugares de compra (registre s6lo el cédigo) ** Frecuencias del gasto (registre s6lo el cdigo)
1 Amacones ¥ tiendas por 13 Vendedores ambulantes o ventas calisjeras 20 Persona partiular
2 Hipermercados 14 Sanandresitos 2 el hogar,del bro o 3 Semanal 6. Bimestral 8. Anual
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabricas 22 Através de nemet & Quinconal 7 Trmostal o Eaporadica
s do compensacio 16 Establecimientos especiaizados en la venta del artculo 23 Toleventas  venias por cadlogo 5 Honsual

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias.

ola presentacién

del servicio adquirido
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Anexo A

[ 3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (continuacién)

3-D16 Compra trimestral de accesorios personales, joyas, lanas, hilos y
servicios de alquiler y reparacion de prendas de vestir y calzado

3-D26 Otras formas de adquisicion trimestral de accesorios personales, de calzado, joyas, lanas, hilos y servicios
de alquiler y reparacion de prendas de vestir y calzado

Durante los ltimos tres meses de

siguientes articulos compraron o qué servicios pagaron e personas de este fogar?

, ¢cusles de los

si |No
codae Nombre del articulo o servicio

@)

Vaor
(pesos)
)

Lugar de.
compra

Durante los tltimos tres meses
mente, sin tener que comprarlos, es decir, re

si LCuses? No

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
5 Gomo paGo Por TaBGI0, Come 1aghlo, por mtorcamio, podUdos por & Nogar  tomados do un negaco popos

- paseasent

delarteuo | rocuencia

obtencisn

Forma de adquisicion (7)
o

(sefiale con X

del gasto™
o (®

Pago Valor
servicio* o
5)

por estimado
rabajo (pesos)

Valor Valor rodu-

Regalo estimado "“E{" estimado
505) ambio s0s)

Valor
estimado
505)

Valor Valor
estimado estimado

orra
(pesos) [forma (pesos)

Billeteras, monederos, tarjeteros de bolsillo

12320103 | poabilates

12320104 | Bolsos y mochilas para estudiantes.

Reparacion de articulos de viajo y para el

12320105 | iransporte de efectos personales.

Articulos personales varios: gafas de sol, lentes
12320400 | de contact ticos, bastones, paraguas
y sombrilas, abanicos, averos

Articulos para fumador: pipas, encendedores no.

12320300 | degechables, pitileras y cortapuros.

osz20200 | Reparacionde catzad:romarta, s,

Calzado para deportes: paines, guayos, zapalos
para golf, zapatlias para atietismo;

alpinismo y aditamentos para calzado

para deportes

09320200

Accesorios para calzado: plantillas, hormas,

08210600 | 3qaptadores para calzado y calzadores

03220300 | Alquiler de calzado

05610302 | Aguas (para coser, tejer), alfleres

Tijeras para costura, abreojales,

0610303 | gesparatagores, dedales

Hilos, cremalleras, botones, metro de Gostura,
hombreras, encajes, broches, ganchos para ropa,
03130303 , encajes, , 9 para rop
hebillas, cordones y caucho para ropa, cintas,
ribetes (indagar por compras en el ltimo mes)

8. Subtotal

1 Amacenes o de cade

*Lugares de compra (registre 5610 ol o
13 Vended bulant

y tiendas por
2 Hipermercados

3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos
4 Supermercado de cajas de compensacién

7 Miscelaneas de bario y cacharrerias.

14 Sanandresitos

o la presentacién del servicio adquirido

ecializados en la venta del articulo

20 Persona particular
21

22 Através de Intornet
23 Teloventas y ventas por catélogo

del hogar, del bro el

* Frecuencias del gasto (registre slo el o

190)
manal 6. Bimestral

3.5 Anual
4 Quoaral 7. Trimestral 9 Esporadica
5. e

29

3-D GASTOS EN PRENDAS DE VESTIR Y ACCESORIOS PERSONALES (conclusién)

3-D16 Compra de accesorios

joyas, lanas, hilos y
servicios de alquiler y reparacién de prendas de vestir y calzado

3-D26 Otras formas de adqui
de alquiler y reparacion de prendas de vestir y calzado

i6n trimestral de accesorios personales, de calzado, joyas, lanas, hilos y servicios

Durante los Gltimos tres meses de

siuientes articulos compraron o QU8 SSIVIcioS PaGATOR 45 Porecnas 06 Gste Togar?

¢oudles de los

Durante los tltimos tres meses de

4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
o, sin tanor e comprares, &5 GGGl F8GTIoS Care pago POr TaBEI0, Cor regal, por miarcambio producos por 6 ogar  tomados de un n6g00 poPIO?

7 Misceldneas de barrio y cacharrerias

o la presentacion del servicio adquiri

si [ ] scuen No - Pascasnt
Lugar de ! é
compra
si|No Valor dolarle | gouoncia Forma de adquisicion (7)
Cadigo Nombre del articulo 0 servicio (pesos) ode del gasto™ (Sefiale con X
e (esos) abtencien | 4192 P -
o Pago Valor velor N valor rodu- Valor omado [ ey o valor
® sondlo b | simado  Regao| esimado M| esimado |90 | esmaio  %®0 | edmao  |OF | estmaco
® rabajo (pesos) 505) amblo (pesos) lrogar (pesos) o (pesos) forma (pesos)
‘Confeccion y reparacion de prendas de vestr
03140101 | para hombre, mujer,nif, nifi y bebé
03140102 | Tefido de prendas de vesiir
Alaulerdeprendas ds s para ombre
03140300 | mauer e Prende
05610308 | Anilinas y tintes para prendas de vestir
8. Subtotal
OBSERVACIONES
* Lugares de compra registre sslo el codigo)
* Frecuencias del gasto (registre 5610 el cédigo)

1 Amacenes ¥ tiendas por dedores ambulantes o ventas callejeras 20 ersona pariulr

2 Hipermercados 14 Sanandresitos 21 ol hogar,del oro do computadore, et 3 Semanal 6. Bimestral 8. Anual

3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabricas 22 Através de nemet % Quincenal 3 Simostral o Eaporadica

4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especializados en a venta del articuio 23 Televentas  ventas por catélogo 5 ansual

do 24010
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Anexo A

3-E GASTOS EN EDUCACION: MATRICULAS, UNIFORMES, PENSIONES, TEXTOS Y UTILES ESCOLARES (continuacién) ]

i6n mensual de Ul

s escolares, transporte escolar y educacion

3-E11 Gastos mensuales en pensiones, transporte y articulos escolares 3-E21 Otras formas de adq

Durante el pasado mes de. , ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anteriormente, sin tener

Durante el pasado mes de . ;cudles de los siguientes articulos compraron S —
que comprarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?

0 qué servicios pagaron las personas de este hogar?

- Fasossen

si [ ] ccvmesr

Forma de adquisi

Lugar de

ompra
si|no delartitlo [ poco
Cadigo Nombre del artculo o servicio (pesos) 008 i | delgasto™
o o obncion | 961925

(Soiale con Xla

Valor Valor
estimado 'Ova estimado
(pesos) forma (pesos)

Valor
estimado
(pesos)

. Pago Valor Valor - Valor
@ servctc por osimado  Rogalo|  esimado " | osiimado cdo
® rabajo (pesos) (pesos) mblo (pesos) i

10100102 | Pensiones en preescolar

12400201 | Pagos mensuales en guarderia o sala cunas:
pension, alimentacion, efc.

10100202 | Pensiones en primaria

10200102 | Pensiones en secundaria

Pensiones en educacion de nifos con

10100302 | ocosidades educativas especiales

Cursos de educacion no formal en acadermias
10500100 | o instituciones de idiomas, informatica, moda
y confeccién, belleza, primeros auxiios, efc.

Cursos do aducacén nofomal anacadmias

10500200 | Ginstiuciones de deport

Cursos de educacion no formal en academias
EETEDD o instituciones de formacion artistica

10500800 | Pago a instituciones por asesoria de tareas

10500700 | Clases académicas dictadas por particulares.

Pago mensual por alimentacion de estudiantes.
11120101 | en establecimiento educativo (restaurantes
escolares, universitarios)

“Transporte escolar prestado por el colegio

7320301 | (con buses propios o con empresa coniratada)

8. Subtotal | §

*Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 7 Miscelaneas de bario y cacharr 17 Femacias y doguerias * Frecuencias del gasto (registre sélo ol cédigo)
2 Hipormercados 13Vendedoros amuianies o ventas caleforas 20 Persona ertcular
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 14 Sanandresitos 21 F dolhogar,de ibro .ot 3. Semanal 6. Bimestral Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 1 Bodegas o fabricas 22 Aravés de nemet 4 Ouinconal 7 Timestral o, Esporadica
5 Supermercados de barrio del articul 2 porcadlog Vensual
6 Tiendas de barrio s bresontacon go s sacso 2400

31

3-E GASTOS EN EDUCACION: MATRICULAS, UNIFORMES, PENSIONES, TEXTOS Y UTILES ESCOLARES (continuaci6n)

3-E11 Gastos en y articulos 3-E21 Otras formas de adquisicion mensual de utiles escolary

Durante el pasado mes de. s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anteriormente, sin tener

Durante el pasado mes d , ¢oudles de los siguientes articulos compraron T
que comprarlos, es decir, recibidos Como pago por lrabap ‘como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio

e
0 qué servicios pagaron las personas de este hogar?

si

- Fusoaser

Cutes? No

Lugar de

compra
si |No Valor delarticulo | £ Forma de adquisicién (7)

(Sefae con X

cadgo Nombre del stcul o servio Bo300) | o2 | oelgasio
@ @ oy ©® Produ- fomado

N ag0 Valor Valor ot Valor rodu Valor
® soniso por | esimado  Regao|  esimado [T | osiimado esimado
®) rabajo (pesos) (pesos) ambio (pesos) lhogar (pesos)

Valor on Valor
estimado ke 2 estimado
(pesos) forma (pesos)

Transpore sscoarparicar contatado

7320302 | LeReS

Servicios de alojamiento por motivo de

za: internados de colegios, residencias
estudianties, albergues para menores, albergues
para jovenes rabajadores e inmigrantes

11200400

09510106 | Libros técnicos y libros especializados

Cuadermos (cosidos, grapados, argollados,

=) plastificados, etc.) y blocs.

Hojas sueltas de papel (oficio, carta, cuadriculado,
09540103 | mantequila, carbon), cartulina y otros tipos de.
papeles y cartones.

09540104 | Resmas de papel (carta u oficio)

cosdngor |L49ios poraminas minas jliicos

Bolgrafos, plumasters, esiografo, plunas,

09540202 | v aores y resataco

Tintas (para estildgrafo, china y otras), plantillas
09540203 | de dibujo, almohadillas, iquidos correctores,
cintas para maquinas de escribir, elc

Pegamentos, cintas, colbones, gomas, adhesivos,

09540402 | pigturis, grapas, clips, broches para papel, elc.

Reglas, escuadras, compases, transportadores

09540501 |y Grog instrumentos do geometr

Estuches para lapices, pizarras, fiza, yeso

09540502 | 215 acividades educaivas, madera balso, ofc.

8. Subtotal | $

*Lugares de compra {registre 5310 o c6digo)
1 Amacenes o de cadena y tiendas por 7 Miscel oy ca 17 Farmacias y droguerias. ** Frecuencias del gasto (registre 6lo el cédigo)
2 Hipermercados 13 Vendadores artanies s ventas calloras 20 Persona particular
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 14 Sanandresitos 2 del hogar, del bro etc 3, Semanal 6. Bimestral 8 Anval
4 Supermercado de cajas de compensacion 15 Bodegas o fabricas 22Alavés de Intemet 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
5 Supermercados de barrio 16 Establecimientos especializados en la venta del artioulo 23 Televentas y ventas por catslogo 5. Mensual
6 Tiendas de barrio 0 la presentacion del servicio adquirido 240110
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Anexo A

[ 3-E GASTOS EN EDUCACION: MATRICULAS, UNIFORMES, PENSIONES, TEXTOS Y UTILES ESCOLARES (continuacién)

3-E11 Gastos mensuales en pensiones, transporte y articulos escolares 3-E21 Otras formas de adquisicion mensual de dtiles . escolary i6
Durante el pasado mes de . ccudles de los siguientes articulos compraron Durante el p;sauo mes de__ . Jas persanas do oste hoger abdqu ron alguncs de os atulos menlonados anterorment, sin tener
0qu6 servicios pagaron las personas ds este hogars que comprarios, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados e n negocio propio
si 1] | couser No - Paoszen
Lugar de
compra
Si| No Valor delﬁg{:u\o Frecuencia j Forma de adquisicion (7)
Codigo Nombre del articulo o servicio (pesos) bt del gasto™ fo con X1
i) " obtencion o
del Produ- fomado
. Pago Valor Valor - Valor ot Valor [omads Valor o Valor
® sonlo oor osimado  fogao|  osimado  [Mr- | osimago (9% | esimao (20 | esimeo [0 | esimaco
rabajo (posos) (pesos) (pesos) lhogar (pesos) oo (pesos) (pesos)
Otros articulos de papeleria: folderes, sobres
09540105 | (carta o manika), foros, retulos, carpetas, otc.
Otros gastos en preescolar no especificados
10100106 | anteriormente (@portes para rifas, sventos
especiales y cobros para actvidades esporadicas.
del colegio)
Otros gastos en primaria no especificados
anteriormente (aportes para rifas, eventos
D y cobros para actividades esporadicas
del colegio)
Otros gastos on enserianza de ifios con
necesidades educalivas especiales (aportes.
10100303 | para rifas, eventos especiales y cobros para
actividadss esporadicas del colegio)
Otros gastos en secundaria no especificados
anteriormente (aportes para rfas, eventos
10200106 | espociales y cobros para actividades esporddicas
del colegio)
Servicio de folocopias, reducciones, ampliaciones,
laminaciones, argollados, impresion de hojas y
12700503 | Gocumentos, servicio de escaner, servicio de
quemado de CD 0 DVD y trabajos en computador
09540302 | Pinceles para dibujo
Vinilos, témperas, acuarelas, 6leos, carboncillos
09540303 | cajas de colores, crayolas, piastiina,
olras pinturas, elc.
Otros articulos para manualidades (repujadores,
09540304 | 104 cladores, enrolladores, otc.)
8. Subtotal | §
* Lugares do compra (registre s6lo ol cédigo)
1 Aimacenes de cadenay tiendas por Iéneas de barrio y cacharrerias 17 Famacias y droguerias += Frecuencias del gasto (registre sélo el cdigo)
2 Hipermercados 13 Vendedores ambulanies o ventas callejeras 20 Persona parcular
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 14 Sanandresito 21 Feta esposilzas atsarl, e gt Gl 1 G comptcores, o 3. Somanal 6. Bimestral 8 Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 15 Bodegas o fabricas 2Atavés de Inern 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
§ Suparmercados ds bamo 16 Establecimientos especializados en la venta del articulo 5 Tooias v por catoso 5 Mensual
6 Tiendas de barrio ol presentacion del servicio adquirido.
33
3-E GASTOS EN EDUCACION: MATRICULAS, UNIFORMES, PENSIONES, TEXTOS Y UTILES ESCOLARES (continuacién)
3 E12 Gastos anuales en: i i atiles y textos i o i
¥ 3-E22 Otras formas de adquisicién anual de utiles escolary
bono: ¥ y otros gastos
relacnonados con la educacién Durante los tltimos doce meses de ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
monts, Sin tonor qus Comprarios, os GeG TeciBdGs Gomo Pago po FaBale, oS regalo, por Intarcambio,produqos por &1 ogar  (omados da un negocio popio?
Durante los tltimos doce meses de ;cudles de los
iguientes arlioulos compraren o qué SENTGIOS paGATan Tas parsanas g6 e Fogars
si iCutles? [2] | = rascasen
Lugar de
si |No 5
dotarcuo | ¢, - Forma do adquisicion (7)
Codigo ode | Frecuencia (serals
@ Nombre del artculo o servicio (pesos) obmgsn | del gasto
@ dol ©  lpago rodu- [omado Valor
@ serviio® or csimado  Regalo|  esimado M0 | esimado |9 | esimao [0 | esimao |00 | estmado
5 vaio| (pesos) esos) amtio | oetoq) poret | oo o posos) orma posos)
10100101 | Matricula @ inseipcion en preescolar
10100103 | Bonos escolares en preescolar
10100104 | Asociacion de padres de familia en preescolar
10100105 | Uniformes (diaro, gala, deportes) on prooscolar
10100201 | Matricula e inscrpcion en primaria
10100203 | Bonos escolares en primaria
10100204 | Asociacién de padres de familia en primaria
10100205 | Uniformes (diario, gala, deportes) en primaria
Matricula o nscripcion en educacion para nifios
10100301 | con necesidades educaivas especiales
10200101 | Matriculas e inscripeion en secundaria
10200103 | Bonos escolares en secundaria
10200104 | Asociacien de padres de familia en secundaria
10200105 | Uniformes (diaro, gala, deportes) en secundaria
8. Subtotal | $
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por 13 Vended buiants I 20 Persona partiular * Frecuencias del gasto (registre sslo el cédigo)
2 Hipermercados 14 Sanandresitos 2 delhogar, el oro .
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15. Bodegas o fabricas 2Attavés do Intemat 3. Somanal 6. Bimestral 8 Anual
Supermercado do cajas do compensacion 16 Extablocimientos especilizados en la venta del ariculo 25 Tolovents y ventas por catélogo 4 Quincenal 7. Trimesial 9. Esporadica
5 Supermercados de barrio ola presentacion del senvicio adquirido 40110 5 Mensual
7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias
34
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3-E GASTOS EN EDUCACION: MATRICULAS, UNIFORMES, PENSIONES, TEXTOS Y UTILES ESCOLARES (continuacién)

3-E12 Gastos anuales en: i i utiles y textos i o ”
S en: y 3-E22 Otras formas de adquisicién anual de Gtiles escolary
bonos y otros gastos
con la Durante los Gltimos doce meses. s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
o } P B s do 1 mente, sin tener que comprarlos, % daci recidos Gomo  vaga por aale, come rega\m por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
urante los Gltimos doce meses de , ¢cudles de los
siuientes aricuios compraron o qué SSTVIEIoS FaGATO Tos PaTeonEs 08 S5t8 Togar!
sit [ ] couen No - PascasFit
Lugar de
si [No compra
dol articulo Forma de adquisicion (7)
Codigo § Velor ode | Frecuencia (Sefiale con X valor
i) Nombre del artculo o servicio (pesos) obonesn | delgasto
@ del ©  lpago Valor Produ- Valor fomado I
@ servicio* or estimado Regalo estimado [nter - estimado cido, estimado de un estimado otra estimado
. ambio por egocio rma
©) abajo (pesos) (pesos) (pesos) ot (pesos) oo (pesos) (pesos)
Inscripciones y maticulas en carroras
10400101 | yversitarias (no incluye postgrado)
10400103 | Inscriciones y maticulas en carreras tecnicas
¥ tecnolégicas
Inscripciones y matrculas en postgrados.
10400200 | (ecpecializacién, massira, doctorado)
Otros gastos on educacion superior (pregrados.
10400300 | 7005 825
10800400 | Spormado,educacion conac,price.
10500500 | Educacion para adultos y validaciones
Pagos anuales en guarderias o sala cunas;
12400202 | vgivicula, materiales, otc
12530102 | Seguro estudianti
09510102 | Atias y diccionarios
09510107 | Lista de Gtiles escolares completa
Libros de texto: textos guias para clase (incluye
09510200 | 105 e iteratura, poesia, et requeridos en clase)
08530102 |Mapas y globos terrdqueos
8. Subtotal
* Lugares de compra (registre sélo el codigo)
1Aimacenes o de cadena y tiendas por e bulante 20 Persona partcular ** Frecuencias del gasto (registre s6lo el codigo)
2 Hipermercados 14 Sanandresitos dolnogar,del o ot
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15. Bodegas o fébricas P vseions 8 Semanal 6. Bimestral 8 Anual
& Supernercado e caas de compensacion 16 Establecimientos especializados en la venta del articulo 2 Thoents v porcatogo 4 Qubora 7. Trimestral 9. Esporédica
ensual

5 Supermercados de barr
7 Miscolinoas de barloy cachaerias

o la presentacion del servicio adquirido

35

3-F GASTOS EN ARTICULOS FARMACEUTICOS, TERAPEUTICOS Y SERVICIOS RELACIONADOS CON LA SALUD

3-F11 Gastos

en salud:

3-F21 Otras formas de adquisicion mensual de

Durante el pasado mes de
0 qué servicios pagaron las personas de este hogar?

. ¢cusles de los siguientes articulos compraron

Durante el pasado mes de
mente, sin tener que comprarios, s decfr, reci

Codigo Nombre del articulo o servicio

No

€]

Valor
(pesos)
@)

Lugar de

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-

fos como 4G por tabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?

- raeazrz

cCustes? No

Frecuencia

Forma de adquisicién (7)

(sefale con X

odo i
obtondan | %1925
del Pago Valor Valor
senviio’ esimado  Regalo|  estimado

oor inter -
lrabajo (pesos) (pesos)

ambio

aio

Valor Valor jom Valor Valor

estimado cido estimado |de un estimado Otra estimado
oo i

pesos) bosow)  fomel Toases o | ey

‘Analgésicos: mejoral, aspirina, focus, ddlex,

08110101 | 5awin, advil etc.

Antidcidos: alkaseltser, sal de frutas, milanta,

I pepsamar, efc.

06110103 | Antibisticos

Medicamentos antialérgicos (antiistaminicos):

0610104 | ratadina

06110105 | Antigripales: desenfriol, dristan, etc.

Antiparasitario, antiamibissicos, purgantes,
06110106 | ftPere:

06110107 | Antartrticos y antieumticos.

06110108 | Antidiabéticos

06110109 | Antiespasmodicos, antidiarreicos

06110110 | Antinflamatorios

Cardiovasculares, medicamentos para la tensién

08110111 | 5rierial: Atensol, Aldomet, Captopril ete.

01180103 | Endulzantes dietéticos: aspartame, fructuosa

8. Subtotal

1 cadena y tiendas por
2 Hipsmercados
Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos.
2 Soppmercado da cajas de compensacion
5 Supermercados de barrio
6 Tiendas de barrio

* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias

8 Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen ola proser
s 17 Farmacias y drogueras

10 Plaza de mercado, galerias 22 Aaves de Intemet

13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras

14 Sanandresitos 24010

16 Establecimientos especialzados en a venta del ariculo
cion del servico aduirido.

23 Telventas y ventas por catélogo

* Frecuencias del gasto (registre s6lo el cédigo)

3. Semanal 6. Bimestral 8. Anual
4, Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
5. Mensual
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Anexo A

[ 3-F GASTOS EN ARTICULOS FARMACEUTICOS, TERAPEUTICOS Y SERVICIOS RELACIONADOS CON LA SALUD (continuacién)

3-F11 Gastos n  en salud: 3-F21 Otras formas de adquisicion mensual de i ibiti i i i iaci
Durante el pasado mes de _ 4ousles de los siguientes articulos compraron| Durante el pasado mes de las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
0 aué semicios pagaron las paTsonas G6 6516 oG — mente, sin tener que comprarlos, es decir, Tobios oo 5ago por trabaio, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o fomados de un negodio propio?
Si ¢Cudles? No Pase a 3-F12
Lugar do -
Si|No Vaor del ::\:u\o Frecuencia Forma de adquisicion (7)
codigo Nombre delarticulo o servico 200, | celgason (alecon X' paser
@ Rrrial Bl B Frods oo
el Valor r g Valor Valor
@ senviio® | csimado  Rosalo|  esimase M| esimedo [0 | asimado  [®U | simae [OW | gy
® leioso ambio pora egoco foma
i (pesos) (pesos) (pesos) ot (pesos) Jogece (pesos) (esos)
Desinfectantes: loohal, mentol, yodo
0810112 | mertilte, mereurio tome, agus oxigenada,
v, ocine, o
06120202 | Prosarvatvos (conconos)
Anticonceptivos orales (pildoras), évulos,
06110302 inyecciones, cremas anticonceptivas y parches
06120201 | isposiivos nrauteinos y s aficoncepivs
08110113 |Suero oral, fislogco, o
Viaminas, reconsttoyentes, calioy oos
06110115 minerales
08110116 | Acet de higado do bacalao
Productos ormulados para uso dormatalogicn
06110200 |Iosanes, cromee. atomos. s
hricyseigmtioenbus
06110301 | Gotas para oidos, ojos y nariz
06110303 | Mediamentos homeopaticos y boenergétcos
06110404 | Formla médica completa
Otrasdrogas sultas. anestésioos, enamas y sales
06110305 | jiares, diuréticos orales e inyectables y otros
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre sélo el codigo)
1 Amacenes a o 7 Misclaneas de baroy cachareias 16 Esttecnieios espeilzado nfavnt el o  Fracuencias dol gasto (rgisro slo ol cédigo)
2 Hipermerendos o Cigrrarin, selamentaias  celeatossen o st i
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 9 Graneros 17 Farmacias y droguerias 3. Semanal 6. Bimestral Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 10 Plaza de mercado, galerias 22 Através de Intemet 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
5 Supermercados de b 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras. 23 Tleventas y ventas por catdlogo 5. Mensual
& Tondnsde vare 14 Senaneresios
37

3-F GASTOS EN ARTICULOS FARMACEUTICOS,

, TERAPEUTICOS Y SERVICIOS RELACIONADOS CON LA SALUD (continuacién)

3-F11 Gastosn  en salud: 3-F21 Otras formas de adquisicion mensual de ési ibioti ési i 4
Durante el pasado mes de . cules do los siguientes artcios compraron | Durante ol pasado mes de ____ e oy Llon pamarae de esk hoga sdilaran agunos de ks arcios menclonadon anarir.
D e e e s T 575 o oo sin et Qus compyaee, a5 GaG, Tacdos e Fago Por Tabats. cume regale per mereambi. produdd por o hogar o fomados 66 u neged popia?
Si (Cudles? No Pase a 3-F12
Lugardo -
" si v a0 | rocuencia — Forma de adquisicion ()
sigo ’ te p .
s Nombre delarticulo o senvicio ) e s | det gasto’
'ago Jalor /alor falor g /alor /alor jalor
@ dol 8 v Vel N v Prod Vel omaco [ o v
@ sonicio bor | esimado  Rogao| esmao M| esimaco €0 | ogimado cotmado |00 | cstmaco
frabaio (pesos) (pesos) amblo (pesos) ogar (pesos) Ioopo (pesos) forma (pesos)
06120101 | Tormometros cinicos
06120102 | Jringas, aguias hipodérmicas
06120103 | Esparaapo, vendas, gasas, curfas
06120105 | Disposiivo de prusbas de smbarazo
Oiros mplementos médicos blsas do agua
06120106 | caiente, bolsas de hielo, etc.
Guotas moderadoras do EPS, ARS (mediona,
06240100 | cdomciogia,sspeciliias, medcaentos
examenes, etc.)
Bonos do medicina propagada o pago on sfecivo
0624020 | porconeae Saentaenrs medamentes
Cimenes. oo
Pagos adcionaies ds EPS, aeretes o niceo
T familiar (UPC)
8. Subtotal | §
OBSERVACIONES
~Lugares do compra (regitrs 1o ol celge)
1 Amacenes o supermercados do cadena y lendas por doparamento 7 Wisceénoas dobaro y cachareras 15 Esatecmieios espaclzado enlaventa e arclo = Frecuencias del gasto (rogistro slo ol sdigo)
2 ipemarcades & Cigamaras savamontaas y docaresson st o sonco BT
5 Cloperatute, ondos do empleados y comisaratos 5 Cinaros 17 Farmaony o 3 Somana . Bimostal 5. Ansal
4 Supermercado de cajas de compensacion 10 Plaza de mercado, galerias 22Aavés de ntemet 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
5 Supermercados de barrio 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 23 Televentas y ventas por catdlogo 5. Mensual
& Tiondias de bario 14 Sanandrosios
38
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3-F GASTOS EN ARTICULOS FARMACEUTICOS, TERAPEUTICOS Y SERVICIOS RELACIONADOS CON LA SALUD (continuacién)

3-F12 Gastos tril salud:

i 3-F22 Otras formas de

torapias, examenes de laboratorio

de laboratorio

en salud:

médicas

terapias,

Durante los dltimos tres meses

de
sigulentes aricuios compraron o U8 SSrVdios BBGAToN 145 parsonas 36 18 Tagar?

. ¢cudles de los

Cadigo
@

Nombre del articulo 0 servicio

@

Valor
(pesos)
@)

compra
del articulo
ode

Lugar de

Durante los dltimos tres meses de
monte, in ener Que compraros, 65 4eci, TeGTid0s oo Pago par TABa, Come reglo, por mloreambio, proauqdos por & nogar  tomados de un n6gocd propio?

si

cCustes?

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-

No

- pacazr

Frecuencia

(Soilo con X

Forma de adquisicion (7)

oo sn | delgasto™
dol ©

Pago Valor

estimado

servicio”
©) Lt
rabejo (pesos)

Regalo

Valor
estimado
(pesos)

inter -
-ambio

Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado
(pesos)

egocio (pesos)

Valor Valor
estimado 'Utva estimado
forma (pesos)

06210100

Consulta médica general con médico particular

06210200

Consulta médica con especialista particular
pediatria, oftalmologia, ginecologia, siquialria
traumatologia, cardiologia y olros especialistas

06210300

Servicios de especialistas en orlodoncia

06210400

Consulta particular con médicos homedpatas,
bioenergélicos y olros no tradicionales

06220100

Servicios odontolégicas con odontslogos
particulares: consutas, profilaxis, exodoncias
(extraccién), amalgamas, sellantes, fluorizacion

06230100

Servicios para particulares en centros de rayos X.
radiografias (incluyendo las dentales), urografias,
marmografias, electrocardiogramas y otras
imagenes diagnésticas

06230200

Examenes de laboratorio para particulares: de
sangre, bacteriologicos, serologia, efc.

06230301

Servicios independientes de: acuptntaristas,
fonoadiologos, fisioterapeutas

06230302

Terapia de gimnasia correctiva recetada
por médicos

06230303

Baiios termales o tratamientos con agua de mar

06230304

Servicios de enfermeria y maternidad en el
hogar (partera, comadrona, enfermera privada)

06230305

Conslta con teguas, empiricos, curanderos,
Yerbateros, comadronas, ofc.

8. Subtotal

3. Semanal

4. Quincenal

5. Mensual

ias del gasto (registre s6lo ol cix

6. Bimestral

7. Trimestral

9. Esporédica

3-F GASTOS EN ARTICULOS FARMACEUTICOS, TERAPEUTICOS Y SERVICIOS RELACIONADOS CON LA SALUD (continuacién)

3-F13 Gastos anuales en bi
en maternidad, prétesis, sillas de ruedas y otros gastos relacionados con la salud

nes y servicios de salud:

tervenciones quirdrgicas,

3-F23 Otras formas de adquisicit
prétesis, sillas de ruedas y otros gastos

n anual en blenes y servicios de salu

con la salud

ntervenciones quirdrgicas, en maternidad,

Durante los ltimos doce meses de

siguientes articulos compraron o qué servicios pagaron Tos personas de este hogar?

. ¢cudles de los

Codigo
@

Nombre del articulo o servicio

Valor
(pesos)
@

Lugar de

Durante los ultimos doce meses de
ents s taner cue comprarios, e 3e5T, GTEIB0S Gomo B30 For FABAID, Goro regalo, por Infercamblo, prodckios por 8 hogar o orados d u negocio propio?

si

iCusles?

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-

[Z] Jmb rueasan

compra
delarticulo | 1o oncia

ode i
avlencion | 9619250

del Pego Valor
senvicio estimado
® ravalo (pesos)

Regalo

Valor
estimado
(pesos)

Iinter -
-ambio

Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado
(pesos)

fomado

Valor Valor

o | esimago o

o (pesos) forma
Jpropio

estimado
(pesos)

06300100

Senvicios bisicos hospitalarios para pacientes
particulares internos: alojamiento, alimentacién,
transporte en ambulancia, medicamentos,
maternidad

06300200

Senvicios médicos hospialarios para particulares:
atencion de médicos (generales y especialistas).

‘odontélogos, paramédicos, examenes,
radiografias y terapias

06300301

‘Servicios médicos menores (pequena cirugia,
cirugia ambulatoria, urgencias, etc.)

06110114

Vacunas

12530103

‘Seguros relacionados con la salud: médico,
malernidad, neonatal, ambulancia,
de accidentes, etc.

12530101

Pago anual por medicina prepagada

06300401

‘Copagos (pago adicional por hospitalizaciones
o cirugias de beneficiarios de EPS)

06120104

Botiquines de primeros auxilios

06130101

Anteojos, gafas o lentes de contacto formulados.

06130102

Sillas de ruedas, camas y colchones especiales
(de hospital para uso en el hogar)

06130103

Muletas y bastones ortopédicos

06130104

Zapatos ortopédicos

8. Subtotal

1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento
2 Hipermercados

Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
4 Supermercado de cajas de compensacio
13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras

*Lugares de compra (registre 61 el cédigo)
14 Sanandresitos

15
16 Establecimientos especializados en la venta del articuio

o la presentacion del sevicio adquirido
17 Farmacias y droguerias

21

1, del

22 Através de Intornet
23 Televentas y ventas por caldogo

Semanal 6. Bimestral
4. Quincenal

* Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)

7. Trimestral

Anual
9. Esporadica
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Anexo A

[ 3-F GASTOS EN ARTICULOS FARMACEUTICOS, TERAPEUTICOS Y SERVICIOS RELACIONADOS CON LA SALUD (concluslon)

3-F13 Gastos anuales en bienes y servicios de salud: intervenciones quirirgicas, | 3-F23 Otras formas de adquisicion anual en bienes y servi salu irdrgicas, en i
en maternidad, prétesis, sillas de ruedas y otros gastos relacionados con la salud protesis, sillas de ruedas y otros gastos con la salud
Durante los tltimos doce meses cudles de los Durante los Gltimos doce meses ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
siguientes articulos compraron o qumasmﬁ mente, sin tener que comprarlos, es decir, recibidos como Ppago por trabajo, om0 regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
Lugarde si (Cusies? No P Pasead Gl
compra
Si|No v el | 1o e Forma de adquisicion (7)
Codigo ode 2 (sefaie a
oo Nombre del articulo o servicio (s b s gt ki °
) del Pa rodu- fomado
. 90 Valor Valor Valor ° o Valor
@ servlo’ or estimado Regalo estimado joter estimado e estimado ol estimado o estimado
abajo esos) esos) esos) esos) esos) esos)
i (pesos) (pesos) (pesos) Pogar (pesos) v (pesos) (pesos)
‘Soportes de cusllo, bragueros, fajas quirirgicas,
06130105 | medias easticas para taumatologa; sopones
para rodilla, pie, brazo, etc
06130106 | Equipo para masajes médicos.
Prétosis (miembros artficiales),
06130107 | entaduras postizas
06130108 | Qe aparatos rtopécics: s docrisal
Tensiémetros (eléctrcos, manuales y de ofro o),
06130109 | ogetoscopios, glucometros
06130110 | Reparacién de artefactos y equipos terapéuticos
osza0400 | 0128 seicies exahospialaros: alqer o
equipo terapéu
8. Subtotal | §
OBSERVACIONES
* Lugares do compra (rogistre s6lo ol cédigo) " oo
JAmsconcs cadena y tiendas po e ” . w Fracuencias del gasto (registre sélo ol codigo)
ZHpomarcades ) 1 Bodsga o fab S2nimie e et
ooperativas, fondos de 8"‘}7 lsados y comisariatos 16 Eslab\ecwmemos espemahzado5 en la venta del articulo 23 Televentas y ventas por catélogo 3. Semanal 6. Bimestral 8. Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion | el servico adquiido 2 0o 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
o endnsores ambianes' sontes caaras 17 e iy 5. Mensual

4“1

3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR

3-G11 Gastos trlmeslrales en articulos de cristaleria, cubiertos, ollas y otros | 3-G21 Otras formas de adquisicion trimestral en articulos de cristaleria, cubiertos, ollas, y otros articulos relacionados
articulos con el hogar con el hogar
imos tres meses scudles de los Durante los iltimos tres meses. d ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
s.gmemes rticulos compraron o qum las personas de este hogar? o, Sin tonor e comprares, 5 GGG F8GTIGS Game pago por TEBEJ0, Car regalo, por niarcambio, produaidos por o nogar o omados 6o Un nogo0e propio?
i udles? Pasea3o12
Lugarde si Loust No -
: compra
si|No o delarticulo | oo o Forma de adquisicion (7)
Codigo ode | GO (senle con X
o Nombre del artculo o servicio (pasos) otancn | ool gz
@ del Pago Valor Valor I Valor produ- Valor fomado Valor o
@ o or estimado Regalo estimado o estimado orel estimado egocio estimado e, estimado
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) Poger (pesos) bropo, (pesos) (pesos)
05400102 | Platos, pocilos, tazas, mugs.
05400103 | Vasos, copas, jaras
05400104 | Bandejas, ensaladeras, soperas, dulceras
05400105 | Refractarias
05400106 | Otros articulos de crstaleria y vajla
05400201 | Juego completo de cubiertos de mesa y cocina
Gucharas, cuchartas, tenedores, cuchilos,
03400202 | Gycharones, tjeras de cocina
Ollas, cacerolas, cazuelas y sartenes de aluminio,
05400301 | gemaitadias y do tefion
05400302 | Ollas a presion
05400303 | Planchas para asar y parrilas
Wolinilos, coladeras, coladores, pinzas para hielo,
05400304 | abrelatas y sacacorchos manuales, piodras
de aflar, moldes metélicos
05400305 | Cafeteras no iéctricas
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
1 Aimacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 10 Plazas de mercado, galerias Ta venta del "
2 Hipermercados 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 17 Farmacias y droguerias. Frecuencias del gasto (registre sslo el codigo)
Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos ercados movies ersona partculr
4 Supormercad de cajas de compensacin 13 Vonded bulant 21 del e 3. Semanal 6. Bimestral Anual
§ Spermercacos d baro 14 Sanandresitos 22 Através e intemet 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporédica
© Tiendas de bar 15 Bodegas o fabricas 23 Tleventas y ventasporcatdlogo 5 Mensual
7 Miscelaneas de hario y cacharrerias
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Anexo A

3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G11 Gastos en articulos de X , ollas y otros | 3-G21 Otras formas de adquisicion trimestral en articulos de cristaleria, cubiertos, ollas, y otros articulos relacionados
articulos con el hogar con el hogar
Durants los Gitimos free meses do . scudles de los Durante los imos tros mesos do _ - a - : las parsanas do esto hogar adairteron algunos de os atfulos mencionados antsrior-
siguientes articuios compraron o QUE Sarvicios pagaron s personas o este Togars mente, sin tener que comprarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio’
Lugar de. si £Cuiles? No : mp PaseadGiz
: compra
si|No v 06l M | rgquancia Forma de adquisicion (7)
Codigo " or ode 2 felo con X Jvalor
o Nombre del articulo o servicio (posos) abencien | %9287
@ del Pago Valor Valor rodu- Valor fomado Valor
6} servicio* inter - ido l6e un ova
s por estimado Regalo estimado iner estimado lpor el estimado oo estimado | e, estimado
©) heaeio (posos) (posos) (posos) pore! (posos) oz (pesos) (posos)
05400306 | Molinos, ralladores, picadoras manuales
y exprimidores de jugo
05400307 | Corta huevos, pelapapas, rebanador de quesos,
cortador de pizza
05400308 | Tablas para picar, morteros y mazos,
escurridores de aceite
05400309 | servileteros
05110204 | Candeleros y candelabros.
05110401 | Espejos, portarretratos y percheros
0510402 | persianas e materiaes diferentes a tela
05400310 | tormos
05400311 | Reverberos, cocinas de alcohol y cocinetas
05400401 | Mesa de planchar
05400402 | pranchas no eléctricas
05400403 | ceniceros, floreros
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
i cadena y tiendas por 10 Plazas de mercado, galerias 1a venta de s
e os Y P 1 Cortales mayonst o i ** Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)
3 Gooperatvas, fondos de empleados y comisariatos 12 Mercados moviles 20 Persona partcular
4 Supermercado de cajas de compensacion bul as call 21 et hogar, et 3. Somanal 6. Bimestral 8. Anual
5 Supermercados de barti 14 Sanandresitos 22Aravés de intemet 4 Quinceral 7. Trimestral 5. Esporadica
6 Tiendas do barrio 5 Bodegas o fabricas 23 Teloventas  ventas por catélogo 5. Mensual
7 Miscelaneas de barro y cacharrerias 2400
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3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G11 Gastos t imestrales en articulos de cristaleria, cubiertos, ollas y otros | 3-G21 Otras formas de adquisicién trimestral en articulos de cristaleria, cubiertos, ollas, y otros articulos relacionados
articulos n el hogar con el hogar
Durante los tltimos res meses de cudles de los Durante los ltimos tres meses de s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados anterior-
siguientes articulos compraron o qu SErVicios pagaron Ias personas de 6ste hogars mente, s taner due comprarioe, e3 B8, eaido8 Gomo Fago For FEGER, Gome regalu por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
si cutes? No mp Pasoascrz
Lugar do
compra
Si [No Valor ﬂe\:::u\n Frecuenci Soraoconx Forma de adquisicién (7)
cogeo Nombre del artculo o servicio (pesos) obmeon | del gasto” (Sefale con X la - -
@ del . rodu- N fomado .
o A T e I £ B - B P ™
lrabajo (pesos) (pesos) (pesos) ot (pesos) s (pesos) (pesos)
05400404 | Platones, baldes y poncheras
05400405 | Canecas y papeloras para la basura
05400406 | Cestas y recipientes para a ropa
Reparacion de crstaleria, vajila y
05400500 | tengiios del hogar
Hombresolos, alcates, tenazas, martilos,
destornilladores, punzones, seruchos, lim
08520101 | oo herramionias, escoss, czalla manales
punteros, cinceles, palustres
Linternas, lamparas de mano, estabilzadores
03520304 |, timors, baterias o pias recargables
05610304 | Mechas para lamparas
Accesorios para puertas: bisagras, manias,
05520400 | Gorraguras, candados, etc.
05610307 | Barices, lacas y tintes para accosorios dol hogar
05400407 | Bacinillas, micas o patos médicos
05510300 | Alquiler de maguinaria y equipo grande
Alquiler de artefactos o aparatos domesticos,
05330102 | (avadoras, computadores, etc.)
8. Subtotal | $
* Lugares de compra (registre sGlo el cédigo)
macenes o superercados e cadsna y endas ordepartamerto 10 Plazes o mercado, galerias ® ’ * Fracuencias dol gasto (registre solo el cédigo)
3 Cooperativas, fondos do empleados y comisariatos 12 Mercados movies 20 Persona partcular
4 Supermercado de cajas de compensacion 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 1 dol el 6. Bimestral Anval
5 Supermercados de barrio 14 Sanandresitos 22Aravés de intemel 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporddica
6 Tiendas de barrio 15 Bodegas o fabricas 23 Televentas y ventas por catélogo wal
7 Miscelancas do barrio y cacharrerias o
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Anexo A

3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G12 Gastos anuales en lenceria y articulos del hogar 3G-22 Otras formas de adquisicién anual en lenceria y articulos del hogar
Durante los limos doce meses de scudles de los Durarto ks ‘ulumcs‘ dove meses do_____ - o o porsoras do este hngarbadqumsmnda\gunus e os articuing mencionados
ionmas SHllos comraron & sarVTios pagaron ua pareonas de sate hogar: antromerts, sinerr cue ompraos 53 i ToSbidan Gomo 7355 POTTABAIS o egule po OTeumE. rocuakes po o hogar o lomicdos 6 on
i udles? Pase a 3-G121
Lugar de Si Cudle No -p
1
. Si|No Vaor delarticuio Frecuorcia . Forma de adquisicion (7)
s Nombre de articulo o senvicio o ommm oo
@ Pago Valor Valor ™ i rods- i omado i o Valor
® se-gmo or csimado  Regalo|  esimado M| csimado 9% | csimao |®U | csimao  |OF2 | csimado
® aveio | (posos) (posos) . (posos) pore! (posos) o (posos) (posos)
Telas para confeccionar ropa de cama, manieles,
05200100 | corgings. y forros para muebles
Juegos completos de sébanas, sobresabanas.
os200201 | 1099
05200202 | Sabanas, sobresabanas y fundas sushas
05200203 | Cubrelechos, cubrecamas, colhas para cama
05200204 | Cabiasy mantas para aditos
05200205 | Cobijas, mantas y cobertores para bebés
05200206 | Amohacdas, ojines, amohacones
05200207 | Hamacas,chinchoros,tldilos, mosauteros
Ropa do mosa: mantales, caminos do mosa,
05200300 | 'jngividuales y servilletas de tela para comedor
05200401 | Toallas de tela para baro
05200402 | Juego de lenceria para baro
05200403 | Cortinas para bafio
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
1 Amacenss o supsrmercados de cadena y tindas po departamerto 09 Graneros 5 Estaboomientos sspoalizados anaventa gl ari < Frecuoncias el oo 610 1 e
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galeras ola reseniacen desenilo aoaurico recuencias del gast (rgistre slo o cedigo)
5 Cooperatvas, fondos de smpleados y comisaraos 11 Contales mayorstas oe abastecimionto 17 Faaciasy arogueriss
4 Supermetcado de cajas de compensacon 12 Mercados movies 20Perona s 3. Somanal 6. Bimestral & Anual
5 Supermercados de bario 13 Vendedores ambuiantes o ventas caljeras 2 aalh . 4 Quncenat 7. Trmesical o Esporadica
& Tiendas de barrio 15 Bodegas o fabricas 22 Ais do tomet S v
7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias 73 Teloventas y vents orcatdogo
240w
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3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G12 Gastos anuales en lenceria y articulos del hogar 3G-22 Otras formas de adquisicién anual en lenceria y articulos del hogar
Durants los dltimos doce meses de a . scudles de los Durante os (u\l\mos‘ doamesos do____ - a1 personas do este hogarbadqumsronda\guncs e los artuios moncionados
Siguientes articulos compraron o QUE SSrVIdioS pagaron (a5 personas d6 o516 Fogar anteriorment,sintonr Qo compraos, o dec, o o6 GO P3G Por FaBal, como regelo, por nlroamio, produckios por el hogar o lomados 08 un
Lugar de si [ <Cutles? No mp Paseasci2t
compra
- si|No el a0 | roncia oo Forma de adauisicion (7)
igo mbr e rici dol gasto"” etsle
@ Nombre del artculo o senvicio o) | oviercion | 5 o .
@ o Pago Valor Valor Valor rodu- Valor fomado
@) Segw por estimado Regalo estimado fnter - estimado pﬁ;‘j‘; estimado de:;:c"m estimado Otra estimado
abajo (pesos) (pesos) (pesos) hogar (pesos) broro. (pesos) (pesos)
05200501 [Cortinas confeccionadas
05200502 |Lanas y tolas para tejidos y decoracién del hogar
05200503 |Sacos y lonas para ropa
05200504 [Banderas y escudos en general
05200505 |Piedecamas, esteras y estorilas
05200506 [Forros para muebles y slectrodomésicos
05320113 | Mantas eléctricas para ol hogar
05200600 S2ios por confectiny eparacind producos
05320101 [Plancha eléctrica
05320102 |Licuadora, picadora y ayudante de cocina eléctrco|
05320103 |Batidora y mezcladora eléctica
05320104 |Sanducheras, wafloras y tostadoras elécticas
8. Subtotal | $
* Lugares de compra (registre sélo el codigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y iendas por departamento 09 Graneros 16 Esabiecimientos especiaizados enla vena del riculo . ol istre sslo ol c6dl
Hipormercados Plazas de mercado, alerias I preseniacin del sanic adkuirdo recuencias del gasto (registre s6lo el codigo)
3 Cooperalivas, fondos do empleados y comisarialos. 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 17 Farmaciasy doguerias
jpermercado de cajas de compensacicn Mercados méviles 20 Persona partcar 3 Semanal 6. Bimestral 8 Anual
§ Supormercados dobario 13 Vondadores ambiants ovarias caljoras 2 I dol ™ 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
6 Tiendas de bari 15 Bodegas o fabric 22 Aravés de nternet 5. ensual
7 Miscelanoas da baro y cacharreias 23 Tloventasy ventas pos catéogo
24010
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3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacion)

3-G12 Gastos anuales en lenceria y articulos del hogar 3G-22 Otras formas de adquisicion anual en lenceria y articulos del hogar
Durante los tiltimos doce meses de scudles de los Duranie los Iu\ﬂmos[ doce meses do____ - . s personas do este hogarbadqumjronda\guncs e los artculos mencionados
Siouiontes articulos compraron o qu& SSVICioS pagaro 143 personas de Ssie Togars Snteriorment, sinenor o comprafes, 6 05, 18503 oo PagD T ¥ 20, como regalo, por ntercambio, producidos por e hogar o tormados de un
si iutes? No mp PaseadGi2t
Lugar de
compra
coa Si [No Valor ﬂE‘:::U‘ﬂ Frecuencia e conx. Forma de adquisicién (7)
6digo rliculo o servici 1 gasto™ e con X 1a p
o Nombre del articulo o servicio (pesos) obancen | 919250
© wl Pago valor Vaior N Vaor ot I omado ] v o vaior
@ sndlo or estmado  Regalo| estmado  [RL | esimado |0 | esimado ol | estmedo R | estimado
lrabajo (pesos) (pesos) (pesos) lhogar (pesos) s (pesos) (posos)
05320105 | Extractor de zumos y exprimidor eléctricos
05320106 | Cafeteras eléctricas
05320107 | Ollas arroceras y freidoras eléctricas
05320108 | Cuchillos, aflacuchilos y abrelatas eléctricos
05320112 | Asadores eléctricos para came
Vajila completa, juego de té o café y otros juegos.
05400101 | competos (vaso, jarra, copas)
05520102 | Liaves de tuercas, llaves inglesas, llaves bristol
05520103 | Cintas métricas: metro, decametro, niveles, etc.
ose20105 | 022 htamitas el hoga:eras para 1o,
Lavado  mpieza do ropadol ogar: cubrlachos,
05620301 | copjjas, cortinas, tefcos del hogar, e
05620303 | Servicio de tinoreria y tefido de ropa del hogar
05110201 | Lémparas de techo o de pie
8. Subtotal | $
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
1 Aimacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 09 Graneros 16 Estabecinientos especalzados en venta del artculo . s del tre 610 61 ¢6
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias 0la presentacion delservico adquirdo. recuencias del gasto (registre s6lo el cédigo)
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 11 Gentrales mayoristas de abastecimiento 17 Famacias y droguerias
# Supermercado de calas de compensacion 12 Mercados moviles 20 Persona partuiar 3. Semancl 6. Bimestral Anval
© Supermercados d b 13 Vendedores ambulantes o ventas calejeras 21F tesanal, del hogar, de et 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporddica
6 Tiendas de ba 15 Bodegas o fabricas 22Através de temet fnsal
7 Miscolancs do baric y cacharreias 23 Televentas y ventas por catdlogo
2010
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3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacion)

3-G12 Gastos anuales en lenceria y articulos del hogar

3G-22 Otras formas de adquisicion anual en lenceria y articulos del hogar

Durante los ltimos doce mese  ¢oudles de los

s de
Siguientes arlcuios compraron o GuB SEEIoS PaGaTGN 83 Fersonas B8 este Fogars anteriormente. sin

negocio propio

Durante los dtimos doce meses de
\aner Qs comprais, o8 GB, recilos 6aT0 Pago PoF vanap ‘como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados

s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados
deun

- Fasoasatan

Lugar do
' compra
caso il IV el o -
s Nombre del articuio o serviclo v obancen | 919250 o :
@ do Pago Velr Vaior N Vaior rodu I omado ] v o Vaior
@ servicio por esimado  Regalo| estimado nter - esiimado esiimado esiimado ra esiimado
(5) -ambio |por el pegocio [forma
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) Pt (pesos) pogo (pesos) (pesos)
05110202 | Pantallas de mesa
05110301 | Cuadros y pinuras de arte
05110302 | Reproducciones de cuadros y pinturas
05110303 | Dibuios, grabados, tapices
05t10304 | Etatles, esuluras, porelanasy bjtos de
coracion en plata o m
05110305 | Otros objetos artisticos
05120100 | Affombras y tapetes fijos y sueltos
Mano de obra para colocacién de alfombras
05120200 | TSRS
Reparacion de muebles, accesorios
05130100 |\ materiales para pisos
Restauracien de obras de arle y de
05130200 | 1jebles antiguos
05330101 | Repuestos para aparatos domésticos
05330102 | Reparacion de aparatos y utensiios domésticos
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre sélo el cédigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y iendas por departamento 09 Graneros 16 Esablcinienos especilzados enla venta el atclo . 2 dol 1061 c6
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias ola presentacion del servico adauirido recuencias del gasto (registre s6lo el cédigo)
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 11 Contrales mayoristas de abastecimiento 17 Farmaciasy roguerias
& Supomercado docajos ce compensacsn 12 Mercados méviles. 20 Persona partculr 3 Semanal 6. Bimestral Anual
5 Supermerados dobar 13 Vendedores ambulantes o venias callejeras 21F tesanal, del hoger,de o 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
6 Tiendas de bar 15 Bodegas o fabricas 2 Aavés de nemel jnsuzl
7 Miscoigneas de baro y cacharerias 23 Tlovenas y ventas por catlogo
2010
48
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Anexo A

[ 3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G12 Gastos anuales en lenceria y articulos del hogar

3G-22 Otras formas de adquisicion anual en lenceria y articulos del hogar

Durante los Gltimos doce meses d
sigulentes arcuios compraron o QU SSAIo8 PagaToN e pereonas 06 8518 Fogars

, geudles de los

Durante los tltimos doce meses de Jla
anterormente in ener que comprarios, s decr TecEidos como g0 por iabalo, como regalo, por intefcambio, producidos por el hogar o tomados de un

s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados.

ot
si [T ] somenr Q-
Logardo
s
S Nombre del articulo o servicio el ontancon. | <6928
@ col | Pago vaor Valor N vaor rodu- Valor famado [ o o Valor
® senict por esimado  Rogalo| estimado ere | estimado @0 | esimado | estmaso |00 estimado
s | (posos) Toosos) mio| ooy porel | e el eman) oma | Coosos)
e ————
05510101 |\ cizalas eléctricas
05620400 | Avlordo mbio y lpols par i ogar
oo mes cpwedy ot
12310201 | termémetros y barémetros de pare
8. Subtotal | §
Ol IONES
* Lugares de compra (registre solo el codigo)
1 Amacenes o supemercadosdecadenay s por deartamento 09 Graneros 16 o sz v e dl N N
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias ola presentacion delserviio adquirdo recuencias del gasto (registre s6lo el cédigo)
3 Cﬂuperalwas fondos de empleados y cnm\sanams 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 17 Farmacias y droguerias
e o e oo Bshicti 3 Soraa - o pru
S v 8 Vordeden ampanics o vets calioras . e § S § Eiraasea
R st ment B e
T Neinees 3ty cocnarries B e o o o
49

3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G121 Gastos anuales en muebles del hogar

3G-221 Otras formas de adqui

n anual en muebles del hogar

Durante los tltimos doce meses de

sofacamas, ec

a
hogar compraron muebies de sala, coriedor, acoba, bblteca, cocna integral Thoduares. colchones, butacas,

¢las personas de este

negocio propio?

Durante los tltimos doce meses de
anteriormente, sin tener que comprarlos, s deci

ya

ToEidos 53D FagS P Fabele

s personas do este hogar adquirieron algunos de os artiulos mencionados
como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de u

si Cudles? No =P paseasoat si Cudles? No =P Pasea3cizz
Tugar de
Valor pesos)
Si|Noj ) compra Forma de adquisicion (7)
coomo - sonle e |
%99° | Nombre det articulo o serviio e Aereaio | oPtencien (€155 pogo Valor Produ- val fomeco Valor
® contado faa) del | esimado cgao|  esimado [T | csimado G0 | esimado [ | esimado |, estimado
@1 senido lvavaio (pesos) (pesos) amblo (pesos) Poger (pesos) boe (pesos) forma (pesos)
05110101|Cama sencilla
05110102{ Cama semidoble, doble, king size
05110103 Cunas y coral para bebé
Juego completo de muebles
05110104 11590 cO"
Juego completo de musbles
05110105 | 12720 ¢
completo de.
05110108 e comedor
05110107 | Gabinetes de bario
0510108 | Cocina integral
051 ¥ gabi
de dibujo
Musbles para computador
05011 ¢ centros de entretenimiento
Colchones, somiores
05110112| ' cjchonetas.
8. Subtotal $
~ Lugares de compra (registre slo el codigo)
1 adenay tiendas por raner 16 Esatoomirio ssacazaios el vera oo
2 Hipermercados cadenay tendes 50 v go mercad, alras i i s oo * Frecuencias del gasto (registe sslo el cocigo)
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 11 Centrales mayoristas de abastecimiento it it
& Supernercado de cajas e compensacion 12 Mercados movies peronaprir 3 Semarl 6. Bimestral Anual
Supomercados d bario 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras atesana, del hogar, aic 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
& Tone 15 Bodegas o fabricas 52 vt o el 5. Mensual
7 Miscolanss de barioy cacharrerias 55 Ty venas o catdogo
4 00
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Anexo A

3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G121 Gastos anuales en muebles del hogar

3G-221 Otras formas de adquisicién anual en muebles del hogar

Durante los Gltimos doce meses d s personas de este
Rogar compraron musbios do sala, coriedr, ai60ba, BENolecd, GoG Tiagral odUares o nomes b,
cofacamas. ote

Durante los Gltimos doce meses de ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados.
anteriommonte, i tener Que compraios. 65 deci recibidos como g0 por tabai, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un
negocio propio?

uiles? - Piseazcz2 .
Lcual No Si Cutles? No p Paseadcizz
Valor (pesos) Lugarde
@ omere, Forma de adquisicion (7)
Codgo el a0 o cyencia (seflo con N
Nombre del ariculo o servicio el gasto™* -
@ De Acrédito ovtencion | ") | pago Valor Valor Valor Produ Valor [omado Valor Valor
6] contado by del oot estimado Regalo estimado iner - estimado ido estimado do un estimado ora estimado
@) servicio® mbio por o egoco forma.
(5 rabajo (pesos) (pesos) (pesos) lhogar (pesos) Jpropio (pesos) (pesos)
51101 para colchon, catres
05110114 Sillas, silones, sofés, sofacamas
Asientos, mecedoras, butacas,
05110115 | ATt
Armarios, ciésets, comodas,
51 escaparates,
roperos, bales
05110117 | Bibiotecas y muebles modulares
Otros musbles y accesorios para
el hogar: bifé, tocadores, vtrinas
0510118 . chivadores, repisas, biombos,
canceles
8.Subtotal | § s
Ol IONES
*Lugares de compra (registre sélo el codigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y fiendas por departamento 09 Graneros 16 Establcinienos especilzados enla venta el atulo . el gasto (registre sélo ol cédi
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias ola prosentacion del seniio adqiido recuencias dal gasio (ragistre adlo o cédigo)
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos. 11 Cenlrales mayorisas de abastecimiento 17 Famaciasy droguerias
4 Supermercado de cajas de compensacién 12 Mercados movi 20 Persona partiular 3 Semanal 6. Bimestral 8 Anual
5 Supermercados de barrio 13 Vendedoresamiviries o venas caleras 21 tesanal il hogar, . 4 Quincenal 7. Trmesiral 5. Espordica
6 Tiendas de barrio 16 Bodegas o fabric 22 Avavés do nemet Mensual

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias

23 Tleventas y ventas por catdlogo
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3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G122 Gastos anuales en artefactos y aparatos domésticos 3-G222 Otras formas de adquisicién anual de y aparatos i
Durante los ultimos doce meses de a ¢las personas de
este hogar compraron aparatos domésticos, tales como: neveras, lavadoras, estufas, humus calentadores, Durante los Gltimosdocemeses de __________a_______________, ilas personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados
ventiladores (abanicos), aire acondicionado, te\ev\sures DVD, equipos de sonido y/o artefactos tales como: anteriormente, sin tener que comprarlos, es decir, recibidos como pago por |raha]o como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un
tractores, podadoras, cortadores de césped, carretillas, palas, etc.? negocio propio?
si Cusies?  No - Paseaicaz si LCusles? No P Pasoa s
Valor (pesos) Lugar de -
Si|Nol ) compra Forma de adquisicion (7)
el artculo | falocon X1
rocuencia
Codigo ode [LleueReR
%99° | Nombre del artculo  senvicio oo bl s |del gasto Froaw —
Acrédto one ©  |Pao Valor Valor e Valor rod Valor omac Valor o Valor
@ e (42) soraio® por esimado  Regalo|  estimado er- | estimado vl estimado oo | estmado | e, estimado
s rabajo (pesos) (pesos) (pesos) lhogar (pesos) TP (pesos) (pesos)
Neveras refigradoresy
05310100 ¢t
05310201| Lavadora y secadora de ropa
05310202/ Lavadora de platos.
05310301| Estufa de gas
05310302 Estua oléctica
105310303 Estuta mixta (eéctricay do gas)
Campana extractora
05310304/ para 2 estuta
Estufa do carbon o lfa,
05310305/ e gasolina o petreieo
105310306 Homos eféctricos y homos de gas
05310307| Homos microondas
Pipetas o cilndros do gas
05310308 (anvase sin incluir ol gas)
05310501/ Calentadores elécticos
8.Subtotal |$ $
~Lugares de compra (registr s6lo o cedige)
1A nay i 20 Persona parcular
2 Hipermercados cenay tendas > i e st s o g, o  Frecuanciasdel gasto(egistre s6lo ol cdigo)
3 Cooperatvas, ondos de empleados y comisariatos 11 Conlrales mayorisas de abastecimiento 22/ aves de et
e cajas de compensacion Vendedoros ambulantes o venlas callieras 23 Tolovenias y venas por caldogo 3 Somarl & Bimestal 8 Anwal
5 Supermercados de barrio 15. Bodegas o fabricas. Ot 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
& Tindas do barrio 16 Establecimientos especializados en a venta del ariculo 5. Mensua
7 Miscelénas de barrioy cacharrerias ola presentacion delsenviclo aduirido
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Anexo A

[ 3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G122 Gastos anuales en artefactos y aparatos domésticos 3-G222 Otras formas de anual de y aparatos
Durante los Gltimos doce meses de a . ¢las personas de
este hogar compraron aparatos domésiicos, tales como: neveras, lavadoras, estufas, homos, calentadores, Durante los Gltimos doce meses de s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados.
ventiladores (abanicos), aire acondicionado, televisores, DVD, equipos de sonido y/o artefactos tales como: anteriormente, sin tener que comprarlos, es decir, “eabidos como pago por treba‘a eomo regallo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un
ractores, podadoras, corladores de césped, carretlas, palas, etc. negocio propio
si [1] ] ecwesr  No mp Pasoascz si iCutles? No - PasoasHit
Lugar de
Valor (pesos)
Si|No} @ compra Forma do adauisicion (7)
ol aticuio | ” Vaor
recuencia
Cdigo ode [Lrecuencd
%99 | Nombre delarticlo o sorvicio oo oode . [del gasto’ Frodu- Fomado
Acredito one © |Poro Valor Valor ter- Valor rod I omac I o
® contado (42) ol esimado  Regalo| estmado ner | esimado e, esiimado Gouny | estmado o estimado
5) lreha’o (pesos) (pesos) (pesos) hogar (pesos) lpropio (pesos) (pesos)
05310502| Calentador de gas
Sistema de caeacion
0s310503| Sistema de ¢
05310601 Aire acondicionado
05310602| Ventiadores o abanicos fljos
epiadors, bracra
ossto700| 5 sorec
Equipos de sonido, radolas
09110101| '\ ycadiscos
09110102 | Reproductores de CD
Radio, radiorelo, grabadoras,
09110103 13 jiograbadora
‘Ampificadores de sonido
altavoces, ecualizadores,
09110108 bafles, micréfonos, audifonos,
sintonizadores, atopariantes, e
Oroseipos praa rcopcin.
0911010| grabacien  reproduc
09110201 Televisor blanco y negro
8.Subtotal | § $
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 09 Graneros 20 Persona paricar " .
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias 1 del hoger, o Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 22 Atavésde namet
4 Supevmemado de cﬁlas de compensacion 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 23 Televentas y ventas por catdlogo 3. Semanal 6. Bimestral 8. Anual
5 Supermercados ds ba 15, Bodagas 240m 4 Quincenal 7. Tomestra 9. Esporadica
& Tonans de varie 16 Establecimientos especializados en la venta del articulo 5. Mensual
7 Misceléneas de bario y cacharrerias ola presentacién delservico adquiido

53

3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (continuacién)

3-G122 Gastos anuales en artefactos y aparatos domésticos 3-G222 Otras formas de adquisicién anual de artefactos y aparatos domésticos
Durante los Gltimos doce meses de s personas de
este hogar compraron aparatos domésiicos, tales como: neveras, lavadoras, siufas Roros. cloniadores Durante los itimos doce meses de s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados
ventiladores (abanicos), aire acondicionado, televisores, DVD, equipos de sonido /o artefactos tales como anteriorments, sin tener qus comprafics, 68 Gect, FEaIidGs GoMG Fag0 Por «ranam (5o rogalo, por ntarcambio, poducicos por i hogar o tomagas d un
tractores, podadoras, cortadores de césped, caretillas, palas, etc.? negocio propio?
i iCutes P Pasoasit
si wcues?  No - Pasoascz S Cudes? No
Lugar de
Valor (pesos)
Si|Nol & compra Forma de adquisicion (7)
el articulo | (serie
recuencia
C899 | Nombre del ariculo o servicio de o |06l gasto™
@ De Acrédito ovtencion | e) | pago Valor Valor Valor rodu- Valor [omado Valor Valor
@ contado Py del o estimado Regalo|  estimado inter - estimado cdo estimado de un estimado ora estimado
7 servicio" ambio lpor el egoco forma
@1 u rabajo (pesos) (pesos) (pesos) et (pesos) oo (pesos) (pesos)
09110202 Televisor a color convencional
Televisor de plasma o pantalla
0910203 ¢ristal iquido (LCD)
09110204 | Antenas de television
09110205 | vHs
09110206 | DVD
09110207 Teatro en casa
09110208| Rebobinador de cintas do video
o9180100] Loy auoviesaes
uinas de coser, tejer,
05310800/ figteadoras y telares
Ocs aparato grandss oo
hogar: rturador
05310900| G20 cicios, cayas fuertes,
purificadores de agua o aire
osszotra| Ventiadores o abanicos
8. Subtotal $ $
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
1 Aimacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 09 Graneros 20 Persona partcar " Sloal 6
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias. 2 del hogar, 1 Frecuencias del gasto (registre sélo el cédigo)
3 Cooporatvas,fondos do emploadosy comisariatos 11 Centrales mayoristas de abastecimionto 2 Aravés de et
4 Supermercado de cajas de compensa 13 Vondedores ambulanis o ventas caljeras 23 Televentas  ventas por catélogo 3. Semanal 6. Bimestral 8 Anual
§ Supermercados d bario 15. Bodegas o a 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporddica
6 Tiendas de barr 15 Exabeermintos espocialzados en la veta dlarclo 5. Mensual
7 Misceianeas de bar y cacharerias o la presentacion del sevicio adquirido
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Anexo A

3-G GASTOS EN ELECTRODOMESTICOS, MUEBLES, ENSERES, UTENSILIOS DOMESTICOS Y LENCERIA PARA EL HOGAR (conclusién)

3-G122 Gastos anuales en artefactos y aparatos domésticos 3-G222 Otras formas de isicion anual de y aparatos
Durante los Gltimos doce meses de ¢Jas personas de
este hogar compraron aparatos domésiicos, tles como: neveras, lavadoras, estufas, Romos, calentadores, Durante los ltimos doce meses de s personas de este hogar adauirieron algunos de los articulos mencionados
Vontladores (abanicos), ate acondicionado, tolevscres, DD, cdulpos de sonido /o arefactss aies como anteriormente, sin tener que compratos, &5 Gecr, TeciEidos Gomo pago por traba}a oo regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un
tractores, podadoras, cortadores de césped, carreilas, palas, efc. negocio propio’
si cusles?  No - Paseascazz si [1] ] couen o Pasca3Ht
Lugar de
Valor (pesos)
Si[Nol @ compra Forma de adquisicio
[del articuo e o ncip (Sefele con X1a
Codigo ode
Nombre del artculo o servicio |del gasto™
@ D et |0 G pago vaior Vaior N vaor o Vaior fomado T o o Vator
@ contado @2) o por estimado Regalo estimado nter - estimado estimado estimado ra estimado
@1 servicio’ lrabajo (pesos) (posos) mbio (pesos) lpor el (pesos) egocio (pesos) forma (posos)
®) lhogar [propio
05320111| Duchas eléctricas
05320114 Extractor eléctrico de olores
Otros aparatos eléctricos para
el hogar. teteras eléctricas,
05920115 1m3quina para helados, horos
tostadores
Podadoras, cortadoras de
césped y guadanadoras
05510102| Gedvicas 6 motorizacas
y ractores eléctricos para ardin
Compra e instalacion de bombas
05510103/ clectrcas de agua
oss10104] Ot horamintasy oqipos
eléctricos grandes
Reparacion de herramientas
05510200  cquipos grandes
Herramientas de jardin
osg20201 caetlas, mangueres, als,
izadones, estacas, olc.
Otros articulos de metal para el
05520500 hogar: reles, varilas, ganchos
para corina, otc.
Reparacion de herramientas
05520600 pequerias y accesarios diversos
dol hogar y del jardin
8.Subtotal | § $
* Lugares do compra (registre sélo el cédigo)
1 cadena y tiendas por 09 Graneros. 20 Persona particulr " 1o ol cod
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias 21Fe aresanal, del hogar, . elc. Frecuencias del gasto (registre alo el codigo)
3 Gooperativas, fondos do empleados y comisariatos 11 Gontrales mayoristas de abastecimionto 22 Através de nemet
4 Supermercado de cajas de compensacion 13 Vendedores ambulantes o ventas calejeras 23 Televentas y ventas por catéogo 3. Semanal 6. Bimestral 8 Anual
5 Supermercados de barrio 15. Bodegas o fabricas 2010 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Espordica
6 Tiendas de barrio 16 Establecimientos especializados en la venta del articulo 5. Mensual
7 Miscelancas de barrio y cacharrerias ola presentacion del servicio adquirido
55
3-H11 Gastos mensuales por servicio telefénico, Internet y pasajes 3-H21 Otras formas de adquisicién mensual de servicio telefénico, Internet y pasajes
Durante el pasadomes de_________ ;cuéles de los siguientes servicios pagaron las Duv‘amé el pasado me‘s de F o o ¢las 99‘750"55 dle este :cgar a:wdneron a\g‘uhnos de Itos szrwcl;)s mencionados anteriormente,
personas de este hogar? sin taner qLe compranoe, €3 dec, Tecibios Gomo Fag0 For FAEAIE, Som regala, por nlarcamblo: prodldos por & hogar o tomados d  negoci propio’
st iCudes? No - PaseasHiz
Lugar de
compra
Si | No Valor GBI | o encia Forma de adquisicion (7)
Codigo i vaor ode | Fecuenca (sefao con X ae
o Nombre del articulo o servicio (peses) obiencion | 96192t e -
del Pago Valor Valor Valor rodu- Valor fomado Valor Valor
@) senvicio® Inter - cido lde un Otra
s por estimado egalo estimado Iner estimado e, estimado Sl estimado |2, estimado
lrabao (pesos) (pesos) (pesos) Pogar (pesos) oo (pesos) (pesos)
Uiamadas de larga distancia nacional o
08300202 | interacional desde teléfonos pubiicos,
cabinas telefonicas, monederos y hoteles
Pago por descargas de Internet
08300505 |y uscripcion a paginas wet
08300506 | Tarjetas prepago para celular
oaaoosar | Otas aeas repago: ocl, ara dtanca
Envio de cartas, comespondencia, paguetes
08100101 | o encomiendas por correo (incluye compra
e postales con franqueo pagado)
08100102 | Pago por servicio de envio de giros postales
08300100 | Servicios telegraficos: telegramas, télex y fax
07240101 | Pago mensual de parqueadero
07240200 | Peaies
07320201 | Pasale mermunicipal en bus,busota, clectve,
taxi, aorovans, chiva, campero, e
07320202 | Pasaje en transporte interacional terrestre
07310101 | Pasaje en tren
8. Subtotal $
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
* Frecuencias del gasto (registre sslo el cédigo)
Amacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 20 Persona partiular
2 Hipermercados 14 Sanandresitos 2t el hogar, et
Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabricas 22Atavés de ntemet 3 Somanal 8. Bimestral 8 Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimiontos especializados en [a venta del articulo 24010 4 Quincens! 7. Trimestral 9. Esporédica
7 Misceléneas de barrio y cacharrerias ofa presentacién del servicio adquirido & Mensual
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Anexo A

[ 3-H GASTOS EN TRASPORTE Y TELECOMUNICACIONES (continuacién)

3-H11 Gastos mensuales por servicio telefénico, Internet y pasajes

3-H21 Otras formas de adquisicion mensual de servicio telefonico, Internet y pasajes

Durante el pasado mes de . ¢cusles de los siguientes servicios pagaron las

personas de este hogar?

Durante el pasado mes d

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los servicios mencionados anteriormente,

e
i aner ale compraros, 65 deci, ToclBidDS Gomo Pag por TaBalD, orma rebalo, po nlrcambio, prodidos por 61 ogar o 1omados de un negbcio propio

si £Cuses? No - Paseasiiz
Lugar de
sl compra
i Mo Valor del2rtieclo | Frocuencia o Forma de adquisicién (7)
Codigo Nombre del articulo o servicio (pesos) obiongon | el gasto™ (Sonale @
@ @ del ® rodu- fomado
el Pago Valor Valor | Valor oo Valor ad Valor o Valor
@ sonvco o | osimado  fogslo| esmado M| coimeo (90 | esimado [0 | osimeds O | csimado
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) oot (pesos) oo (pesos) (posos)
07320204 | Transporte de equipaes por via terrestre
07320205 | Alquiler de vehiculo con conductor
07320207 | Oo tipo d transporte intermunicipal
Transporte de pasajeros y equipaje en avien,
07330100 | (inciuye pagos por exceso de equipaje)
Transporte de pasaijeros y equipaios por mar,
tios, canos, lagos, efc, on buque, navio
07340100 | aerodesizador, vehicuo de colchén de aire
(incluye transporte de vehiculos privados
por este medio)
Gastos por dos o més medios de transporte
07350100 | cjando el gasto no se puede discriminar
Otros seguros relacionados con el transporte:
12540103 | e vielo, de viaje y equipale
8. Subtotal $
OBSERVACIONES
* Lugares de compra (registre s6lo el c6digo)
** Frecuencias del gasto (registre sslo el cédigo)
1 Aimacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras. 20 Persona partcar
2 Hipermercados 14 Sanandresitos el hogar, del et
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabricas 2 Attavés de Intemet 3 Semanal 6. Bimestral 8. Anual
4 Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimientos especializados en \a venta del articulo 24 00 4. Guinparal 7. Trimestral 9. Esporsdica
7 Misceléneas de barrio y cacharrerias o la presentacion del servicio adquird & Mensual
57
3-H GASTOS EN TRASPORTE Y TELECOMUNICACIONES (conclusién)
3 H12 Gastos:::laalzs por compra de t;l:fonos y otros articulos 3-H22 Otras formas de adquisicién anual de teléfonos y otros articulos i con las icaci y el transporte
p
i Durante los ttimos doce meses de las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados
Durante los tiltimos doce meses de a , goudles de los e deT et o e oAt
Siouiontes articulos compraron o quE SICioS pagaTor In5 peTsonas 46 6518 FogArS ig(georggr;r;;sosm ner aue compraiios, o5 G6cl, eciblos CarS Pago Por traba]o como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un
si cCudies? No - Paseasin
Lugr o [N
compra
SINT vaor | eSO | prueng o Forma de adquisicion (7)
Codigo Nombre del articulo o servicio (pesos) obtancion | 9@l gasto™ (Sefiale con X la
@ @ del ® Produ- fomado
ol Pago Valor Valor - Valor oo Valor [omeds Valor o Valor
@ sl por osimado  Regalo| esimado mer- | osiimado oo, esimado doun, | esimado jore wslimado
rabajo (posos) (pesos) (pesos) P (pesos) Jogock (pesas) (posos)
08200101 | Compra de teléfonos fjos y accesorios
08200102 | Compra de fax
Roparacion e oo s, d fax
08200103 | RePaTacOn de !
08200201 | Compra de celular y accesorios
Gompra de radioteléfono, buscapersonas
06200202 | (begper)y accesorios
08300402 | Activacitn y reactivacion de teléfono celular
08100103 | Apartado aéreo
Servicios de almacenamiento
07360200 | y depssito de eauipaje
07360300 | Servicio de trasteos y mudanzas
Animalos y voicuos de raccidn animal para
07140100 | iransporte do personas del hog:
orsauzon | [oreporedopasioros y saupaios
8. Subtotal | $
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
g 9 o
* Frecuencias del gasto (registre sslo el codigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 13 Vendedores ambulantes o ventas calcjeras. 20 Persona patiular
2 Hipermercados 14 Sanancosios 2t atesanal dl hogar, e
3 Cooperaivas, ondos do omploados y comisariatos Bodegas o f 22 Aavés de Intemet 3 Semanal, & Bimestral s *ég::‘m o
24010 e i
5. Mensual

4 Supermercado de cajas de compens:
7 MiSoatineas de barmoy cachameriss.

16 Ectniecmiomos speciaizados en a venta dol artclo
Ia presentacion del servicio adquirido
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Anexo A

3-1 GASTOS EN VEHICULO

ara limpieza,

3-111 Gastos tri en vehiculo:

roparacion on tallor de vehiculos, compra de baterias, filros. carburadores,

ventiladores y pago de comparendos

3-121 Otras formas de adquisicion trimestral en vehiculo: produclos para Ilmpleza mantenimiento, reparacion en taller de
vehiculos, compra de baterias, filtros, )y

Durante los iltimos tres meses de

siguientes articulos compraron o qué servicios pagaron las personas de este hogar?

, ¢cudles delos

Durante los Ultimos tres meses de
mencionados anleriormente, sn tene que compraros, o5 GBci, FEGIoS CaTG §g0 por 1abejo, cmd roggio, por mercammbio, roducidos por o Rogar

4Jas personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios.

o tomados de un negocio propio
oo prop si LCuses? No - paseasinz
Lugar de
si[No compra -
Valor del articulo | £rocugncia (el o ge dausten 1)
e Nombre del articulo o servicio (pesos) obpon | elgasto™
@ ® Produ- fomado
del Pago Valor Valor - Valor Todu Valor Jomads Valor on Valor
@ servicio* or estimado Regalo. estimado e estimado por ol estimado logodo estimado s estimado
(5) rabajo (pesos) (pesos) (pesos) Poger (pesos) loors (pesos) (pesos)
Productos para la mpieza y conservacién dl
07210300 | yenicujo: pintura, limpiadores, selladores,
champ, ceras, ambientadores, elc
Adiivos, valvulnas, iquido para frenos.
7220400 | refrigerantes, etc

7240304 | Alquiler de vehiculos sin conductor

7230200 | Compra y cambio de acsite

Bujias, inyectores, flros, amortiguadores, baterlas,
7210302 | carburadores, distrbuidores de corriente, vidrios,
densadores, correas de ventiador, efc.

Mantenimiento y reparaciones efectuadas en el
taller: engrase, sincronizacion. revisiones,
7230100 | t6cnicas, instalaciones de partes y accesorios,

b ruedas, despinchada, lavado y.
polichado, servicios de grua, etc.

7240302 | Comparendos y multas por infracciones

8. Subtotal | §

[o] IONES

1 Almacenes o supermercados de cadsra y ends por dspartamerto

* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)

09 Graneros

1 i lizados enla v fcu
6 Esabaciniorce aspeciaizados o b vrtacol sl  Fracusncias dol gasto (registre s6o ol coigo)

2 Hiperm 10 Plazas de mercado, galerias o1a prosentacion del servicio adquiico
3 Gooperaiivas, fondos de empleados y comisariatos 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 20 Bt ol
4 Supermercado de cajas de compensacion 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 21 1 el hogar, et 3. Somanal 6. Bimestral Anual
5 Supermercados de barrio 14 Sanandresitos 2 Aravés de Intemet 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporddica
6 Tiendas do barrio 15 Bodegas o fabricas 23 Televentas  ventas por catéiogo 5. Mensual
7 Misceléneas de barrio y cacharrerias 240r0
59

3-1 GASTOS EN VEHICULO (continuacién)

3-122 Otras formas de icion anual de clases de én, pagos de matricula,

312 Gastos anuales en : compra de

5 =
imiento, SOAT, compra

clases de s de
de baterias, filtros, carburadores ventiladores

mantenimiento, SOAT, compra de baterias, filtros, carburadores ventiladores

Duranle los ltimos doce meses de

ogar
vemculos tales como: repuestos y accesorios,

compraron automdvil o molo para uso def hogar S Toviron gasios relacionados con estos
lases

¢las personas de este

de conduccion, pagos de matricula, de un negocio propio’

Durante los ltimos doce meses de
mencionados anteriormente, sin tensr que comprarios, 63 Seci rectidos camo pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios

¥ olros pagos)

traspaso, cuotas a clubes, pago de seguros e mpuesms" si LCudles? No - Paseadyi
si <Cudles? No - Paseadizz
Form isicion (7
e— Torde N orma de adquisicidn (7)
sifn £
4ol atieulo e ocuoncia
99| Nombre del articio o servisio b |del gasto™ | Pago Valor Valor - Valor [rodu- Valor omado Valor on Valor
o | Decomado Acrédito e )| por esimado  Regalo|  estimado iner= | estimago e, estimado Geuny | estimado o estimado
¢ @ @2) somitio® [vabaio (pesos) (pesos) (pesos) lhogar (pesos) loopo (pesos) (pesos)
(5)
Compra de vehiculos nuevos
para uso particular incuye
0710101] pagos por nacionalizacin
¥ olros pagos)
Compra de vehiculos usados
o7t10noa| P2 vsoparicular (ncaye
pagos por nacionalizacion

Compra de motocicletas y
07120101 bicicletas con motor, nuevas,
ousadas

Gastos de matriculas para.
07110103 vehiculo nuevo y de traspaso.
para vehiculos usados.

Gastos de matriculas o traspaso
07120102 de motocicletas o bicicietas

Llantas y neuméticos, rines

Raici para vehiculo

07210201| Motores para vehiculo

Productos y accesorios para
07210400 camoceria: pijamas, tapetes,

barras de seguridad,
ceniceros, etc

8. Subtotal $

1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento
2 Hipermercados

3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

4 Supermercado de cajas de compensacion

5 Supermercados de barrio

6 Tiendas de barrio

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias

* Lugares de compra (registre slo el codigo)

09 Graneros

10 Plazas de mercado, galerias

11 Contsles mayoristas do abasiscimionto
ulantes o ventas callejeras

14 Sanandresitos

15 Bodegas o fabricas.

16 Establecimientos especiaizados en la venta del aticulo

0la presentacion del servicio adquirido. ** Frecuencias del gasto (registre sélo el cédigo)

20 Persona particular
21 1, del . otc 3. Semanal 6. Bimestral 8 Anual

22 Através de ntemet 4, Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
23 Televentas y ventas por calélogo 5. Mensual

60
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Anexo A

(/3-1GASTOS EN VEHICULO (conclusion)

3-112 Gastos anuales en : compra de y 3-122 Otras formas de isicion anual de clases de i6n, pagos de matri
clases de conduccién, pagos de matricula, mantenimiento, SOAT, compra mantenimiento, SOAT, compra de baterias, filtros, carburadores ventiladores
de baterias, filtros,
Durante los Gltimos doce meses de ¢las personas de este Durante los Gltimos doce meses de ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios
hogar compraron automévil o moto para uso del hugar o 'tuvieron gastos. Telacionados con estos mencionados anteriormente, sin tener que comprarios, es. dew recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados
vehiculos, tales como: repuestos y accesorios, latoneria, clases de conduccion, pagos de matricula, de un negocio propio?
traspaso, cuotas a clubes, pago de seguros & impuestos’ si [ ] covmenr [2] |mb reseasun
si (ouses? o - raseasiz
Forma de adquisicion (7)
" Lugar de fale con X o 3
i [N Valor (pesos) compra
@ |del articul
tel articulo e ecuencia
0899° | Nombre del artiuio o senvicio b |del gasto™ | Pago valor valor - Valor o Valor [omado Valor o Valor
@ | Decontado Acrédio i @ | por estmado  Regalo| estmado imer | estimado e, estimado founy | estmado o esiimado
@1 @2) o rabajo (pesos) (pesos) (pesos) porel s05) Jogock (pesos) (pesos)
(5)
Heramientas para vehiculos de
[P transporte personal
07230300| Servicios de latoneria y pintura
‘Cuotas a clubes o compaias d
07230400 ervicios especiales para vehiculo|
07240301 Sasios o eenias y cases
Cortiicado de gases y olras
07240303 (oisiones ordenadas por ley
12540101 Pago de SOAT
Pago de sequro de veiculos
12540102| contra todo riesgo
Radio 0 equipo de sonido para
0910105| yghicuios. (casetera, CD y MP3)
12700802] Impuestos el vehiculo
8. Subtotal [ § $
( C IONES W
* Lugares de compra (registre slo el codigo)
1A de cadena y tiendas por 09 Graneros 16 Establecimientos especiaizados en a vena del arculo . ol stre 5610 6l céd
2 ipermercados 10 Plazas de mercado, galerias ola presentacin del seniio adquido recuencias del gasto (registre sGlo el cédige)
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 20 Persona particular
4 Supermercado de cajas de compensacion 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 2 1 del hogar, , e 3 Semanal 6. Bimestral 8 Anual
5 Supomercados de i 14 Sanandresitos 22 Aravésde ntenet 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporédica
6 Tiendas de 15 Bodegas o fébricas 5 Mensual

7 Miscelanaas ds barrio y cacharerias

23 Televentas y ventas por calélogo
2010

3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO

3-J11 Gasto mensual en bebidas alcohdlicas, entradas a cine, teatro,
museos, y otros, bros y CD

3-, J21 Olras formas de adquisicion mensual de bebidas alcohélicas, entradas a cine, teatro, museos, bibliotecas y otros,

ibros y cp

Durante el pasado mes de

. ¢cudles de los siguientes articulos compraron o qué
servicio pagaron las personas de este hogar?

4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente,
5 Gomo pago por rabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?

st [ | souen No

Durante el pasado mes
sin tener que. Eompvar\os, o5 decr e

- pascazrz

8 Cigarreris, saisamentariasy dellcatessen

15 Bodegas o fabricas

23 Televentas y ventas por catdlogo
2010

Lugarde
alu compra
oo o vaor | delatieo | proguenc ] Forma do adauisicion 7
(279 Nombre del articulo o servicio (DT;OS] obtencion | %€ %g]slo
dol Pago vaior vair N vaior Produ- vaior fomado [ gor o
® serv por | esimado  Regdo| esimedo M| esimado % | esimaso [0 | esimao  |O% | coiimado
rabaio (pesos) (pesos) (pesos) lpogar (pesos) brosto (pesos) (pesos)
02110100 | Aguariento
02110200 | Ron
Guisqui (whisky), brandy, vodka, ginebra,
02110300 | copq, tequila y similares
02110400 | Cremas de licor (de amareto, de whisky, etc.),
cabajony ponche crema
Oas bebdas sconolcas: perivos e o
0210500 | oan 3 base de vino, mezdlas de cécteles
02120100 | Vino, champata jrezy aprivos a base do vino
02130101 | Cerveza nacioal o imporiaa
02130102 | Rt poparados cola y ol
08410201 | Enrada a espectacuios deporivos
Aquler de nsalaciones o canchas deporivas
08410202 | paraa précica de depories (slos, ens. G,
microfutbol, etc.)
08410204 | Cuotas acubes socaes y deporivs
09420101 | Envacas a o
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre slo el codigo)
1 Amacenes o cadena y ends por 09 Graneros 16 Esiblecmientossspeclzados o vt o i . o ate6
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias ola presentacion del servicio adguirido Frecuencias del gasto (registre s6lo el cédigo)
5 Caoporatuas, fondos o amploados y comisarisos 1 Conaies mayorstas o sbasteimiento 20 erton aralr
4 Supormercado de cajas do compensacion 12 iercados mvios 2 aresanl, o oo, o 3 Sopana . Bmesial o Anca
§ Sopomorcios o i 13 Vondecors amtrtes o veras clors 2 i ds et & Cuenal 7 Timestal 5 Exporddca
& Tiondas do 14 Sanandrest  Nors
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Anexo A

3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (con

uacién)

3-J11 Gasto mensual en bebidas alcohélicas, entradas a cine, teatro, 3-J21 Otras formas de adquisicion mensual de bebidas alcohdlicas, entradas a cine, teatro, museos, bibliotecas y otros,
museos, bibliotecas y otros, alojamiento, libros y CD alojamiento, libros y CD
Durante el pasado mes de. . cusles de os siguientes atolos compraron o que | Durante ol pasado mes de _ . dlat personan do ese hagarladqulrler(nn sgunos de los artiudoe o servicos menconados snlerormentn, |
senicio pagaron las personas de 6si Fogar? sin tener que comprarios, 63 Geci, feclbidos Gomo pago por rabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tormados de un negocio propic
i [ <Cudles? ) Paseasirz
Lugar de S .
compra
si|No Valor ool Mo | rgcuencia Forma do adaqu
Codigo " ode e fl valor
ol Nombre del articulo o servicio (pescs) abencin | 9819251
cel Pago Valor Valor Prod- Valor omado Valor o
® sonic’ por csimado  Regalo|  osimado |7 | esimado (9| esimaso [0 esimao |00 | esimado
lrabajo (pesos) (pesos) (pesos) Pogar (pesos) ono (pesos) (pesos)
09420102 | Entradas a teatro
Entradas a museos, galerias de arte
09420401 |y axhibiciones
09420402 | Entradas a biblotecas, hemerotecas y archivos
Entradas a jardines botdnicos, zoolégicos.
0842002 | 2ciarios
09410101 | Entrada a ferias (el libro, artesanal, etc.)
Gastos en parques, parques de diversiones,
juegos mecanicos (no inclur pago do paqustes
09410102 | g paseos n dia por excursiones,
peregrinaje o convivencia)
09410103 | Gastos en bazares y fiestas populares
Gastos en discotecas, bares, griles, tabemas
110500 |y imilares (comida, bebidas, cover)
Servicios de alojamiento en hoteles, pensiones,
11200100 | posadas y hostales
11200200 | Servicios de alojamiento en moteles y residencias
Servicios prestados por personas para
12200100 | entretenimiento privado de adutos
(strippers y otros)
8. Subtotal | §
* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)
1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento 09 Graneros 16 Establcimientos especialzados on la venta dal ariclo
2 Vipemmercados ! poraer 10 Plazas de mercado, galerias ols peseiadndesoicoa00iG0 ** Frecuencias del gasto (registre sdlo el codigo)
& Cooperaas,fondos c empleados y comisarialos 11 Centrales mayorstas de abastecimiento 20 Persona partcar
4 Supermercado de cajas de compensacio 12 Mercados moviles 2 1, del hogar, et 3. Somanal 6. Bimestral Anval
5 Suparmercados de bao 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 2 Através de Intemet 4 Quincenal 7. Timestral 9. Esporadica
6 Tiendas do barrio 14 Sanandresitos 23 Teloventas y ventas por catdlogo 5. Mensual
8 Cigarrerias, salsamentarias y deficatessen 15 Bodegas o fabricas 240v0
63
3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)

3-J11 Gasto mensual en bebidas alcoholicas, entradas a cine, teatro, 3-J21 Otras formas de adquisicion mensual de bebidas alcohdlicas, entradas a cine, teatro, museos, bibliotecas y otros,
museos, y otros, i libros y CD ibros y CD
Durante el pasado mes de . ¢eusles delos siguientes artculos compraron o qués |  Durante el pasado mes de . a5 personas do este hugar‘adqumemn a\g\;nns e los aticulas o senvicos mencionados setariomente,
servicio pagaron las personas de este hogar? sin tener que comprarios, S decr, reibidos como paga por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio’
i - Pasoasinz
Lugar de s
compra
con SNl vaer del artiouo | Erocyencia .
igo ~ I
odo Nombre del articulo o servicio (pesos) otoncan | 9019280 - -
del | P valor velor . Valor rocu- vaor ormado [y B Valor
® senvit esimado  Regalo|  esimado e | estmado |90 | esimaco | esimaso O | esimado
® vavalo (pesos) (pesos) " (pesos) lhogar (pesos) loropio (pesos) (pesos)
09140101 | Casetes pregrabados de audio
09140102 | Casetes pregrabados de video
stdonoa | Dsguetes resabados (xcuir sofvaro
y videojuegos)
09140104 | 0 DVD pregrabados (ol sofwara
y videojuegos)
09140105 | Discos de acetato pregrabados
Cintas, casetes, CD, DVD y
09140200 | gicqueies virgenes
Wt pars 5o lori: oo, s,
discos virgenes para uso folografico
Gnamatogtafics, papelde fologralia, quimicos
0914000 | o1 revelago, Iamparas de destelo, etc. En los
ollos también se incluyen aquellos ue ya llovan
el costo el revelado
09220200 | Accesorios para instrumentos musicales
09310204 | Casetes y GD-ROM de videojuegos
08330200 | Plantas naturals:ramos do foros, maas.
BRSO v s ores (st o o0
8. Subtotal | §
* Lugares do compra (rogistre sélo ol codigo)
}macenes o supemercados d cadona s por ceparamerta 00 Grarcs ndo gt 1o o paznor oo o = Frocuenclas del gasto (registre sélo o codigo)
& Coopertas, fndos do empleacosy comisarlos 11 Centrales mayorstas de abastecimiento 20 Persona partcular
4 Supermercado de cajas de compensacio 12 Mercados moviles 2 1 del hogar, et 3. Somanal 6. Bimestral 8 Anual
5 Supermercados de barrio 13 Vendedores ambulantes o ventas calljeras 22Aravés de Intemet 4 Guincenal 7. Trimestral 5. Esporadica
6 Tiendas do barrio 14 Sanandresitos 23 Televentas y ventas por catdogo 5. Mensual
& Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen 15 Bodegas o fabricas 240r0
64
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Anexo A

[ 3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)

3d21 Otras formas de adquisicién mensual de bebidas alcohélicas, entradas a cine, teatro, museos, bibliotecas y otros,

3-J11 Gasto mensual en bebidas alcohélicas, entradas a cine, teatro,
museos, bibliotecas y otros, alojamiento, libros y CD ibros y CD
Durante ¢l pasado mes de . cules do los siguientes oo compraron o que | Durante ol pasado mes de _ . a8 personas de est hogaradirieron algubnos G los articulos o senvicos menconados anterormente, |
senicio pagaron as personas e 651 Fogar? sin tener que comprarlos, es decr, recibidos como. pagu por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio’
si <Cudles? No mp Paseasirz
Lugar de
' compra
) si|No Valor 08l MU0 | Froconcia Forma de adquisicion (7)
C‘?gl)sﬂ Nombre del articulo o servicio. (pesos) obtonin | g€l gasto™ (Sefale con X d
@ [C] -
del Pago Valor Valor [rodu Valor [omado Valor
@ senicio’ o0 estimado Regalo estimado Iinter - estimado cido estimado ceun estimado orra estimado
®) rabajo (pesos) (pesos) -ambio (pesos) por el (pesos) (pesos) forma (pesos)
5 hogar frope
Semillas, bulbos de plantas, césped, fertizantes,
09330500 | fungicidas, abonos, materas, macetas y tiestos
para flores y plantas
Productos para animales domésticos y mascotas,
productos de veterinaria, articulos para el cuidado
09340300 | s i (champis abon,desadorantes) y
para mascotas (collres, perrera,
e, acoancs y oros)
‘Servilos de veterinaria y de otro ipo para
09350100 | animales domésticos: cuidado, salon de belleza
alojamiento, entrenamiento, etc
Servicio de profesores o nstructores particulares.
09410104 | en clases recreativas y deportivas (bridge,
ajedrez, gimnasia, painaje, natacion y otros)
GrVICTo G profesares 6 STUCiores pariculares
st T L (s o
artistica-creativa)
Auler de polcuas,videos musicles
08420800 | y videojueg
‘Serviios fotograficos: fotografias, revelado,
09420000 | ampliaciones, impresion de fotografias digitales,
Servicio de fotografos, etc.
09430102 |Rifas y sorteos (diferentes a lterias)
09510101 | Libros sueltos de lectura
8. Subtotal | $
* Lugares de compra (registre sélo el c6digo)
1 Almacenes o do cadenay tiendas por 09 Graneros 16 Establcimiantos especialzados an a venta dal ariclo
2 Hipermercados Y P 10 Plazas de mercado, galerias o1a presentacion de senico adqurido ** Frecuencias del gasto (registre sdlo el cédigo)
3 Gooperativas, fondos de empleados y comisariatos 1 Cenirales mayorisias de abastecimiento 20 Persona partcar
4 Supermercado de cajas de compensacion 12 Mercados movi 21 el hogar, et 3. Somanal 6. Bimestral 8. Anual
s Supermercados de bario 13 Vendedores ambulantes o ventas calljeras 22 Atavés de ntemet 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
6 Tiendas do barri 14 Sanandresitos 23 Tolventas y ventas porcatdlogo 5.Mensual
8 Giganerias, saisamertarias y deficalssson 15 Bodegas o fabricas 20t
65

3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)
3-J11 Gasto mensual en bebidas alcohslicas, entradas a cine, teatro, 3421 Otras formas de adquisicion mensual de bebidas alcohdlicas, entradas a cine, teatro, museos, bibliotecas y otros,
museos, y otros, libros y CD ibros y CD
Durante el pasado mes de . 4cutles de los sguientes articulos compraron o qué | Durante o pasado mes de 5 - ilas personas de este hogr adquirron alg\:}nos ded\as .damcu\os o senviios megc\oréados anteriormene,
SOt aharen lus poreanas 38 GEE TOgAT i tener que comprarlos, e5 declr, recEidos Gamo pago por trabajo, como ragalo, por intercambio, producidos por e hogar o fomados de un negocio propic
Si Cudles? No P PaseadJiz
Lugarde
compra
oo SN vaor del 2l | rocyencia oo Forma de adquisicién (7)
odigo ’ 2 o con
(Z]E Nombre del articulo o servicio (pe“y;)s) obtencion | %€! gg)sto - -
cel Pago Valor I \ rodu- Valor omado Valor o
® seni’ por esimado  fogalo|  esimado [N | esimado |99 | csimado | esimado (O | osiimado
lrabaio | (pesos) (pesos) (esos) porel (pesos) Jogoce (pesos) (pesos)
Fasciouos y lomos de encicopedis, obras
IS completas o colecciones
09510105 | Encuademacien de bros
Compra de revistas sueltas, fotonovelas,
09520301 | 5 enios y cuademillos para colorear
Cathcgon, el pultar, aneas co
invitacion o flictacion, careles, postaes,
09530101 | ctendarcs, et prsols. Sumes
nas. laminas, monas y caramelos
Chonon separadves de oron, stagon
09540301 | Lionzos,tlas para dibuio y pinura
Piezas para bicclea: lanas, neumatcos, ines,
07210600 | manzanas, cadsnas, cambios, ptones, guayas,
lines. oic
8. Subtotal | §
ol IONES
*Lugares do compra (rogistro 610 o cédigo)
1 Amacenes o or 09 Graneros 15 Estabiecmintos speclizados on s venta dl arcio  Frocuoncias dol et sélo ol ol
2 Hipermercados. 10 Plazas de mercado, galerias ola presentacion delservicio aduirco. recuencias del gasto (registre solo el codigo)
3 Cooperativas, fondos de amp\eados y Wm\saﬂams 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 20 Persona particular
mpensac jorcados movles o sl e 3 Samana 6 Binestal 6. Anual
5 Supermercados de baro. 13 Vendedores ambulantes o ventas caljeras 22Atavés de et & Quncena 7 Tomesial o Esporddica
& Tiendas de barrio 14 Sanandresios 23 Teeventas y venias or catlogo S Mensual
8 Cigareras, salsamentaras y dlicatessen 15 Bodsgas o fabricas o
66
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3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)

3-J12 Compra trimestral de articulos para fiesta, juguetes, entradas a 3-J22 Otras formas de adquisicion trimestral de articulos para fiesta, juguetes, entradas a conciertos, circos
conciertos, circos
Durants los Gimos tres meses de . scusles de los siguientes |  Durante los ditimos tres meses de 4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios
artiouios compraron o qué servicio pagaron s personas de oTe Fogar? mencionados anleriormente, sn tener que comprarios, s G, ToaEIGES GOmD G0 por rabajo, om regalo,por mtercambio, producidos por o hogar o omados
de un negocio propio?
i utlos? - paseasyis
Lugar de si Lcu No
! pra
si|No Valor delarticulo | oo Forma de adquisicion (7)
Codgo Nombre del articulo o servicio (pezos) cotengen | 91 gasto™ (Ectal conX
) del | © [rago Valor Valor Valor [rodu- Valor [omado Valor Valor
® senulo por osimado  fogao|  esimado MO | esimado |9 | esimado  [©U | esimado O | esimado
lrabajo (pesos) 505) (pesos) Pogar (pesos) ono. (pesos) (pesos)
Articulos para festas: pifiatas, serpentinas,
09310303 | Gonfetis, bombas plasticas, recordatorios, etc
uetes: carros, trenes, mufecas, loterias,
09310201 peluches rompecabezas, sonajeros, armatodos,
bromas, etc
Entradas a espectaculos musicales: conciertos,
09420200 | poras, baliet, zarzuela, etc
09420301 | Entradas a cicos y otros espectéculos afines
09420302 | Entradas a plazas de toros
Ofros servicios culturales: musicos, payasos,
09421000 | rocregcionistas y otros
Libretas, agendas, diarios personales y ibros
09540102 | o contabilidad
Pago de paquate por viajes de excursion,
09600200 | peregrinaje o convivencia de menos de
dia (sin pemoctar)
Alquiler de TV y 6quipos de video: telovisores,
09420700 | roproductoras de video, radios, etc.
‘Alquiler do equipo, accesorios y calzado para
09410300 | geporte y recreacion
8. Subtotal | §
[ Ol IONES ]
* Lugares de compra (registre s6lo el cédigo)
1 Almacenes de cadenay tiendas p 09 Graneros. 16 Establacimients especialzados enfa venta del aftculo "
2 Hipermercados 10 Plazas de mercado, galerias ola presentacién del servicio adquirido Frecuencias del gasto (registre sslo el codigo)
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 11 Centrales mayoristas de abastecimiento 17 Famaciasy drogueras
4 Supermercado de cajas de compensacion 12 Mercados movies 20 Persona partcuar 3. Somanal 6. Bimestral Fwy
§ Stpermercads d bario 13 Vendodores ambuiaries o ventas callres 21 ol et 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica
& Tindas d bart 14 Sanandres 22 Aravés de Intemet 5. Mensual
§ Cigarteias, sasamentariasy delcatessen 15 Bodsgas o fabricas 23 Televentas  ventas por catélogo
24010
67
3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)
3-J13 Compra anual de d 3-J23 Otras formas de isicion anual de . camaras afi i IPOD, MP, diskman, binéculos
tores digitales de musica, video e i |magen (IPOD MP), diskman, binéculos
Durante los Gitimos doce meses de a 4as personas de este Durante los itimos doce meses de a ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados
hogar tuvieron gastos en compra o reparacion de: Computadores e IMpresoras y SUS acCesorios anteriormente, sin tener que comprarios, es decir, recibidos como pago por frabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un
(monitores, escaner, software, tarjetas de video, sonido, memoria, modem, mouse); agendas y negocio propio?
calculadoras electronicas, camaras fotograficas y de video y sus accesorios; walkman, MP?
si cutes?  No - Paseasuas si [ ] comen No [ r—
Forma de adquisicion (7)
Valor (pesos) Lugar de (Sefiale con X la
si[No| & compra
el artculo
s [Frecuencia
o5 | Nombro de ariulo o semicio 0o, ldelgasio™ | Pago Valor Valor e i [rod e o I
@ | Docomado Acrédio © | por esimado  Regalo|  estmado | cstmado O, | esimado douny|  estmaco |0 | esimado
@1 @2) senvicio" rabajo (pesos) (pesos) (pesos) lnogar (pesos) loropio (pesos) (pasos)
5)
Computadores personales,
09130101 Jorsties y de bolsilo
09130102 Monitores
09130103| Impresoras
09130104 Escaner
endas electronicas,
09130108| diccionarios elecronicos
¥ procesadores de texto
Reproductores digiales do
09130106| masica, video ¢ imagen
(Mp3, NP4, 1POD, etc.)
Méguinas de escribir manuzles
09130107) y cigcticas
09130108 Calculadoras
Otros aparatos do tratamiento
09130109 g informacion: servdores, etc.
Software tipo Office:
procesadores de palabra,
09130201 hojas de calculo, software para
hacer presentaciones y para ol
manefo de bases de dalos
8. Subtotal $ $
* Lugares de compra (registre 5610 el codigo)
1A cadena y tiendas por 13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 2Pascna il ** Frecuencias del gasto (registre sélo el cédigo)
2 Hipermercados 14 Sanandresitos artesanal gl hogar, 1
3 Cooporativas,fondos do ompeados y comisariatos 15 Bodegas o at Piyireniesy 3. Somanal 6. Bimestral 8.Ar
Supermercado de cajas de compensacion 16 Establecimienios sspeciaizados enla venta del atculo 23 Tleventas y venlas por catdiogo 2 Quincenal 7 Trimestral 9. Espordica
5 Supermercados de barrio ola presentacion del servicio adquirido 5. Mensual
6 Tiendas de barrio 17 Famacias y droguerias
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[ 3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)

3-J13 Compra anual de d 3-J23 Otras formas de isicion anual de camaras afi 1POD, MP, diskman, binéculos
tores digitales de musica, video e imagen (IPOD MP), diskman, binéculos
Durante los dltimos doce meses de . ¢las personas de este Durante los tltimos doce meses de ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados
hogar tuvieron gastos en compra o reparacion de: computadores anteromante, S tener Que compraiios. 65 deci Tecibidos Gomo Pags par Tabal. como regilo, po ntarcamio, producos por &l hogar o tomedos 6e un
(monitores, escaner, software, tarjets ido, memoria, méden, negocio propio?
calculadoras electronicas, camaras fotograficas y de video y sus accesorios; walkman, MP?
si LCuttes? si [ ] scuen - Paseasuran
Forma d
Va Lugar de ele con X o e
or (pesos)
ilNol fis compra
[del articulo e o0 encia
99 | Nombre el articuo o servicio ey |del gasto™ | Pago Valor Valor - Valor rodu fomado Valor on
@ | Decomaco Acredito onc por esimad  Regalo|  estimado mer | estimado e, estimado foun, | estmaco ore. estimado
@) #2) omtio® frabajo (pesos) (pesos) (pesos) Fogar (pesos) bropio (pesos) (pesos)
5)
‘Software especializado: de
ero, de disefio
y dibujo, paqueles estadisticos.
ysimilares
— para computadores
Webcam, disposiivos de joysiick
(palanca de gobierno) y similares,
s, pariantes para
computador, cables para
computador
Mode, taretas de video,
{arjotas de sonido, unidades
09130302 g disquete, unidades
CD-ROM y unidades de DVD
Memoria de puerto USB,
[z memory sticks, tarjetas SD
M, procesador.
Doy o 4 v o o
Oos accesorios para compu-
09130400 0r: forros, pad mouse, etc.
09110104 | Walkman, diskman
8.Subtotal | § $
* Lugares de compra (registre sélo el cédigo)
1 cadena y tiendas por 13 Vendedores ambulantes o ventas calljeras 20 Persona partulr * Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)
2 Hipermercados 14 Sanandrositos 1 atesanal dol hoga, .
Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 15 Bodegas o fabricas 22 ravés do nomet 3 Semanal 6. Bimestral 8. Anual
4 Supermercado de cajas de compensacién 16 Establecmientos especializados en la venta del rtculo 23 Telventas y ventas po catdogo 4 Queeral 7 Timesteal 9. Esporadica
5 Supermercados de barrio ola presentacién del servico adauirido 0 5 Hensual
6 Tiendas de barrio 17 Farmacias y droguerias
69
3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)
3-J13 Compra anual de ) d 3-J23 Otras formas de isicién anual de , camaras afi 1POD, MP, diskman, binéculos
tores digitales de misica, video e |magen (IPOD MP), diskman, binéculos
Durante los ultimos doce meses de ¢las personas de este Durante los Gltimos doce meses de ¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos mencionados
hogar avioron Gasios on compra o 1GpATTEN 06 COUIGIreS & TMPTGsaras y sus acoesorios anteriommante, i tener Que comprafis, &5 dec ToaEidas GOTo Pag Por Tabeie, oo reGale, ot mercarmbio, roducides por o hogar @ fomades dé un
(monitores, escaner, software, tarjetas de video, sonido, memoria, médem, mouse); agendas y negocio propio?
calculadoras electronicas, camaras fotograficas y de video y sus accesorios; walkman, MP?
si cuesr No - raseadun si [ ] couen No - Pasoasutat
o Forma de adquisicién (7)
Valor (pesos) ugar do (Senlo con -
si|Nol fs compra
oo artiuio
Frecuencia o
95 || Nombre gel atculo o servico e i [del gasto | Pago Valor tor- [rodu Valor fomado I ona
| pecomado Acrédito one ® | por esimadc Regalo|  sstmado for- | astimado i estimado o | esimado o, estimado
@1) “2) o rabaio (pesos) (pesos) (pesos) porel (pesos) (pesos) (pesos)
(5)
09120101| Camaras fotograficas
09120102 Proyectores de diaposiivas
‘Accesorios do folografa: lash,
lentes, medidoras de lz, fitros,
1201 : .
09120103 yi516s, equipo para revelado,
09120201| Cémaras de video
Proyectores de peliculas,
09120202 videobeams, proyeciores de
opacos, acetatos, efc
‘Accssorios de cinematogralia
pantalas, visore, lenes, firos,
09120203 1yqigores de luz, |amparas de
destal, ripodes, fotémelros, elc
Instrumentos optcos:
09120300 microscopios, teloscopios.
lupas, binéculos, briulas, tc.
Reparacion do aupos y
09150200 | accesorios fotografice
8.Subtotal | § s
* Lugares de compra (registre sélo el codigo)
macenes o supomercadosdecadenaytendas pordearament 13 Vendedores ambulanies o ventas calljeras 20Persona artculr * Frecuencias del gasto (registre s6lo el cédigo)
2 Hipermer 11 Sanandresios i atsanal del hogar e
5 Cooperstivas, ondos de empleaco y cormisariatos odegas o fabric 22 Através de memet 3 Semanal imesiral 5. Anual
4 Supermercado de cajas de compensacién e Ectapiecimicntos speciazados enlavena del riulo 23 Televentas y venas por catdlogo i Quesral 7. Timestral 9. Esporadica
5 Supermercados de barrio ola presentacién dal senvicio adquirido 24010 5 Honsual
6 Tiendas do barro 17 Farmacias y droguerias
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Anexo A

3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)

coleccion, articulos para depol

3-J131 Compra anual de bicicletas, adornos navidefios, articulos de
e

adornos ided articulos de articulos para deporte

3-J231 Otras formas de isicién anual de

Durante los tiltimos doce meses de

A
articulos compraron o qué servicio pagaron las personas de este hogar?

. ¢oudles de los siguientes | Durante los Ultimos doce meses de

o tomados de un negocio propio?

Valor
si[No| (pesos)
@)

codigo | o

Lugar de

¢las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios

mencionadas anferommnts. i tendy (18 GOMFTANG, 25 0Ac, ToETIRE GO higo por EbEJo, como reguo, POt Inercarmiuo, produckios por el ogar

si [1] ] comen No

- Pasoaskit

compra

Forma de adguisicion (7)

delarticulo e (Sefale con XIa

@

De contado Acrédito
@) @2)

ode
obtencion

del ) |Pago Valor Valor
senvicio® por estimado Regalo estimado
lrabajo (pesos) (pesos)

del gasto**
®

Inter -
mbio

fomado.

Valor o Valor Valor

csimado | e O | o
(pesos) fpropio (pesos) (pesos)

Valor
estimado
(pesos)

Compra de bicicletas nuevas

07130100| SOTPIE S

Biciclotas para nifio(a), tiiclos,

09310202 Ciiimpios

Juegos da mesa: cartas nipes.
09310100 | domino, ajedrez, p
damas oines, b, etc.

Consclas para jusgos
09310203 electrdnicos: piay st
iniondoe.  bos, gamepoy, oc

Disfraces (vestidos, mascaras,

09310301) 5ccesorios)

Adomos navidefios (drboles de
09310302 | navidad, guimaldas, etc.),
pélvoray fuegos artifciales

Articulos de coleccién: monedas,
09310400 | estampillas, albumes para
estampillas, billetes, etc

09410203 Pago por senvicios de gimnasio

Equipo y accesorios para
camping: carpas, colchonetas
aislantes o térmicas, linternas,
09320100 asadores o estufas do campa-
mento, sacos de dormi,
mochilas para acampar, colcho-
nes de aire e infladores, etc.

8. Subtotal s $

* Lugares de compra (registre sélo el codigo)

1 Amacenes o de cadena y tiendas por
2 Hipermercados

3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

4 Supermercado de cajas de compensacion

5 Supermercados de

6 Tiendas de barrio

barrio y cacharrerias 1 \a

. )
8 Cigarrerias, 17
9 Graneros 20 Person particuar

** Frecuencias del gasto (registre sélo el codigo)

3. Semanal 6. Bimestral 8. Anual
el 4 Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica

10 Plaza de mercado, galerias 21 del hogar,
13 Vended: buiants tas call )
14 Sanandresitos 23 Televentas y venlas por catélogo

15 Bodegas o fabricas 2010

5. Mensual

ral

3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (continuacién)

coleccion, articulos para deporte

3-J131 Compra anual de bicicletas, adornos navidefios, articulos de

3-J231 Otras formas de anual de

adornos , articulos de articulos para deporte

Durante los dltimos doce meses de

ariolos compreran o Qus Sericlo paGETDR 125 paTSenas 36 6Sta Fogar?

. ¢cusles de los siguientes | Durante los Gltimos doce meses de

© tomados de un negocio propio?

Si[No| (pesos)

codigo

si

s personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios

mentlonados anterormate, i 1enér GUS GompTarIos, &5 cad, eGIbHIGS Gomo paga por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar

- paseaskit

cCuties? No

Lugar de

Forma de adquisicion (7)

ldel articulo -

Frecuenca

Br° | Nombre del articuio o servicio

De contado Acrédito
@.1) 42)

del gast

©" Pago Valor Valor

senvicio® or estimado Regalo estimado
) rabajo (pesos) (pesos)

ode
obtencion

del Iinter -
-ambio

Produ- fomado

Valor M Valor
estimado estimado
(pesos) egocio (pesos)

Valor
Otra estimado
(pesos)

Valor
estimado
(pesos)

Equipos para pesca y caza:
cafas y olros equipos para
pescar, armas de fuego y

municiones

09320600

Equipo y accesorios para
deportes: pesas, balones, mallas,
bicicletas estaticas, mesas de
ping-pong, raquetas, canchas de
tejo, equipo de

guantes, rodileras y otros

09210100

Insirumentos musicales:
monicas, lautas, maracas,
09220100 tambores baterias, guaras,
Grganos, pianos, sintetizadores,
trompetas, violines, efc.

Mantenimiento y reparacion de
instrumentos musicales y de
equipos relacionados con
09230100| deportes y ocio terestres.
asreos, acuéicos y en interiores,
servicios e hangar para aviones|
privados y de muelle para botes

Animales domésticos y mascotas
gatos, pajaros, conejos,

peces, o

Gastos en flestas del hogar
09410106 (matrimonios, cumplearios,
bautizos, navidad)

Entradas a parques nacionales

09420501 ; roservas naturales

8. Subtotal s $

“Lugares de compra (registre solo el codigo)

cadenay tiendas por
2 Hipermercados
3 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
4 Supermercado de cajas de compensacin
5 Supermercados de barrio
6 Tiendas de barrio

7 barrio y cacharrerias
8 Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen 17 Farmacias y droguerias
Graneros 20 Persona partcuar

“* Frecuencias del gasto (registre s6lo el codigo)

nal 6. Bimestral
et 4. Quincenal 7. Trimestral 9. Esporadica

10 Plaza de mercado, galerias 2 1, del hogar,
13 Vendedores ambulantes o ventas callejeras 22 Através de intemet

14 Sanandresitos 23 Televentas y ventas por catélogo

15 Bodegas o fabricas 2010

5. Mensual
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[ 3-J GASTOS EN RECREACION, DIVERSION, CULTURA Y TURISMO (conclusién)

coleccién, articulos para deporte

3-J131 Compra anual de bicicletas, adornos navidefos, articulos de

articulos de

articulos para deporte

3-J231 Otras formas de

anual de

adornos

Durante los iltimos doce meses de

. . ¢cudles de los siguientes
articulos compraron o qué servicio pagaron 1as personas de este hogar?

 tomados de un negocio propio?

si[No|

Codigo

Valor
(pesos)
“

Durante los tltimos doce meses de
mencionados anteriormente, sin tener que comprarios, es e, reaibidos como pago por irabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar

- Pasoaskin

st (1] s

4las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios

No

Lugar de

R

(sofale con X1a

Forma de adquisicién (7)

ldel gasta"*

Nombre del articulo o servicio

@

De contado
@)

Acrédito

®2)

ode

obtencion ;
del

servicio*
)

Valor
estimado
(pesos)

Pago
por Regalo
rabajo

Valor
estimado
(pesos)

Inter -
mbio

Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado
(pesos)

Valor
estimado
(pesos)

otra
forma

Entradas a monumentos
hi etc)

¥ zonas arqueologicas

Senvicios de alojamiento en
centros de vacaciones, cabafias,
11200300  apartamentos, servicios de
alquiler en terrenos para camping
¥ servicios de guias turisticos

Enciclopedias, obras completas

[ETe y colecciones

periedicos

‘Suscripcion a revistas y otras.

sy publicaciones periodicas

Perforadoras, cortadoras,

09540401 tjeras, grapadoras

Paquetes turisticos completos:
gia turstica completa (incluye
pasajes, alojamiento,
alimentacion, etc.)

09600100

8. Subtotal $

OBSERVACIONES

2 Hipermercados
$ Cooperativas ondos do empleados y comisaritos
4 Supermercado fo compensa

5 Supermercados ds bemia

6 Tiendas de barrio

1 Almacenes o supermercados de cadena y tiendas por departamento

7 Miscelaneas de barrio y cacharrerias
8 Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen
9 Graneros

10 Plaza de mercads, galerias

* Lugares de compra (registre s6lo el codigo)

17 Farmacias y droguerias
20 Persona particular
2t

. elc

14 Sar
15 Bo

mandresion
degas o fabricas

23 Televentas y ventas por catdlogo
20010

del hogar,

** Frecuencias del gasto (registre solo el codigo)

6. Bimestral 8. Anual
7. Trimestral 9. Esporadica

3. Semanal
4. Quincenal
5. Mensual

73

3-K GASTOS FINANCIEROS Y EROGACIONES MONETARIAS

y 3-K21 Otras formas de adquisicién mensual de servicios en bancos, i

3-K11 Pagos a bancos, i

de cadena

y de cadena

Durante el pasado mes_de

. ocudlesdelos siguientes articulos
compraron o qué servicio pagaron Ias personas de este hogar

Durante el pasado mes de
sin tener que comprarlos, es deci

€]

Valor
(pesos)
4)

Lugar de.

4las personas de este hogar adauirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente,

si [ ] souen

No

recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?

- Paseasiin

delariculo | £ rocuencia

del gasta

(Sofde con X1a

Forma de adquisicién (7)

ode
obtencién

i ® ’
estimado
(pesos)

sorvii Pago
o or egalo
©) o

rabajo

estimado
(pesos)

Inter -
mbio

estimado
(pesos)

por el
hogar

estimado
(pesos)

estimado
(pesos)

otra

estimado e

(pesos)

12610103 | Cuota de manejo de tarjeta débito o crédito

Pago del ilimo recibo por tarjetas de crédito
(Diners, Credibanco, Visa, efc.), excluyendo
cuota de manejo

12610106

Cuotas o pagos por préstamos de consumo
realizados a bancos, cooperativas y fondos
(excluir cuotas de créditos para vivienda

y vehiculo)

12610105

Cuotas mensuales por adquisicién de bienes

12610108 | ices diferentes a vivienda

12610105 | Cuotas por crédito para adquisicion de vehiculos

‘Aportes voluntarios a fondos de pensiones

RIS y cesantias

12610112 | Otros dineros ahorrados el dltimo mes

Pagos a bancos e insiituciones financieras, casas
do cambios, etc., por chequeras, servicios de
cajero automatico, audioexpress, Intenet, etc.

12620101

12610101 | Comisiones bancarias por transferencias y giros.

Gompr, custodiay coreaj de valres, tios

12610102 | financieros, CDT y ac

12610114 | Otros servicios de intermediacion financiera

8. Subtotal | $

Ol IONES
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3-K GASTOS FINANCIEROS Y EROGACIONES MONETARIAS (conclusién)

3-K11 Pagos abancos, i i i i y 3-K21 Otras formas de adquisicion mensual de servicios en bancos, i i i i y de cadena
de cadena
Durante el pasado mes de . ¢cudles de los siguientes articulos Durante el pasadomesde ________, ;las personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente,
compraron o qué servicio pagaron las personas de este hogar? sin tener que comprarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados de un negocio propio?
si LCutles? No = Paseasiit
Lugarce KNI
compra
codgo i A Rl o e . Forma do adauisicion (7)
e Nombre del articulo o servicio (pesos) oo sy | det gasto™ (sefae con X 1a pag
dol | Pago Vaor Valor N vaor rodu- Valor fomado T o o Vator
) seriet por esimado  Rogao| esimado (TR | estimado |0 | esimado G| estmado (TR | estmado
® lrabajo (pesos) (pesos) (pesos) Pogar (pesos) bropo, (pesos) (pesos)
uotas o pagos direcios a almacenes.
distribuidores por compras a crédito (excluye
12620102 | taretas de crédito expedidas por almacenes
y distibuidores)
Honorarios y cargos por servicios de agentes,
12620103 | asesores de inversion, consultores fiscales y
financieros y servicios similares
Guotas o pagos por préstamos adquiridos con
12610109 | particulares y organizaciones del sector
o financiero
12610113 | Dineros dados en préstamo a otras personas
8. Subtotal | §
Ol IONES
75
3-L GASTOS VARIOS
3-L11 gastos anuales en otros bienes y servicios 3-L21 Otras formas de adq i6n mensual en otros bienes y sel
Durante pasado mes de cudles de los siguientes articulos compraron Durante el pasadomes de __________, slas personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios mencionados anteriormente,
0 qué servicio pagaron las personas de este hogar? sin tener que comprarlos, es decir, recibidos como pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar o tomados e un negocio propio?
i udles? Paseasiiz
compra
si|No Valor del oMl | procuencia o Forma de adaquisicion (7)
Codigo Nombre del articulo o servicio (pesos) e | delgasto™ valor
@ @ Fa | e rod- Fomado
ol Pago Valor Valor Valor o o Valor Valor
@ el or estimado Regalo estimado nter estimado e estimado oo estimado o, estimado
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) [ (posos) oo (pesos) (pesos)
Cuotas a asociaciones profesionales, partidos
poliicos, juntas de accién comunal, aportes
12700301 | | donaciones a ONG y donaciones en dinero
3 olras Insltuciones u hogares
12700302 | Guotas a instituciones religiosas y diezmo
11120102 | Pag0 en comedores comunitarios.
Tiquetera para alimentos preparados, excepto
110104 | o osiablecimienos educativos
Romesas de dinro a oiros hogares para
12700800 | soctenimiento de personas a cargo del hogar
8. Subtotal | §
[o] IONES
* Lugares de compra (registre sélo el codigo) * Frecuencias del gasto (registre sslo el cédigo)
1. 1a venta del articulo o la prestacion del dquirid
24. 0o 3. Semanal 4. Quincenal 5. Mensual 6. Bimestral 7. Trimestral 8. Anual 9. Esporadica
76
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[ 3-K GASTOS VARIOS

3-L12 Gastos anuales en otros bienes y servicios 3-L2 Otras formas de adquisicion anual en otros bienes y servicios
Durante los ltimos doce meses de . ¢cudles de los siguientes | Durante [os ultimos tres meses de 4as personas de este hogar adquirieron algunos de los articulos o servicios
arltlos compraron o qué arvico GEGAN 128 pareonas 88 e51a Tagar mencionados anteriormente, sin terier que comprarios, es decir, recibidos Gomo pago por trabajo, como regalo, por intercambio, producidos por el hogar
o tomados de un negocio propio?
si [0 | ccusesr No - Termine
Lugar de
compra
Si{No Valor del ariculo | ¢ ocencia N Forma de adquisicion (7)
Cedigo Nombre del articulo o servicio (pesos) oblancion | 9@l gasto™ e
@ “ del © rodu- fomado
ol Pago Valor Valor e Valor poi Valor [ Valor o Valor
) sl por estmado  Rogalo | esimado  GURL | esimado oo | estmado ooy | esimado (G | esimado
rabajo (pesos) (pesos) (pesos) oo (pesos) [ooee (pesos) (pesos)
01191000 | Anchetas
09330300 | Coronas, flores para funerales, hojas verdes
Pagos dehonorariospo:aseoraridas
12700100 | contratacion de personal para el hogar, agencias
matimoniales, 39omes Inmapiarics, el
Planes de proleccion sodial a personas ajenas
12700800 | 5/ nogr (Plan Canitas, Gotas de agua)
‘Seguro de vida y de educacion
12510100 | (ahorro programado)
Oros segurs:do rosponsabidad il por
12550100 | lesiones o dafos a 0 su propiediad,
Tenrarony smiares
Cottcados s dooumentos amistaos
cédula de ciudadania, pasaporte, visas, tarjetas
Dvoles\una\es cer\mcadus e naciminio,
TEHEED matri libreta militar, extve‘u\clos‘
Carihcadbs de Toorady ovos carend
nolariales
Dorochos agososy cvies ot atrcs,
12700400 | marimonios, g
i ety
Pago por nalicas y anuncios en la prensa
L] y en paginas web
12320500 | Articulos de funeraria: aatides, lapidas y umas
12400204 | Pagos en agencias por servicios de adopcion
12700604 | Otros impuestos (impuesto de timbre)
8. Subtotal | §
* Lugares do compra (egistre slo el codigo) **Frecuencias del gasto (registre s6l0 el cédigo)
17. Establecimientos especializados en a venta del ariculo o 1a presiacién del servicio adquirido
24,010 3, Semanal 4. Quincenal 5. Mensual 6. Bimestral 7. Trimestral 8 Anual 9. Esporédica

7
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ANEXO B. Cuaderno de gastos diarios del hogar

E ncues

[ nt(pg

OB e

Formulario 2 urbano - Cuaderno de gastos
diarios del hogar

Para saber cuales
son las condiciones

de empleo, en qué gastamos,
que ingresos tenemos
y las condiciones de vida.

Metodologia Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos 2006-2007 - DANE




Anexo B

Novicmbrc 2006

[0}
o\

YO0

(CONFIDENCIAL: los datos que el DANE solicita en este formulario son estrictamente confidenciales y en )

e ningin caso tienen fines fiscales, ni pueden utilizarse como prueba judicial. Ley 79 de 1993, Art.5.°.
v

A. IDENTIFICACION ™
1. Dominio * _ 9. Manzana I:I:l 17. Barrio, centro poblado o vereda

2. Tipo de encuesta ECH 10. Segmento LT TT]

ECH+ENIG[ 2] | [T

11. Estrato de disefio 18. Direcci6n de la vivienda o nombre de
3. Region [] la finca

12. Edificacién nro. lIl
4. Departamento

13 Vivienda nro. lIl 19. Teléfono
S. Municipio,

14 Total de hogares en la [T 20. Resultado del formulario** L]

6. Clase l:l vivienda
Nombre y nro. de orden de la persona que

7. Sector m 15. Hogar nro. l:l:l diligencia el formulario

N

\8. Seccién lIl 16. Total de personas en el hogar lIl 1)
*Cédigo dominio **Resultado del formulario ﬁnote en este cuaderno las adquiciones que usted
1. Ciudades y 4reas metropolitanas EC= Encuesta Completa  AT= Ausente Temporal V= Vacante aga desde:
2. Cabeceras municipales El= Encuesta Incompleta  R= Rechazo 0= Otro motivo || 21. El dia:
3. Centros poblados y area rural dispersa || NH=Nadie en el hogar 0C= Ocupado 22. Hasta ol dia:
~B. CONTROL DE VISITAS N
- / N
Duracion de la visita " Fecha
Visita| Fecha Reé‘é‘t‘gdo Dias pendientes por proxima
nro. Inicio Terminacion - diligenciar visita Recolector.
Dia [Mes|Afo| Hora |Jornada| Hora [Jornada Dia Hora
; Dia_Mes Afio
2
3 Supervisor
4
Dia, Mes Afio
5
6
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INSTRUCCIONES GENERALES

El formulario 2 urbano debera ser diligenciado por la persona encargada de realizar las compras diarias de alimentos del hogar, durante siete
dias consecutivos, iniciando el dia siguiente a la primera entrevista que realice el encuestador en el hogar.

Este formulario sera entregado por el encuestador el dia en que hace la primera toma de informacion en el hogar y lo recogera al dia siguiente
de haber terminado su diligenciamiento, es decir, al noveno dia.

;Qué informacion se debe registrar?
En este formulario se solicita informacién sobre adquisiciones diarias en:

= Compra de alimentos (preparados o sin preparar) para el hogar

= Gastos diarios o de bolsillo del ama de casa o de la persona encargada de realizar las compras diarias del hogar
= Mesadas dadas a estudiantes y a personas no perceptoras de ingresos, para sus gastos diarios

= Adquisicién de alimentos mediante regalo, intercambio, etc.

Partes del formulario
Este formulario consta de cuatro partes:

= A. Ildentificacion

= B. Control de visitas

= C. Caracteristicas del gasto en alimentos de los hogares
= D. Gastos diarios

Las primeras tres partes (A, By C) seran diligenciadas por el encuestador. La informacién correspondiente a la parte C sobre Caracteristicas del
gasto en alimentos sera tomada por el encuestador el primer dia que visite el hogar.

La parte D (Gastos diarios) debe ser diligenciada por el ama de casa o la persona encargada de realizar las compras en el hogar. Cuando las
compras sean realizadas por la empleada del servicio doméstico, la informacién del formulario debera ser consignada por el ama de casa con
la ayuda de la empleada del servicio.

;Como se debe registrar la informacién en la secciéon D. Gastos diarios?
Para diligenciar esta informacion, se deben tener en cuenta las siguientes instrucciones:
1. En la parte superior de cada pagina, se debe escribir el dia de la semana y la fecha a la que corresponde la informacién que se va a registrar.

= Es importante recordar que cada anotacion debe realizarse el mismo dia en el que se hace la adquisicion del bien o servicio.

= Cuando sea necesario utilice mas de una pagina para anotar los gastos de ese dia (bienes y/o servicios), sin olvidar consignar el dia y
la fecha a la que corresponden las compras.

2. Las columnas del recuadro se diligencian de la siguiente manera.
= La columna Nro. de orden (3), la cual se encuentra sombreada, no debe ser diligenciada, pues es para uso exclusivo del DANE.

= En la columna Nombre del articulo o servicio (4) se registra el nombre del articulo o servicio que describa el bien adquirido por el
hogar, con el mayor detalle posible incluyendo tipo de presentacion. Por ejemplo: arroz para seco, leche pasteurizada en caja, etc. Si el
hogar adquiere un mismo producto de diferentes formas, en diferentes lugares o a diferentes precios, se deben anotar todas las
adquisiciones por separado, es decir, diligenciar un renglén para cada una de ellas.

= En la columna Cantidad adquirida (5.1) se registra dnicamente el nimero de unidades del articulo, adquiridas por el hogar.

= La columna Unidad de medida (5.2) se diligencia teniendo en cuenta las unidades de medida que aparecen en el primer recuadro de
la parte superior derecha de cada pagina

= La columna Equivalencia en gramos o en centimetros cibicos de la unidad de medida (5.3), se debe diligenciar teniendo
en cuenta:

- Cuando se trate de las siguientes unidades de medida: libras, kilos, arrobas, litros, centimetros cubicos, gramos y onzas, deje en
blanco esta columna.

- Cuando se trate de unidades de medida no tradicionales tales como: atado, bolsa, manojo, tarro, frasco, etc., escriba los gramos o
centimetros clbicos que tiene esta unidad. Si esto no es posible, deje esta columna en blanco.

= En la columna Forma de adquisicion (6), se debe registrar si el articulo fue comprado, traido de la finca, tomado de un negocio,
recibido como regalo, etc., teniendo en cuenta las formas de adquisicion que figuran en el segundo recuadro de la parte derecha de la
pagina.

= En la columna Lugar de compra del articulo o de obtencion del servicio (7) se deben anotar los lugares de compra para cada
articulo o servicio de acuerdo con la lista que se encuentra a la derecha de cada hoja.

= La columna Valor pagado o estimado (8) se diligencia asi:

- Si el articulo fue comprado, escriba el valor total pagado.
- Si el articulo lo adquiri6 por regalo, intercambio, lo tomé de un negocio propio, etc, escriba el valor que hubiera tenido que pagar si
lo hubiera comprado (precios de mercado).

iQué no se debe incluir?

En este formulario no se debe registrar el pago de:

Servicios publicos

Adquisicion de vestuario y calzado

Productos de limpieza o articulos de cuidado personal

Muebles y electrodomésticos

Gastos en salud y educacion

Gastos diarios de los que reciben ingresos y a quienes se les dejé el formulario nro. 4, Cuaderno de gastos diarios personales.
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EJEMPLO:

El martes 28 de noviembre de 2006 es el cuarto dia que usted lleva diligenciando el formulario y sus gastos fueron: $15 000 en la compra de un

Unidades de medida*

kilo de lomo de res en el hipermercado, $5 000 en la compra de 5 libras de naranjas en el supermercado, $2 000 en la compra de una caja de
doce huevos en el supermercado, $4 500 en la compra de un frasco de aceite de girasol de un litro en el supermercado, $2 000 en la compra
de un pan corriente grande en la panaderia, $2 000 por transporte en bus urbano, $71 000 por un pasaje en metro, y $58 000 por una tanqueada
del vehiculo con gasolina corriente. Adicionalmente, ese mismo dia le fueron regalados 10 panes blanditos pequefios cuyo valor en el mercado es
de $1 500y trajo de la finca 1 racimo de 20 platanos maduros que en el mercado valen $12 000.

-Centimetro cubico  -Gramo

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

-Otra, jcual?

1.1 Dia de la semana: Martes 1.2 Fecha:

Formas de adquisicion**

Dia Mes  Afo
2. Total renglones con informacion

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algun negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

-Compra

- Traidos delafinca o producidos por
elhogar

- Tomados de un negocio del hogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

- Intercambio o trueque

-Otra

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefénicas, monederos, teléfonos puiblicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de

Lugares de compra***

billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

orden o servicio medida* “%‘gg?dge adquisicion** Servicio***

3 4 5.1 52 53 b 7 8
Lomo de res 1 Kilo Compra | Hipermercado 15 000
Naranjas 5 libras Compra | Supermercado 5 000
Huevos 12 E'ﬁ Compra | Supermercado 2 000
Aceite de girasol 1 Litro Compra | Supermercado 4 500
Pan corriente 1 grande 500 g Compra |Panaderia 2 000
Pan corriente 10 epﬁe 0 40 g Regalo 1 500
Platano maduro 20 %g 200 g |Traigos de la 12 000
Pasajes en bus urbano 2 Compra 2 000
Pasajes en metro 1 Compra 1000
Gasolina corriente 10 Galones Compra 58 000

- Almacenes o supermercados de
cadenaytiendas por departamento
- H:permercados
ooperativas, fondos de empleados
gcomvsanatos
upennercadodecajasdecompen

- Supermercados de barrio

- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes oventas
callejera

- Sanandresnos

- Bode};asofabncas

- Establecimientos especializados en
laventadel articulo o la prestacion
delservicioadquirido.

- Farmacias %/droguenas

- Restaurani

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

- Persona pamcular

- Ferias e‘sfeclaltzadas artesanal, del
hogar fellibro, de computadores,

- Atraves de Internet .
- Televentasy ventas por catdlogo

C. CARACTERISTICAS DEL GASTO EN ALIMENTOS DE LOS HOGARES

~N
iCon qué frecuencia compran generalmente los siguientes alimentos o grupos de alimentos en el hogar?
3.Si la frecuencia de compra del alimento
. o grupo de alimentos es superior a la
2. Frecuencia de compra semana (quincenal, mensual, bimestral,
trimestral o esporadica) pregunte para
cada uno de ellos:
1. Alimentos o grupos de Lo _ _ — © . 4
alimentos | 585 s S = sl £ S 323%:::,?{3% Zsrfﬁ
.92 ] .0%E| .3 S| .3 » o | . [3.1;Cual fue el valor po de alimen-
“S5S|Ng QmE |Yeg | c|@ E ~El®s ée Ia ultima com- tos durante los
Z| g5 & 3| = &| F > ra’ 7 dias que dura
[ax=2-1 w la encuesta?
01 Pan, arepas, bollos y almojabanas $ Si E]j No
02 Galletas de sal y de dulce $ St [1] ] No[2] ]
03 Arroz, pastas alimenticias, avena, "
maiz, harinas y otros cereales $ Si mj No[2] ]
04 Carne de res, cerdo, hueso y visceras $ St [1] JNo[2] ]
05 Pollo, otras aves y menudencias $ Si E]j No
06 Salchichas, jamoén, mortadela, sal- B
chichéon y otras carnes frias pre- $ Si m:] No
paradas
07 Pescado de rio, mar y otros productos B
marinos  (frescos, congelados y $ Si El:] NO
enlatados)
08 Leche $ Si [1] JNo[2] ]
09 Queso $ Si [1] JNo[2] ]
10 Otros derivados de la leche: yogur, i
\__ kumis, etc. $ S m NO
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C. CARACTERISTICAS DEL GASTO EN ALIMENTOS DE LOS HOGARES (continuacién) ——

iCon qué frecuencia compran generalmente los siguientes alimentos o grupos de alimentos en el hogar?

3.Si la frecuencia de compra del alimento
p
2. Frecuencia de compra o grupo de alimentos es superior a la
semana (quincenal, mensual, bimestral,
trimestral o esporadica) pregunte para
cada uno de ellos:
1. AI|men|gos ot grupos de 'gﬂ _ = _ = E 8 3.2 ;Comprara este
alimentos © g8l ¢ c < 5| 5| 3 , alimento o gru-
.9 | .oSE e .3 © | . |3.1;Cual fue el valor i
c @ < o 7] 4 o © . é tue po de alimen-
—S5|Ng Jmg|TE e 0O |~ £ o5 e la ultima com- tos durante los
Z| Sp.| © 5 o E| = a pra? "
Ssg| ©» S = & = @ 7 dias que dura
aco Elow la encuesta?
11 Huevos $ No[2] ]
12 Aceites y grasas: aceite, manteca,
mantequilla, margarina, etc. $ No .
13 Frutas $ No
14 Verduras y hortalizas: tomate, cebolla, $ No
arveja, espinaca, apio, zanahoria, etc.
15 Granos secos: frijol, lenteja, garbanzo, $ No
16 Enlatados y encurtidos: arveja, frijol,
maiz, esparragos, zanahoria, habichuela, $
etc.
17 Platano, yuca, arracacha, Aame, papa y $
otros tubérculos
18 Azlcar y panela $
19 Mermeladas, arequipe, bocadillos, $
compotas, dulces, helados, etc.
20 Salsas, mayonesa, mostaza, vinagre, $
etc.

-

C. CARACTERISTICAS DEL GASTO EN ALIMENTOS DE LOS HOGARES (conclusién)

Y

iCon qué frecuencia compran generalmente los siguientes alimentos o grupos de alimentos en el hogar?

2. Frecuencia de compra

3.Si la frecuencia de compra del alimento
o grupo de alimentos es superior a la
semana (quincenal, mensual, bimestral,
trimestral o esporadica) pregunte para
cada uno de ellos:

1. Alimentos o grupos de
alimentos

2.
Diario o va-

Nunca
rias

veces

por semana
3
Semanal
4
Quincenal
5.
Mensual
6
Bimestral

7.
Trimestral
9

Esporédica

3.2 ;Comprara este
alimento o gru-
po de alimen-
tos durante los
7 dias que dura
la encuesta?

3.1;Cual fue el valor
de [a Gitima com-
pra?

21 Sal y condimentos

22 Café y chocolate, té y hierbas aro-
maticas

©“

23 Papas fritas, chitos, maizitos,
patacones, besitos, etc.

24 Agua, gaseosas, refrescos, jugos y
otras bebidas no alcohdlicas

No[2] ]

25 Alimentos y bebidas preparados fuera
\___del hogar

@ | A | o

no[z] )

Sefior encuestador, si la frecuencia de compra es superior a la semanal (quincenal, mensual,
bimestral o trimestral) y no se logré obtener el gasto desagregado para algunos grupos de
alimentos, indague por el valor total del mercado (sin incluir productos de aseo personal, del
hogar y otros diferentes a comestibles) y registrelo en el siguiente espacio.

Codi-

g0 Mercado de:

Valor total
del mercado

95 | Carnes, huevos, leche y sus derivados

96 |Frutas y verduras

97 | Granos, harinas, cereales, azlcar y abarrotes en general

98 |Mercado Unico (carnes, frutas, verduras y granos)

@ | H| P

Sefior encuestador, el dia que recoja este
formulario diligenciado, haga la siguiente
pregunta:

4. Durante los siete dias en que se registré la
informacion de este formulario ;el hogar
tuvo algin gasto en alimentos debido a
fiestas, reuniones o invitados?

[ INo[2] ]
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Anexo B

.D. GASTOS DIARIOS

12Feche: [ [ [ ]

Dia Mes Ao

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algtin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Iguaimente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquler destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

Unidades de medida*

-Centimetro cibico  -Gramo

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

Formas de adqu

Equivalencia Lugar de compra

-Compra
- Traidos delafincao producidos por
elhogar
- Tomados deunnegocio delhogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
- Intercambio o trueque
Otra

Lugares de compra***

Nro. B N Unidad Forma N Valor a ado
de Nombre del articulo Cantl_d_ad de :ﬂ gr':[':j:s ,g de del articulo o de g
orden| o servicio adquirida | idax unidad de | adquisicion** obtencion del (pesos)
medida servicio***
3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento
- H:permercados
rativas, fondos de empleados
gcomlsanatos
upermercado de cajas de comper-
sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio
- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-

- Gra

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

- Persona particular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- Alravesdelnternet .
- Televentasy ventas por catalogo

D. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algtin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compray el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Sila adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefénicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquler‘ destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

Unidades de medida*

-Centimetro cubico  -Gramo
i -Arroba
-Onza

Formas de adquisicion**

Equivalencia

Nro. N Unidad en gramos o Forma Lugar de compra Valor pagadu

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

- Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque

-Otra

de Nombre del. a.rticulo Cantl_d'ad de en cmide la de del artl’cy'lo o de
orden o servicio adquirida | Gigax unidad de | adquisicion** obtencion del (pesos]

Lugares de compra***

medida servicio***

3 4 5.1 52 5.3 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento
- Hipermercados
- Cooperativas, fondos de empleados
com:sanatos
ipermercado de cajas de compen-
gacpemlon nercados de bai
rcados de barrio
- Tiendas de barrio
- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen
- Graneros
- Plazasdemer(ado%/galenas
- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados movil
- Vendedores ambulantes oventas

- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido,

- Farmaclas ydroguenas

- Restaur:

- Cafetenas y estableclmlentos de
comidasrapidas

- Personaparticular

- Ferias efreclahzadas artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- A traves delInternet
- gcéevenms yventas por catdlogo

Metodologia Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos 2006-2007 - DANE




Anexo B

D. GASTOS DIARIOS

~N

12Fche: [ [ [ ]

Dia Mes Afo

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algln negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Sila adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

-Centimetro cubico  -Gramo

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

-Otra, jcual?

Formas de adqu

Equivalencia

Nro. . . Unidad en gramos o Forma Lugar de compra

Valor pagado
o esti o

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

- Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

- Intercambio o trueque

-Otra

de Nombre del articulo Cantidad de en cm®de la de del articulo o de

orden)| o servicio adquirida | g unidad de | adquisicion**| obtencion del (pesos)
medida servicio***

Lugares de compra***

3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenaytiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados

comisariatos

- Supermercado de cajas de compen-
sacion

- Supermercados de barrio

- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentarias y delica-

essen
- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias
- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados méviles
- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabric:
- Establecimientos espec'allzados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas
- Persona particular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- A traves deInternet

- Televentasy ventas por catalogo
- Otro

D. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

12Fche: [ [ [ ]

Dia Mes Afio
2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Sila adquisicion no fue por

-Centimetro cubico -Gramo

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Otra, jcual?

Formas de adquisicion**

compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar. -Compra
Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas | - Traidosdelafincaoproducidos por
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de | €lhogar
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc. - Tomados deunnegociodelhogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
Equivalencia -Intercambio o trueque
Nro. . A Unidad eﬂ gramos o Forma Lugar ‘f'e €ompra | vaior pagado || -Otra
de Nombre del articulo Cant{d_ad de en cmde la de del articulo o de o estimado
orden o servicio adquirida medida* unidad de adquisicion** °°‘e"_“_‘"1ff' (pesos) Lugares de compra***
medida servicio - Almacenes o supermercados de
3 4 5.1 52 53 6 7 8 cadenay tiendas por departamento
- Hipermercados

- C rativas, fondos de empleados
comisariatos
- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercado )[/galerlas

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles
- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido.

- Farmacias y droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidasrapidas
- Persona particular

- Fenase‘sfeclahzadas artesanal, del
hogar el libro, de computadores,

- A traves deInternet

- Televentasy ventas por catalogo
- Otro
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Anexo B

D. GASTOS DIARIOS

12Fecha: [ [ [ |

Dia Mes Afio

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

-Centimetro cibico  -Gramo

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algtn negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros clbicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compray el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Sila adquisicion no fue por

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

-Otra, jcual?

Formas de adquisicion**

compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar. -Compra
Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas | -Traidosdelafincao producidos por
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de | €lhogar .
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc. - Tomados deunnegocio del hogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
i -Intercambio o trueque
Nro. N B Cantidad Unidad iﬂ”;‘gf,gf'ﬁ Forma Lugar ‘,je €ompra | vaior pagado |(_-Otra a
de lombre del_ e.lmculo antida de en cm? de la de del artlcy'lo o de o estimado .
orden| o servicio adquirida medida* unidad de adquisicion** obten.cl'on*:j‘el (pesos) Lugares de compra
medida servicio - Almacenes o supermercadus de
3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8 Gadenay tiendaspor departamento

- Hlpermerca los
Cooperativas, fondos de empleados
gcom:sanatos
upermercado de cajas de compen-

gac:on dos de bar
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica
tessen

- Graneros
- Plazas de mercado {agalenas
- Centrales mayoristas de abaste-

cimiento
- Mercados moviles
- Vendedores ambulantes o ventas

- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas
- Persona particular

- Ferias e(sfeaahzadas artesanal, del
hugar el libro, de computadores,

- Atraves delInternet .
- gclievenms Yy ventas por catdlogo
0

~D. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

Unidades de medida*

12Feche: [ [ [ ]

Dia Mes  Afo
2. Total renglones con informacién

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algan negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros clbicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar

-Centimetro cubico  -Gramo

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

tra, j Cu
Formas de adquisicion**

de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefénicas, monederos, teléfonos puablicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

-Compra

- Traidos delafinca o producidos por
elhogar

- Tomados de un negocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque

-Otra

Lugares de compra***

Equivalencia Lugar de compra
Nro. . Unidad Forma 9 Pra | vaior pagado
de Nombre del articulo Cantidad de :: %r';"éoeslg e del articulo o de | 'g pagad
orden o servicio adquirida medida* unidad de adquisicion** obtencion del (pesos)
medida servicio***
3 4 5.1 5.2 53 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento
- Hipermercados
- Cooperativas, fondos de empleados
gcommnatos
upermer(adodeca}asdecompen

- Supermercadosdebamo

- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentarias y delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoyy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados méviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos

- Bodegas ofabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido.

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapldas

- Persona

- Fenases eclallzadas artesanal, del

lellibro, de computadores,

- Atfavés delnternet .
- Toeéevenlas yventas por catalogo
o
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Anexo B

,D. GASTOS DIARIOS ~
i ida*
1.1 Dia de la semana: 1.2 Fecha: l:l:l:l Unidades de medida
Dia Mes Ao -Centimetro cubico  -Gramo
2. Total renglones con informacion o “Arroba
-Litro -Onza
Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca, :glt?a Jcudl?
tomados de algin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la .
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicién del articulo o servicio, el lugar [ Formas de adquisicion**
de compray el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Sila adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar. -Compra
Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas | - Traidosdelafincaoproducidos por
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de | €lhogar
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electrénicos; café Internet, etc. - Tomados deunnegociodelhogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
Equivalencia -Intercambio o trueque
Nro. . ) Unidad Eﬂ gramos o Forma Lugar de compra | y/,15r pagado || -Otra
de Nombre del articulo Cantu_d_ad de en cm? de la de del articulo o de o estimado
orden| o servicio adquirida | e unidad de | adquisicion** obten.ci.én*iel (pesos) Lugares de compra***
medida servicio - /-\Iré‘lacenes %super{jnercados de
cadenaytiendas por departamento
3 4 5.1 52 53 6 7 8 - H:pen‘ngmados pordepar
- Cooperativas, fondos de empleados
gcomlsanalos
upermercado de cajas de compen-
sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados movile

- Vendedores ambulantes oventas

- Bodegas o fabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
del servicio adquirido.

- Farmacnasydroguenas

- Restaure

- Cafetenas y establectmlentos de
comidas rapidas

- Persona pamcular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- A través de Internet
- Televentasy ventas por catadlogo

D. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

12Fche: [ [ [ |

Dia Mes Afio
2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

-Centimetro cubico  -Gramo
-Libra -Arroba
-Litro -Onza

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algan negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

-Kilo
-Otra, jcual?

Formas de adquisicion**

-Compra

-Traidos delafincao producidos por
elhogar

- Tomados de un negocio del hogar

- Recibidos como pago por trabajo

N Unidad Equivalencia Forma
ro. . . nida .
de Nombre del articulo Cantidad de :rr: ?3?931? lg de del articulo o de | o estimado
orden o servicio adquirida | dida* unidad de | adquisicin**| obtencion del (pesos)

medida servicio***

Lugar de compra Valor pagado

-Regalo
-Intercambio o trueque
-Otra

Lugares de compra***

- Almacenes o supermercados de

3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8

cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados
- Cooperativas, fondos de empleados
gsommanatos
ipermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercadosdebamo
- Tiendas de barric

- Mlscelaneasdebamoycacharrenas
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-
essen

- Graneros
- Plazas de mercado {agaler ias
- Centrales mayoristas de abaste-

cimiento
- Mercados moviles
- Vendedores ambulantes o ventas

- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido,

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

ersona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar, dellibro, de computadores,
etc.

- AtravésdeInternet i
- Televentasy ventas por catalogo
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Anexo B

~D. GASTOS DIARIOS

12Fcha [ [ [ |

Dia Mes Afio

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

-Centimetro cibico  -Gramo
bra

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algln negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros clbicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compray el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Sila adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; lamadas
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

-Lil -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

-Otra, jcual?

Formas de adqui

-Compra
-Traidos delafincaoproducidos por
elhogar

- Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo
jalo

-R

Equivalencia Lugar de compra -Intercambio o trueque
Nro. . . Unidad Forma 9 P Valor pagado || -
de Nombre del articulo Cantidad de :2 g::;’:j%slg e del articulo o de | ‘g est?mgdo Otra
orden| o servicio adquirida medida* unidaq de adquisicién** obten_ci_én*fifl (pesos) Lugares de compra***
medida servicio - Almacenes o supermercados de
3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8 cadenay tiendaspor departamento

- Hipermercados
- Cooperativas, fondos de empleados
comisariatos

- Supermercado de cajas de comper+
sacion

- Supermercados de barrio

- Tiendasde o

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias
- Centrales mayoristas de abaste-

cimiento
- Mercados moviles
- Vendedores ambulantes o ventas

- Esmb eclmlentos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido.
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y estableclmlentos de
comidas rapida:
- Persona pamcul

- Fenaseg)eclauzadas:artesanal, del
hogar, dellibro, de computadores,
etc’

- Atravésde Intemet i
- Televentasy ventas por catalogo

D. GASTOS DIARIOS

N
” 1 ida*
1.1 Dia de la semana: 1.2 Fecha: l—ll Unidades de medida
Dia Mes Afio -Centimetro cibico  -Gramo
. ;. -Libra -Arroba
2. Total renglones con informacion___ s ore
Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca, jé"{,’a scual
tomados de algin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la .
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar [ Formas de adquisicion**
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicién no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar. -Compra
Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas | - Traidosdelafincaoproducidos por
locales desde cabinas telefénicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquler destino; gastos en juegos de | €lhogar .
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc. - Tomados de unnegocio del hogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
Equivalencia Lugar de compra -Intercambio o trueque
Nro. . Unidad en gramos o Forma gar d P Valor pagado | -Otra
de Nombre del z_mlculo Cantl_d.ad de en gmg de la de del artucyllo o de o estimado —
orden o servicio adquirida medida* unida_d de adquisicion** obten»cl»or; ffl (pesos) Lugares de compra
medida servicio - Al{jnacenes c&assuperégercados de
cadenaytiendas por departamento
3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8 - Hlperm)e/rcadus
- Cooy rauvasfondosdeempleados
gcom:sana 05
upermercado de cajas de compen-
gaclon dos de bar
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados méviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos

- Bodegas ofabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafetenas y esmblemm:entos de
comidas rapidas

- Persona particular

- Ferias eg)eclallzadas artesanal, del
hogar, dellibro, de computadores,
etc.

- Através de Internet

Televentasy ventas por catalogo
- Televentasyventas p g
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Anexo B

.D. GASTOS DIARIOS

12Fecha: [ [ [ ]

Dia Mes Afo

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algtin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cibicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Sila adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefénicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

-Centimetro ctibico  -Gramo

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

-Otra, jcual?
Formas de adquisicion**

-Compra

- Traidos delafincaoproducidos por
elhogar

- Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

Equivalencia Lugar de compra

-Intercambio o trueque
-Otra

Lugares de compra***

Nro. . Unidad en gramos o Forma . Valor pagado
de Nombre del articulo Cann_d_ad de en 'gmj de la de del amc_u'lo ode | o est?mgdo
orden o servicio adquirida medida* unida(_:l de adquisicion** obtengf)n del (pesos)
medida servicio***
3 4 5.1 5.2 53 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento
- Hipermercados
- Cooperativas, fondos de empleados
g&omlsanatos
permercado de cajas de compen-

sacion
Supermercados debarrio
- Tlendas debarrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados méviles
- Vendedores ambulantes oventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
del servicioadquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y estableclmlentos de
comidas rapida
- Persona mcular

- Ferias eépec:ahzadas artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- Atraves deInternet

- Toetlrevenms yventas por catalogo

D. GASTOS DIARIOS

12fcha [ [ [ ]

Dia Mes  Afo

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algtin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros ctibicos de la unidad de medida; la forma de adquisicién del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

-Centimetro ctibico  -Gramo

-Libra -Arroba
-Litro -Onza
-Kilo

-Otra, jcual?
Formas de adquisicion**

Equivalencia Lugar de compra

-Compra
-Traidos delafinca o producidos por
elhogar
- Tomados de unnegocio delhogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
-Intercambio o trueque
-Otra
—_—
Lugares de compra***

Nro. " Unidad Forma Valor pagado
de Nombre del articulo Cantl.d_ad de 22 g;ﬁ;’:és ,g de del articulo o de o est?mgdo
orden o servicio adquirida medida* unidad de | adquisicion** obtencién del (pesos)
medida servicio***
3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento
- Hipermercados
- Cooperativas, fondos de empleados
comlsanatos
rmercado de cajas de compen-
n

0

- Supermercadosdebamo

- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercado égalenas

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos

- Bodegas o fabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido_

- Farmacias y droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

- Persona particular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- A través de Internet .
- Televentasy ventas por catilogo
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Anexo B

D. GASTOS DIARIOS

~N
i ida*
1.1 Dia de la semana: 1.2 Fecha: l—ll Unidades de medida
Dia Mes Afo -Centimetro cibico  -Gramo
i i -Libra -Arroba
2. Total renglones con informacion “live onea
Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca, :g’t?a scudl
tomados de algiin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la -
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros clbicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar [ Formas de adquisicion**
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar. -Compra
Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas | - Traidosdelafincaoproducidos por
locales desde cabinas telefénicas, monederos, teléfonos pablicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de | €lhogar .
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc. - Tomados deunnegociodel hogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
Equivalencia Lugar de compra -Intercambio o trueque
Nro. . Unidad en gramos o Forma gar d P Valor pagado || -Otra
de Nombre del articulo Cantidad de en ng de la de del artlcgllo o de o estimado —
orden o servicio adquirida medida* unidaq de adquisicion** obten_clj:)n*:j*el (pesos) Lugares de compra
medida servicio - Aimacenes o supermercados de
3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8 (adenay tiendaspor departamento

- Hipermercad
- Cooperativas, fondosde empleados
comisariatos
permertadodeca_;as decomper-

- Supermercadosdebamo

- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos

- Bodegas ofabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido.

- Fan'naclasydroguenas

- Restaur:

- Cafetenas y emblemm:entos de
comidas rapldas

- Persona particular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- Atravesde Internet
- Telewemas yventas por catalogo

D. GASTOS DIARIOS

~N
- -
1.1 Dia de la semana: 1.2 Fecha: l:l:l:l Unidades de medida
Dia Mes Ao -Centimetro cubico  -Gramo
2. Total renglones con informacion Qroba
-Onza
Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algin negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros cubicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar ( Formas de adquisicion**
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar. -Compra
Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas | -Traidosdelafincaoproducidos por
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos puablicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de | €lhogar i
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc. - Tomados de unnegocio del hogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo

Equivalencia

Lugar de compra

-Intercambio o trueque
tra

Lugares de compra***

Nro. . . Unidad Forma Valor pagado
de Nombre del articulo Cantidad de 22 g:’s}"’(’j";lg e del articulo o de 2 est?mgdo
orden o servicio adquirida | dida* unidad de | adquisicion** | obtencion del (pesos)
medida servicio***
3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento
- Hipermercados
- Cooperawagfondosdeempleados
comisariatos
- Supermercado de cajas de compen-
sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio
- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-
tessen
- Graneros
- Plazas de mercado égalenas
- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados méviles
- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras
- Sanandmsrtos
- Bod
- Establ eclmtentos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicioadquirido.
- Farmaclasydroguerlas
- Restaur:
- Cafetenas y estableclmlentos de
comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar el libro, de computadores,

- Atraves deInternet

- Televentasy ventas por catadlogo
- Otro
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D. GASTOS DIARIOS

Anexo B

12Fecha: [ [ [ ]

Dia Mes Afo

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

Unidades de medida*

- Centlmetro cubico  -Gramo

Por favor escriba en las columnas correspondientes los alimentos y bebidas adquiridos durante el dia de hoy: comprados, traidos de la finca,
tomados de algtn negocio de uno de los miembros del hogar, recibidos como pago por trabajo, por intercambio o regalo; la cantidad adquirida; la
unidad de medida; la equivalencia en gramos o centimetros ctbicos de la unidad de medida; la forma de adquisicion del articulo o servicio, el lugar
de compra y el valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion no fue por
compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Igualmente, registre los servicios adquiridos durante el dia de hoy tales como: pasajes en bus, colectivo, etc.; pago de parqueadero; llamadas
locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos publicos y llamadas por minutos desde celular a cualquier destino; gastos en juegos de
billar, tejo, rana, maquinitas, juegos electronicos; café Internet, etc.

-Libre -Arroba
- L:tro -Onza
-Kilo

-Otra, jcual?

Formas de adquisicion**

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

- Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

Equivalencia
Unidad eﬂ gramos o Forma Lugar de compra | /.15 pagado
de en cm’de la de del articulo o de | ‘o estimado
medida* unidad de adquisicion** obtencion del (pesos)
medida servicio***

'\gg' Nombre del articulo Cantidad

orden| o servicio adquirida

-Regalo
-Intercambio o trueque
-Otra

Lugares de compra***

- Almacenes o supermercados de

3 4 5.1 5.2 5.3 6 7 8

cadenaytiendas por departamento

- Hlpermercados
ooperativas, fondos de empleados
gcomlsana 05
upermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
ressen

- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias
- Centrales mayoristas de abaste-

cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en

laventa delarticulo o la prestacion
delservicioadquirido.
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

- Persona particular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar lellibro, de computadores,

- A traves deInternet .
- Toeéeventas yventas por catalogo
o

BANCOS DE DATOS A NIVEL NACIONAL

EIDANE cuentacon 19 bancos de datos enlas principales ciudades del pais, distribuidos asi:

DIRECCION TERRITORIAL CIUDAD DEPARTAMENTO DIRECCION TELEFONO
Centro - Bogota Bogota, D. C Cundinamarca Tv. 45 nro. 26- 70, CAN (1)5978317
Tuna Boaca Cae 20 nro. 8- 37, oca 102 (7)7423583
Neiva uia Carrera 7. hro. 10-43 (8)8715726
iavicencio eta Cae 34 nro. 41 - arrio Bara Ato (6)6674003
Centroriente - Bucaramanga Bucaramanga antander Carrera 19, nro. 34 - 47, Banco de a eica, . 602 603 (7)6426995
Ccuta Norte de antander Cae 12nro. 4-19.602 (7)5833541
Centroccidente - aniae aniae Cada diicio Banco de a eica, io 8 (6)8826952
ereira iarada Carrera 10 nro. 48 - 29, arrio araa (6)3363677
Armenia uindo Carrera 18 nro. 19 - 29, oicina 402 (6)7443264
agu Toima diicio Banco de a eica, io 7 (8)6199292
Norte - Barranuia Barranuia Atantico Cae 72 nro. 58 - 65, ediicio Centro 72, rimer io (5)3684947
Cartagena Bovar a atuna, avenida eneuea, d. Citian, oicina 9d 9e (5)3534947
anta arta agdaena Cae 22 nro. 4-70, . 401, ediicio aaia (5)4211165
Noroccidente - eden eden Antiouia Cae 51 nro. 57-70. 110, ediicio NA (4)5760000t 3736 374
ontera Crdoa Cae 30 nro. 2-52 . 40, ediicio Damaco (4)7815081
uid Coc Carrera 1 nro. 28 - 71, ediicio NA (4)6711442
uroccidente - Cai Cai ae de Cauca Avenida 6B norte nro. 26N - 55, arrio anta nica (2)6618844
ato Nario Cae 21 nro. 23-10,i0 2 (2)7214425
oaan Cauca Cae 3 nro. 3- 36, oicina 212 (2)8241805

www.dane.gov.co
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ANEXO C. Cuaderno de gastos semanales del hogar

a

REPUBLICA DE COLOMBIA

GRAN ENCUESTA INTEGRADA DE HOGARES (GEIH)

Los datos que el DANE solicita en este formulario son estrictamente
confidenciales y en ningan caso tienen fines fiscales, ni pueden utilizarse
como prueba judicial. Ley 79 de 1993. Art. 5.°,

FORMULARIO Nro. 2 RURAL - CUADERNO DE GASTOS SEMANALES DEL HOGAR

DANE i}

Encues
Integrada

A. IDENTIFICACION
1. Dominio* [ 9. Manzana 1 17. Barrio, centro poblado o vereda
2. Tipo de encuesta ECH [1] | ECH+ENIG 10. Segmento
3. Region ’_‘ 11. Estrato de disefio l:|:|:| 18. Direccién de la vivienda o nombre de la finca
4. Departamento 12. Edificacion nro. 11
5. Municipio 13. Vivienda nro 11 19. Teléfono
6. Clase [[] 14 Total de hogaresenlavivienda [ | ] 20, Resultado del formulario™ ]
7. Sector (I 15. Hogar nro. L1 Nombre y nro. de orden de la persona que responde
8. Seccion 1] 16. Total de personas en el hogar 1] este formulario

B. CONTROL DE VISITAS

Visita Fecha IniCioDuracién e la visita__ — 'orm(j;;::(l)ulos del Fecha préxima visita

nro. il
: Hora Jornada Hora Jornada por Recoled ’_'_| ’_'_'_‘
2
3
: . [
6

* Codigo de dominio

1. Ciudades y areas metropolitanas
2. Cabeceras municipales
3. Centros poblados y rea rural dispersa

EC = Entrevista Completa
El = Entrevista Incompleta

** Codigo resultado del formulario

AT = Ausente Temporal
PO = Persona Ocupada

R =Rechazo
NH = Nadie en el Hogar

V = Vacante
0 =0tros
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Anexo C

[ INSTRUCIONES GENERALES

Este debera ser dili is porel tador en el sector rural (centros poblados y areas disper-
sas), mediante entrevista directa efectuada a la persona encargada de realizar semanalmente las compras de
alimentos para el hogar.

£Qué informacion se debe registrar?

La seccion C. C; del gasto en de los hogares se utiliza para registrar la frecuencia
de compra de diferentes alimentos o grupos de alimentos que son adquiridos por los hogares, para lo cual se
establece el valor de cada una de las compras que son realizadas con frecuencia superior a la semanal.

En la seccion D. Gastos se solicita informacion sobre adquisiciones semanales en:

+ Compra de alimentos (preparados o sin preparar) para el hogar
+ Gastos diarios o de bolsillo de los perceptores de ingreso del hogar

+ Mesadas a i personas no perceptoras de ingresos para sus gastos diarios
+ Adquisicion de alimentos obtenidos por , regalo, 0 pago por
trabajo.

¢Coémo se debe registrar la informacién?

+ Enlaseccién C, se registrai
grupo de alimentos.

de compras con mayor a la semanal para diferentes

+ Silafrecuencia es nunca diaria o varias veces por semana o semanal, se debe pasar al grupo de alimentos
que se encuentra en el renglon siguiente. Si es mayor a la semanal o esporadica se debe registrar el valor
de la Ultima compra de ese grupo de alimentos y responder si se compré durante la semana anterior a la
encuesta.

« Sila frecuencia es superior a la semanal pero no es posible especificar los diferentes articulos que se
compraron, se debe registrar el valor del mercado para los grupos de productos que se preguntan al final del
capitulo C en la pregunta “valor total del mercado”. Si este es el caso, el encuestador debe registrar el
cadigo del tipo de mercado (95, 96, 97 0 98) en la pregunta 3.1, asociado al grupo de productos de los que
no se puede desagregar el valor

Registro de la informacién en la seccién D. Gastos
Esta parte del cuestionario viene subdividida en capitulos por grupos de alimentos.

Aliniciar cada capitulo, se deben leer las preg ysila resp es af , continuar en la parte del
recuadro en blanco de la pagina, para diligenciar los articulos comprados y el resto de la informacion solicita-
da, la cual se registraré teniendo en cuenta las siguientes instrucciones:

+ Lacolumna Nro. de orden (2), la cual se encuentra no debe ser
exclusivo del DANE.

pues es para uso

En la columna Nombre del articulo o servicio (3) se registra el nombre del articulo o servicio que describa
el bien adquirido por el hogar, con el mayor detalle posible, incluido tipo de presentacién. Por ejemplo: arroz
para seco, leche pasteurizada en caja, etc. Si el hogar adquiere un mismo producto de diferentes formas, en
diferentes lugares o a diferentes precios se deben anotar todas las adquisiciones por separado, es decir,
diligenciar un renglén para cada una de ellas.

+ En la columna Cantidad adquirida (4.1), se registra unicamente el nimero de unidades del articulo,
adquiridas por el hogar.

+ Lacolumna Cédigo unidad de medida (4.2), se diligencia teniendo en cuenta los codigos de las unidades
de medida que aparecen en el primer recuadro de la parte inferior de cada pagina

+ Lacolumna i ia en gramos o en i

diligenciar teniendo en cuenta:

cubicos de la unidad de medida (4.3), se debe

- Cuando se trate de las siguientes unidades de medida: libras, kilos, arrobas, litros, centimetros cubicos,
gramos y onzas, deje en blanco esta columna.

- Cuando se trate de unidades de medida no tradicionales tales como: atado, bolsa, manojo, tarro, frasco,
etc, escriba los gramos o centimetros ctbicos que tiene esta unidad. Si esto no es posible deje esta
columna en blanco.

+ Enlacolumna Cédigo forma de adquisicién (5), se debe registrar el codigo correspondiente considerando
si el articulo fue comprado, cultivado en la finca o producido por el hogar, tomado de un negocio del hogar,
recibido como regalo, etc, teniendo en cuenta las formas de adquisicién que figuran en el segundo recuadro
de la parte inferior de la pagina.

+ Enlacolumna Cédigo Lugar de compra (6), se deben anotar los cédigos de lugares de compra para cada
articulo o servicio de acuerdo con la lista que se encuentra al final de cada hoja.

+ La columna Valor pagado o estimado (7), se diligencia a
- Si el articulo fue comprado, escriba el valor total pagado.
- Siel articulo lo adquirié por regalo, intercambio, lo tomé de la finca o de un negocio propio, etc. escriba el
valor que hubiera tenido que pagar silo hubiera comprado (precios de mercado).

¢Qué no se debe incluir?

Pago de servicios piblicos
Vestuario, calzado y accesorios personales

Productos de limpieza y articulos de cuidado personal

muebles, electrodomésticos, herramientas y utensilios del hogar.
Gastos financieros.

Gastos en salud y educacion.

2
[ C. CARACTERISTICAS DEL GASTO EN ALIMENTOS DE LOS HOGARES ]
[ ¢Con qué ia compran los si o grupos de en el hogar? ]
3.Sila frecuencia de compra del alimento o
2. Frecuencia de compra grupo. de alimentos es superior a la semana
- P! (qt nal, mensual, bimestral, trimestral o
1. Ali o grupos de esporad.ca) pregunte para cada uno de ellos:
1 Vinanv':ogs 3, a 5. 6. 7 9 3.1 4Cual fue el valor 3§ c(iomP"O Szis ah‘m(?mo o grupo
] Esporadica de la Glima compra? le alimentos durante la semana
Nunca bor semana | Semanal | Quincena Mensual Bimestral | Trimestral P P aads (d lanes & dominge)s
01 Pan, arepas, bollos y almojabanas s
02 Galletas de sal y de dulce $
03 Amoz, pastas alimenticias, avena, maiz,
harinas y otros cereales s
04 Came de res, cerdo, hueso y visceras. s
05 Pollo, otras aves y menudencias s
06 Salchichas, jamon, mortadela, salchichon s
Y otras carnies frias preparadas
o7 Pescado de rio, mar y olros productos marinos
(frescos, congelados'y enlatados) $
08 Leche $
09 Queso s
10 Otros derivados de la leche: yogur, kumis, etc. s
11 Huevos $
12 Ageltes y arasas: aceie, manteca, mantequila, s
margarina, stc.
13 Frutas $
14 Verduras y hortalizas: tomate, cebolla, arveja, N
espinaca, apio, zanahoria, etc.
15 Granos secos: frfol, lenteja, garbanzo, efc. s
1 Enlatados y encurtdos: arvela, frol, maiz, s
esparragos, zanahoria, habichuela, etc
Platano, yuca, arracacha, fiame, papa
17y otros tubércuios P $
18 Azicary panela s
Mermeladas, arequipe, bocadilos,
19 Compotas, dulces, helados, etc s
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Anexo C

[ C. CARACTERISTICAS DEL GASTO EN ALIMENTOS DE LOS HOGARES (conclusién)

[ 4Con qué ia compra los sigui i o grupos de ali en el hogar?
3. Si la frecuencia de compra del alimento o
2. Frecuencia de compra grupo de alimentos es superior a la semana
- P! quincenal, mensual, bimestral, trimestral o
1. Ali o grupos de esporadica), pregunte para cada uno de ellos:
1 Diaro e 3 4 5 6 7 ) 3.1 ;Cul fue el valor 32 Compr6 esto alimento o grupo
1] Esporadica de la dltima compra?
Nunca por semana | Semanal | Quincenal Mensual Bimestral | Trimestral D P msada (do unbe & domimgors
20 Salsas, mayonesa, mostaza, vinagre, etc. $
21 Saly condimentos $
22 Café, chocolate, té, hierbas arométicas $
23 Papas fritas, chitos, maizitos, patacones, besitos, etc. $
24 Agua, gaseosas, refrescos, jugos y ofras bebidas N
no alcohélicas

25  Alimentos y bebidas preparados fuera del hogar $

Sefior encuestador, si la frecuencia de compra es superior a la semana (quincenal, mensual, bimestral o trimestral) y no se logré obtener el gasto desagregado para
algunos grupos de alimentos, indague por el valor total del mercado (sin incluir productos de aseo personal, del hogar y otros diferentes a comestibles) y registrelo
en el siguiente espacio.

Codigo Mercado de: Valor total del mercado

4. Durante la semana pasada (de lunes a domingo),
el hogar tuvo algiin gasto en alimentos debido a
fiestas, reuniones o invitados?

95 | Carnes, huevos, leche y sus derivados

96 | Frutas y verduras

s [

97 | Granos, harinas, cereales, aziicar y abarrotes en general

98 | Mercado unico (cames, frutas, verduras y granos)

o |o|o|o

OBSER IONES

D. GASTOS

Arroz, pan, galletas, pastas alimenticias, harinas y otros cereales
Carne, pollo, pescado y productos derivados

Huevos, leche y sus derivados

Aceites, mantequilla, margarina y manteca

Frutas, legumbres, verduras, hortalizas y granos

Yuca, plétano, papa y otros tubérculos

Azicar, panela, mermelada, café, chocolate y dulces

I @ " m o o0 @ >

Sal, condimentos, salsas, conservas, cremas o sopas en sobre, frituras y enlatados

Agua, gaseosas, jugos y otras bebidas no alcohdlicas, cigarrillos, tabaco

<

Bebidas y alimentos preparados fuera del hogar en restaurantes, cafeterias, etc.

K Transporte, comunicaciones, periédicos, loterias, alimentos para animales, flores, etc.
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Anexo C

A. ARROZ, PAN, GALLETAS, PASTAS ALIMENTICIAS, HARINAS Y OTROS CEREALES

1. ¢La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.1 Arroz, pastas alimenticias, avena, maiz, cebada y trigo?

1.2 Cuchucos, harinas, féculas, almidones, ajonjoli, soya y carve?

1.3 Cereales para la alimentacién infantil, corn flakes, zucaritas, etc.?

1.4 Arepas, bollos o envueltos precocidos, masa para preparacion de productos de panaderia y harinas para preparar tortas y coladas?

1.5 Pan, tostadas, galletas de sal y dulce y otros productos de panaderia?

si[1] | ccusles?
si[1] | ccusles?
si[1] | cusles?
si[1] | eCusles?
si[1] | ccusles?

Contintie
Contintie
Contintie
Continte

PaseaB

2. Nro. de
orden

3. Nombre del articulo o servicio

4.1 Cantidad adquirida | 42 C6digo unidad
edida*

4.3 Equivalencia en
gramos o en cm’ de
la unidad de medida

5. Cédigo forma
de adquisicién**

6. Codigo lugar de compra*™*
(s6lo para forma de adauisicion
01 en columna 5)

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal

4.2* Unidades de medida
(registre solo el codigo)

05. Libra
06. Kilogramo
07. Arroba
08.0tra

5. Forma de adquisicion
(registre s6lo el codigo)
01 Compra
03. Cultivados en la finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio dol hogar
05. Recibido como pago por trabajo.
06. Regalo
07. Itercambio o trueque:
ta

01. Almacenes o supermercados de cadena
y tiendas por departamento

02. Hipermercados

03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

04. Supermercados de cajas de compensacion

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

.+ Lugares de compra
(registre sdlo el cédigo)

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen
09. Graneros

10. Plazas de mercado, galerias

11. Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados moviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras

14. Sanandresitos

15. Bodegas o fabricas

16. Establecimientos especializados en la venta del
articulo 0 la prestacion del servicio adquirido

24.Oros

A. ARROZ, PAN, GALLETAS, PASTAS ALIMENTICIAS, HARINAS Y OTROS CEREALES (conclusion)

2. Nro. de
orden

3. Nombre del articulo o servi

4.3 Equivalencia en

4.1 Cantidad adquirida | 42 °6di9°i“"i,"“" gramos o en cm’ de

de medida la unidad de medida

5. Cédigo forma

de adquisicion— | (5010 para forma do

6. Cédigo lugar de compra™*

adquisicion

en columna 5)

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal

4.2* Unidades de medida
(registre solo el codigo)

03. Gramo
04.0nza

05. Libra

06. Kilogramo
07. Arroba
08.01ra

5.* Forma de a
(registre solo el

dat n
codigo)

01. Compra
03. Culivados enla finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio del hogar
05. Recibido como pago por trabajo
06. Regalo
07. Intercambio o trueque.

tra

01. Almacenes o supermercados e cadena
y tiendas por departamento

02 Hipermercados

03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos.

04. Supermercados de cajas de compensacién

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

6. Lugares de compra
(registre s6lo el cdigo)

08, Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen
09. Graneros

10. Plazas de mercado, galerias

11. Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados méviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras.

14. Sanandresitos

15. Bodegas o fabricas.

16. Establecimientos especializados en a venta del
articulo o la prestacién del servicio adauirido

24.Otros
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Anexo C

[ B. CARNE, POLLO, PESCADO Y PRODUCTOS DERIVADOS

1.1 Came de res, cerdo, pollo o pescado?

1. ¢La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.2 Salchichas, jamon, mortadela, salchichon, otros embutidos y cames y pescados enlatados?

si[1] | ccusles?
si[1] | ccuses?

Contintie

PaseaC

2.Nro. de
orden

3. Nombre del articulo o servicio

4.3 Equivalencia en
gramos o en cm’ de
la unidad de medida

4.2 Cédigo unidad

4.1 Cantidad adquirid:
Cantidad adquirida P

6. Cédigo lugar de compra**
(s6lo para forma de adquisicién
01 en columna 5)

5. Cédigo forma
de adquisicién™*

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal

03. Gramo
04. Onza

05. Libra

06. Kiogramo
07. Arroba
08.Otra

4.2* Unidades de medida
(registre solo el codigo)

5.* Forma de

o1.C

03. Cultivados en la finca o producidos por el hogar

04. Tomado de un negocio del hogar
05. Recibido como pago por trabajo
06. Regalo

07. Intercambio o trueque

08.0tra

ad o
(registre solo el cédigo)

on

01. Almacenes o supermercados de cadena
y tiendas por departamento

02, Hipermercados

03, Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

04. Supermercados de cajas de compensacion

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

6.*** Lugares de compra
(registre s6lo el cdigo)

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen
09. Graneros

10. Plazas de mercado, galerias

11. Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados moviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras

14. Sanandresitos

15. Bodegas o fabricas

16. Establecimientos especializados en la venta del
articulo 0 la prestacion del servicio adquirido

24.Otros

8
B. CARNE, POLLO, PESCADO Y PRODUCTOS DERIVADOS (conclusién)
ST 43 Equivalencia en sdi 6. Cédigo lugar de compra**
2. Nro. de e ici e iri 4.2 Codigo unidad 3 5. Cédigo forma i
o ¢ 3. Nombre del articulo o servicio 441 Cantidad adquirida oy gramos o en cm’ de | 2 G4492 1M | (560 para orma de adguisicien 7. Valor pagado o estimado

la unidad de medida

01 en columna 5)

8. Subtotal

03. Gramo
04.0nza

05. Libra

06. Kiogramo
07. Arroba

08. Otra

4.2* Unidades de medida
(registre solo el codigo)

(registre solo el codigo)

01. Compra

03. Cultivados en la finca o producidos por el hogar

04 Tomado de un negocio del hogar
05. Recibido como pago por rabajo
06 Regalo

07. Intercambio o trueque

08.0tra

5.* Forma de adquisicion

01 Almacenes o supermercados de cadena
y tiendas por departamento

02. Hipermercados

03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

04. Supermercados de cajas de compensacion

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

6. Lugares de compra
(registre s6lo el cédigo)

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen
09. Graneros

10. Plazas de mercado, galerias

11. Cenirales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados moviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras

14. Sanandresitos.

15. Bodegas o fabricas

16. Establecimientos especializados en la venta del
articulo o la prestacién del servicio adquirido
Otros
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Anexo C

C. HUEVOS, LECHE Y SUS DERIVADOS

1. ¢ La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.1 Queso, leche y otros productos l4cteos (crema de leche, yogur, kumis, licuado, alpinito, etc.)?

1.2 Huevos?

si[1] | custes?
si[1] | eCusies?

Contintie

PaseaD

2.Nro. de
orden

3. Nombre del ai

ulo o servicio

de medida’

fdio uni 4.3 Equivalencia en
4.1 Cantidad adquirida | 42 Codigo unidad | e em® de
a unidad de medida

5. Codigo forma
de adquisicion*

6. Cédigo lugar de compra™*
(s6lo para forma de adquisicion
01 en columna 5)

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal

4.2* Unidades de medida
(registre solo el codigo)

01. Centimetro cibico
Litro

03 Gramo
Onza

05. Libra

08. Kilogramo

08.0tra

5. Forma de adquisicion
(registre s6lo el codigo)

01. Compra
03. Cultivados en la finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio del hogar
05. Recibido como pago por trabajo

6. Regalo
07. Intercambio o trueque
08 Owra

01. Almacenes o supermercados e cadena
y tiendas por departamento

02 Hipermercados

03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

04 Supermercados de cajas de compensacién

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

6. Lugares de compra
(registre s6lo el codigo)

08, Cigarrerias, salsamentarias y delikatessen

09, Graneros

10. Plazas de mercado, galerias
11. Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados moviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras

Sanandresitos
Bodegas o fabricas

Establecimientos especializados en la venta del
articulo 0 la prestacion del servicio adauirido
Farmacias y droguerias

Otros

C. HUEVOS, LECHE Y SUS DERIVADOS (conclusion)

190 uni 4.3 Equivalencia en i 6. Cédigo lugar de compra™
2. “L°- de 3. Nombre del articulo o servicio 4.1 Cantidad adquirida | 42 géd'g"d_a""‘““ gramos o en cm’ 3' cz""’.”."?f’“ﬁ (s6lo para forma de adquisicion 7. Valor pagado o estimado
orden ‘e medida Ia unidad de medida | ¢ adauisicion’ 01 en columna 5)
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
8.Subtotal | §
4.2 * Unidades de medida 5.** Forma de adqui n 6. *** Lugares de compra
(registre solo el codigo) (registre sélo el cédigo) (registre solo el cédigo)
01. Centimetro cubico ot. Compra 01. Amacenes o supemercados de cadena 08. Cigarerias, salsamentarias y delicatessen 14. Sanandresitos
02 Lio 03, Cullivados en a finca  producidos por e hogar y tindas por departament 09. Graneros 15. Bodegas o fabricas
03. Gramo 04, Tomado de un negocio del hogar 02. Hipermercados 10. Plazas de mercado, galerias 16. Establecimientos especalizados en a venta del
onza 05. Reclbido como pago por vabalo 03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 1 Contales mayoristas de abastecimiento aniolo ol prestacicn del serviclo adquirido
05. Liba 06. Regalo 04 Supermercados de cajas de compensacién 12. Mercados méviles 17. Farmacias y droguerias
06. Kiogramo 07, Inercambio o tueque 05. Supermercados de barro 13.Vondedores ambuiantes o vertas calieras 24.0tos
08. Ora 05,01 06. Tiendas de baro
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Anexo C

[ D. ACEITES, MANTEQUILLA, MARGARINAY MANTECA

1. ¢La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.1 Aceite, mantequilla, margarina o manteca? si[1] | ccusles? PaseaE
i i 4.3 Equivalencia en . 6. Codigo lugar de compra***
2. N:f- de 3. Nombre del articulo o servicio 4.1 Cantidad adquirida | 42 2""'9‘;_:“1‘“" gramos o en cm’ de :' czd"l"."?‘f’“ﬁ (s6lo para forma de adaquisicion 7. Valor pagado o estimado
orden e medida’ la unidad de medida | 9¢2dauisicion’ en columna
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
8. Subtotal | §
4.2 * Unidades de medida 5.** Forma de adt ion 6. *** Lugares de compra
(registre sélo el cédigo) (registre sélo el codigo) (registre sélo el codigo)
01. Centimetro cibico 01. Compra 01. Aimacenes o supermercados de cadena 08, Cigarerias, salsamentarias y defcatossen 14. Sanandrestos
02, Lo 03, Culivados enla finca o producidos por e hogar ytlondas por departamento 09, Graneros 15. Bodegas o fabricas
03. Gramo 04, Tomado de un negocio el hogar 02. Hpormercados 10, Plazas de mercado, galerias 16, Etablecimientos sspeciaizados en a venta dl
04. Onza 05. Rectido como pago por rabajo 03. Cooperaivas, ondos de empleados y comisariatos 1. Centrales mayoristas de abastecimiento aniclo o prestacién del servico adauido
05. Lioa 06. Regalo 04. Supermercados de cajas de compensacion 12. Mercados mov 17. Farmacias y droguerias
06. Kiogramo 07. Inercambio o rueque 05. Supermercados de barrio 13. Vendedores ambulantes o ventas calceras 24. Ovos
08. o 08. O 06. Tendas de barrio
12
D. ACEITES, MANTEQUILLA, MARGARINA Y MANTECA (conclusién)
e 4.3 Equivalencia en sdi 6. Cédigo lugar de compra™*
2 o e 3. Nombre del articulo o servicio 441 Cantidad adquirida | 42 G9digo unidad | giamog o en o de | §,COdig0 forma | ™ A0 i G Couion 7. Valor pagado o estimado
5 la unidad de medida quisicl 01 en columna 5)
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
8.Subtotal | §
4.2* Unidades de medida 5.+ Forma de adquisicion 6. Lugares de compra
(registre solo el codigo) (registre sélo el codigo) (registre solo el codigo)
01. Centimetro cibico o1 01, Amacenes o supermercados de cadena 08, Cigareias, salsamentaias y dlicatesson 14, Sanancresios
02. Lo 03, Culivados enfa fnca o roducidos por el hogar ytlendas por departamento 09. Graneros 15. Bodegas o fabricas
03. Gramo 04. Tomado de un negocio del hogar 02. Hipemercados 10. Plazas de mercado, galerias 16. Establecimientos especiazados en  verta del
04 Onza 05. Reciido como pago por abajo 03. Cooperaivas, ondos de empleados y comisariaos 11, Centrales mayorisas de abastecimiento aniculo ol prestacien del servico adaurido
05. Liora 06. Regalo 04 Supermercados de cajas de compensacion 12. Mercados movies 17. Farmacias y droguerias
06. Kiogramo 07, Inercambio o rueque 05. Supermercados de barrio 13, Vendedores ambulantes o ventas calseras 24. Oos
08. Ora 06, Ora 06. Tiendas de barro
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Anexo C

E. FRUTAS, LEGUMBRES, VERDURAS, HORTALIZAS Y GRANOS

1. ¢ La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.1 Frutas (frescas, congeladas o en pulpa)? Cusles? Continte
1.2 Verduras y hortalizas (tomate, cebolla, arveja, ahuyama, etc.)? Cusles? Contintie
1.3 Granos secos (frijol, lenteja, arveja, garbanzo, etc.)? Cudles? PaseaF
. 4.3 Equivalencia en sdi 6. Codigo lugar de compra*™*
2':‘,::"“ 3. Nombre del articulo o servicio 44 Cantidad adquirida | 42 G6digo unidad | grono0 o on om’ de jé‘;‘;dﬂgi'c‘:;’:‘. (5610 pora orma do adquision 7. Valor pagado o estimado
Ia unidad de medida af 01 en columna 5)

$

$

$

$

$

$

$

$

$

$

$

$

8.Subtotal | §

4.2* Unidades de medida
(registre s6lo el codigo)

03. Gramo
04.0nza

05. Libra

06. Kilogramo
07. Arroba
08.0tra

5. Forma de adquisicion
(registre solo el codigo)

03, Cultivados en la finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio del hogar

05. Recibido como pago por trabajo

alo

07. Intercambio o trueque.

08.Otra

01. Amacenes o supermercados de cadena
y tiendas por departamento

02 Hipermercados

03, Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

04 Supermercados de cajas de compensacién

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

6.** Lugares de compra
(registre solo el cdigo)

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen 14. Sanandresitos
09. Graneros. 15. Bodegas o fabricas.
10. Plazas de mercado, galerias 16. Establecimientos especializados en la venta del

11. Centrales mayoristas de abastecimiento articulo o la prestacion del servicio adauirido
12. Mercados moviles 24.Otros
13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras

E. FRUTAS, LEGUMBRES, VERDURAS, HORTALIZAS Y GRANOS (conclusién)

2. Nro. de
orden

3. Nombre del articulo o servicio

de medida’

s dicto un 4.3 Equivalencia en
4.1 Cantidad adquirida | 42 °°"'9“.:""‘“ gramos o en cm’ de
a unidad de medida

6. Cédigo lugar de compra**
(s6lo para forma de adquisicién
01 en columna 5)

5. Codigo forma

e oA 7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal s

4.2* Unidades de medida
(registre solo el codigo)

03, Gramo
04.0nza

05. Libra

06. Kilogramo
07. Arroba
08.0tra

5. Forma de adqy
(registre solo el codigo)

01. Compra
03. Culivados en la finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio del hogar

05. Recibido como pago por trabajo

06. Regalo

07. Intercambio o trueque

08.Otra

01. Almacenes o supermercados de cadena
¥ tiendas por departamento
02. Hipermercados
03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
permercados de cajas de compensacién
05. Supermercados de barrio
06. Tiendas de barrio

6.*** Lugares de compra
(registre s6lo el cdigo)

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatesson 14. Sanandresitos.
09. Graneros 15. Bodegas o fabricas.

10. Plazas de mercado, galerias 16. Establecimientos especializados en la venta del
11. Cenirales mayoristas de abastecimiento articulo o la prestacién del servicio adquirido

12. Mercados movies 24.Otros

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras
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Anexo C

[ F. YUCA, PLATANO, PAPA'Y OTROS TUBERCULOS

1.1 Papa, pléatano, yuca, fiame y arracacha?

1. ¢La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

si[1] | ccusles?

Contintie

1.2 Ullucos, cubios, hibias, chuguas, rubas, etc.? si[1] | ccuses? Pasea G
sdido un 4.3 Equivalencia en . 6. Cédigo lugar de compra®™*
2 N, de 3. Nombre del articulo o servicio 41 Cantidad adquirida | 42 G9igo unidad | gramog o en o de | 5,COdig0 forma | ™ A0 i G Couieen 7. Valor pagado o estimado
orden ‘¢ medida 1a unidad de medida | 9° dauisicion’ 01 en columna 5)
$
$
$
H
$
$
$
$
s
B
5
5
5
8.Subtotal | 5
4.2 * Unidades de medida 5.** Forma de adt ion 6. *** Lugares de compra
(registre sélo el cédigo) (registre sélo el codigo) (registre sélo el codigo)
03, Gramo 01. Compra 01. Almacenes o supermercados de cadsna 08, Cigarrerias, salsamentarias y defcatessen 14. Sanandresitos
04.Onza 03. Cultivados on fa finca o producidos por o hogar ytlndas por departamento 09. Graneros 15. Bodegas o fabricas
05. Liora 04. Tomaco de un nagocio del hogar 02. Hipermercados 10. lazas de mercado, galerias 16. Establecimientos especiaizados en l venta del
06, Kiogramo 05. Recbido como pago por rabalo 03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 1. Centrales mayoristas de abastecimiento articulo o a prestacion delservicio adaviido
07. Arroba 06. Regalo 04. Supermercados de cajas de compensacion 12. Mercados mevi 24. Owos
08 Ova 07. ntercambio o rueque 05. Supermercados de barrio 13. Vendedores ambulantes o ventas calejeras
08. Ot 06. Tiendas do barro
16
F. YUCA, PLATANO, PAPA Y OTROS TUBERCULOS (conclusién)
S 4.3 Equivalencia en . 6. Cédigo lugar de compra*
2. N;°' de 3. Nombre del articulo o servicio 4.1 Cantidad adquirida | 42 C°d'9:_="[““d gramos o en cm’ de 3' Cz"'q".f‘?'f"‘ﬁ (s6lo para forma de adaquisicion 7. Valor pagado o estimado
orden medida la unidad de medida | 9¢ adquisicion’ 01 en columna
$
$
B
B
s
5
5
$
$
$
$
$
$
$
$
$
8.Subtotal | §
4.2* Unidades de medida 5. Forma de adquisicién 6. Lugares de compra
(registre s6lo el codigo) (registre sélo el codigo) (registre s6lo el c6digo)
03. Gramo o1 01. Aimacenes o supermercacos de cadena 08. Cigarrerias, saisamentarias y defcatossen 14. Sanancresios
04. Onza 03, Gulivados enla finca o producidos por e hogar ytiendas por departamento 09, Graneros 15. Bodegas o fabrcas
05, Libra 04. Tomado de un negocio del hogar 02. Hipermercados 10. Plazas de mercado, galerias 16. Establecimientos especiaiizados en a venta dl
06, Kiogramo 05. Recibido como pago por rabajo 03. Caoperativas, fondos de empleados y comisariatos 1. Centrales mayoristas de abastecimiento articulo o a prestacion del servicio adauiido
Arroba 06. Regalo 04. Supermercados de cajas do compensacion 12. Mercados mévies 24, Oros
08 owa 07. ntorcambio o rueaue 05. Supermarcados de barrio 13. Vendedoros ambulantes o ventas calijeras
08, Orra 06. Tiendas de barrio
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Anexo C

G. AZUCAR, PANELA, MERMELADA, CAFE, CHOCOLATE Y DULCES

1. ¢ La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.1 Café, chocolate, t¢, aromaticas, etc.?

1.2 Panela, aziicar y miel?

(Cules?

iCules?

Contintie

Contintie

1.3 Mermeladas, jaleas, bocadillos, compotas, dulces, bombones, chocolatinas, chicles, etc.? 4Cusles? Continde
1.4 Helados, conos, paletas, gelatinas, flanes y pudines? <Cusles? Continde
1.5 Frutas en conserva: melocotdn, pifia, brevas, etc. y otras frutas cristalizadas y deshidratadas? (Cudles? PaseaH

o un 4.3 Equivalencia en . 6. Codigo lugar de compra™
2 Nro. de 3. Nombre del a 4 Cantidad adquirida | 42 $dIg0 unldad | gramos o en om de | 5. SS90 forma | ™cio para forma e aduisicion 7. Valor pagado o
Ia unidad de medida af 01 en columna 5)
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
8.Subtotal | §

4.2 Unidades de me

(registre s6lo el co

edida
digo)

5. Forma de adquisicion
(registre solo el co

igo)

6.** Lugares de compra
(registre solo el cédigo)

01. Centimetro cibico
02 Lino o1 01, Amacenes o supermercados do cadsra 08, Cgarterias,salsamentarias y delcatossen 15, Bodogas o fabricas
03, Gramo 03, Culivados en I finca o producidos por i hogar y flendas por cepartamento 09. Graneros 16. Establecimientos especalizados en a venta del
04 Onza 04. Tomado de un negocio del hogar 02. Hipermercados 10. Plazas de mercado, galerias aniclo o prestacicn del sevilo adquirdo
05, Liora 05. Rectido como pago por rabalo 03. Cooperaivas, ondos de empleados y comisariatos 11 Centales mayoristas de abastecimiento 21. Ferias especializadas: atesanales, del hogar,
06, Kiogramo 06. Regalo 04 Supermercados de cajas de compensacién 12. Mercados movies el o, de computadors, oc.
07 Aova 07. Inercambio o trueque 05. Supermetcados de barrio dedores ambu i por caidiogo
0. oma 08.Ova 06. Tlndas de barrio 12 Sanandresios 24 Oros
18
G. AZUCAR, PANELA, MERMELADA, CAFE, CHOCOLATE Y DULCES (conclusion)
i 4.3 Equivalencia en sdi 6. Cédigo lugar de compra™*
2 N:’- de 3. Nombre del articulo o servicio 4.1 Cantidad adquirida | 42 g""'gz_:"',"ad gramos o en cm’ de :— Cz"'g.".“?f'";"‘, (s6lo para forma de adaquisicion 7. Valor pagado o estimado
orden e medida’ ! . e adquisicion
la unidad de medida af 1 en columna 5)
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
8.Subtotal | s
4.2 * Unidades de medida 5. ** Forma de adquisicion 6. *** Lugares de compra
(registre sélo el codigo) (registre s6lo el codigo) (registre sélo el cédigo)
01, Contimetro citico
Lo o1.c: 01. Almacenes o supermercados de cadena 08. Cigareias, saisamentarias y delcatessen 15. Bodegas o fébicas
03, Gramo 03, Culivados en a finca o producidos por e hogar  tiendes por departamento 09. Graneros 16. Establecimientos especiaizados en a venta de
04, Onza 04. Tomado de un negocio delhoger 02. Hipermercados 10. lazas de mercado, galeras el o1a prosacion do seniio adquiido
05, Lora 05. Recibido como pago por rabalo 03. Cooperativas, 1. Contal e 21. Feias especilizadas: atesanales, del hogar,
05. Kiogramo 06. Regalo 04. Supermercacios de cajas de compensacion 12. Mercados movies delibro, e computadores, lc.
pemcon 07, Intarcambio o rueque 05. Supermercados de bario 13 Vendedores ambulantes o ventas calleeras 23, Toleventas y venias por calsogo
05,02 08. Ova 06. Tiendas de barrio 14 Sanandresitos 24" Otos
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Anexo C

l H. SAL, CONDIMENTOS, SALSAS, CONSERVAS, CREMAS O SOPAS EN SOBRE, FRITURAS Y ENLATADOS

1. ¢La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:
1.1 Sal, condimentos, salsas, cremas o sopas en sobre, levaduras y esencias? si[1] ] ccusies? Continde
1.2 Papas fritas, chitos, maizitos, patacones, besitos, etc.? si[1] | ccusles? Continde
1.3 Alimentos en conserva, encurtidos y enlatados (arvea, zanahoria, frjol, etc.)? si[1] ] ccuties? No [2] ] continue
1.4 Alimentos precocidos: ajiaco, lasafia, etc.? si[1] | eCusles? Paseal
- . 4.3 Equivalencia en - 6. Codigo lugar de compra™*
% v 3. Nombre del articulo o servicio 4 Cantidad adquirida | 42 Gédige unldad | o5 g en om' de | 5 COdia0 forma | i pare forma de adquisicion 7. Valor pagado o estimado
orden ‘e medida la unidad de medida | 9° dauisicion’ en columna
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
s
8. Subtotal $
4.2* Unidades de medida 5. ** Forma de adquisicién . ugares de compra
(registre sélo el cédigo) (registre sélo el cédigo) (registre s6lo el cédigo)
01, Gentimetro citico 01, Compra 01, Amacenes o supermercados de cadena 08. Gigaretas, salsamentarias  delicatessen 15.Bodegas o fabricas
03. Gramo 03, Gutivados on lafnca o producidos por ol hogar tiondas por dopartamento 0.6 23 Toloventas y ventas por catdlogo
04, Onza 04 Tomado de un negocio el hogar 02. Hipermercados 10.Plazas do mercado, galerias 24, Otos
05.Libra 05. Rocitido como pago por bl 03, Cooperatvas, fondos do empleados y comisariaos 1. Contralos mayoristas de abastecimiento
06. Kiogramo 06. Regalo 04. Supermercados do cajas de compensacien 12, Mercados mvies
ora 07, Intercambio o trueque 05. Supermercados de barro 13, Vendedores ambuiantes o ventas caljeras
08. ot 06. Tiendas de barrio 14, Sanandresitos

20

H. SAL, CONDIMENTOS, SALSAS, CONSERVAS, CREMAS O SOPAS EN SOBRE, FRITURAS Y ENLATADOS (conclusi6n)

- . 4.3 Equivalencia en - 6. Cédigo lugar de compra*™*
Z-O'f:;-n“e 3. Nombre del articulo o servicio 4. Cantidad adquirida | 42 g::’r"g:,::["“ gramos o en cm’ de :-e‘;‘;"'q‘;,’c‘?g’"‘g (s6lo para forma de adquisicién 7. Valor pagado o estimado
s la unidad de medida quisicl 01 en columna 5)
s
s
$
$
H
H
$
$
$
s
$
s
B
B
s
s
8.Subtotal | §
4.2* Unidades de medida 5.* Forma de adq 6. Lugares de compra
(registre s6lo el codigo) (registre sélo el codigo) (registre s6lo el cédigo)
01. Centimetro ciico 01. Compra 01. Aimacenes o supermercados de cadena 08, Cigarrerias, salsamentarias y defcatossen 15. Bodegas o fabricas
03, Grar 03. Cultivados en a inca o producidos por o hogar y tiondas por departamento 09, Graneros 23 Televentas y ventas por catélogo
04.Onza 04. Tomado de un negocio del hogar 02. Hipermercados 10. Plazas de mercado, galerias 24, Owos
05 Libra 05. Recibido como pago por rabalo 03, Cooperativas, ondos de empleados y comisarialos 1. Centrales mayoristas de abastecimiento
06, Kiogramo 06. Regalo 04 Supermercados de cajas de compensacin 12. Mercados meviles
08.Otra 07. ntercambio o trueaue 05. Supermercados de barrio 13. Vendedores ambulantes o ventas calejeras
08, Ora 06. Tiendas de barrio 14. Sanandresitos

21
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Anexo C

1. AGUA, GASEOSAS, JUGOS Y OTRAS BEBIDAS NO ALCOHOLICAS, CIGARRILLOS, TABACO

1. ¢ La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.1 Agua, hielo, gaseosas, maltas o refrescos liquidos empacados (jugos y bebidas hidratantes)?

1.2 Concentrados para preparar refrescos?

1.3 Cigarrillos y tabaco?

(Cules?
(Cules?

Cules?

Contintie

Contintie

PaseaJ

2. Nro. de
orden

3. Nombre del articulo o servicio

4.3 Equivalencia en

44 Cantidad adquirida | 4-2 Codigo unidad | oo o0 o o g

e
la unidad de medida

5. Cédigo forma
de adquisicién**

6. Codigo lugar de compra**
(s6lo para forma de adquisicion
01 en columna 5)

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal

4.2 Unidades de medida
(registre s6lo el codigo)

01. Centimetro cubico

02 Lito

03. Gramo

06. Kilogramo
08.0tra

5. Forma de adquisicion
(registre solo el codigo)

03, Cultivados ena finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio del hogar
05. Recibido como pago por trabajo
alo
07. Intercambio o trueque.
08.01ra

01. Amacenes o supermercados de cadena
y tiendas por departamento

02 Hipermercados

03, Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

04 Supermercados de cajas de compensacion

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

6.** Lugares de compra
(registre solo el cdigo)

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen

09. Graneros.

10. Plazas de mercado, galerias
11. Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados moviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras

14. Sanandresitos
15. Bodegas o fabricas.

16. Establecimientos especializados en a venta del
articulo 0 la prestacion del servicio adauirido
Farmacias y droguerias

Otros

1. AGUA, GASEOSAS, JUGOS Y OTRAS BEBIDAS NO ALCOHOLICAS, CIGARRILLOS, TABACO (conclusién)

2. Nro. de
orden

3. Nombre del articulo o servicio

4.3 Equivalencia en

4.1 Cantidad adquirida | 42 c""ig“i“"i"“d gramos o en cm’ de

de medida la unidad de medida

5. Cédigo forma
de adquisicion™

6. Cédigo lugar de compra™*
(sélo para forma de adquisicion
01 en columna 5)

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal

4.2* Unidades de medida
(registre sdlo el cédigo)

06. Kilogramo
08.0tra

. ** Forma de adqt n
(registre s6lo el codigo)

01. Compra
03. Cultivados enla finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio del hogar
05. Recibido como pago por trabajo

Regalo
07. Intercambio o trueque.
08.Otra

01. Aimacenes o supermercados de cadena
y tiendas por departamento
02 Hipermercados
03 Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
04 Supermercados de cajas de compensacién
5. Supermercados de barrio
06. Tiendas de barrio

6. Lugares de compra
(registre s6lo el cdigo)

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen

09. Graneros

10. Plazas de mercado, galerias
11. Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados méviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras.

14. Sanandresitos

15. Bodegas o fabricas.

16. Establecimientos especializados en a venta del
articulo 0 la prestacién del servicio adauirido

17. Farmacias y droguerias

24.Otros
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Anexo C

[ J. BEBIDAS Y ALIMENTOS PREPARADOS FUERA DEL HOGAR EN RESTAURANTES, CAFETERIAS, ETC.

1.1 Comidas y bebidas en restaurantes, cafeterias, fruterias y similares?

1. ¢La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.2 Bebidas alcohdlicas tomadas fuera del hogar en tiendas, fondas o al aire libre?

si[1] | ccusles?
si[1] | ccudes?

Contintie

PaseaK

2.Nro. de

3. Nombre del articulo o servicio
orden

4.1 Cantidad adquirida

" " 4.3 Equivalencia en
42 Codige unidad | gramos o en o de

la unidad de medida

6. Cédigo lugar de compra**
(s6lo para forma de adquisicion

de adquisicion™ 01 en columna 5)

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal

5. Forma de ad ion
(registre solo el codigo)

6.*** Lugares de compra
(registre solo el cédigo)

4.2 Unidades de medida 01. Almacenes o supermercados de cadena 09, Graneros 18, Restaurantes
(registre s6to ol c6digo) ytiendas por departamento 10. Plazas de mercado, galerias 19. Cafeterias y establecimientos de comidas répidas
ol a g-Compre i . 02. Hipermercados 11. Centrales mayoristas de abastecimiento 20, Persona particular
ultivados en a finca o producidos por el hogar 03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos 12. Mercados moviles 21. Ferias especializadas: artesanales, del hogar, del
01. Centimetro ciico ) :
03 Ui 04. Tomado de un negocio del hogar 04. Supermorcados de cajas do compansacion 13. Vendedores ambulantes o ventas calcjeras o, de computadores, elc
o one 05. Recibido como pago por rabajo 05. Supermercados de barrio 14. Sanandresitos 24. Oros
06. Regalo 06. Tiendas do barrio 16. Establecimientos especializados en la venta del
O7. Intercambio o trueque 07. Misceléneas de barrioy cacharrearias ariculo o a prestacion del senvicio adquirido
Ot 08. Cigarrerias, ias y delicatessen 17. Farmacias y droguerias
24
J. BEBIDAS Y ALIMENTOS PREPARADOS FUERA DEL HOGAR EN RESTAURANTES, CAFETERIAS, ETC. (conclusién)
- . 4.3 Equivalencia en - 6. Cédigo lugar de compra*™*
2-0'::; n"e 3. Nombre del articulo o servicio 4. Cantidad adquirida | 42 g:‘:ég‘;,::?’ad gramos o en cm’ de :;‘;:"'Q:,’c‘?g:i {s6lo para forma de adquisicién 7. Valor pagado o estimado
s la unidad de medida quisicl 01 en columna 5)
$
$
$
$
H
$
H
H
$
$
$
B
5
5
5
8. Subtotal $
6.*** Lugares de compra
registre sélo el c6digo)
5. Forma de adaq (regf 9°)
4.2+ Unidades de medida (registre solo el cédigo) 01. Almacenes o supermercados de cadena 09, Graneros 18. Restaurantes
o iatre 261 ol codigo ytiendas por dopartamonto 10. Plazas de mercado, galerias 19. Cafetorias  ostablocimientos de comidas répidas
(reg '90) 01. Compra 02. Hipermercados 11. Centrales mayoristas de abastecimiento 20. Persona particular
01, Centimetro citico 03. Cultivados en fa finca o producidos por o hogar 03. Cooperativas, ondos de empleados y comisariatos 12. Mercados moviles 21. Ferias ospecialzadas: arlosanales, delhogar,del
03 i 04. Tomado de un negocio cel hogar 04. Supermercados de cajas d compensacion 13. Vendedores ambulantes o ventas calejeras fbro, e computadores, et
02 Lo 05. Recibido como pago por rabajo 05. Supermercados de barrio 14. Sanandresitos 24. Owos
06. Regalo 06. Tiendas de barrio 16. Establecimientos especializados en la venta del
7. ntrartio o vuecue 07. Misceléneas de barrioy cacharrsarias ariculo o a prestacion del senvicio adquirdo
o ;

08. Cigarrerias, y delikatessen

17. Farmacias y droguerias

25
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Anexo C

K. TRANSPORTE, COMUNICACIONES, PERIODICOS, LOTERIAS, ALIMENTOS PARA ANIMALES, FLORES, ETC.

1. ¢ La semana pasada (de lunes a domingo) Ud. o algiin miembro del hogar compré o adquirié sin tener que comprar:

1.1 Transporte interveredal, mototaxi, bicitaxi, servicio pirata, funicular, telesférico; por mar o rios, en ferry, planchn, lancha, canoa, etc.? si[1] | cusies? Contintie
1.2 Gasolina u otro combustible para vehiculo, pago de parqueadero? si[1] | eCusies? Contintie
1.3 Periédicos, chance, loteria, baloto y otros juegos de azar? si[1] | cCusles? Continde
1.4 Alimentos para cria de animales para el y de otros animales si[1] | cCusles? Contintie
1.5 Gastos en juegos de billar, tejo, rana, maquinitas y juegos electronicos (play station, X-Box, etc.)? si[1] | ccudles? Continde
1.6 Servicio de café Internet; llamadas locales desde cabinas telefonicas, monederos, teléfonos piblicos; llamadas por minutos desde celular a cualquier destino? si[1] | ccuses? Continde
1.7 Gastos en flores, barios pblicos, coteros o cargadores, lustrado y limpieza de zapatos o recogedores de basura? si[1] | ccuses? No [2] ] continge
1.8 Mesadas a estudiantes o personas no perceptoras de ingresos para sus gastos diarios? si[1] | scuses? Termine
190 uni 4.3 Equivalencia en i 6. Cédigo lugar de compra™*
2 Nro. de 3. Nombre del articulo o servi 4 Cantidad adquirida | 42 $dig0 unldad | gramos o en om’ de | 5, SS90 forma | iy pars forma de adauisicion 7. Valor pagado o estimado
Ia unidad de medida af en columna 5)

$

$

$

$

$

B

5

$

8.Subtotal | §

5.** Forma de adquisicion 6.*** Lugares de compra
(registre s6lo el codigo) (registre slo el c6digo)

01. Compra 01. Almacenes o supermercados de cadena 07. Misceléneas de barrioy cacharroarias 6 i Ia prostacion dol

03. Cultivados en la finca o producidos por el hogar
04. Tomado de un negocio del hogar

05. Recibido como pago por trabajo

06. Regalo

07. Intercambio o trueque

08.0tra

¥ tiendas por departamento
02. Hipermercados
03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos
04 Supermercados de cajas de compensacion
05. Supermercados de barrio
06. Tiendas de barrio

08. Cigarrerias, salsamentarias y delikatessen
09 Graneros

10. Plazas de mercado, galerias

11. Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados moviles

13. Vendedores ambulantes o ventas callejeras

servicio adquirido

17. Farmacias y droguerias

18, Restaurantes

20. Persona particular

21, Ferias especializadas: artesanales, del hogar, del libro, de computadores, etc.
tros.

26

K. TRANSPORTE, COMUNICACIONES, PERIODICOS, LOTERIAS, ALIMENTOS PARA ANIMALES, FLORES, ETC. (conclusion)

2. Nro. de

3. Nombre del articulo o servicio
orden

de medida’

4.1 Cantidad adquirida | 42 c"dig“i“"i"“d gramos o en cm’ de

43 Equivalenciaen | o oo
la unidad de medida | 9¢ adauisicion’

6. Cédigo lugar de compra™*
(s6lo para forma de adaquisicion
01 en columna 5)

7. Valor pagado o estimado

8. Subtotal $

5.** Forma de adqui n
(registre s6lo el cédigo)

03. Culivados en la inca o producidos por el hogar
04 Tomado de un negocio del hogar

05. Recibido como pago por trabajo

06. Regalo

07. Intercambio o trueque

otra

01. Amacenes o supermercados de cadena
y tiendas por departamento

02. Hipermercados

03. Cooperativas, fondos de empleados y comisariatos

04 Supermercados de cajas de compensacién

05. Supermercados de barrio

06. Tiendas de barrio

6. Lugares de compra
(registre s6lo el cédigo)

07. Miscelaneas de barrio y cacharrearias

08. Cigarrerias, salsamentarias y delicatessen
Graneros

10. Plazas de mercado, galerias

11, Centrales mayoristas de abastecimiento

12. Mercados méviles

13, Vendedores ambulantes o ventas callejeras.

Establecimientos especializados en la venta del articulo o a prestacion del
senvicio adquirido

17. Farmacias y droguerias

18. Restaurantes

20. Persona particular

21, Ferias especializadas: artesanales, del hogar, del libro, de computadores, efc.
24. Otros.
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ANEXO D. Cuaderno de gastos diarios personales

Formulario 4 urbano - Cuaderno de gastos
diarios personales

Para saber cuales
son las condiciones
de empleo, en qué gastamos,
que ingresos tenemos
y las condiciones de vida.
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Anexo D

[CONFIDENCIAL: los datos que el DANE solicita en este formulario son estrictamente confidenciales y )

e en ningln caso tienen fines fiscales, ni pueden utilizarse como prueba judicial. Ley 79 de 1993, Art.5.° DANE
A. IDENTIFICACION N
1. Dominio * I | 9. Manzana L1 |7 Barrio, centro poblado o vereda
2. Tipo de encuesta ECH 10. Segmento CLTT]
ECH+ENIG . . » .
11. Estrato de disefio I:D 18. Direccion de la vivienda o nombre de
3. Region la finca
12. Edificacion nro. CTT]
4. Departamento
13 Vivienda nro. I:I:D 19. Teléfono
5. Municipio
14 Total de hogares en la 20. Resultado del formulario** |:|
6. Clase L] vivienda |:|:|
Nombre y nro. de orden de la persona que
7. Sector [T T T] 15. Hogarnro. [ T ] || diigencia el formulario
\ 8 Seccion I:D 16. Total de personas en el hogar I:D El:l 1)
*Codigo dominio +**Resultado del formulario Anote en este cuaderno las adquiciones que usted
1. Ciudades y areas metropolitanas EC= Encuesta Completa AT= Ausente Temporal V= Vacante haga d,eSde:
2. Cabeceras municipales El= Encuesta Incompleta R= Rechazo 0= Otro motivo || 21. El dia:
3. Centros poblados y area rural dispersa | | NH=Nadie en el hogar 0C= Ocupado 22. Hasta el dia:
~B. CONTROL DE VISITAS N
Duracién de la visita Fecha
. Resultado iz i &xi
Fecha Dias pendientes por proxima
v,'ﬁg,a Inicio Terminacion Iu‘i%fm« diligenciar visita Recolector.
Dia | Mes|Afo| Hora [Jornadal Hora [Jornada Dia_| Hora

Dia Mes Afo

Supervisor

Dia Mes Afio

o|on|alw|n| =

INSTRUCCIONES GENERALES

El formulario 4 urbano debera ser diligenciado por todos los miembros del‘hogar‘ mayores de 10 afios que reciben un ingreso
(perceptores de ingresos), excepto por la persona que diligencia el formulario 2 urbano, quien deberd anotar sus gastos diarios
personales en ese formulario.

¢Que informacion se debe registrar?

En este formulario se solicita informacion sobre adquisiciones diarias personales o gastos de bolsillo de los miembros del hogar
perceptores de ingreso, en:

Alimentos y bebidas preparadas fuera del hogar ) . .

Pago de parqueadero por horas o dias, pago de pasajes en transporte publico, gasolina para el vehiculo
Llamadas locales desde teléfono publico 'y desde celular en la calle

Compra diaria de periédico, lustrada de zapatos, entre otros

Para 1:una rr?aypr referencia en la siguiente pagina se incluye un listado detallado de los articulos y servicios que se deben registrar en
este formulario.

¢Para qué dias y cuantos dias se debe registrar la informacion?

Cada uno de los perceptores de ingresos debera reportar los gastos de bolsillo o personales en los que haya incurrido durante 7 dias
consecutivos, anotando dia tras dia, las adquisiciones hechas de contado, a credito, por autoconsumo, ‘autosuministro, productos
recibidos como pago por su trabajo, como regalo o por intercambio.

¢Cémo se debe registrar la informacion?

Para diligenciar el formulario se debe tener en cuenta las siguientes instrucciones:

1. En la parte superior de cada pagina se debe anctar el dia de la semana y la fecha a la gue corresponde la informacion que se va
a registrar. Cada anotacién debe realizarse el mismo dia en el que se hace la adquisicion del bien o servicio.

2. La tabla se debe diligenciar de la siguiente manera teniendo en cuenta que las columnas sombreadas son para uso exclusivo del
DANE, y no se debe escribir en ellas (para mayor facilidad en la pagina siguiente se desarrolla un ejemplo):

La columna Nro. de orden (3) es de uso exclusivo del DANE vy, por lo tanto, no debe ser diligenciada.

En la columna Nombre del articulo o servicio (4) se registra el nombre del articulo o servicio g_ue describe el bien
adquirido por la persona con el mayor detalle posible (ver el ejemplo g%ue se encuentra a continuacion). Si la persona adquiere
un mismo producto de diferentes formas, en diferentes lugares o a diferentes precios se deben anotar todas las adquisiciones
por separado, es decir, diligenciar un renglén para cada Una de ellas.
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En la columna Cantidad adquirida (5) se registra la cantidad del articulo o servicio adquirido.

En la columna Forma de adquisicion (6), se debe registr‘ar la forma de adquisicién del articulo o servicio de acuerdo con la
lista que se encuentra en la parte superior derecha de cada hoja.

En la columna Lugar de compra del articulo o de obtencién del servicio (7) se deben anotar los lugares de compra para
cada articulo o servicio de acuerdo con la lista que se encuentra a la derecha de cada hoja.

En la columna ¢Cuénto pagdé o cuanto tendria que pagar si tuviera que comprarlo? (8) se registra:
El valor total pagado por el hogar en cada articulo o servicio
El valor que usted o su hogar hubiera tenido que pagar de haber comprado el bien en el mercado local
El precio al que usted hubiera vendido el articulo para el caso en que lo tome de un negocio de su propiedad

¢Qué no se debe incluir?

En este formulario no se deben registrar:

Alimentos, bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas adquiridas para el hogar

Pago de servicios publicos

Vestuario y calzado, productos de limpieza o articulos de cuidado personal

Muebles, electrodomeésticos y utensilios del hogar

Gastos en saludgf_ educacion ) o _ o

Mesadas a estudiantes y personas no perceptoras de ingresos para sus gastos diarios ni los gastos diarios de la persona que
diligencia el formulario 2 urbano, entre otros, los cuales se registran en otros formularios.

LISTADO DE LOS BIENES Y SERVICIOS QUE SE DEBEN INCLUIR

Alimentos consumidos fuera del hogar: desayunos, almuerzos y comidas completas, onces o refrigerios; productos de
panaderia como: pan, almojabanas, bufiuelos, etc.; comidas rapidas como: emparedados, arepas, hamburguesas, empanadas,
envueltos, etc.; productos de salsamentarias y charcuterias como: chorizos, jamon, salami, morcillas, génovas, mortadela, queso,
cuajada, quesillo, etc.; comestibles y golosinas como: obleas, papas fritas, patacones, caramelos, chocolatinas, etc. Bebidas no
alcohdlicas: agua, masato, jugos, yogur, café, té, chocolate, gaseosas y maltas, etc. Bebidas alcohdlicas consumidas fuera

del hogar pero no en discotecas, bares y similares, etc. Cigarrillos con vy sin filtro, tabacos, estupefacientes, etc.

Servicio de transporte urbano y comunicaciones: pasaje en bus, buseta \{ colectivo urbano, Transmilenio, metro, taxi
la

urbano, lancha, planchén, canoa y similares; parqueadero (por horas), gasolina;
desde celular en la calle.

madas locales desde teléfono publico, llamadas

Otros gastos personales: en apuestas y juegos de azar (chance, loteria, etc.r], casinos, maquinas tragamonedas y bingos,

compra diaria de periddicos, lustrada de zapatos, flores sueltas, servicio de ca
publicos.

€ Internet, servicio de billar, servicio de banos

EJEMPLO:

El jueves 30 de noviembre de 2006 es el tercer dia que usted lleva diligenciando la libreta y sus gastos diarios
ersonales, fueron: $2 B00 por dos pasajes en transmilenio, $1 500 en la compra del periodico en la tienda del
arrio, $4 000 en el almuerzo que le fiaron en un restaurante, $5 000 por una carrera de taxi |y $2 500 por una

embolada de zapatos. Adicionalmente, ese mismo dia le fueron regalados 1 empanada con un valor de mercado de

$1 000 y un tinto con un valor estimado de $500.

Formas de adquisicion*

1.1 Dia de la semana: Jueves 1.2 Fecha: | 30 | 11 Q006

Dia Mes Ano
2. Total renglones con informacion

-Compra

- Traidos de lafinca o producidos por
elhogar

- Tomados de unnegociodelhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque

-Otra

Lugares de compra**

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

oo s | contiosa | Feme | L cons gl e

3 4 5 6 7 8
Pasajes en Transwmilenio 2 | Compra 2 600
Peribdico 1 Compra Tienda 1 500
Almuerzo 1 Compra Restaunrante 4 000
Carvera en taxi 1 Cowmpra 5 000
Embolada de zapatos 1 Compra 2 500
Ewmpanada 1 RrRegalo 1 000
Tinto 1 RrRegalo 500

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
y comisariatos

- Supermercado de cajas de compen-
sacion

- Supermercados de barrio

- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentariasy delica-
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos

- Bodegas ofabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

- Personaparticular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar, dellibro, de computadores,
etc.

- Através de Internet

- Televentasy ventas por catalogo

- Ofo
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C. GASTOS DIARIOS N
1.1 Dia de la semana: 1.2 Fecha: l:l:l:l Formas de adquisicion*
Dia Mes Afo -Compra
2. Total renglones con informacion -'erlrﬂlgggfelaﬁmaoproduadospor
. - . . . . - . - Tomados de unnegocio delhogar
Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios ,Rec.b.doscomcp;'gcpomabaj%a
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio 0 como pago por su trabajo. En las || -Regalo
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el || -intercambio o trueque
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion || -Otra

no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Lugares de compra**

¢Cuanto pagé o
. o cuanto tendria que
articulo o de obtencion pagar si tuviera

del servicio** que comprarlo?

i Forma Lugar de compra del
Nro. Nombre del articulo o servicio acjn:::;; de
Orden a adquisicion*

3 4 5 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
y comisariatos

- Supermercado de cajas de compen-
sacion

- Supermercados de barrio

- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentarias y defic-|
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos

- Bodegas ofabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

- Persona particular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar, dellibro, de computadores,
etc.

- AtravésdeInternet

- Televentasy ventas por catdlogo
- Otro

C. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

12fcha: [ [ [ ]

Dia Mes Afo
2. Total renglones con informacion

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

-Tomados de unnegocio del hogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque

-Otra

Lugares de compra**

¢(Cuanto pago o
N o cuanto tendria que
articulo o de obtencion pagar si tuviera

del servicio** que comprarlo?

; Forma Lugar de compra del
Nro. Nombre del articulo o servicio aC;nS’:zz; de
Orden a adquisicion*

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
ycomisariatos

3 4 5 6 7 8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-|

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,
etc.
- Atravésde Internet

- Televentasy ventas por catalogo
- Oro
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C. GASTOS DIARIOS

~

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

12Feche: [ [ [ ]

Dia Mes

Afo

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra
- Traidos de lafinca o producidos por
elhogar
- Tomados de unnegocio delhogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
-Intercambio o trueque
Otra

Lugares de compra**

Nro.
Orden

Nombre del articulo o servicio

Cantidad
adquirida

Forma
de
adquisicion*

Lugar de compra del
articulo o de obtencion
del servicio**

¢(Cuanto pagé o
cuanto tendria que
pagar si tuviera
que comprarlo?

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
'y comisariatos

6

7

8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica|

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializados en

laventa delarticulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,

- AtravésdeInternet

- Televentasyventas por catilogo
Otro

C. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

12Fche [ [ [ ]

Dia Mes

Afio

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

-Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque
Oftra

Lugares de compra**

Nro.
Orden

Nombre del articulo o servicio

Cantidad
adquirida

Forma
de
adquisicion*

Lugar de compra del
articulo o de obtencion
del servicio**

¢Cuanto pago o
cuanto tendria que
pagar si tuviera
que comprarlo?

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
'y comisariatos

6

7

8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cmiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializadosen

laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,

etc.
- AtravésdeInternet

- Televentasy ventas por catilogo

- Oro
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C. GASTOS DIARIOS N
1.1 Dia de la semana: 1.2 Fecha: l:l:l:l Formas de adquisicion*
Dia Mes Afo -Compra
2. Total renglones con informacion -'erlrﬂlgggfelaﬁmaoproduadospor
. - . . . . - . - Tomados de unnegocio delhogar
Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios ,Rec.b.doscomcp;'gcpomabaj%a
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio 0 como pago por su trabajo. En las || -Regalo
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el || -intercambio o trueque
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion || -Otra

no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Lugares de compra**

¢Cuanto pagé o
. o cuanto tendria que
articulo o de obtencion pagar si tuviera

del servicio** que comprarlo?

i Forma Lugar de compra del
Nro. Nombre del articulo o servicio acjn:::;; de
Orden a adquisicion*

3 4 5 6 7 8

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
y comisariatos

- Supermercado de cajas de compen-
sacion

- Supermercados de barrio

- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias

- Cigarrerias, salsamentarias y defic-|
tessen

- Graneros

- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento

- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos

- Bodegas ofabricas

- Establecimientos especializados en
laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido

- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes

- Cafeterias y establecimientos de
comidas rapidas

- Persona particular

- Ferias especializadas: artesanal, del
hogar, dellibro, de computadores,
etc.

- AtravésdeInternet

- Televentasy ventas por catdlogo
- Otro

C. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

12fcha: [ [ [ ]

Dia Mes Afo
2. Total renglones con informacion

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

-Tomados de unnegocio del hogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque

-Otra

Lugares de compra**

¢(Cuanto pago o
N o cuanto tendria que
articulo o de obtencion pagar si tuviera

del servicio** que comprarlo?

; Forma Lugar de compra del
Nro. Nombre del articulo o servicio aC;nS’:zz; de
Orden a adquisicion*

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
ycomisariatos

3 4 5 6 7 8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-|

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,
etc.
- Atravésde Internet

- Televentasy ventas por catalogo
- Oro
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Anexo D

C. GASTOS DIARIOS

~

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

12Feche: [ [ [ ]

Dia Mes

Afo

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra
- Traidos de lafinca o producidos por
elhogar
- Tomados de unnegocio delhogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
-Intercambio o trueque
Otra

Lugares de compra**

Nro.
Orden

Nombre del articulo o servicio

Cantidad
adquirida

Forma
de
adquisicion*

Lugar de compra del
articulo o de obtencion
del servicio**

¢(Cuanto pagé o
cuanto tendria que
pagar si tuviera
que comprarlo?

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
'y comisariatos

6

7

8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica|

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializados en

laventa delarticulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,

- AtravésdeInternet

- Televentasyventas por catilogo
Otro

C. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

12Fche [ [ [ ]

Dia Mes

Afio

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

-Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque
Oftra

Lugares de compra**

Nro.
Orden

Nombre del articulo o servicio

Cantidad
adquirida

Forma
de
adquisicion*

Lugar de compra del
articulo o de obtencion
del servicio**

¢Cuanto pago o
cuanto tendria que
pagar si tuviera
que comprarlo?

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
'y comisariatos

6

7

8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cmiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializadosen

laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,

etc.
- AtravésdeInternet

- Televentasy ventas por catilogo

- Oro
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Anexo D

C. GASTOS DIARIOS N
1.1 Dia de la semana: 1.2 Fecha: I:I:l:l Formas de adquisicion®
Dia Mes Afo -Compra
2. Total renglones con informacion 'l{f}’gggfehﬁ”@‘mm”ﬂd“m
. " . . . . . - L - Tomados de un negocio delhogar
Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios —Recibidoscor(r‘laopagoéortrabz}%
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio 0 como pago por su trabajo. En las || -Regalo
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el|| -intercambio o trueque
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion || -Otra

no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Lugares de compra**

¢(Cuanto pagé o
N . cuanto tendria que
articulo o de obtencién pagar si tuviera

del servicio** que comprarlo?

. Forma Lugar de compra del
Nro. Nombre del articulo o servicio aC;n:ll:i'zt; de
Orden a adquisicion*

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
'y comisariatos

3 4 5 6 7 8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica|

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializados en

laventa delarticulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,

- AtravésdeInternet

- Televentasyventas por catilogo
Otro

C. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

12fcha: [ [ [ ]

Dia Mes Afo
2. Total renglones con informacion

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

-Tomados de unnegocio del hogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque

-Otra

Lugares de compra**

¢(Cuanto pago o
N o cuanto tendria que
articulo o de obtencion pagar si tuviera

del servicio** que comprarlo?

; Forma Lugar de compra del
Nro. Nombre del articulo o servicio aC;nS’:zz; de
Orden a adquisicion*

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
ycomisariatos

3 4 5 6 7 8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-|

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas ofabricas
- Establecimientos especializados en

laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,
etc.
- Atravésde Internet

- Televentasy ventas por catalogo
- Oro
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Anexo D

C. GASTOS DIARIOS

~

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

12Feche: [ [ [ ]

Dia Mes

Afo

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra
- Traidos de lafinca o producidos por
elhogar
- Tomados de unnegocio delhogar
- Recibidos como pago por trabajo
-Regalo
-Intercambio o trueque
Otra

Lugares de compra**

Nro.
Orden

Nombre del articulo o servicio

Cantidad
adquirida

Forma
de
adquisicion*

Lugar de compra del
articulo o de obtencion
del servicio**

¢(Cuanto pagé o
cuanto tendria que
pagar si tuviera
que comprarlo?

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
'y comisariatos

6

7

8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Miscelaneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentariasy delica|

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cimiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializados en

laventa delarticulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,

- AtravésdeInternet

- Televentasyventas por catilogo
Otro

C. GASTOS DIARIOS

1.1 Dia de la semana:

2. Total renglones con informacion

12Fche [ [ [ ]

Dia Mes

Afio

Por favor escriba sus gastos personales del dia de hoy en bienes y servicios. Registre igualmente los articulos y servicios
que sin ser comprados los obtuvo de un negocio propio, como regalo o intercambio o como pago por su trabajo. En las
columnas correspondientes escriba la cantidad adquirida, la forma de adquisicion, el lugar de compra del articulo, el
valor pagado o estimado (dinero que habria tenido que pagar si hubiera tenido que comprar el articulo). Si la adquisicion
no fue por compra, deje la columna Lugar de compra sin diligenciar.

Formas de adquisicion*

-Compra

-Traidos delafinca o producidos por
elhogar

-Tomados de unnegocio delhogar

- Recibidos como pago por trabajo

-Regalo

-Intercambio o trueque
Oftra

Lugares de compra**

Nro.
Orden

Nombre del articulo o servicio

Cantidad
adquirida

Forma
de
adquisicion*

Lugar de compra del
articulo o de obtencion
del servicio**

¢Cuanto pago o
cuanto tendria que
pagar si tuviera
que comprarlo?

- Almacenes o supermercados de
cadenay tiendas por departamento

- Hipermercados

- Cooperativas, fondos de empleados
'y comisariatos

6

7

8

- Supermercado de cajas de compen-

sacion
- Supermercados de barrio
- Tiendas de barrio

- Misceldneas de barrioy cacharrerias
- Cigarrerias, salsamentarias y delica-

tessen
- Graneros
- Plazas de mercadoy galerias

- Centrales mayoristas de abaste-
cmiento
- Mercados moviles

- Vendedores ambulantes o ventas
callejeras

- Sanandresitos
- Bodegas o fabricas
- Establecimientos especializadosen

laventa del articulo o la prestacion
delservicio adquirido
- Farmaciasy droguerias

- Restaurantes
- Cafeterias y establecimientos de

comidas rapidas
- Persona particular
- Ferias especializadas: artesanal, del

hogar, dellibro, de computadores,

etc.
- AtravésdeInternet

- Televentasy ventas por catilogo

- Oro
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BANCOS DE DATOS A NIVEL NACIONAL

EIDANE cuenta con 19 bancos de datos en las principales ciudades del pais, distribuidos asi:

DIRECCION TERRITORIAL

Centro - Bogota

Centroriente - Bucaramanga

Centroccidente - Manizales

Norte - Barranquilla

Noroccidente - Medellin

Suroccidente - Cali

CIUDAD

Bogota, D. C.
Tunja
Neiva

Villavicencio

Bucaramanga
Cucuta

Manizales
Pereira
Armenia
Ibagué
Barranquilla
Cartagena
Santa Marta
Medellin
Monteria
Quibdo

Cali

Pasto

Popayan

DEPARTAMENTO

Cundinamarca
Boyaca
Huila

Meta

Santander
Norte de Santander

Caldas
Risaralda
Quindio
Tolima
Atlantico
Bolivar
Magdalena
Antioquia
Cordoba
Choco
Valle del Cauca
Narifio

Cauca

DIRECCION

Tv. 45 nro. 26 - 70, CAN
Calle 20 nro. 8 - 37, local 102
Carrera 7’ nro. 10-43

Calle 34 nro. 41 - 64, barrio Barzal Alto

Carrera 19, nro. 34 - 47, Banco de la Republica, Of. 602 / 603
Calle 12 nro. 4- 19 Of. 602

Edificio Banco de la Republica, piso 8

Carrera 10 nro. 48 - 29, barrio Maraya

Carrera 18 nro. 19 - 29, oficina 402

Edificio Banco de la Republica, piso 7

Calle 72 nro. 58 - 65, edificio Centro 72, primer piso
La Matuna, avenida Venezuela, Ed. Citibank, oficinas 9d y 9e
Calle 22 nro. 4 - 70, OF. 401, edificio Galaxias

Calle 51 nro. 57 - 70 OF. 110, edificio SENA

Calle 30 nro. 2 - 52 OF. 40, edificio Damasco

Carrera 1 nro. 28 - 71, edificio SENA

Avenida 6B norte nro. 26N - 55, barrio Santa Ménica
Calle 21 nro. 23 - 10, piso 2

Calle 3 nro. 3 - 36, oficina 212

www.dane.gov.co

Anexo D

TELEFONO

(1)5978317
(7)7423583
(8)8715726
(6)6674003

(7)6426995
(7)5833541

(6)8826952
(6)3363677
(6)7443264
(8)6199292
(5)3684947
(5)3534947
(5)4211165
(4)576 00 00 Ext 3736 /374
(4)7815081
(4)6711442
(2)6618844
(2)7214425
(2)8241805
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ANEXO E. Cuadros de salida

Cuadros de salida de la encuesta de
ingresos y gastos 2006-2007

En la siguiente lista se encuentran los prin-
cipales cuadros de salida de la encuesta
ingresos y gastos 2006 - 2007:

Cuadro 1. Hogares por numero de perso-
nas de la unidad de gasto, segun niveles
de ingreso corriente monetario mensual
disponibles de la unidad de gasto

Cuadro 2. Hogares por numero de per-
ceptores de ingreso de la unidad de gasto
segun tamano de la unidad de gasto

Cuadro 3. Ingreso corriente monetario
mensual disponible, segun deciles de
hogares ordenados por ingreso corrien-
te monetario disponible de la unidad de
gasto

Cuadro 4. Ingreso corriente monetario
mensual disponible, segun deciles de
hogares ordenados por ingreso corriente
monetario disponible percapita de la uni-
dad de gasto

Cuadro 5. Gasto corriente monetario
mensual, segun deciles de hogares or-
denados por ingreso corriente monetario
disponible de la unidad de gasto

Cuadro 6. Gasto corriente monetario
mensual, segun deciles de hogares or-
denados por ingreso corriente monetario
disponible percapita de la unidad de gasto

Cuadro 7. Gasto corriente monetario men-
sual, segun deciles de hogares ordenados
por gasto corriente

Cuadro 8. Hogares por ingreso total men-
sual de la unidad de gasto y fuente, se-
gun deciles de hogares ordenados por
ingreso total

Cuadro 9. Hogares por nivel educativo del
jefe, segun niveles de ingreso corriente
monetario mensual disponible de la uni-
dad de gasto.

Cuadro 10. Hogares por promedio de
afnos de estudio de las personas de 3
afios y mas de la unidad de gasto, segun
niveles de ingreso corriente monetario
mensual disponible de la unidad de gasto.

Cuadro 11. Hogares por numero de ocu-
pados de la unidad de gasto, segun niveles
de ingreso corriente monetario mensual
disponible.

Cuadro 12. Hogares por numero de per-
ceptores de ingreso corriente moneta-
rio de la unidad de gasto, segun niveles
de ingreso corriente monetario mensual
disponible.

Cuadro 13. Hogares por ocupacion del
jefe, segun niveles de ingreso corriente
monetario mensual disponible de la uni-
dad de gasto.

Cuadro 14. Hogares por categoria ocupa-
cion del jefe, segun niveles de ingreso co-
rriente monetario mensual disponible de la
unidad de gasto.

Cuadro 15. Hogares por niveles de gasto
corriente monetario, segun niveles de in-
greso corriente monetario mensual dispo-
nible de la unidad de gasto.

Cuadro 16. Hogares por niveles de gasto
corriente monetario mensual, segun clasi-
ficacion del gasto (CCIF)

Cuadro 17. Deciles de hogares ordenados
por ingreso corriente monetario mensual
disponible de la unidad de gasto, segun
clasificacion del gasto (CCIF).
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Cuadro 18 Hogares ordenados por deci-
les de gasto corriente monetario, segun
clasificacion del gasto (CCIF)

Cuadro 19. Gasto total mensual y prome-
dio por hogar y por persona, segun clasi-
ficacion del gasto (division, grupo, clase,
subclase y articulo, bien o servicio).

Cuadro 20. Hogares por niveles de gasto
mensual en alimentos

Cuadro 21. Distribucion del gasto corrien-
te mensual, segun clasificacion del gasto
(CCIF) y deciles de hogares ordenados
por gasto.

Cuadro 22. Distribucion de ingresos de
los perceptores de la unidad de gasto, se-
gun deciles de perceptores ordenados por
ingreso corriente monetario mensual dis-
ponible de la unidad de gasto.

Cuadro 23 Distribucion de ingresos mo-
netarios laborales mensuales de los ocu-
pados, segun categoria ocupacional.

Cuadro 24. Distribucién de ingresos
monetarios laborales mensuales de los
ocupados, segun deciles de personas or-
denadas por ingreso monetario disponible.

Cuadro 25. Distribucion de ingresos mo-
netarios laborales mensuales de los ocu-
pados, segun nivel educativo.

Cuadro 26. Hogares por opinion del jefe o
del conyuge sobre la capacidad de com-
pra de los ingresos de su hogar, segun
deciles de hogares ordenados por ingre-

Anexo E.

so monetario mensual disponible de la
unidad de gasto.

Cuadro 27. Hogares por opinion del jefe
o del conyuge respecto a si se considera
pobre, segun deciles de hogares ordena-
dos por ingreso monetario mensual dispo-
nible de la unidad de gasto

Cuadro 28. Hogares por opinion del jefe o
del conyuge sobre el monto de ingreso mi-
nimo requerido para satisfacer adecuada-
mente sus necesidades, segun deciles de
hogares ordenados por ingreso monetario
mensual disponible de la unidad de gasto

Cuadro 29. Hogares por opinién del jefe
o del conyuge sobre el monto de ingreso
minimo requerido para satisfacer adecua-
damente sus necesidades, segun deciles
de hogares ordenados por gasto.

Cuadro 30. Hogares por opinién del jefe
o del conyuge sobre el monto de ingreso
minimo requerido para satisfacer adecua-
damente sus necesidades, segun niveles
de ingreso monetario mensual disponible
de la unidad de gasto

Cuadro 31. Ingreso total segun deciles de
hogares ordenados por ingreso total de la
unidad de gasto

Cuadro 32. Ingreso monetario segun de-
ciles de hogares ordenados por ingreso
monetario total de la unidad de gasto.

Cuadro 33. Ingreso no monetario segun
deciles de hogares ordenados por ingreso
no monetario de la unidad de gasto
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