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DANE, INFORMACION PARA TODOS

ALCANCE

Histéricamente la falta de informacién sobre las
actividades culturales y creativas ha representado
una importante limitacién para la formulacién vy
evaluacion adecuada de las politicas pablicas
en lo materia, asf como para evidenciar la im-
porfancia de estas actividades en la economia
nacional. Asi ha sido resefiado en numerosos es-
cenarios y publicaciones de organismos interna-
cionales. Por ejemplo, la UNESCO en las tltimas
décadas ha insistido en la gran relevancia de la
elaboracion de indicadores sobre las actividades
culturales y creativas, v el desarrollo de practicas
para su descripcion, medicion y elaboracion de
diagnésticos con base en indicadores y anexos
de tablas estadisticas.

En los dltimos afios, se ha acrecentado la preo-
cupacién por desarrollar una mejor infraestructu-
ra de informacién, de estadisticas e indicadores
sobre las denominadas industrias  culturales y
creativas, fundamentadas en metodologias co-
munes que permitan analizar los vasos comu-
nicantes entre estas actividades y el desarrollo
social y econémico.

En Colombia, el DANE ha liderado la mesa de
informacion del Consejo Nacional de Economia
Naranja. En ella se ha conformado el Sistema de
Informacion de Economia Naranja (SIENA) que
articula distintas entidades en la produccion y dis-
posicion de informacién estadistica.

la conformacion del SIENA surge como respues-
ta a la necesidad de contar con herramientas
para orientar la toma de decisiones, formular y
evaluar politicas y exponer la importancia del
sector. Para el cumplimiento de estas tareas, sus
objetivos generales son los de organizar la infor-
macion de este sector de manera que pueda ser
utilizada y fratoda de forma eficiente, y por me-
dio del uso de las tecnologias mas adecuadas.

Ademas, agilizard la comunicacion entre los di-
ferentes participantes mediante el empleo de re-

cursos eficientes y de bajo costo, y contribuira
al desarrollo de sistemas territoriales de Informa-
cién, para facilitar el uso de las redes telemé-
ticas disponibles en las regiones con el objeto
de agilizar las comunicaciones y el infercambio
de informacion.

En este Tercer Reporte se encuentra la informa-
cion relacionada con la produccion, consumo
infermedio y el valor agregado de las activi-
dades medidas en la Economia Naranja, asi
como los indicadores de contexto en lo social
y lo econémico, tanto para las actividades de
comercio, servicios e indusfria como para los
micronegocios.

En esta oportunidad, la Cuenta Satélite de Cultura
y Economia Naranja infroduce una visién alterna-
tiva de la economia que se concentra menos en
el ingreso y mas en los procesos de produccion
y consumo, para resolver los interrogantes sobre
el origen de los productos culturales y creativos y
como son utilizados. Lo anterior con el avance de
la elaboracién de los Balances Oferta-Utilizacién,
los cuales son una herramienta para comparar vy
confrastar datos de una mayor variedad de fuentes
y mejorar la coherencia del sistema de informacién
de estos fenémenos econdmicos. Los BOU permiten
un andlisis de los mercados y hacen posible estu-
diar el comportamiento de la oferta, el consumo y
el comercio exterior de los bienes y servicios cul-
turales y creafivos. Estos balances Oferta - Utiliza-
cion los puede consultar en los anexos de la cuenta
satélite que se publica con el presente Reporte de
Economia Naranja.

Con la presentacién de este Reporte, continuamos
en la consfruccion vy el desafio de fener informa-
cién a nivel territorial, ast como el llamado a las
enfidades que tienen informacién relacionada con
la Economia Naranja a incluirla en las préximas
publicaciones del reporte.

ANTECEDENTES

A partir de la Creacién del Consejo Nacional
de Economia Naranja — CNEN mediante la ley
1834 de 2017 vy el Decreto 1935 de 2018, en
octubre de 2018, el DANE en articulacion con
la Mesa de Informacién de la Economia Naranjo
elabora la propuesta para delimitar la medicion
de la Economia Naranja en 80 actividades de
la CllU Rev. 4 Internacional y ClIU Rev. 4 Adop-
tada para Colombia, después de concertar con
las entidades de esta mesa, en mayo de 2019
se presenta la primera version del listado de las
101 actividades (32 de inclusion total y 69 de

inclusion parcial).

Asimismo, se foma la definicion del Banco Intera-
mericano de Desarrollo (Dugue y Buitrago. la Eco-
nomia Naranja. Una oportunidad infinita 2013)
de la Economia Naranja como el conjunto de ac-
tividades que de manera encadenada permiten
que las ideas se transformen en bienes y servicios
culturales, cuyo valor estd determinado por su con-
fenido de propiedad intelectual.

El primer Reporte Naranja publicado el 24 de
mayo de 2019, conté con informacion estadisti-
ca de diferentes investigaciones del DANE y del
Ministerio de Cultura dando como resultado mas
de 42 indicadores clasificados en fres dreas: Ar-
tes y Patrimonio, Industrias Culturales y Creacio-
nes Funcionales que, dieron cuenta del panorama
regional y nacional, para continuar avanzando
en las definiciones metodolégicas y disponer de
informacién esfadistica que le permitiera las enti-
dades formular y hacer seguimiento a la politica
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publica sectorial con evidencia cada vez mas de-
tallada y precisa.

Posteriormente, se confinud con la concertacién en
mesas de frabajo para la identificacion de una me-
todologia que se adaptard a la realidad colombio-
na y que incorporard las acfividades identificadas
inicialmente como de inclusion parcial para incluir
en el universo de lo medicion el turismo cultural y el
desarrollo de software. Como parte de los resultados
se acordé incluir 2 actividades a la medicién: pro-
duccién de bebidas artesanales (1103) como par
cial, portales web [6312) como de inclusién total y
pasar la acfividod desarrollo de sistemas informdticos
(6201) de inclusién parcial a inclusién tofal.

Lo que resulta en una segunda versién del listado
con 103 actividades de la Economia Naranja
(34 de inclusion total y 69 de inclusion parcial).

Con esta composicion actualizada del listado de
actividades que pertenecen a la Economia Na-
ranja, el 16 de diciembre de 2019, se publico
el segundo reporfe que conté con informacion es-
tadistica de diferentes investigaciones del DANE,
Ministerio de Cultura, Ministerio de Ciencias (Col-
ciencias) y Artesanias de Colombia.

Para esfe Reporte, es importante anotar que los
datos de Cuentas Nacionales surten tres ciclos de
incorporacion: preliminar, provisional y definitivo.
Por lo cual, las cifras en los indicadores obtenidos,
pueden presentar actualizaciones con respecto a
las publicadas en los reportes previos.
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i QUE ES EL SIENA?

El SIENA es un conjunto de componentes que ® Disponer de un espacio para que las institu-
interactian para acopiar, consolidar y difundir ciones manifiesten su infencién de vincularse
la informacion estadistica y técnica relaciono- al SIENA.
da con la Economia Naranja, como insumos
para la foma de decisiones de politica piblica.  Como herramienta de andlisis de informacion de
la Economia Naranija, el SIENA contard con una
seccion web en la pagina del DANE que permite
El SIENA busca: explorar y consultar la informacién estadistica que
producen las diversas enfidades que hacen parte
Difundir informacién estadistica oficial segin lo  del Sistema de Informacién a través de gréficas
dispuesto en el decreto 2404 de 2019. dindmicas, de acuerdo con criterios de consulta.
la seccién web también contiene informacion ge-
Disponer de documentacion metodoldgica rela-  neral acerca de la medicion y la mesa de informao-
cionada con la medicién en Economia Naranja  cién mediante una linea de tiempo que da cuenta
de las acciones desarrolladas desde 2018, los
Presentar las versiones publicadas del reporte  reportes y sus anexos, y el listado de actividades
naranja. tofales y parciales. Asimismo, estard disponible
un formulario web de registro para que las en-
Dar a conocer los actividades y avances en las — tidades que producen informacién hagan parte
mesas de informacién. del SIENA.

SISTEMA DE | LCONO SER ARTE DELSENA
NFORMACION e B

Son contactadas por el Alimenta el sistema con S

DANE o diligencian el la informacién de las

formulario que se encuentra entidades, disponiéndola H Sistema de Consulta
disponible en el SIENA para la ciudadania de Informacion sobre

Economia Naranja

Qe
ENTIDADES e
Y DANE 6} o @ ENTIDADES o
Mesa de trabajo donde:

® la enfidad solicitante Consolidan y entregan
expone la informacion cuadros de salida y

metadatos segin

® El DANE verifica que la pardmetros DANE

informacion estadistica,
sea estadistica oficial
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iEN QUE VA EL DESARROLLO DEL SIENA?

Se ha esfructurado el Sistema de Infor
macién de Economia Naranja =SIENA.

Se ha disefiado y desarrollado el apli-
cativo de consulta visor SIENA.

Se han recopilado indicadores y
metadatos de cinco entidades: Mi-
nisterio de Cultura, Ministerio de
Ciencia y Tecnologia, Artesanias de
Colombia, Secretaria de Cultura, Re-
creacion y Deporte de Bogotd vy el

4

S

Departamento Administrativo Nacio-
nal de Estadistica.

Se han elaborado las plantillas e ins-
fructivos para incorporar nueva infor-
macion estadistica en el SIENA.

Se han compilado documentos técni-
cos y actividades econémicas reque-
ridos para la medicién en Economia
Naranja.

NFORMACION

“STADISTICA

O ARTES Y PATRIMONIO
O INDUSTRIAS CULTURALES

O CREACIONES FUNCIONALES
O INDICADORES GENERALES
O INFORMACION REGIONAL
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Composicion del valor agregado segin tipo de actividad en la Cultura y Economia Narania

El valor agregado bruto es la diferencia entre la produccién v el consumo infermedio. El PIB es la suma
del valor agregado bruto de todas las actividades econémicas de las unidades de produccion resi-
dentes més los impuestos, menos las subvenciones sobre los productos no incluidos en la valoracién
de la produccion. El PIB se deriva basicamente del concepto de valor agregado.

la informacion que se presenta a confinuacién sobre el peso relativo del valor agregado de la Eco-
nomia Naranja con respecto al valor agregado del total de la economia nacional, es el resultado de
la medicion de 101" actividades econdmicas. En el promedio de la serie 2014-2019%, el 52,7 %
del valor agregado total generado por la Cultura y Economia Naranja corresponde a las actividades
econdémicas de inclusion parcial, el restante 47,3% corresponde a las actividades de  inclusién total.

@ Actividades de @ Actividades de

inclusién parcial inclusién total

pr: preliminar.
Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.

Las actividades de inclusién tofal son las actividades culturales, v las actividades creativas no culturales,
en las cuales todos los productos que generan estdn protegidos por el derecho de autor, mientras que
las actividades de inclusién parcial son aquellas en las cuales no todos los productos estén profegidos
por el derecho de autor.

! Se identifican 103 acfividades de Economia Naranja. Sin embargo, para el célculo del valor agregado y el personal ocupado se hace
la medicion sobre 101 actividades (34 de inclusion total y 67 de inclusion parcial).
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Participacion del valor agregado de la Economia Naranja en el total del valor agregado nacional 2014-2019»

.  3,3% . .
3,2% | 32% 4.4 3,2%

| 3,0% 3,0% |

2014 2015 2016 2017 2018r 2019 Promedio

@ Moédulo micronegocios - GEIH @ Ofras fuentes econémicas

pr: preliminar.
Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja <CSCEN-.

la participacion del valor agregado de la Economia Naranja en el valor agregado nacional en el
promedio de la serie 2014-2019¢ es de 3,2%. Por fuentes de informacion, las relacionadas con la
economia observada son el 2,6% vy la participacion de los Micronegocios es del 0,6%.
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Composicion del valor agregado segin dreas de la Economia Naranja - promedio 2014-2019»

@ Artes y Patrimonio
@ Industrias Culturales

@ Creaciones Funcionales

pr: preliminar.
Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.

la composicion del valor agregado por cada una de las dreas de la Economia Naranja es: Creacio-
nes funcionales, con 45,6%; Artes y patrimonio, 29,2%; e Indusfrias culturales, 25,2%.

Composicion del valor agregado segin fuentes de informacion en la Economia Naranja - promedio 2014-2019»

@ Valor agregado
Economia observada

® Valor agregado médulo
Micronegocios - GEIH

pr- preliminar.

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranjo ~CSCEN-.

la composicion del valor agregado segin fuentes de informacién es: Fuentes economia observada

con 82,4%, y Micronegocios, 1/,6%.
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Las fuentes de la economia observada son las operaciones estadisticas y registros administrativos con
informacion de los establecimientos formales y con datos a nivel de cada drea, segmento y actividad
de la Economia Naranja.

la fuente Micronegocios cuantifica y caracteriza las unidades econémicas con hasta @ personas ocu-
padas y que desarrollan una actividad productiva. Esta fuente proporciona informacién agregada por
cada una de las tres dreas de la Economia Naranja.

Cuenta de produccion y de generacion del ingreso
Total Economia Naranja
Valores a precios corrientes

Millones de pesos
2014-2019~

1. Cuenta de produccién

P.1 Produccién 39.174.889  42.876.581 45.080.386 47.059.698 49.653.322 52.691.609
P.2 Consumo intermedio 16.903.513  19.053.271 20.018.170 20.802.073 22.503.377 23.775.705
B.1 Valor agregado bruto 22271376  23.823.310 250062216 26.257.625 27.149.945 28.915.904

2. Cuenta de generacién del ingreso

D.1 Remuneracién de los
9.915.255 10.718.546 11.471.935 12.231.946 12944176 13.741.751
asalariados

D.11 Sueldos y salarios 8.525.868 ?.291.878 9.907.941 10.537.079 11.110.227 11.787.209

D.121 Contribuciones sociales
1.389.387 1.426.668 1.563.995 1.694.866 1.833.949 1.954.542

de los empleadores

D.29 Otros impuestos sobre la

duccid 791.308 888.031 843.337 947.680 Q40.636 996.344
produccion

B.2b Excedente de explotacién

. 11.564.813 12.216.733 12.746.944  13.077.999 13.265.134  14.177.810
bruto/Ingreso mixto

p: provisional.
pr: preliminar.

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja “CSCEN-.

los valores corrientes pueden deflactarse considerando la variacién de los precios de alguna canasta
pertinente de bienes y servicios, o con la variacion del IPC total menos energéticos y alimentos. En
este Ultimo caso se dice que los flujos o los sfocks se expresan en términos reales, es decir, representan
valores a poder de compra constante.

Por ofra parte, los agregados relativos a la Cuenta de Generacién del Ingreso no pueden expresarse
en férminos de volumen porque, en senfido estricto, los flujos correspondientes a los ingresos no pue-
den desglosarse enfre un componente de cantidad y ofro de precio.
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Cuenta de produccion
Total Economia Naranja
Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015

Millones de pesos
2014-2019~

1. Cuenta de produccién

P.1 Produccién 41.410.190 42.876.581 42.805.425 42.433.887 43.714.397 44.255.854
P.2 Consumo

intermedio

17.874.304 19.053.271 19.017.610 18.770.333 19.861.753 20.010.283

B.1 Val
. tv°°'°9'eg°d° 23.535.553  23.823.310 23.787.815 23.663.479 23.853.221 24.245.710
ruro

p: provisional
pr: preliminar

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.

De acuerdo con las series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015, el comportamiento
de la Economia Naranja presenta un crecimiento del valor agregado de 0,8% para 2018 con res-
pecto a 2017. Por su parte, el valor agregado para 2019 con respecto al afio anterior presenta un
crecimiento de 1,6%. El crecimiento del valor agregado en 2019 con respecto a 2014 fue de 3,0%.

Poblacion ocupada por Areas de las actividades econdmicas de lo Cultura y Economia Naranja, seqin catego-

ria ocupacional™
Ndmero de personas ocupadas por actividad econémica de la Economia Naranja

2017 - 2019
e ¥ PRSP R MU g

Arfe_s v 116.422 163.115 279.537 102.461 185.618 288.079 116.182 184.289 300.471
patrimonio
Industrias
culiurales 49.693 23.069 72.762 44.657 27.356 72.013 41.423 33.328 74.751
Creaciones

116.445 85.568 202.013 118.397 94.378 212.775 125.594 95.632 221.226
funcionales
Total Ocupados 282.560 271.752 554.312  265.515 307.352 572.867 283.199 313.249 596.448

p: provisional.
pr: preliminar.
*Categoria ocupacional: hace referencia al fipo de ocupacién, asalariados o independientes.

Fuente: Gran Encuesfa Infegrada de Hogares ~GEIH-; Célculos: DANE, Cuentas Nacionales; Cuenta Satélite de Cultura y Economia Na-

ranja ~CSCEN-.

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Poblacion ocupada segdn actividades de inclusion Total y Parcial de la Cultura y Economia Naranja, por cate-

goria ocupacional™
Nimero de personas ocupadas en actividades de Cultura y Economia Naranja
2017 - 2019~

A T
m-_--_--_-
Ocupados

Actividades 193.362 158.757 352.119 180.951 186.545 367.496 186.430 188.669 375.099
Inclusién Total

Ocupados
Actividades 89.198 112.995 202.193 84.564 120.807 205.371 Q6.768 124.581 221.349

Inclusién Parcial

Total Ocupados ~ 282.560 271.752 554.312 265.515 307.352 572.867  283.198 313.250 596.448

p: provisional
pr: preliminar
*Categoria ocupacional: hace referencia al tipo de ocupacién, asalariados o independientes.

Fuente: Gran Encuesta Integrada de Hogares ~GEIH; Calculos: DANE, Cuentas Nacionales; Cuenta Satélite de Cultura y Economia Na-
ranja ~CSCEN

Llos ocupados en las acfividades de la Economia Naranja presentan un crecimiento de 4,1% en 2019
con respecto a 2018e.

|**

Trabajo Equivalente a Tiempo Completo__TETC* por Areas de la Economia Narania, segin categoria ocupaciona
Nimero de puestos de trabajo en actividades de la Cultura y Economia Naranja
2017 -2019%

2 T T
m-_--_--_-

A 98.608 124104 222712 97.249 131.881 229.130  108.289 135.171 243.460
patrimonio
'C”Udh“;:lzz 48.276 18.064 66.340 42729 20.881 63.610 38.934 25.943 64.877
fcre‘?d"”es 104.063 68.399 172.462  108.584 75.011 183.595  112.136 78.434 190.570
uncionales
K’r‘:": TETCpor 950,047 210567 461514  248.562 227773 476335  259.359 239.548  498.907

p: provisional.

pr:preliminar.

*TETC: Trabajo equivalente a tiempo completo, mide la intensidad del factor tfrabajo utilizado en un proceso productivo y es expresado en
términos de la jornada normativa.

**Categoria Ocupacional: Hace referencia al fipo de ocupacién: Asalariados o independientes.

Fuente: Gran Encuesta Intfegrada de Hogares ~GEIH; Cdlculos: DANE, Cuentas nacionales; Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naran-
ja ~CSCEN-.

Para el drea de Artes y Patrimonio se presentd un decrecimiento en el nimero de ocupados de 4,3%
mientras que las dreas de Industrias Culturales y Creaciones Funcionales crecieron 3,8% y 4,0% para
2019 con respecto a 201 8P respectivamente.
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En esta ocasion se presentan los resultados de los Puestos de Trabajo Equivalente a Tiempo Completo
—TETC- de las actividades de las tres areas de la Economia Naranja. El total de los puestos de trabaijo,
presentd un crecimiento de 4,7% en 20197 con respecto a 2018¢. Para el mismo periodo, el creci-
miento por dreas fue el siguiente: para el drea de Arfes y Pafrimonio los puestos de trabajo crecieron
en 6,3%; las Creaciones Funcionales crecieron 3,8% v las Industrias culturales aumentaron un 2,0%.

Ocupados por Areas de la Economia Naranja, abril
2018 - 2020

= o809 00

Artes v patfrimonio 286.376 259.625 173.388
Industrias culturales 71.967 96.292 54.521

Creaciones funcionales 181.264 225.200 151.836
Total ocupados 539.607 581.117 379.745

Céleulos: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.

Fuente: Gran Encuesta Integrada de Hogares ~GEIH, mensual.

Variacion porcentual en los ocupados por Areas de la Economia Narania, abril

2019-2020

I S SR
Arfes y pafrimonio 9,3% -33,2%
Industrias culturales 33,8% -43,4%
Creaciones funcionales 24,2% -32,6%
Variacién porcentual 7,7% -34,7%

Céleulos: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN.
Fuente: DANE, Gran Encuesta Integrada de Hogares ~GEIH- mensual.

Por la contingencia presentada con motivo de la pandemia del covid-19, y por el consecuente aislo-
miento social obligatorio, las actividades de la Economia Naranja presentaron una disminucién en el
nimero de ocupados durante abril de 2020 en 34,7% con respecto a abril de 2019

El comportamiento de las fres dreas de la Economia Naranja fue el siguiente: una diminucién en el
nimero de ocupados de 33,2% en las Artes y el Patrimonio, de 43,4% en el drea de Industrias Cultu-
rales y de 32,6% para las Creaciones Funcionales.

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Participacion de las personas ocupadas en las actividades de la Economia Narania en el total nacional

2,68%

2,43%

2,38%

2014 2015 2016 2017 2018° 2019+

p: provisional.
pr: preliminar.

Fuente: Gran Encuesta Integrada de Hogares ~GEIH-; Célculos: DANE, Cuentas Nacionales; Cuenta Satélite de Cultura y Economia No-
ranja ~CSCEN-.

la participacion de la poblacién ocupada en actividades de Economia Naranja en Colombia con
respecto al total nacional en 20182 fue de 2,55% mientras que para 20197 fue de 2,68%.

2 los datos de Cuentas Nacionales surten fres ciclos de incorporacién: preliminar, provisional y definitivo. Por lo anterior, las cifras pueden
presentar actualizaciones con respecto a las publicadas en los reportes previos.
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Cuentas de produccion y de generacidn del ingreso
TOTAL ARTES Y PATRIMONIO
Valores a precios corrientes

Millones de pesos
2014-2019»

1. Cuenta de produccién

P.1 Produccién 11.399.942 12.331.929 13.210.120 13.952.140 14.001.195 15.281.969
P.2 Consumo infermedio 5117.513 5.605.347 5.999.330 6.212.454 6.007.094 6.451.186
B.1 Valor agregado bruto 6.282.429 6.726.582 7.210.790 7.739.686 7.994.101 8.830.783

2. Cuenta de generacion del ingreso

D.1 Remuneracién de los asalariados 3.216.493 3.358.804 3.703.997 4.074.343 4.051.021 4.360.056
D.11 Sueldos y salarios 2.642.686 2.770.675 3.053.612 3.344.006 3.303.537 3.554.105

D.121 Confribuciones socioles de los 573.807 588.129 650.385 730.337 747 484 805951

empleadores

z D.29 Otros impuestos sobre la produccién 303.535 340.723 279.585 367.007 336.721 362.930
N F O R M AC | O N B.2b Excedente de explotacién bruto 2.762.401 3.027.055 3.227.207 3.298.336 3.606.360 4.107.798
— 4 p: provisional.
“STADISTICA
e Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.

El ¢rea de Artes y Pafrimonio de la Economia Naranja esté conformada por las actividades artisticas
tradicionales y las actividades relativas a la construccion de los patrimonios culturales.

Debemos recordar que los agregados relativos a la Cuenta de Generacion del Ingreso no pueden ex-
presarse en términos de volumen porque, en sentido estricto, los flujos correspondientes a los ingresos
no pueden desglosarse entre un componente de cantidad y ofro de precio.

Cuentas de produccion
TOTAL ARTES Y PATRIMONIO

O | N D U STR |AS C U LTU RALE S Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015

Millones de pesos
2014-2019»

O CREACIONES FUNCIONALES
I T A T T

O ”\IDlCADORES GENERALES P.1 Produccién 12.062.696  12.331.929  12.667.445  12.668.550 12.631.254  12.930.134

P.2 Consumo infermedio 5415987 5.605.347 5.769.675 5.671.307 5.501.468 5.542.656

O | N FO R/\/\AC |C,> N R EG | O N Al_ B.1 Valor agregado bruto 6.646.687 6.726.582 6.897.769 6.996.715 7.127.770 7.383.062

p: provisional.
pr: preliminar.

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.
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Composicion del valor agregado segdn segmentos del drea de Artes y patrimonio — promedio 2014-2019”

Turismo cultural

38,0%

Ed ién cultural
ucacm;nccr:ql{'it,% 3 5 ,0%

Actividades asociativas
y de regulacién

Artes escénicas

Actividades industriales
de la Economia Naranja

Patrimonio

Artes visuales

Pr: Preliminar.

Fuente: DANE- Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja <CSCEN—.

Por sectores, el valor agregado de las Artes y el Patrimonio se compone de: Turismo cultural con un
38,0%; Educacion cultural y creativa con 35,%; actividades asociativas y de regulacién con el 10,4%;
actividades industriales de la Economia Naranja con el 5,2%; Arfes escénicas con el 6,0%; Patrimonio
con el 4,2%, vy Artes visuales con el 1,2%

Nimero de eventos de espectdculos pablicos registrados por tipo de espectdculo™

El teatro representd el 45% de los espectéculos piblicos registrados en 2019, seguido por los espec-
téculos de misica con el 33% y danza con el 8%. Por su parfe, dentro de los tipos de espectdculos
mas dindmicos en el dltimo afo, se desfacé el circo sin animales cuyo crecimiento fue de 74,9% vy
magia con un crecimiento de 49,1%.

Circo sin animales 144 199

Danza 229 593 852 1.177
Magia 9 32 57 85
Msica 1.667 3.389 3.896 5.038
Otros géneros 282 595 Q44 1.155
Teatro Q08 2.626 5.033 6.867
Sin clasificar 56 187 455 605
Total 3.203 7.566 11.436 15.275

Fuente: Ministerio de Cultura —PULEP-.

* |a diferencia de eventos registrados en el Portal Unico de la ley de Espectaculos de las Artes EscénicasPULEP del 2016 al 2017, se ex-
plica por la fecha en que fue lanzando el Pulep (23 de Febrero de 2016) vy la fecha en que el Médulo de productoresegistro de eventos
enfré en funcionamiento (27 de Febrero de 2016). El Ministerio de Cultura exceptio de registro los eventos que hubiesen sido ofrecidos al
publico antes del 27 de febrero de dicho afio. Por lo tanto, el 2016 no es un afio comparable frente a ofras vigencias en los registros de
eventos y escenarios.

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Distribucion del ndmero total de Bienes de Interés Cultural a Nivel Nacional por subgrupo patrimonial™
20142020

“
2014 1034 1.087
2015 1051 53 1.104
2016 1052 53 1.105
2018 1054 54 1.108
2019 1055 54 1.109
2020** 1055 54 1.109

*Las cifras anuales presentadas son acumulativas.
**Corte a abril de 2020.
Fuente: Ministerio de Cultura - BICNAL-.

A corte de abril de 2020, existen 1.109 bienes de interés cultural a nivel nacional declarados como
fales mediante acto administrativo en razén del interés especial que el bien reviste para la comunidad
en todo el territorio nacional. De este total de bienes de interés cultural, 1.055 son bienes inmuebles
y los 54 restantes pertenecen a bienes muebles.

Nimero de eventos de espectdculos pablicos registrados por mes*

2016-2019

-z_m-m_-n_
Enero 197
Febrero 24 261 481 545
Marzo 32 388 766 Q47
Abril 130 547 758 1.032
Mayo 197 566 788 1.352
Junio 250 614 779 1.258
Julio 319 615 739 1.313
Agosto 357 865 1.307 1.871
Septiembre 533 986 1.539 2.064
Octubre 471 1.024 1.711 1.871
Noviembre 490 840 1.379 1.530
Diciembre 391 663 959 1.165
Total 3.203 7.566 11.436 15.275

Fuente: Ministerio de Cultura —PULEP—.

* la diferencia de eventos registrados en el Portal Unico de la ley de Especiéculos de las Artes EscénicasPULEP del 2016 al 2017, se ex-
plica por la fecha en que fue lanzando el Pulep (23 de Febrero de 2016) y la fecha en que el Médulo de productoresregistro de eventos
enfré en funcionamiento (27 de Febrero de 2016). El Ministerio de Culiura exceptio de registro los eventos que hubiesen sido ofrecidos al
publico antes del 27 de febrero de dicho afio. Por lo fanto, el 2016 no es un afio comparable frente a ofras vigencias en los registros de
eventos y escenarios.

El nimero de espectaculos publicos registrados en Colombia presenté un crecimiento de 33,6% en
2019, pasando de 11.436 en 2018 a 15.275 en 2019. El mayor nimero de eventos de espectd-
culos publicos registrados en 2019 se realizaron en septiembre (2.064), seguido por octubre y agosto
donde se organizaron 1.871 espectdculos publicos.
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ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Cuentas de produccion y de generacidn del ingreso
TOTAL INDUSTRIAS CULTURALES
Valores a precios corrientes

Millones de pesos
2014-2019»

T concopos 0142015 2016|207 201 | 20190 |

1. Cuenta de produccién

P.1 Produccién 11339976 12188013 12814257 12655366 13945075  13.885.020
P.2 Consumo infermedio 5426525  5.839.273 6.115.907 6.097.052 7.351.388 7.325.640
B.1 Valor agregado bruto 5913452  6.348.740 6.698.350 6.558.314 6.593.687 6.559.380

2. Cuenta de generacion del ingreso

D.1 Remuneracion de los asalariados 2215638  2.271.350 2.366.296 2.373.137 2.559.368 2.569.473
D.11 Sueldos y salarios 1.940.756  1.994.763 2.085.246 2.108.804 2.251.057 2.259.392

D.121 Coniribuciones sociales de los 274,882 276.588 281.050 264.333 308.311 310,081
empleadores

D.29 Ofros impuestos sobre la 227.400 208.186 220.764 239.645 237715 236.950
produccién

B.2b Excedente de explotacién bruto 3.470.413 3.869.204 4.111.290 3.945.532 3.796.605 3.752.949

p: provisional.
pr: preliminar.

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.

El drea de las Indusfrias Culturales de la Economia Naranja son las actividades que proveen bienes y servi
cios basandose en los confenidos simbdlicos arfisticos y creativos, que pueden ser reproducidos y difundidos
masivamente, y que son fradicionalmente reconocidas por tener una estrecha relacién con la cultura.

Como ya se menciond, los valores relativos a la Cuenta de Generacion del Ingreso no pueden expresarse
en términos de volumen porque los flujos correspondientes a los ingresos no pueden discriminarse enfre un
componente de cantidad y ofro de precio.

Cuenta de produccion
TOTAL INDUSTRIAS CULTURALES
Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015

Millones de pesos
2014-2019»

1. Cuenta de produccién
P.1 Produccion 12.030.016 12.188.013 12.057.486 11.280.417 12.015.211 11.384.205
P.2 Consumo infermedio 5.755.697 5.839.273 5.745.514 5.417.457 6.305.967 5.970.182

B.1 Valor agregado bruto 6.274.322 6.348.740 6.311.973 5.862.830 5.705.840 5.410.839
p: provisional.

pr: preliminar.

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.
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Composicion del valor agregado seqin segmentos del drea de Industrias culturales — promedio 2014 - 2019 Largometrajes colombianos estrenados
20082019
2008 13 2.273.284 174.868
Editorial 2009 11 1.231.758 111.978
2010 10 1.527.757 152.776
Agencias de Noticias y ofros 2011 18 3.006.190 167.011
Servicios de Informacién 2012 93 3 400.445 147.845
" 2013 17 2.140.968 125.939
Fonogréfica 2014 28 2.205.769 78.777
2015 36 3.427.922 95.220
or: pre|iminor. 2016 4] 4.791.703 116.871
2017 44 3.684.450 83.738
Fuente: DANE- Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-. 2018 4] 5161 438 52.718
2019 48 2.481.284 51.693

En el promedio de la serie 2014 - 20197, dentro del drea de Indusfrias Culturales el sector que presenta la mo-
yor participacion en el valor agregado, es el Audiovisual con un 56,0% seguido del Editorial con un 36,0%. Fuente: Ministerio de Cultura ~SIREC—.

o B - ) » Durante 2019 se estrenaron en salas de cine 48 peliculas con reconocimiento de obra nacional al-

Recursos de inversion y donacion que benefician a proyectos cmemu’rogruflcos canzando un fofal de 2,4 millones de espectadores. El nimero de largometrajes colombianos registra-
2004 -2019 ron un crecimiento de 17,1% y el nimero de espectadores de 14,8% frente a lo registrado en 2018.
Finalmente, las cifras reflejon que por cada pelicula colombiana estrenada asistieron en promedio

Ado 71078 espectadores e cine en 2019

2004 505.000.000
2005 11103.000.000 Recursos en Fondo para el Desarrollo Cinematogrdfico (FDC)
2006 3.574.134.052 2003 -2019
2007 7.315.314.939
2008 15.715.515.553
[ A | Recaudoen$ |
2009 18.290.610.049
2003 * 1.851.018.568
2010 16.414.942.510 2004 6.304.026.610
2011 25.871.524.852 2005 5816758 144
2012 18.480.815.144 2006 6.317.277.050
2013 20.238.035.706 2607 LSl Sbe
2014 20.291.189.838 2008 6907790033
TS 2009 ©.846.234.133
2015 14.188.800.793 2010 13.780.502.720
2016 19.283.516.421 2011 15.629.752.488
2017 27.290.382.073 2012 19.867.630.786
2013 17.139.009.816
2018 34.413.152.743
2014 18.818.198.453
TOTAL 292.569.019.628 2016 25.951.686.044
2017 27.542.972.272
2018 28.652.296.000
Fuente: Ministerio de Cultura —SIREC—. 2019 33.257.243.000
TOTAL 264.465.176.401
Los proyectos cinemofogréficos gue cuentan con reconocimiento nacional recibieron inversiones y/o
donaciones para su ejecucion de 49.593 millones de pesos durante 2019. Este monto crecié 44,1% * Cifras 2003 de agosio a diciembre.
respecto a lo registrado en 2018. Fuente: Ministerio de Culfura ~SIREC-.
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El Fondo para el Desarrollo Cinematografico cuyos recursos provienen del recaudo de la cuota po-
rafiscal que pagan los exhibidores, distribuidores y productores como resultado de la exhibicién de
peliculas en las salas de cine del pafs, registré un crecimiento en su recaudo, pasando de 28.652
millones de pesos en 2018 a 33.257 millones de pesos en 2019.

Recaudo en taquilla por asistencia a cine

2014-2019

384.923.101.484
492.283.471.613
530.991.770.249
545.956.081.519
554.888.804.904

654.430.711.876

Fuente: Ministerio de Cultura =SIREC-.

Teniendo en cuenta los recaudos por concepto de taquilla en asistencia a cine registrados en los dltimos
seis afos, se evidencié un recaudo récord en 2019. El monto recaudado en 2019 fue de 654.431
millones de pesos, cifra que crecié 17,9% respecto a lo recaudado en 2018.
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Cuentas de produccion y de generacion del ingreso
TOTAL CREACIONES FUNCIONALES
Vialores a precios corrientes

Millones de pesos
2014 - 2019~

| Conceplos | 2014 2015|2016 2017|2018 2019~ |

1. Cuenta de produccién

P.1 Produccién 16.434.971 18.356.639 19.056.010 20.452.192 21.707.052 23.524.619
P.2 Consumo intermedio 6.359.475 7.608.651 7.902.933 8.492.567 9.144.894 9.998.879
B.1 Valor agregado bruto 10.075.496 10.747.988 11.153.077 11.959.625 12.562.158 13.525.740

2. Cuenta de generacion del ingreso

D.1 Remuneracion de los asalariados 4.483.124 5.088.392 5.401.642 5.784.467 6.333.787 6.812.223
D.11 Sueldos y salarios 3.942.427 4.526.441 4.769.082 5.084.270 5.555.633 5973.712
D121 Conribuciones sociales de [os 540,697 561951 632.559 700.196 778.154 838511
empleadores
D.29 Ofros impuestos sobre la produccién 260.373 339.122 342.988 341.028 366.200 396.455
B.2b Excedente de explotacién bruto 5.331.999 5.320.474 5.408.447 5.834.131 5.862.170 6.317.063
p: provisional.
pr: preliminar.

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja ~CSCEN-.

Son las actividades que tradicionalmente no hacen parte de la cultura, pero definen su relacion con
el consumidor a partir de su valor simbélico en lugar de su valor de uso, y sus productos estan prote-
gidos por el derecho de autor.

Nuevamente debemos recordar que los valores relativos a la Cuenta de Generacién del Ingreso no
pueden expresarse en términos de volumen porque los flujos correspondientes a los ingresos no pueden
desglosarse entre un componente de cantidad y ofro de precio.

Cuenta de produccidn
TOTAL CREACIONES FUNCIONALES
Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015

Millones de pesos
2014 - 2019~

1. Cuenta de produccién

P.1 Produccién 17.317.867 18.356.639 18.067.657 18.483.320 19.032.812 19.953.746

P.2 Consumo infermedio 6.703.906 7.608.651 7.495.279 7.677.625 8.021.400 8.484.792

B.1 Valor agregado bruto  10.613.623 10.747.988 10.572.378 10.805.700 11.011.485 11.469.080
p: provisional.

pr: preliminar.

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranjo ~CSCEN-.

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Composicion del valor agregado segin segmentos del drea de Creaciones funcionales — promedio 2014 - 2019

57,6%

29,1%

13,2%

Medios Digitales Publicidad Disefio
y Software

pr: preliminar.

Fuente: DANE- Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja <CSCEN—.

En el promedio de la serie 2014 — 20197, dentro del drea de Creaciones funcionales el sector que
presenta la mayor participacién en el valor agregado es el de Medios digitales y Software con un

57,6% seguido por la Publicidad con un 29,1%.
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INDICADORES GENERALES SOCIALES

Dentro del contexto del presente informe es impor-
fante hacer una descripcién de la participacion
de ciudadanos en organizaciones que guardan
relacién con Economia Naranja. Particularmen-
fe se analiza la participacién en organizaciones
culturales o deportivas y étnicas. Las primeras son
claras, ya que estas organizaciones implican la
generacién de colectivos cuya actividod guarda
estrecha relacién con las industrias creativas. Por
su parfe, la participacién en organizaciones éni-
cas puede tener una asociacién con la produccion
del sector de artesanias, por lo cual se conside-
ra importante contextualizarla. Adicionalmente, a
manera de comparacién se incluye en el andlisis
la proporcién de individuos que perfenecen a or-

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

ganizaciones religiosas al ser aquellas a las que
los colombianos mas se afilian.

El 16,6% de las personas mayores de edad, pertfe-
nece a alguna organizacién. Al respecio, la propor-
cion de personas que pertenece a grupos religiosos
es 3,7 veces mds alta que quienes parficipan en
organizaciones culturales o deportivas y 6,3 ve-
ces en organizaciones éfnicas. Estas Ulimas estan
acotadas, probablemente, al auforreconocimiento
como miembro de dichas comunidades, por lo que
se puede explicar la diferencia. La relacién con los
organizaciones culiurales o deportivas, en cambio
es significativa, ya que no exisfe ningun criferio de
exclusién para hacer parte de estas.

Distribucion de las personas que pertenecen a una organizacion social

(miles de personas)
Total nacional

Organizacién cultural o deportiva

Organizacién ética S}or ejemplo, de
afrocolombianos o indigenas)

Grupo u organizacion religiosa

Personas que pertenecen por lo menos a una

organizacién

Personas de 18 afios y mds

Fuente: Encuesta de cultura politica 2019, DANE.

Personas

% sobre personas que pertenecen
a al menos una organizacién

620
364

2.297
5.656

34.056
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INDICADORES GENERALES ECONOMICOS

Distribucion de las personas que pertenecen a una organizacidn social, por sexo
(miles de personas)
Total nacional

Total  Hombres | Mojeres | Porcentaje de ventas y de compras a través de comercio electrénico de las empresas de Economia Naranjg,
sequn encuesta econdmica

032

|
Total nacional

Organizacién cultural o

deoort 620 406 65,5% 214 34,5%

eporiva ]8,5%

Organizacion étnica [por

O,

ejemplo, de afrocolombianos 364 170 46,7% 194 53,3% 17,0%

o indigenas)

s .

ppe B egeEE 2.297 813 35,4% 1.484 64,6% 1429
religiosa 127 o o
13,8% 13,8%

P f

ereonas que perenecen per 5.656 2.639 46,7% 3017 53,3%

|O menos d una organizacion

11,2%
10,3%
Personas de 18 afios y mds 34.056 16.535 48,6% 17.521 51,4%
8,3%
Fuente: Encuesta de Cultura Politica 2019, DANE. 7,0% o
65%  6.6%
Cuando se analiza la distribucion por sexo de las  porciéon de mujeres que la poblacién total, pero
personas que parficipan en organizaciones socia-  conserva una mayoria femenina.
les, se observan unas diferencias imporfantes. Por 2 5%
ejemplo, en organizaciones culturales o deporti-  Este andlisis de participacion es importante dentro
vas, la participacion de hombres es del 65,5%  del confexto dado que las organizaciones cultura-
mienfras que en mujeres es de 34,5%. Situacion  les, deportivas y étnicas fienen un alfo potencial
contraria a lo que se observa en el resto de los  de adquirir una vocacién productiva. Por este mo-
casos, donde la partficipacién en organizaciones  tivo, su naturaleza las convierte en punto focal de rotal Indusirias ot ot Economia Naranfa  Economia Economic
étnicas tiene précticamente la misma distribucién — la inversion piblica de secrefarias de cultura, de- manufactureras Comercio Servicios Industrias Naranja Naranja
manufactureras Comercio Servicios

de la poblacion que pertenece por lo menos a
una organizacién. Esta a su vez, tiene mayor pro-

porfe o recreacion, en enfes ferritoriales.

( Ventas por comercio electrénico ©® @ Compras por comercio electrénico

Fuente: EAM — EAC - EAS, 2018.
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En 2018, el 8,3% de las ventas de las empresas de la indusfria manufacturera identificadas como
Economia Naranja fueron efectuadas a través de comercio electrénico, mientras que para el fofal de
la industria manufacturera el porcentaje de ventas a través de comercio electrénico fue 7,0%.

Por ofra parte, el 13,8% de las compras efectuadas por empresas de la Economio Naranja de la indus-

fria manufacturera se realizaron a través de comercio electrénico, frente ol 6,5% del tofal de compras
realizadas por empresas del sector industrial manufacturero que fueron realizadas a través de ese medio.

Porcentaje de empresas de Economia Naranja con presencia en un sitio web™ (redes sociales), segin

encuesta economica
Total nacional

Industrias
manufactureras

Comercio

Servicios

© Total nacional ~ ® Economia Naranja

*Corresponde a la existencia en internet a fravés de la pagina web o portal de ofra entidad. Incluye redes sociales, blogs o portales de
terceros con dominio sustancial del contenido.

Fuente: EAM — EAC - EAS, 2018.

En 2018, el 68,1% de las empresas de la industria manufacturera identificadas como Economia Na-
ranja fenian presencia en un sitio web como redes sociales, mientras que para el total de la industria
manufacturera el porcentaje de empresas con redes sociales fue 68,9%.

Por ofra parte, el 80,5% de las empresas de servicios identificadas como Economia Naranja tenfan
presencia en un sitio web como redes sociales, mientras que para el total del sector servicios el por-
centaje de empresas con redes sociales fue 7 1,4%.
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Porcentaje de empresas de Economia Naranja con programas de Teletrabajo® implementados para su personal,

sequn encuesta economica
Total nacional

En 2018, el 4,3% de las empresas comerciales
identificadas como Economia Naranja fenfan
programas de Teletrabajo implementados para su
personal, mientras que para el total del sector co-

mercio el porcentaje de empresas con programas
de telefrabajo fue 8,6%.

Industrias T 7,8%
manufaciureras [ 6,3%

I 8,6%
P 4,3%

Comercio

Servicios

Por ofra parte, el 24,9% de las empresas de servi-
cios identificadas como Economia Narania tenfan
programas de Teletrabajo implementados para su
personal, mientras que para el fotal del sector ser-
vicios el porcentaje de empresas con programas
de telefrabajo fue 13,1%.

e 13,1%

T 24,9%

@ Total nacional

Fuente: EAM — EAC - EAS, 2018.

@ Economia Naranja

MICRONEGOCIOS EN LA ECONOMiA NARANJA

En esta seccién la informacion corresponde, a
la seleccion de indicadores que muestran los re-
sultados estructurales para el total nacional en
2019, del grupo de micronegocios que desa-
rrollan actividades que se inscriben en la Eco-
nomia Naranja. la fuente de informacion es la
Encuesta de Micronegocios — EMICRON - que
fiene como objetivo principal proporcionar infor-
macién estadistica sobre la estructura y evolucion
de las principales variables econdémicas de los
micronegocios en los sectores de agricultura, in-
dustrias manufactureras, comercio, construccién,
fransporte y demads servicios. Se considera un
micronegocio como una unidad econdémica con
maximo @ personas ocupadas que desarrolla una

% Corresponde a la definicion establecida en la ley 1221 de 2008

actividad productiva de bienes o servicios, con el
objeto de obtener un ingreso, actuando en cali-
dad de propietario o arrendatario de los medios
de produccion.

Esta investigaciéon provee indicadores sobre las
formas de operacién de las unidades econdmi-
cas, a fravés de los siguientes temas: actividad
econdmica, emprendimiento, sitio o ubicacion,
caracteristicas del personal ocupado, uso de las
TIC, ventas o ingresos y capital social. La encues-
ta se aplica en las 24 ciudades principales y sus
dreas metropolitanas, y en 455 municipios del
pafs, por lo que los resultados obtenidos se pre-
sentan a nivel nacional y cabeceras municipales.

. No es lo mismo que frabajo en casa.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin sector econdmico

7% o I

Comercio Industrias Servicios
manufactureras

Total nacional
2019

Fuente: DANE -EMICRON-.

Segun la Encuesta de Micronegocios, de los 132.943 micronegocios de Economia Naranja, 16.471 ho-
cen parte del sector de las indusfrias manufactureras, 10.438 son de comercio y 106.034 son de servicios.

1. Variables e indicadores principales

Para el 2019, la encuesta de micronegocios estiméd
la existencia de 132.943 micronegocios que desa-
rrollaron actfividades propias del sector de Economia
Naranija, distribuidos asi: 79,8% en el sector Servi-
cios; 12,4% en Indusfrias Manufactureras y 7,9%
en Comercio.

Se distinguen, dos tipos de unidades econdmicas
derivadas de la situacion en el empleo de la per-
sona propiefaria del micronegocio, una en la cual

la persona dirige su propia empresa econémica o
ejerce por su cuenta una profesién u oficio, ufilizan-
do a una o mds personas de manera remunerada
para desarrollar esta actividad econémica [ patrén
o empleador) y por ofro lado, los micronegocios
de personas trabajando por cuenta propia, que son
aquellas que explotan su propia empresa econdmica
0 que ejerce por su cuenta una profesion u oficio con
ayuda o no de familiares, pero sin utilizar personas
de manera remunerada.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin situacion en el empleo de la persona propietaria
Total nacional — Cabeceras municipales*
2019

86,8% 86,4%

I - I =

Total nacional

Cabeceras municipales

@ Trabajador(a) por cuenta propia @ Patrén o empleador

Fuente: DANE ~EMICRON-.

En el secfor de la Economia Naranja el 86,8% de las unidades econdmicas son micronegocios de perso-
nas frabajando por cuenta propia y el 13,2% corresponde a micronegocios de patronos o empleadores.

“ Debido al valor en los coeficientes de variacién, la informacién de la encuesta de micronegocios se presenta a nivel de cabeceras y
tofal nacional. los indicadores a nivel de centro poblado y rural disperso se encuentran en el anexo con sus respectivos coeficientes de
variacién. Cuando estos valores estan por debajo de 10% se consideran de alia precision, entre el 10% y 15% son aceptables y por enci-
ma de 15% las cifras deben ser interprefadas con precaucion ya que el nivel de precisién es baijo.
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Distribucion de micronegocios sequn situacion en el empleo y sexo del propietario
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

Empleador({a)

Total nacional Cabeceras municipales

Cuenta propia

Total nacional Cabeceras municipales

@ Hombres © Mujeres

Fuente: DANE ~EMICRON-.

El 75,0% de personas propietarias de micronegocios de empleadores son hombres, mientras que el 25% son
mujeres. A su vez, el 66,3% de personas propietarias de micronegocios de trabajadores por cuenta propia
son hombres y el 33,7% son mujeres.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja por rangos de personal ocupado
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

77,0% 77,0%

15,9% 15,7%
71% 7.2%
Total nacional Cabeceras municipales
@ 1 persona ® 2-3 personas @ 4-9 personas

Fuente: DANE ~EMICRON-.

Por rangos de personal ocupado, el 77,0% de micronegocios de Economia Naranja ocupan una persong,
el 15,9% entre 2y 3 personas, y el 7,1% de 4 a 9 personas.
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Distribucion de personas que trabajan remuneradas por micronegocios de Economia Naranja segin tipo de confrato

Total nacional — Cabeceras municipales
2019

78,6%

21,4%

Total nacional

78,4%

21,6%

Cabeceras municipales

© Temporal © Contrato a término indefinido

Fuente: DANE -EMICRON-.

A nivel nacional, en el secfor de Economia Naranja, los micronegocios empleadores ocuparon 17.560
personas en condicién de propietarios y 40.7 39 trabajodores remunerados, de los cuales el 21,4% tenian
confrato a término indefinido y el 78,6% posefan contrato temporal.

2. Formalidad

la formalidad es un proceso multidimensional aso-
ciado a las diferentes efapas del proceso de gene-
racion de valor de las unidades econdmicas, sean
eslas empresas, pequeiios negocios o personas. En
este sentido, el CONPES 3956, sobre formaliza-
cion empresarial, define cuatro dimensiones de la
formalidad, a saber:

En primer lugar, la formalidad de entrada, relacio-
nada con la existencia de la empresa, incluye los

requisitos de registro empresarial. En segundo lugar,
la formalidad de insumos o factores de produccién
utilizados por la empresa, incluye entre ofros, el
cumplimiento de los requisitos para el uso de la
mano de obra (salud, pensién y ARL). En fercer lu-
gar, la formalidad de producio asociada a los pro-
cesos de produccion y comercializacién de bienes
y servicios. Y por dltimo, la formalidad fributaria
relacionada con la responsabilidad de declarar y
pagar impuesfos.
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En esta seccion se muestran indicadores relacio-  sién, ARL, tenencia del Registro Unico Tributario
nados con las diferentes dimensiones de formali-  RUT, inscripcién en Camara de Comercio, fipo
dad empresarial. En consecuencia, incluye, entre  de confabilidad y responsabilidad frente al Im-
ofros, indicadores sobre aportes a salud y pen-  puesto al Valor Agregado -IVA.

Distribucion de personas propietarias de micronegocios de Economia Naranja segin aporte en salud y pension
Total nacional — Cabeceras municipales

2019
71,5% 70,2%
20,4% 21,5%
7,9% 8,3%
0,1% 0,1%
Total naciona Cabeceras municipales
@ No aporté Salud y pensién Solo salud @ Solo pensién

Nota: pagos realizados con cargo al presupuesto del micronegocio. La opcién no aporté, incluye beneficiarios del Régimen confributivo y
afiliados al Régimen subsidiado.

Fuente: DANE -EMICRON-.

En 2019, el 71,5% de propietarios de micronegocios de Economia Naranja no hizo aporte mensual
al Régimen Confributivo en salud, ni cotizéd en un fondo de pensiones. Esta cifra es menor en aque-
llos propietarios localizados en cabeceras municipales con el 70,2%. Por su parte, El 20,4% de los
propietarios de micronegocios de Economia Naranja, aporté en salud y cotizé en pension cada mes.
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Distribucion de personas propiefarias de micronegocios de Economia Naranja segin aporte o ARL
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

87,1% 86,5%

12,9% 13,5%
Total nacional Cabeceras municipales

Osi © No
Fuente: DANE -EMICRON-.

El 87,1% de propietarios de micronegocios de Economia Naranja no realizé pagos para asegurar
sus riesgos laborales (ARL) mientras que el 12,9% si lo hizo.

Distribucion de personas que trabajan remuneradas por micronegocios de Economia Naranja segin aporte en

salud y pension
Total nacional — Cabeceras municipales

2019
74,3%
73,6%
25,2% 25,9%
Total nacional Cabeceras municipales
©® Noaporté  © Salud y pensién Solo salud @ Solo pensién

Fuente: DANE —-EMICRON-.

De los 40.739 trabajadores remunerados, ocupados por micronegocios de empleadores en el sector
de Economia Naranja, para el 74,3% no se realizé aporte mensual en salud ni en pension. Dicho
porcentaje es similar en las cabeceras municipales con 73,6%. En contraste, el 25,2% de los traba-
jadores remunerados por los micronegocios de Economia Naranja fue objeto de aporfe mensual en
salud y en pension.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin tenencia de Registro Unico Tributario (RUT)
Total nacional — Cabeceras municipales

2019
53,6% 55,0%
l - l -
Total nacional Cabeceras municipales

O si @ No

Fuente: DANE ~EMICRON-.

A escala nacional, el 53,6% de micronegocios de Economia Naranja tiene registro fributario RUT. En
las cabeceras municipales este porcentaje alcanza el 55,0%. En contraste, el 46,4% de micronego-
cios de Economia Naranja del pafs no realizaron dicho registro.

Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin tenencia de Registro en (Gmara de Comercio
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

78,7% 78,2%

21,3% 21,8%
Total nacional Cabeceras municipales

O s @ No

Fuente: DANE -EMICRON-.

El 78,7% de micronegocios de Economia Naranja del pais, no estén registrados en Cémara de Co-
mercio. En contraste, el 21,3% del total de los micronegocios estan registrados ante dicha entidad.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segdn tipo de registros contables
Total nacional — Cabeceras municipales

2019
51,9% 50,9%
37,8% 38,4%
O,
Total nacional Cabeceras municipales

@ No lleva registro
@ Ofro tipo de cuentas (1)

Balance general o Py G

@ Libro de registro diario de operaciones
© Informes financieros

* Incluye: libreta, cuaderno, hoja de Excel, caja registradora.
Fuente: DANE ~EMICRON-.

El 51,9% de micronegocios de Economia Naranja del pais no lleva ningin registro para sus cuentas,
el 10,3% las realiza a fravés de algin método formal (Balance General o Estado de Pérdidas y Ga-
nancias, Libro de Registro Diario de Operaciones, Informes financieros) y el 37,8% lleva Otro tipo de
cuenfas (no formales) en un cuademo, hoja de Excel o maquina registradora.

Distribucion de micronegocios de Economia Naranja seqdn régimen de Impuesto al Valor Agregado (IVA)
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

86,2% 85,7%

13,8% 14,3%
Total nacional Cabeceras municipales

@ Simplificado (no responsable de IVA) @ Comon (responsable de IVA)

Fuente: DANE ~EMICRON-.

Desde el punto de vista de la formalidad tributaria, para el fotal nacional, el 86,2% de micronegocios
de Economia Naranja no son responsables de Impuesto al Valor Agregado (IVA) (anferior régimen sim-
plificado). Entre tanfo, el 13,8% de propietarios de micronegocios reportaron ser responsables de VA
(anterior régimen comdn).

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

3. Emprendimiento

En esta seccién se muestran indicadores relacionados con el motivo principal de creacién o constitucion
del micronegocio y el tiempo de funcionamiento.

Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segdn mofivo principal para la creacion o consfitucion del negocio
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

34,3%
35,5%

Para ejercer su oficio,
carrera o profesién

31,4%
31,5%

Lo identificé como una oportunidad
de negocio en el mercado

18,4%
18,0%

No tiene otra alternativa
de ingresos

Para complementar el ingreso
familiar o mejorar el ingreso

Por tradicién familiar
o lo heredé

Otro*

No tenia la experiencia requerida,
la escolaridad o capacitacién
para un empleo

@ Total naciona @ Cabeceras municipales

* Incluye: administrar horarios, gusto, ejercer actividades del hogar, desplazamiento, bisqueda de independencia.

Fuente: DANE -EMICRON-.

A nivel nacional, el 34,3% de micronegocios de Economia Naranja fueron creados para ejercer la pro-
fesion o el oficio del propietario; el 31,4% lo identificd como una oportunidad de negocio en el mercado
y el 18,4% fue creado porque su propietario no tenia ofra alternativa de ingresos.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin tiempo de funcionamiento
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

10,6%
10,8%

Menos de
1 afio

De 1 a menos _ 19,1%
De 3 a menos _ 13,4%
De 5amenos NN 164%
de 10 cfos N 16.7%
10aios N <0.5%

® Total nacional @ Cabeceras municipales

Fuente: DANE —-EMICRON-.

El 43,1% de micronegocios de Economia Naranja del pais tienen menos de 5 afios operando, mientras
que el 56,9% tienen 5 afios o mds en operacion.

4. Sitio 0 ubicacion

Esta seccién incluye indicadores sobre los lugares en los cuales se desarrollan o se encuentran ubicados
los micronegocios de Economia Naranja y la propiedad de estos.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin sifio o ubicacion
Total nacional — Cabeceras municipales
2019

R 47,2%
e 46,4%

Do puert o puere o [N 27.7%
@ domao [ 28,3%

Local, tien(i,:{a! taller, Félciricg, D 18,0%
oficina, consultorio _ ]8,2%

Ambulante sitio al - 4,2%
descubierto - 4,2%

En la vivienda

. B 1.7%
Otro . 1,8%
) ) I 0,9%
Vehiculo con o sin motor I 0,8%
| 0,2%
| 0,2%

| 0,2%
| 0,0%

Obra o construccién

Finca

@ Total nacional @ Cabeceras municipales

* Incluye: administrar horarios, gusto, ejercer actividades del hogar, desplazamiento, bisqueda de independencia.

Fuente: DANE -EMICRON-.

En el pais, la vivienda es el lugar en el cual opera el mayor nimero de micronegocios de Economia No-
ranja con el 47,2%; las unidades econémicas que realizan actividades puerta a puerta o a domicilio
participan con el 27,7%; los micronegocios que se desarrollan en un local, tienda, faller, oficina o con-
sultorio alcanzan el 18,0% vy el 4,2% de micronegocios desarrollan actividades como ambulantes - sitio

al descubierto.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin espacio de funcionamiento
Total nacional
2019

23%  0,8%

12,8%

36,4%

46,0% 1,8%

@ Propio, totalmente pagado () Propio, lo esta pagando  En arriendo o subarriendo

@ En usufructo () Posesién sin titulo  Otro*
(ocupante de hecho)
o propiedad colectiva

* Incluye: comodato, aparceria, sucesién, casa familiar.

Nota: La pregunta estd dirigida a micronegocios ubicados en local, tienda, taller, fabrica, oficina, consultorio, vivienda, finca o vehiculo.
Fuente: DANE —EMICRON-.

Segun la propiedad del sitio o ubicacién del micronegocio, el 46,0% es arrendado o subarrendado y
el 36,4% opera en un emplazamiento propio.
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5. Tecnologias de la informacion y la Comunicacidn

En esta seccion se indaga por el fipo de tecnologias de la informacién y las comunicaciones ufilizadas
o implementadas en los micronegocios de Economia Naranja.

Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin uso de disposifivos electrénicos o teléfono celular
Total nacional - Cabeceras municipales
2019

Teléfono celular **

Dispositivos electrénicos *

Si 55,1%

No 44,9% 43,0% 12,3% 11,4%

* Incluye: computador de escritorio, portdtil o tablefa.

** Incluye teléfono celular inteligente [smartphone) y celular convencional.

Fuente: DANE ~EMICRON-.

A escala nacional, el 55,1% de micronegocios de Economia Naranja usan dispositivos electrénicos para
el desarrollo de sus actividades. A su vez, el uso del celular para actividades propias del micronegocio
alcanza el 87,7%.
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Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin uso del servicio de internet
Total nacional — Cabecera municipal
2019

66,6% 68,7%

33,4% 31,3%

Total nacional Cabeceras municipales

Fuente: DANE ~EMICRON-.

El 66,6% de micronegocios de Economia Naranja usan servicio de internet para el desarrollo de sus
actividades. En las cabeceras municipales estd cifra es ligeramente superior con el 68,7%.

NFORMACION
o “STADISTICA

En esfa seccidn se busca medir el nivel y caracteristicas de asociacion y cooperacion entre los micronegocios.

Distribucion de micronegocios de Economia Naranja segin dfiliacion a algdn fipo de organizacidn
Total nacional — Cabecera municipal

2019 O ARTES Y PATRIMONIO

95,3% 95,4%

O INDUSTRIAS CULTURALES
47% 4,6% O CREACIONES FUNCIONALES
ol racend e O INDICADORES GENERALES

@ No hace parte de @ Hace parte de
una organizacién una organizacién

Fuente: DANE —EMICRON-.

A escala nacional, predomina la elevada ausencia de afiliacién de micronegocios a algin tipo de organi-
zacion. En efecto, el 95,3% de los unidades econémicas no hacen parte de alguna organizacién.
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Salas y sillas de cine por departamento

Bogotd (27,5%), Antioquia (15,1%) y Valle del Cauca (11

./ %) se destacaron como los departamentos

con la mayor participacion de salas de cine en el pais durante 2019. El liderato en infraestructura de
cine de estos departamentos también se reflejé en el nimero de sillas de cine disponibles en 2019, se
destocéd Bogotd con 28,3%, seguido por Antioquia que obtuvo 14,4% v Valle del Cauca con 11,2%.

Distribucion del ndmero total de Bienes de Interés Cultural

El departamento que concentra el mayor nimero de bienes de interés cultural, con corte de abril de
2020, fue Bogotd D.C con 157 bienes de interés cultural, seguido por Cundinamarca con 132 bie-

nes de inferés cultural y Antioquia con 125 bienes de interés cultural.
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Nomero de Bienes de Intéres Cultural

1A GUAJIRA
LA GUAIIRA
G ATANTICO l . L
e A A ATLANTICO
g/ . {,/' ‘ /}f (ﬁ‘g # Republica de Colombia 3
2019 | w Amazonas 1
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SHMNDRES FROVDRIGA ? (AR 20 I 9 i i SAN ANDRES Y PROVIDENCIA IOqUIO .
MAGDALENA ‘ Anfioquia 185 31.195 (AR Total de Bienes de Interés Cultural Antioquia, Bogotd D. C. !
\ su(n( Atlantico 71 12.527 w;‘“““"‘ Enero a Abril de 2020 Antioquia, Bolivar, Bogoté D. C. 1
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Caquetd S 1.001 BOLIVAR Bolivar 115
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) m““ VICHADA Cundinamarca 65 11.540 famies ‘ mm — Cesar 21
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VALLE DEL la Guajira 10 2.036 Coérdoba 2
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“"“I i fierol 31 5.195 o, (A Guainia 1
Narifio 20 3.437 Huil 13
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PUTUMAYO Sucre 8 1.124 Quindio 9
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AMAZONAS
Putumayo 2 280 Sucre 1
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Valle del Cauca 106
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Nota: el mapa hace referencia Gnicamente a las sillas de cine por departamento.
Fuente. Ministerio de Cultura. SIREC. 2019.

Nota: las cifras anuales presentadas son acumulativas. Existen bienes de interés cultural declarados en diferenfes departamentos a la vez.

Fuente. Ministerio de Cultura. Bienes de Interés Cultural.
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Nimero de Escuelas de Misica por departamento

Con corfe a junio de 2020, existen en el territorio nacional 1.570 escuelas de musica donde el 69,9%
corresponden a escuelas publicas, seguido por escuelas privadas con 17,2% y escuelas mixtas con
12,9%. En el departamento de Antioquia se encuentran ubicadas el mayor nimero de escuelas de
musica (11,0%), seguido por el departamento de Boyacd (8,2%) y Cundinamarca (8,0%).
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Ndmero de escenarios para espectdculos publicos por deparfamento

Con corte a junio de 2020, Colombia registrd un total de 352 escenarios disponibles para presentar
espectaculos publicos. Llos deparfamentos que reportaron mejores condiciones de infraestructura en es-
cenarios para presentar espectéculos piblicos fueron Bogotd D.C con 96 escenarios, Anfioquia con
75 escenarios y Valle del Cauca con 41 escenarios.

u cunum\‘ Departamento

//4 /J . Ay Amazonas 5
&/ ) \/ Antioquia 172
U e Nomero de Escuelas de ﬁro}:{cqll do San Andrg IS
‘SAN ANDRES Y PROVIDENCIA ’ CESAR Musica e l\Ple ng e >an An |r'eS’ 3
i Providencia y Sanfa Catalina

Atléntico 38

CORDOBA ‘ Sl ° ® Bogotd, D. C. 65

‘ SANTARDER 1 Bolivar 54

‘ 10 Boyaca 128

100

ANTIOQUIA Caldas 50

'°""" Caqueld 27

CHOCO, .—smmm ARAII(A gosoncre iég)

auca

‘ TS (CUNDINAMARCA' S Cﬁsm 35

Chocod 42

Mo . 6 ’ ‘ VICHADA Cérdoba 44
fonch l Cundinamarca 126

CLER @ . . pocorkDC: Guainia 3

VALLE Dll ’ (Hsucl’vm re 5‘56

cava .—mm uila

v e f“"'"‘ Lla Guajira 27
Magdalena 33

NARINO Iunvu\n: Meta 38

HuILA' .

Narifo 92

Xy PES Norte de Santander 62

‘ Putumayo 34

° Quindio 21

Risaralda 21
PUTUMAYO Santander 103

Sucre 33

rmoms Tolima 65

Valle del Cauca 82

Vaupés 3

Vichada 5

Total nacional 1.570

Fuente. Ministerio de Cultura. Sistema de Informacion de la Misica.
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Némero de escenarios para
espectaculos publicos por

departamento

ARAUCA

|fASM|AR!

VAUPES

lMMlOHAS

100

GUAINIA

Amazonas
Antioquia

Atléntico

Bogota D. C.
Bolivar

Boyaca

Caldas

Caqueta

Casanare

Cauca

Cesar

Chocé
Cundinamarca
Huila

Magdalena

Meta

Narifio

Norte de Santander
Quindio

Risaralda
Archipiélago de San Andrés,
Providencia y Santa Catalina
Santander

Sucre

Tolima

Valle del Cauca
Total nacional

Fuente. Ministerio de Cultura. Portal Unico de Espectaculos Publicos de las Artes Escénicas.
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COMPARACION

COMPARACION INTERNACIONAL

Importancia econdmica

En este reporte pueden encontrarse indicadores
actualizados, con respecto al primer reporte,
para seis paises: Reino Unido, Finlandia, Espo-
fia, Argentina, Estados Unidos y México. De es-
tos se puede apreciar que en términos del valor
agregado bruto que el mayor aporte de la cul-
fura se presenta en Argentina con una participa-
cion del 2,6%, seguida de Reino Unido con un
aporte del 1,7% ambos para 2018. En términos
del aporte a la produccion fotal se tiene que la
mayor participacion del segmento cultural se da
en Estados Unidos con un aporte a la produc-

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE

cién del 4,5% para 2017, seguido de Finlandia
con 3,4% para 2017, México 3,2% para 2018
y Espafia con un aporte del 2,4% en 2017. En
las Industrias Creativas para Reino Unido se tie-
ne una participacion del valor agregado bruto
del 5,80% en 2018 y del 3,2% en términos del
PIB para Espafia en 2016. En cuanto a Colom-
bia, la participacién del valor agregado de la
Economia Naranja en el valor agregado tofal

nacional es del 3,0% para 2019

Adicionalmente, se tienen cifras relacionadas
con el empleo y se observa que para el seg-
mento cultural Finlandia cuenta con una partici-
pacién del 1,6% en el empleo nacional para
2019, seguido de Argentina con una cifra si-
milar del 1,5% para 2018. Por su parte, el
porcentaje de poblacién ocupada en activido-
des de Economia Naranja en Colombia para

2019¢ fue de 2,68%.

Industrias creativas 5,80%
Cultura 1,70%
1,60%

Cultura 3,40%
Industrias creativas 3,20%
Cultura 2,40%
Estados Unidos (d) Cultura 4,50%
Argentina (e) Cultura 2,60%

Reino Unido (a)
Finlandia (b)

Espaiia (c)

1,50%

México (f) Culiura 3,20%

Cultura y Econo- 3.0%

. mia Naranija
Colombia !

2,68%

a. Depariment for Digital, Culiure, Media & Sport (DDCMS)
a partir de la informacion de la Encuesta Anual de Nego-
cios y Tablas Oferta Utilizacién de Cuentas Nacionales.

b. Statistics Finland y CSC producidas por la ONE de
Finlandia.

c. CSC producida por el Ministerio de Cultura y De-

porte de Esparia.

2018 VAB
2018 VAB
2019 Empleo
2017 PIB
2016 VAB
2017 PIB
2017 PIB
2018 VAB

Participacion del empleo cultural
2018 - )
nacional en el total nacional

2018 PIB
2019 VAB

; Porcentaje de Poblaciéon ocupada
2019r en acfividades Naranja

d. CSCA producida por la Oficina de Andlisis Econé-
mico del Departamento de Comercio de los Estados

Unidos.

e. Instituto Nacional de Estadistica y Censo y Sistema
de Informacién Cultural de la Argentina.

f. Instituto Nacional de Estadistica y Geografia INEGI.
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Actividades de inclusién total en la Economia Naranja
Descripcion Cliu4AC

Produccion de copias a partir de grabaciones originales.
Fabricacion de instrumentos musicales.

Fabricacién de juegos, juguetes y rompecabezas.

Edicion de libros.

Edicién de periédicos, revistas y publicaciones periédicas.
Ofros trabajos de edicion.

Edicién de programas de informdtica (software].

Actividades de produccién de peliculas cinematogrdficas, videos, programas, anuncios y
comerciales de television.

Actividades de postproduccién de peliculas cinematogréficas, videos, programas, anuncios y
comerciales de television.

Actividades de distribucion de peliculas cinematogréficas, videos, programas, anuncios y
comerciales de television.

Actividades de exhibicion de peliculas cinematograficas y videos.

Actividades de grabacién de sonido y edicion de misica.

Actividades de programacién y fransmisién en el servicio de radiodifusién sonora.
Actividades de programacién y fransmisién de television.

Actividades de desarrollo de sistemas informdticos (planificacién, andlisis, disefio, programacion,
pruebas).

Portales web.

Actividades de agencias de noticias.
Otras acfividades de servicio de informacién n.c.p.
Publicidad.

Actividades especializadas de disefio.
Actividades de fotografia.

Ensefianza cultural.

Creacion literaria.

Creacién musical.

Creacion featral.

Creacién audiovisual.

Artes plasticas v visuales.

Actividades teatrales.
Actividades de espectdculos musicales en vivo.
Otras actividades de espectéculos en vivo.

Actividades de bibliotecas y archivos.
Actividades y funcionamiento de museos, conservacién de edificios vy sitios histéricos.

Actividades de jardines botanicos, zooldgicos y reservas naturales.

Actividades de parques de atracciones y parques femdticos.
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Actividades de inclusién parcial en la Economia Naranja

| Descipeién | {ludAc

Produccion de malias, elaboracion de cervezas y ofras bebidas malteadas.

Tejeduria de productos textiles.

Acabado de productos textiles.

Fabricacién de tejidos de punto y ganchillo.

Fabricacion de articulos confeccionados de materiales fextiles, excepto prendas de vestir.
Fabricacién de tapetes y alfombras para pisos.

Fabricacién de ofros articulos fextiles n.c.p.

Confeccién de prendas de vestir, excepto prendas de piel.

Fabricacién de articulos de piel.

Fabricacién de articulos de punto y ganchillo.

Fabricacién de articulos de viaje, bolsos de mano v articulos similares elaborados en cuero, y
fabricacién de articulos de talabarteria y guamicioneria.

Fabricacién de calzado de cuero y piel, con cualquier tipo de suela.
Fabricacién de ofros tipos de calzado, excepto calzado de cuero y piel.
Fabricacién de recipientes de madera.

Fabricacién de ofros productos de madera; fabricacién de articulos de corcho, cesterfa
y esparteria.

Actividades de impresién.

Actividades de servicios relacionados con la impresién.
Fabricacién de vidrio y productos de vidrio.

Fabricacién de ofros productos de cerémica y porcelana.

Corte, tallado y acabado de la piedro.

Forja, prensado, estampado y laminado de metal; pulvimefalurgia.
Fabricacién de ofros productos elaborados de metal n.c.p.
Fabricacion de muebles.

Fabricacién de joyas, bisuteria y arficulos conexos.

Comercio al por menor de libros, periédicos, materiales y articulos de papeleria y escritorio en
establecimientos especializados.

Comercio al por menor de ofros artficulos culturales y de entretenimiento n.c.p. en
establecimientos especializados.

Comercio al por menor de computadores, equipos periféricos, programas de informdatica y
equipos de telecomunicaciones en establecimientos especializados.

Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de piel) en
establecimientos especializados.

Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de cuero y sucedéneos del cuero
en establecimienfos especializados.

*Transporte férreo de pasajeros.
*Transporte de pasajeros.
*Transporte fluvial de pasajeros.

* Alojamiento en hoteles.

*Actividades excluidas de la medicion para Bogoté.

060

Para el caso de los indicadores TIC, se tomé el tofal de actividades investigadas, ain si estaban en Bogotd o no.

1103
1312
1313
1391
1392
1393
1399
1410
1420
1430

1512

1521
1522
1640

1690

4771

47772

4911
4921
5021
5511

34 * Alojamiento en apartahoteles. 5512
35 * Alojamiento en centros vacacionales. 5513
36 * Alojamiento rural. 5514
37 *Otros tipos de alojamientos para visitantes. 5519
38 *Actividades de zonas de camping y parques para vehiculos recreacionales. 5520
39 *Expendio a la mesa de comidas preparadas. 5611
40 *Expendio por autoservicio de comidas preparadas. 5612
41 *Expendio de comidas preparadas en cafeterias. 5613
42 *Otros fipos de expendio de comidas preparadas n.c.p. 5619
43 *Expendio de bebidas alcohdlicas para el consumo dentro del establecimiento. 5630
44 Actividades de telecomunicaciones alambricas. 6110
45 Actividades de telecomunicacién satelital. 6130
46 Activiollqdes de consultoria informdtica y actividades de administracion de instalaciones 6202
informaticas.
47 *Procesamiento de datos, alojamiento (hosfing) y actividades relacionadas. 6311
48 ** Actividades de Arquitectura e Ingenieria y ofras acfividades conexas de consultoria técnica. 7110
49 Investigaciones y desarrollo experimental en el campo de las Ciencias naturales v la Ingenierfa. 7210
50 Investigaciones y desarrollo experimental en el campo de las Ciencias sociales y las Humanidades. 7220
51 Otras acfividades profesionales, cientificas y técnicas n.c.p. 7490
52 *Actividades de las agencias de viaje. 7911
53 *Otros servicios de reserva y actividades relacionadas. 7990
54 * Actividades ejecutivas de la administracién piblica. 8412
55 Regulacion de las o-ct.ividodgs de organismos que prestan servicios de salud, educativos, 8413
culturales y ofros servicios sociales, excepto servicios de seguridad social.
56 Educacion de la primera infancia 8511
57 Educacion preescolar. 8512
58 Educacion basica primaria. 8513
59 Educacion secundaria. 8521
60 Educacién media académica. 8522
61 Educacion media técnica y de formacion laboral. 8523
62 Establecimienfos que combinan diferentes niveles de educacion. 8530
63 Educacion técnica profesional. 8541
64 Educacion tecnologica. 8542
65 Educacion de instituciones universitarias o de escuelas tecnologicas. 8543
66 Educacién de universidades. 8544
67 Formacion académica no formal. 8551
68 Actividades de asociaciones profesionales. 9412
69 Ofras actividades asociafivas n.c.p. 9499
*Actividades excluidas de la mediciéon para Bogofd.
**A partir de la resolucion 0549 del 8 de mayo de 2020 esfa clase se desagrega en dos categorias 7111 Actividades de arquitectura

y 7112 Actividades de ingenieria y ofras actividades conexas de consulioria técnica. Sin embargo, ain hay un tiempo de fransicion para

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

que puedan incorporarse en la medicion.
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o o Fuente /referente
Término Definicién e
bibliogréfica

Medios y lenguajes que integran imagenes y/o DANE. Manual de
sonidos para generar experiencias y percepciones Diligenciamiento y

Audiovisuales en lo audiencia que pueden ser simultdneamente Conceptos Basicos
auditivas y visuales. Bajo esfa categoria estén el cine, Encuesta de Consumo
la television, el video, la radio y los videojuegos Cultural 2020

Comprende la produccién de copias a partir de
grabaciones originales incluye la produccién de copias
de mUsica y ofros sonidos en discos gramofénicos,
discos compacfos y cintas magnetofénicas a partir
de grabaciones originales, la produccién de copias
de discos flexibles, duros o compactos, a partir de
originales, la produccién de copias de programas
de informdtica, a partir de originales, la duplicacién
de copias de peliculos cinematogréficas, a partir
de originales. Esta clase excluye: ® La produccion
de material impreso. Se incluyen, «Actividades de
impresién». ® La edicién de software. Se incluye
«Edicién de programas de informatica (software)>. @ La
produccion v distribucion de peliculas, cintas de video
Industria y peliculas en DVD o medios similares. Se incluye, DANE. CllU Rev 4 A.C.
Fonogrdfica segln corresponda, «Actividades de produccion 2012, Division 1820
de peliculas cinematogréficas, videos, programas,
anuncios y comerciales de felevisién»; «Actividades
de posproduccion de peliculas cinematogrdficas,
videos, programas, anuncios y comerciales de
television»; «Actividades de distribucion de peliculas
cinematogréficas, videos, programas, anuncios
y comerciales de television». @ la reproduccion
de rollos de peliculas para distribucién teatral. Se
incluye, «Actividades de posproduccion de peliculas
cinematogréficas, video, programas, anuncios y
comerciales de television». ® la produccion de
grabaciones originales para discos o material de
audio. Se incluye «Actividades de grabacion de sonido
y edicién de misicar.

Actividad econémica dedicada a la transformacién
fisica o quimica de materiales, sustancias o
componentes en productos nuevos, las materias primas
provienen de la agricultura, la ganaderia, la silvicultura,
Actividades la pesca vy la explotacion de minas y canteras, asi

manufactureras como productos de ofras actividades manufactureras. Adaptado de DANE.
de la economia La alteracién, la renovacion o la reconstrucciéon de CllU Rev4 A.C. 2012
naranja productos se consideran por lo general, actividades

manufactureras. Para ser parte de la economia narania
se requieren que cumplan con los criterios de una
produccién artesanal o que los productos de estas
actividades estén protegidos por el derecho de autor.
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Término

Agencias de
noficias y otros
servicios de
informacién

Artes escénicas y
espectaculos

Artes visuales

Artes y Patrimonio

Consumo cultural

Definicién

Las acfividades de consorcios y agencias de noticias
o de distribucién periodistica que tienen que ver con
el suministro de articulos de noticias y de periédicos
que recopilan, redactan y proporcionan material
noficiario, fotogrdfico y periodistico a los medios de
comunicacion, al igual que servicios de noticias a
periddicos, revistas y estaciones de radio v felevision.

Comprenden actividades profesionales o de
aficionados relacionadas con el teatro, la danza, la
opera vy el teatro de fiteres. Adicionalmente incluye
eventos culturales de celebracién (Festivales, Fiestas
y Ferias) de cardcter local y que pueden ser de
naturaleza informal.

Son formas de arte orientadas a la creacién de obras
de naturaleza Visual, “que apelan principalmente al
senfido visual. Estan generalmente enfocadas a lo
creacion de obras de naturaleza visual o representan
objetos multidimensionales.

las artes comprenden la produccién, promocion
y parficipacién de actuaciones en vivo, eventos
exposiciones destinadas para la vista del poblico,
asf como la confribucién de conocimientos, apfitudes
y habilidades artisticas, creativas o técnicas para la
creacion de productos arfisticos, actuaciones en vivo
y espectdculos. Incluye artes visuales, artes escénicas
y espectdculos, turismo y patrimonio cultural, material
e inmaterial y educacién en artfes, cultura y economia
creativa.

Disfrute — placentero o utilitario — de cualquier
expresion del conocimiento situado en la perspectiva
econémica del sector. En una segunda acepcién, la
mas utilizada, es el conjunfo de gastos realizados
por los individuos en relacién a los bienes, servicios y
productos culturales.

Fuente /referente

bibliogrdfica

DANE. CllU Rev 4 A.C.
2012, clase 6391 y
grupo 639

DANE. Manual de Dili-
genciamiento y Concep-
tos Bésicos

Encuesta de Consumo
Cultural 2020 (Fro-
mework UNESCO —
2009).

DANE. Manual de
Diligenciamiento y
Conceptos Basicos

Encuesta de Consumo
Cultural 2020
(Framework UNESCO -
2009).

DANE. Primer Reporte
de Economia Naranja
2019.

DANE. Manual de
Diligenciamiento y
Conceptos Basicos
Encuesta de Consumo
Cultural 2020
-(Federacién Andaluza de
Municipios, 2009:223)

Término

Creaciones
Funcionales

Disefo

Educacién cultural
y creativas

Espacios culturales

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Definicién

Son las actividades que tradicionalmente no hacen
parte de la cultura, pero definen su relacién con el
consumidor a partir de su valor simbdlico en lugar de
su valor de uso, y generalmente estan profegidas por el
derecho de autor. Incluye medios digitales y software,

disefio y publicidad.

Incluye las principales areas en que se aplica el disefio,
como vehiculo de transmisién de procesos simbélicos.
Hay que subrayar sin embargo, que el disefio industrial
excluye el componente de disefio puramente funcional
de las maquinarias por ejemplo, el cual estd solamente
orientado a propiciar su adecuado vy eficiente
funcionamiento sin contemplar categorias estéticas.

Est¢ relocionada con los programas de educacién
artistica, disefio e informdtica, y comprende la
organizacién vy la prestacién de la educacién publica
o privada en sus niveles: primera infancia, preescolar,
bésica (primaria y secundaria), media, superior, para
el trabajo y el desarrollo humano.

De igual forma, comprende las diversas esfrategias
escolarizadas, semiescolarizadas, procesos
no convencionales de ensefianza-aprendizaje,
pedagogias flexibles, uso alternativo de medios de
comunicacién, enfre ofras, que se desarrollan de
manera pertinente y diferenciada para los procesos
de ensefianza-aprendizaje, de forma oral, escrita, por
medio de la radio, la televisién, la corespondencia u
ofros medios de comunicacion.

Construcciones fisicas o espacios naturales que tienen
como principal objetivo servir de escenario para
el desarrollo de mdltiples actividades y practicas
culturales, facilitando el acceso a diversos bienes
y servicios culturales por parte de la poblacién en
general. Algunos de ellos son las bibliotecas, las casas
de la cultura, los museos, las galerias de arte y salas
de exposicién, centros histéricos.

Fuente /referente

bibliogréfica

DANE. Segundo Reporte
de Economia Naranja

2019.

Convenio Andrés Bello

- Cuentas safélites de
cultura, manual para su
implementacion en Améri-
ca latina

hitps: // culturayeco-
nomia.org/ wp-con-
fent/uploads/
completodic-162.pdf

Adaptado de DANE.
CllU Rev 4 A.C.Grupo
851,

Grupo 852, Grupo 853,
Grupo 854, Grupo 855.

DANE. Manual de
Diligenciamiento y
Conceptos Bdsicos

Encuesta de Consumo
Cultural 2020
(Framework UNESCO —
2009).
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Término

Festival cultural

Hemeroteca

Industria editorial

Industrias
creativas

Industrias
culturales
convencionales

Definicién

e |os fesfivales y ferias de publicaciones editoriales
son eventos publicos como privados que comercializan
una actividad, un servicio, un producto cultural o un
conjunto de ellos, como las ferias del libro.

® |os festivales vy ferias de publicaciones audiovisuales
son eventos publicos como privados que comercializan
una actividad, un servicio, un producto cultural o un
conjunto de ellos, como las ferias y festivales de cine
o de video.

Sitio de archivo especializado en diarios y ofras
publicaciones periédicas. Puede funcionar en un
edificio propio, en una sala especifica o un sector
determinado dentro de una biblioteca tradicional.

Comprende la edicion de libros, fasciculos, follefos,
diccionarios, enciclopedias, atlas, mapas y grdficos;
edicién de periddicos, revistas y ofras publicaciones
periddicas; la edicién de directorios, listas de correo
y ofras actividades de edicién, asi como la edicién
de software o programas de informética. la edicién
incluye la adquisicion de derechos de autor sobre
contenidos [productos de informacion) y la difusién de
esfos contenidos enfre el publico en general interesado.
Ademés incluye todas las formas viables de edicién [en
impresion, forma electrénica o de audio, en internet, en
productos muliimedia tales como libros de referencia en
CD-ROM, entre ofros|, excepto la edicién de peliculas
cinematogrdficas.

Comprenderdn los secfores que conjugan creacioén,
produccién y comercializacion de bienes y servicios
basados en contenidos infangibles de cardcter cultural,
y/o aquellas que generen proteccién en el marco de
los derechos de aufor.

Son las actividades que proveen bienes y servicios
basandose en los confenidos simbdlicos artisticos y
creativos, que pueden ser reproducidos, difundidos
masivamente y que son fradicionalmente reconocidos
por tener una esfrecha relacion con la cultura. Incluye
editorial, fonogrdfica, audiovisual, agencias de noficias
y ofros servicios de informacién.

Fuente /referente

bibliogrdfica

DANE. Manual de
Diligenciamiento y
Conceptos Basicos

Encuesta de Consumo

Cultural 2020

Inegi - glosario

https:/ /www.
inegi.org.mx/app/
glosario/default.
himl2p=ENCCUM _2012

DANE. CIlU Rev 4 A.C
2012- Division 58

ley 1834 DE 2017,
por medio de la cual se
fomenta la economia
creativa Lley Narania El
Congreso de Colombia

DANE. Primer Reporte
de Economia Naranja
2019.

Término

Las galerias de
arte y salas de
exposiciones

*Medios digitales
y software
decontenidos

ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Definicién

Son espacios destinados a la exhibicion y/o venta
de obras de arte, especialmente plésticas y visuales.

En este grupo de actividades se incluyen:

Desarrollo de sistemas informdticos (planificacion,
andlisis, disefio, programacion, pruebas) comprende el
andlisis, el disefio, la escritura, pruebas, modificacién
y suminisfro de asistencia en relacién con programas
informaticos. Incluye el andlisis, disefio de la esfructura,
el contenido y/o escritura del cédigo informético
necesario para crear y poner en préctica programas
de sistemas operativos, aplicaciones de programas
informdticos (incluyendo actualizaciones y parches de
correccién), también bases de datos. El desarrollo de
soluciones web (sifios y paginas web) y personalizacién
de programas informdticos a clientes, es decir,
modificar y configurar una aplicacién existente a fin
de que sea funcional con los sistemas de informacién
de que dispone el cliente.

Actividades de consultoria informadtica y actividades
de administracién de instalaciones informaticas
incluye la planificacién y el disefio de los sistemas
informdticos que integran el equipo (hardware),
programas informdticos [software) y tecnologias de las
comunicaciones (incluye redes de darea local [LAN],
red de drea extensa [VWWAN)], entre ofras). Las unidades
pueden proporcionar los componentes de soporte fisico
y légico (como pueden ser el hardware y software)
como parte de sus servicios integrados o esfos
componentes pueden ser proporcionados por terceras
parfes o vendedores. En muchos casos las unidades
clasificadas suelen instalar el sistema, capacitar y
apoyar a los usuarios del sistema. los servicios de
gerencia y operacién en sitio, de sistemas informdticos
y/o insfalaciones informdticas de procesamiento de
datos de los clientes, asi como también servicios de
soporte relacionados. Los servicios de consulforia en el
disefio de sistemas de administracién de informacion y
en equipos de informdtica. Los servicios de consultoria
para sistemas de ingenieria y fabricacion asistida por
computador. El servicio de andlisis de requerimientos
para la instalacién de equipos informdticos.

*Para la CSCEN se incluye fodo el software, no solo el de confenidos.
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Definicion

Las actividades especializadas en alojamiento de: sifios
web, servicios de transmisién de secuencias de video
por internet (streoming), op|icociones, entre ofros.

Portales web incluye la explotacion de los sitios web
que utilizan un motor de bisqueda para generar y
mantener extensas bases de datos de direcciones
de infernet y de confenido en un formato de facil
bisqueda. la explotacién de ofros sitios web que
funcionan como portales de internet, tales como sitios
de medios de difusién que proporcionan los contenidos
que se acfualizan de forma periddica.

Estd consfituido por todos los bienes materiales, las
manifestaciones inmateriales, los productos y las
representaciones de la cultura que son expresién
de la nacionalidad colombiana, tales como la
lengua castellana, las lenguas y dialectos de
las comunidades indigenas, negras y creoles, la
tradicién, el conocimiento ancestral, el paisaje
cultural, las costumbres y los hébitos, asi como los
bienes materiales de naturaleza mueble e inmueble
a los que se les afribuye, enfre ofros, especial inferés
histérico, artistico, cientifico, estético o simbdélico en
ambitos como el pldstico, arquitecténico, urbano,
arqueolégico, lingiistico, sonoro, musical, audiovisual,
filmico, testimonial, documental, literario, bibliogréfico,
museolégico o anfropolégico.

Aquellos usos, representaciones, expresiones,
conocimientos y técnicas — junfo con los instrumentos,
objetos, arfefactos y espacios culturales que les son
inherentes — que las comunidades, los grupos y en
algunos casos los individuos reconozcan como parte
integrante de su pafrimonio cultural.

Se entienden como los bienes, cualquiera que
sea su origen y propiefario, que las autoridades
nacionales, por motivos religiosos o profanos,
designen especificamente como importantes para la
arqueologia, la prehistoria, la historia, la literatura, el
arfe o la ciencia.
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ECONOMIA NARANJA / TERCER REPORTE I

Definicion

Son bienes y servicios culturales derivados de las
actividades econémicas que hacen parte de la
Economia Naranja.

Comprende la creacién de campaiias de publicidad
y la insercion de anuncios publicitarios en revistas,
periédicos, programas de radio y television u ofros
medios de difusién, asi como también el disefio de
estructuras y sitios de exposicion. También se incluye
la realizacion de estudios de mercado.
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